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Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar como é realizada a cobertura do
futebol americano profissional e a transmisséo de seus jogo no Brasil pelo
canal ESPN Brasil. Sob a luz dos conceitos de valores-noticia, rotinas
produtivas, relacdo com as fontes e jornalismo esportivo, o trabalho busca
compreender como se da o processo de producdo de noticias sobre um
esporte que esta em franca ascensao no Brasil, como registrou a ultima

pesquisa do instituto Ibope sobre o tema.

A pesquisa de campo foi levada até a sede da ESPN Brasil, em Sé&o
Paulo, para uma visita de trés dias. L4, foi possivel acompanhar o dia a dia dos
profissionais, a producao dos programas e a transmissao de jogos, direto dos
estudios.

Palavras-chave: Futebol americano, ESPN, jornalismo, newsmaking,

jornalismo esportivo

Abstract

This article intends to analyze how the coverage of professional
american football is performed and the transmission of their game in Brazil by
channel ESPN Brasil. In light of the concepts of newsworthiness, production
routines, relationship with the sources and sports journalism, the work seeks to
understand how is the news production process on a sport that is booming in
Brazil as recorded the last survey by Ibope institute.

The field research was brought to the headquarters of ESPN Brasil, in Sao
Paulo, for a three-day visit. Here it was possible to follow the daily lives of the
professionals involved in the american football coverage, the production of the
news programs and the transmission of games, straight from the studios.
Keywords: American football, ESPN, journalism, newsmaking, sports

journalism
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1- Introducdo: um pouco sobre o futebol americano e a cobertura da
ESPN

O jornalista esportivo Paulo Mancha, em seu livro “Touchdown! 100
histérias divertidas, curiosas e inusitadas sobre o futebol americano” (2015),
conta que o futebol americano é um esporte variado do rugby football, esse
nascido em 1845 durante um jogo de soccer football, como era chamado na
Inglaterra, o ‘futebol da bola redonda’, que é praticado no Brasil. Durante a
partida, William Webb Elis surpreendeu a todos os jogadores quando resolveu
pegar a bola com as maos (o0 que era proibido pelas regras) e cruzar o campo
até o gol adversério. De tdo inusitada, a jogada ganhou a aprovacdo dos
companheiros e adversarios, que resolveram criar um esporte onde essa
pratica de pegar a bola com as maos fosse permitida, e acabou levando o
nome da cidade onde aconteceu o fato: Rugby, no condado de Warwickshire,

na Inglaterra.

Anos mais tarde, na segunda metade do Séc. XIX, esse esporte chegou
aos Estados Unidos, mas, por ser violento e causar uma alta mortalidade, se
diferenciou em algumas regras, por ordem do presidente Roosevelt. Na
Inglaterra, por exemplo, ndo é permitido lancar a bola para frente, somente
para tras. Ja nos EUA, o passe frontal foi permitido. Na Inglaterra, quando um
jogador era derrubado, ele era obrigado a entregar a bola a um companheiro
de time, sem que a jogada terminasse. Ja nos EUA, se um jogador em posse
da bola fosse derrubado, a jogada era interrompida e recomecada do ponto

onde aconteceu a queda.

Por conta dessas e outras mudancas, o rugby football praticado nos
Estados Unidos passou a se chamar american football, e assim foi criado o
futebol americano. Hoje, a National Football League (NFL, a liga profissional)
possui 32 times, fas espalhados pelo mundo e uma imensa cobertura midiatica.
Em matéria publicada pelo site do canal brasileiro ESPN, a transmissédo do
Super Bowl XLIX (a final do campeonato), disputado no dia 1° de fevereiro de
2015, igualou a maior audiéncia esportiva da historia dos Estados Unidos: a
final da patinagé&o artistica dos Jogos Olimpicos de Inverno, em 1994. As duas

transmissdes alcangcaram 49,7 pontos de audiéncia.



O americano John A. Fortunato publicou um artigo, em 2008, na revista
Journal of Sports Media, no qual associava a teoria do agenda-setting ao
aumento de audiéncia do esporte nos Estados Unidos. Segundo Fortunato, a
partir da modificacdo feita pela NFL, em 2006, sobre quais canais iriam
transmitir os jogos em determinados dias da semana em rede nacional, pode-

se notar um aumento de audiéncia em todos eles.

Canal Média de espectadores | Aumento em relacao a
2005

CBS 15,2 milhdes +1%

FOX 16,6 milhdes +5%

NBC 17,5 milhdes +7%

ESPN 12,3 milhdes +41%

Fonte: Nielsen Media Research, NFL

Como pode-se ver no quadro, 0 aumento mais expressivo foi do canal
ESPN americano. A NFL, em 2006, transferiu a responsabilidade da emissora
de transmitir o jogo de domingo a noite, o famoso Sunday Night Football, para
o de segunda-feira & noite, O Monday  Night  Football.
Segundo Fortunato, a associacdo com o0 agenda-setting se caracteriza nesse
aumento de audiéncia, visto que a agenda do publico foi modificada, ja que

mais pessoas passaram a assistir os jogos nesse novo modelo de transmissao.

De acordo com Mancha (2015), o primeiro registro de uma transmissao
do futebol americano no Brasil foi em 1964, pela TV Tupi. O jogo nao foi
transmitido ao vivo e o narrador da partida, Walter Silva, desconhecia as regras
do jogo, 0 que causou uma estranheza ao publico brasileiro. Com o passar dos
anos houveram soO transmissfes esporadicas, voltando a grade fixa das TVs
brasileiras somente a partir de 1991, pela ESPN, de 1994 a 1998, no canal
Bandeirantes, e com jogos ao vivo somente a partir do ano 2000, com a
BandSports e a ESPN.

No Brasil, o nimero de fas do futebol americano vem crescendo a cada
ano, mas em 2014, esse numero cresceu mais do que a média. Segundo o

instituto Ibope, a audiéncia das transmissfes dos jogos, feitas pelo canal ESPN



Brasil, aumentou 132% em 2014, com relacdo a 2013. O Ibope também
divulgou em sua pesquisa que 3,3 milhdes de brasileiros se disseram fas do
esporte em 2014, o que representou 3,6% da populacdo aquela época, frente
ao 1,2% registrado em 2013.

O Super Bowl XLVIII, disputado em 2014, foi a primeira edicdo em que a
ESPN no Brasil transmitiu em 31 salas de cinema em todo o pais,
paralelamente com a transmissdo na TV a cabo. A edicdo XLIX, no ano
seguinte, registrou uma audiéncia de cerca de 500 mil pessoas, o que
representou cerca de 0,44% dos telespectadores do pais, e nUmero 84% maior
do que o registrado no ano anterior.

Esse niumero pode parecer pequeno, mas olhando para outras midias,
como a internet, da para se ter uma noc¢ao do efeito “touchdown” do esporte no
pais. Na data do Super Bowl XLIX, a hashtag (ferramenta do Twitter para
marcar determinados assuntos) “ESPNTemSuperBowl49” atingiu o primeiro
lugar nos trending topics mundial do Twitter, que nada mais € que uma escala
gue informa qual é a hashtag mais utilizada no mundo, naguele momento. Ou
seja, durante a duracdo do jogo, a transmissdo do futebol americano feita pela

ESPN Brasil foi o assunto mais comentado do mundo na rede social.

A ESPN Brasil é uma filiada do canal americano, e transmite a maioria
dos jogos desde 1991. Até 2004, as operacBes eram na cidade de Bristol, no
estado americano de Connecticut. L4, uma equipe de 15 brasileiros era
responsavel pela transmissédo do futebol americano para o Brasil. A partir de
2005, essa operacao foi transferida para o Brasil, a cargo da ESPN brasileira,

sediada na capital homénima do estado de S&o Paulo.

Desde entdo, a emissora vem aumentando ano a ano o numero de
transmissdes, programas, profissionais e a cobertura. Hoje é considerada a
principal referéncia brasileira no esporte. Atualmente, a equipe conta com trés
narradores e quatro comentaristas para as transmissdes durante a temporada
regular e os playoffs (fase de mata-mata). Em época de Super Bowl, a
emissora envia sua principal equipe, o narrador Everaldo Marques, o

comentarista Paulo Antunes e o reporter André Kfouri.

10



1.1- Objetivos: para além dos trés pontos

Este estudo busca entender como sao realizadas a cobertura do futebol
americano pela ESPN, canal esportivo televisivo que transmite 0 maior numero
de jogos e mais tem programas que abordam o esporte no Brasil.

Também sera buscada a compreensdo sobre 0s processos jornalisticos
para a realizagcdo da cobertura, visto que a emissora ndo conta com uma

equipe proépria in loco para fazer a construcdo das noticias.

1.2- Justificativa

Este estudo € realizado como uma forma de entender como um canal
televisivo pode auxiliar na insercdo de um esporte tdo diferente da cultura
brasileira. O futebol americano, por ser um esporte de contatos fisicos mais

rispidos e com regras mais complexas, € visto com certa desconfianca por

parte do publico brasileiro.

Mas desde o comeco do século XXI essa visdo tem se transformado,
enquanto a audiéncia da ESPN e a cobertura do esporte pelo canal vém
aumentando temporada a temporada. Em 2014, por exemplo, a transmissao do
Super Bowl XLIX, segundo o lbope, teve um aumento de 84% com relacdo a

transmissao do ano anterior.

O estudo também ajuda a compreender que o jornalismo, hoje, consegue
se aproveitar da globalizacdo e evolucdo tecnoldgica. A prova disso é a
capacidade de a ESPN ser o canal televisivo brasileiro com a maior cobertura
sobre o futebol americano, mas nao possui profissionais nos Estados Unidos
para participarem desse processo. Porém, esse fator ndo impede que a
emissora tenha dois programas que abordam o esporte, sendo um exclusivo
para o futebol americano, e transmitindo cinco jogos a cada semana para o

Brasil inteiro.
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1.3- Esquema tatico: a pesquisa detalhada

Todo esporte possui a sua dinamicidade, e isso € bem acentuado no
futebol americano, por conta de suas regras e sua maneira singular de jogar.
Esta pesquisa também se mostrou algo bastante dindmico, com muita
similaridade com o futebol americano. Assim sendo, cada capitulo € nomeado
com algum processo do esporte, como se também fosse montado jogada a

jogada, momento a momento.

Apoés este capitulo introdutério, a pesquisa segue com mais quatro
capitulos: o referencial tedrico, aqui chamado de Prele¢cdo”, em alusdo aos
discursos de técnicos aos seus jogadores antes da partida, ditando como
deveréao ser feitas as jogadas; a metodologia, intitulada “Plano de jogo”, uma
referéncia as estratégias utilizadas durante a partida para alcancar os objetivos;
a analise, que foi dividida em trés sec¢bes (“12 para 10, “22 para 7" e “32 para
6”), assim como o numero de jogadas que cada time de futebol americano
possui, por posse de bola, para atravessar 10 jardas do campo; e a concluséo,
intitulada “42 para 57, sendo essa a Ultima tentativa para conseguir o
touchdown, a pontuagdo maxima do futebol americano, conquistada quando
um jogador, em posse completo da bola, atravessa todo o campo, chegando a

end zone do time adversario.
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2- Prelecéo

O objetivo do projeto, descrito anteriormente, é analisar a cobertura da
emissora ESPN no Brasil sobre o futebol americano. Para isso, seréo
analisados o0s processos de producdo da noticia pelos jornalistas
Para fundamentar o estudo, neste capitulo chamado “prelecao”, em alusdo ao
altimo discurso motivacional que técnicos fazem aos jogadores antes da
partida, serdo apresentados a perspectiva do newsmaking: 0s conceitos
classicos de valores-noticia, rotinas produtivas e relagdes com as fontes.

Também sera feira uma breve apresentacéo do jornalismo esportivo.
2.1- Newsmaking

Dentro dessa ideia de compreender a forma como a midia atribui
relevancia aos assuntos tratados no noticiario, destaca-se a abordagem do
newsmaking. Segundo Wolf, o newsmaking determina “um conjunto de critérios
de relevancia, que define a noticiabilidade (newsworthiness) de cada evento,
Ou seja, a sua ‘aptidao’ para ser transformado em noticia” (WOLF, 2005, p.
195):

A noticiabilidade é consituida pelo complexo de requisitos que
se exigem para os eventos — do ponto de vista da estrutura do
trabalho nos aparatos informativos e do ponto de vista do
profissionalismo dos jornalista — para adquirir a existéncia
publica de noticia. (WOLF, 2005, p. 195)

Alfredo Vizeu diz que a abordagem da producdo das noticias
corresponde a um campo muito amplo e diversas literaturas dos estudos do
jornalismo. Para ele, a “preocupagdo central no newsmaking sdo as
articulacGes, conexdes e relacdes existentes entre a cultura profissional dos
jornalistas, a organizacao do trabalho e dos processos produtivos”. (VIZEU,

2007, apud LAGO e BENETTI, 2007, p. 223)

Também podemos dizer que a noticiabilidade de um fato tem que
responder uma série de critérios, sendo avaliados em relacdo ao grau de
integracdo que ele representa, respeitando o andamento normal das rotinas

produtivas do jornal.
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Wolf também explica como é organizada a selecdo dos fatos que tem
verdadeiro potencial para se tornarem noticias. Para ele, “a definicdo e a
escolha do que é noticidvel — com respeito ao que, por sua vez, ndo faz noticia
— sao sempre orientadas pragmaticamente, isto €, em primeiro lugar, para a
‘condigao factivel’ do produto informativo a ser realizado em tempos e com
recursos limitados.” (WOLF, Mauro, 2005, p. 197)

Mas quem tem o direito de dizer o que deve ou ndo ser noticia?
Segundo Claudia Lago e Marcia Benetti, os jornalistas tomam para si a
credencial de “porteiros”, ou como vemos nas teorias da comunicacgao,
“gatekeepers”, realizando uma espécie de funil entre os fatos que chegam as

redacdes e as noticias que seréo publicadas.

No processo da enunciagdo, eles s&o submetidos a operagbes e
construcdes jornalisticas transformando-se em noticias. Os jornalistas, como
sujeitos da enunciagao, se convertem em mediadores creditados, autorizados,
entre a cidadania e o poder, construindo assim uma parte da realidade social.
(LAGO, BENETTI, 2007, p. 224)

Além dos jornalistas, outros atores participam desse processo de
constru¢cdo do noticiario: as fontes de informagdo e suas assessorias de
comunicacdo, as chefias, o préprio publico (e a forma como ele é imaginado
pelos jornalistas). Neste capitulo, sera priorizado o papel dos reporteres (por
meio dos valores-noticia e das rotinas produtivas) e das fontes de informacao

no definicdo do newsmaking da cobertura esportiva da ESPN.
2.1.1.- Valores-noticia

Sabe-se entdo que toda noticia € um fato, mas nem todo fato vira
noticia. Mas quais sdo os critérios utilizados? O que torna, de fato, um
acontecimento “mais importante” que o outro? Lago e Benetti (2007) e Wolf

(2005) chamam esses critérios de noticiabilidade de valores-noticia.

Os valores-noticia séo critérios de relevancia espalhados ao longo de
todo o processo de producdo, isto €, ndo estdo presentes s6 na selecédo de

noticias, mas participam de todas as operacdes anteriores e posteriores a
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escolha, embora com um relevo diferente em cada situacdo. Eles sé&o
dindmicos. (LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia, 2007, p. 225)

Segundo as autoras, os valores-noticia se dividem em cinco grupos e,
dentro desses, se dividem em outros tantos. Esmiucar cada grupo ndo € o
objetivo deste trabalho. Vamos nos ater apenas no primeiro grupo considerado,
gue sdo as categorias substantivas, que ligam-se ao fato em si e em seus
personagens, por ser a categoria mais proxima do que é pretendido encontrar

no objeto deste estudo.

Dentro dessa categoria, segundo Vizeu, pode-se notar duas subdivisdes:
a importancia, que é o “grau hierarquico dos individuos envolvidos no fato —
quanto mais o fato disser respeito as pessoas que ocupam uma posi¢cdo de
destaque na hierarquia social, [...] mais possibilidade tem de virar noticia;
impacto sobre a nacéo e interesse nacional; quantidade de pessoas envolvidas
no fato; relevancia e significagdo do fato quanto a sua potencial evolucdo e
consequéncia” (VIZEU, 2007, apud LAGO, BENETTI, 2007, p. 225 - 226); e 0
interesse, que “depende muito da perspectiva que os jornalistas tém da
audiéncia e dos seus interesses” (VIZEU, 2007, apud LAGO, BENETTI 2007, p.
226).

Seguindo essa linha, Wolf afirma que as noticias ndo podem ser

selecionadas apenas em um determinado periodo do processo.

Obviamente, os jornalistas ndo podem decidir a cada vez,
desde o principio, como selecionar os fatos que aparecerao
sob vestes de noticia: isso tornaria o seu trabalho impraticavel.
A exigéncia primaria é, portanto, a de fazer dessa incumbéncia
uma rotina, afim de torna-la passivel de ser cumprida e
administrada. Os valores-noticia servem justamente para isso.
(WOLF, Mauro, 2005, p. 203)

De maneira mais clara, Wolf diz que: “trata-se, preferencialmente, da
l6gica de uma tipificagdo, destinada a realizacdo programada de objetivos
praticos e, em primeiro lugar, a tornar possivel a repetitividade de certos
procedimentos” (WOLF, Mauro, 2005, p. 204).

15



A luz desses conceitos, o trabalho busca entender de qué maneira as
noticias sobre o futebol americano séo construidas pela ESPN no Brasil, quais
sdo os valores-noticias empregados e se isso afeta a reproducdo de outras
noticias que eles consideram que ndo tenham tanto interesse do publico
brasileiro que acompanha o esporte, quais os critérios utilizados para definir se
uma matéria sera utilizada. Sera que uma noticia de determinado time
veiculada nos Estados Unidos ndo é veiculada no Brasil porque essa mesma
equipe ndo tem tantos fas? Noticias relacionadas a determinado jogador tem a

mesma importancia no Brasil do que nos Estados Unidos?
2.1.2- Rotinas produtivas

Em seu livro, Wolf fala muito sobre os processos produtivos das noticias.
Mas o qué séo esses processos? Segundo o autor, “o processo de selegédo das
noticias pode ser comparado a um funil, no qual muitos dados sdo colocados e
apenas um numero restrito consegue passar pelo filtro: no entanto, pode-se
compara-lo também a uma sanfona, visto que algumas noticias sao
acrescentadas, deslocadas, inseridas no ultimo momento” (Wolf, 2005, p.256).
Ja Fabio Pereira junto com Ana Lacerda e Michelle Santos, no artigo ‘As
rotinas produtivas na cobertura jornalistica da Presidéncia no Brasil’, cita

Nelson Traquina e Schlesinger para definir as rotinas produtivas de jornalistas.

Durante o dia-a-dia da cobertura noticiosa 0s jornalistas
estruturam seu trabalho por meio de rotinas produtivas. Elas
permitem que o0s reporteres transformem acontecimentos em
noticias sem grandes sobressaltos (Traquina 1993), se
constituem num atalho capaz de facilitar as decisdes pessoais
dos jornalistas. Sao também uma forma eficaz de lidar com os
constrangimentos do tempo, ja que a consciéncia temporal
estaria subjacente a estrutura basica das rotinas (Schlesinger,
1993) (PEREIRA, LACERDA & SANTOS, 2005, p. 3)

No mesmo artigo, os autores afirmam que “por outro lado, as rotinas
representam um recorte artificial dos fatos, pois induzem os jornalistas a
adaptar a complexidade de um acontecimento ao seu esquema de producéo”
(2005, p.2). Entendemos esse conceito ao vermos Wolf falar sobre o funil,

como citado anteriormente.
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Apesar de Pereira, Larcerda e Santos citarem que essa maneira nao
consegue reproduzir com fidelidade todos os fatos cotidianos, Salvador de
Ledn Vazquez afirma que essa é a maneira mais confiavel que os jornalistas

tém de poder fazer o seu processo produtivo:

Frente as exigéncias das organizacdes midiaticas, o0s
repérteres criam rotinas de producdo noticiosa mediante as
suas praticas peridédicas. Cumprir com essas praticas € um
critério importante do profissionalismo que a organizagdo toma
em conta para manutencdo de sua equipe de reporteres. Em
suma, ndo cumprir com as expectativas de dominar tais
praticas se considera falta de profissionalismo e o repérter
corre o risco de ser sancionado.” (LEON VAZQUEZ, 2003, p.
43)
Nelson Traquina (1993) diz que as noticias sdo o resultado de um
processo de producéo definido como percepcéo, selecéo e transformacgéo de

uma matéria-prima num produto:

Os acontecimentos constituem um imenso universo de matéria-
prima; a estatificacdo deste recurso consiste na selecdo do que
ir ser tratado, ou seja, na escolha do que se julga ser matéria-
prima digna de adquirir a existéncia publica de noticia numa
palavra noticiavel.” (TRAQUINA 1993, p. 167)

Dessa forma, busca-se entender como € a rotina de producédo da ESPN
sobre o futebol americano? Como é feita a escolha dos fatos que serdo noticia,
aqui no Brasil? Partindo desses conceitos, sera analisado o dia a dia dos
jornalistas, da sua chegada a redacdo, até o momento em que se encerra o
expediente, sendo um complemento para entender a producao de noticias do

esporte.
2.1.3- Relacdo com as fontes

Mauro Wolf conceituou as fontes jornalisticas como quem se observa ou
se entrevista ou apenas quem fornece informacdo. Para ele, “as fontes sao
fator determinante para a qualidade da informagao produzida pelos meios de
comunicacado em massa” (WOLF, 2005, p. 233). Wolf cita o pesquisador
italiano G. Cesareo (1981), quando diz que a exposicdo dos problemas
relativos as fontes possui duas partes em distin¢cdo: sobre fontes verdadeiras e

sobre agéncias de informacdao:

17



“[...] as agéncias se diferem indubitavelmente das fontes
verdadeiras. De fato, elas ja se configuram como empresas
especializadas, internas ao sistema da informacéo, e realizam
um trabalho que j& é de confeccdo; [...] as agéncias fornecem
‘unidades-noticia’; situam-se, portanto, hum estagio avancado
do processo de producgdo.” (CESAREO 1981 apud Wolf, 2005,
p. 233)

Segundo Wolf, ha uma diferenca entre as fontes. Nem todas sé&o
igualmente relevantes, assim como 0s acessos dos meios as fontes e vice-
versa nao acontece de maneira uniforme. Para ele, “a rede de fontes que os
aparatos de informacdo estabilizam como instrumento essencial para o0 seu
funcionamento reflete, de um lado, a estrutura social e de poder existente e, de
outro, organiza-se na base das exigéncias colocadas pelos procedimentos de

producao” (WOLF, 2005, p. 235).

O pesquisador norte-americano Herbert Gans diz que o relacionamento
das fontes com os jornalistas pode ser comparado a uma danga, ‘com as
fontes que buscam acesso aos jornalistas e estes que buscam chegar as
fontes” (GANS, 1979, apud WOLF, 2005, p.235). Aceitando esta ideia, Wolf e
Gans dizem que, na maioria das vezes, a danca é conduzida pelas fontes, que
transparecem quatro fatores relevantes: os incentivos, o poder da fonte, sua
capacidade de fornecer informacdes fidedignas, e também da sua proximidade

geografica e social dos jornalistas.

Wolf assume que dentre os quatro, o mais determinante é a capacidade
da fonte de passar informacdes boas, fiéis, permitindo as instituicdes poderem
programar as suas atividades a fim de satisfazer a necessidade da midia de ter
eventos para cobrir, com prazos estabelecidos.

Paulo Vinicius Coelho (2003) diz que a amizade entre fontes e jornalistas
nao combina com a pratica jornalistica, pois “muitos jornalistas ndo conseguem
amizade de relacionamento profissional. Ndo é raro ouvi-los elogiar [...] por
conta apenas da amizade” (COELHO, 2003, p. 75), mas que esse
relacionamento mais intimo pode ajudar a conseguir informacdes antes dos
demais colegas. Mas, mesmo assim, esse relacionamento pode enfrentar

dificuldades.
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Duro é separar as duas coisas. [...] Manter fontes boas,
seguras e confiaveis requer relacionamento intenso com elas.
[...] O melhor a fazer é trabalhar. Manter o contato com a fonte
sempre que houver oportunidade. Questionar, perguntar,
indagar sobre o que for possivel. [...] Mas sempre deixando
claro que néo se trata de troca de favores. (COELHO, 2003, p.
75)

Zélia Adghirni (1997), em seu capitulo que analisa as rotinas produtivas
do jornalismo em Brasilia, mostra a dificuldade sobre manter o relacionamento

profissional entre os jornalistas e fontes oficiais e traz uma citacdo do, na

época, diretor da sucursal do jornal O Globo, Luis Anténio Novaes:

[...]JE chama a atencdo para o risco de promiscuidade de
relacdes com as fontes, ja que jornalistas e fontes tendem a se
encontrar nos mesmos espacgos privados e a estabelecer lagos
de amizade. Isso, na sua opinido, pode ameacar a
obrigatoriedade da isencao da imparcialidade do jornalista. Diz:
‘E muito facil extrapolar o limite do profissional para o pessoal.
N&o se pode ser rigoroso a ponto de declarar que nao se fala
com determinada pessoa fora do horario de trabalho.
(ADGHIRNI, 1997, p. 458)
Mas nessa danca, h4 uma hierarquia. Apesar desse contato mais
proximo, Zélia deixa claro que o jornalista tem uma “obrigacdo” em ouvir a
fonte, mas é ele quem da a palavra final se aquele fato sera transformado em

noticia ou nao:

Por outro lado, a fonte procura o jornalista quando quer
divulgar algo do seu préprio interesse. Mesmo assim, o reporter
ndo pode fugir de informacédo alguma. Se uma fonte procura o
jornalista e diz que tem algo a contar, seja ela quem for, esta
fonte tem que ser ouvida porque quem vai decidir se a
informacédo € valida ou ndo, € quem faz a noticia: o jornalista.
(ADGHIRNI, 1997, p. 457-458)
Essa afirmacdo contrasta com a ideia de Wolf, quando ele fala que a
danca €, na maioria das vezes, conduzida pela fonte, pois, é o jornalista o
responsavel de direcionar essa danca onde ele quiser, baseado nos critérios de

valores-noticia.

Mas como é essa relagdo no caso da ESPN no Brasil, que ndo envia
uma equipe para acompanhar o futebol americano in loco? O trabalho analisara
guem sao as fontes, o motivo de escolha dessas fonte e se ha alguma parceria

cOm emissoras americanas ou nao.
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2.2- Jornalismo esportivo

2.2.1- Aimprensa esportiva

Li-Chang Sousa (2005), diz que o noticiario esportivo se afirma como
jornalismo, indiscutivelmente, “quando as noticias sdo selecionadas em funcao
dos trés critérios caros a moderna atividade jornalistica com raizes em meados
do século XIX” (SOUSA, Li-Chang, 2005, p. 12). Segundo a autora, esses
critérios sdo a novidade, a factualidade e importancia dos envolvidos.

Segundo Paulo Vinicius Coelho, em seu livro “Jornalismo Esportivo”
(2003), no inicio do século XX a sociedade via o jornalista que escrevia sobre
esportes como um mero “palpiteiro”, e que essa visdo se segue ainda nos dias
de hoje. “Palpiteiro sim, daqueles que até hoje enchem as noites de domingo.
Nos primeiros anos de cobertura esportiva era assim. Pouca gente acreditava
que o futebol fosse assunto para estampar manchetes.” (COELHO, Paulo
Vinicius, 2003, p. 7).

Li-Chang afirma que “o esporte esta relacionado com aspectos ludicos
da sociedade e, em si, € uma forma de lazer” (p.1). Ela cita José Marques de

Melo (2003) para mostrar 0 momento em que o0 esporte se cruza com a midia.

Essa convergéncia ocorre no momento em que o segundo se
converte em conteddo da primeira. Ou melhor, quando o
esporte supera 0 ambito do lazer individual ou grupal e se torna
uma atividade coletiva, perfilando o universo do lazer de
massas (MELO, José Marques de, in SOUSA, Li-Chang, 2005,

p.1)
Para Coelho, o jornalistas esportivos sofriam preconceitos da sociedade
e de outros jornalistas. Segundo ele, esse comportamento se iniciou a partir de
um pensamento da elite brasileira na época, que considerava o conhecimento
sobre os problemas politicos e econébmicos mais relevantes, por exigir um certo

grau de conhecimento intelectual.

Para essa elite, as classes mais baixas, que apenas sabiam ler e
escrever, se tanto, e ndo tinham conhecimento para entender dos assuntos

considerados mais sérios, poderiam se preocupar com algo tdo supérfluo como
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o esporte. “Durante todo o século passado, dirigir redagao esportiva queria
dizer tourear a realidade. Lutar contra o preconceito de que s6 os de menor
poder aquisitivo poderiam tornar-se leitores desse tipo de diario.” (COELHO,
2003, p. 9).

Segundo Coelho, apenas quando o futebol comecgou a se tornar uma
febre no pais, as noticias referentes a esportes conseguiram mais espacos nos

principais jornais do pais.

“A populacdo, portanto, se apaixonou ainda mais pelo futebol
depois da primeira conquista da Sele¢&o Brasileira. [...] Mas foi
sé a partir do comeco dos anos 1940 que o futebol ganhou
relatos apaixonados e espacos cada vez maiores. Nos diarios
cariocas, especialmente. E com colunistas como Mario Filho e
Nelson Rodrigues” (COELHO, 2003, p. 15-16).

Li-Chang afirma que o esporte se tornou noticia quando os jornais,
primeiramente, depois radio e televisdo, descobriram o esporte, fazendo uma
alteracdo em sua dimenséo ludica, tornando o esporte mais sério do que ele

era encarado.

Com esse panorama, diversos peridédicos que tentaram se aventurar nas
publicacdes independentes surgiram e desapareceram com muita rapidez,
como o Jornal dos Sports, a Revista do Esporte e O Jornal. Segundo Coelho,
somente a partir da segunda metade dos anos 1960 o pais conseguiu ver uma

estabilizacdo dos jornais esportivos.

Ja nos anos 1970, segundo Coelho, a visdo romanceada do futebol,
muito difundida por Nelson Rodrigues, Armando Nogueira e Mario Filho,
praticamente sumiu das impressdes dos diarios esportivos. “A imprecisao
diminuiu bastante nas péaginas dos anos 1970 em diante, gracas ao
compromisso da imprensa de contar a verdade. A maneira como o Jornal da
Tarde, em S&o Paulo, fazia jornalismo, ajudou a excluir o mito.” (COELHO,
2003, p. 19)

Li-Chang diz que os jornalistas foram descobrindo o potencial do esporte

como noticia, e que essa matéria-prima poderia interessar a todos os publicos.
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A primeira e talvez mais importante destas particularidades
reduz-se do fato de o0s acontecimentos esportivos se
enquadrarem na categoria de noticias brandas ou leves, que
geram uma grande quantidade de histérias de interesse
humano. Nesse contexto, a noticia esportiva se enquadra como
mais um fator de fuga e entretenimento em meio ao abundante
fluxo informativo que caracteriza as sociedades atuais.
(SOUSA, 2005, p. 2)
Para a autora, o esporte “também apresenta critérios especificos que se
juntam, e as vezes se sobrepdem, aos jornalisticamente universais para nortear

a selegao dos eventos” (Sousa, 2005, p. 2-3):

Por convencao, aquilo que foge da rotina do dia a dia € noticia.
Mas a busca por este inusitado, por este fora do comum,
acabou por transformar a curiosidade em rotina, ja que ela é
constante nos noticiarios. Principalmente no noticiario esportivo
onde esta rotina curiosa € 0 que guia a selecao das noticias
relacionadas com agentes que nao atendem a outros critérios
de selecéo. (SOUSA, 2005, p. 10)

Pode-se dizer que o jornalismo esportivo hoje é considerado uma
editoria dentro da redacéo de jornal, mas se difere do jornalismo convencional,
como as editorias que tratam de assuntos locais, as de politica e as de
economia, por exemplo. Segundo Nathdlia Silveira, ele comecou de forma
timida mas, por conta do sucesso dos esportes na sociedade, 0s jornais viram
ali uma maneira de vender mais os seus periddicos. “[...] os primeiros
jornalistas esportivos foram escritores subjugados pela emocédo da competicao
[...]. Contudo, o aumento rapido da importancia do esporte para o veiculo e o
publico, acabou por inclui-lo como género especifico do jornalismo” (SILVEIRA,
2009, p. 21).

Li-Chang defende que para a noticia ser veiculada na televisdo, ela
precisa ter boas imagens, uma grande narrativa, causar impacto emocional e
apresentar um potencial bom o suficiente para fazer frente aos outros produtos
televisivos. Mas para Coelho, esse impacto emocional ndo é tdo atingido na
atualidade. “A nocédo de realidade que o jornalismo esportivo carrega nos
tempos atuais torna a cobertura esportiva tdo brilhante quanto qualquer outra
no jornalismo. O ponto-chave é que, muitas vezes, tal cobertura exige mais do
que nogao da realidade.” (COELHO, 2003, p. 22)
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Mas o esporte faz parte do jornalismo, ou apenas entretenimento?
Segundo Li-Chang: “O esporte esta relacionado com aspectos ludicos da
sociedade e, em si, € uma forma de lazer e entretenimento que encontra na
midia uma forma de se posicionar além do lazer e da competicdo para figurar
como espetaculo que garante retorno em venda e em audiéncia”. (SOUSA,
2005, p.1)

Nathalia Silveira afirma que falar de esporte na atualidade vende muito,
e ndo sO pequenas colunas, como antigamente, mas publicacbes inteiras. O
motivo para isso, segundo a autora, € que “ndo hé outra acdo tdo democratica
quanto o esporte. Nao existe outra atividade humana que consiga unir tantas

pessoas de diferentes racas, religides e ideologias”. (SILVEIRA, 2009, p.36)

A autora afirma que ha uma identificacdo da populagdo com os atletas,
devido aos seus feitos, aumentando a popularidade do esporte, e por

consequéncia, a busca por noticias:

O poder de atracdo das massas € logo percebido, ndo apenas
pelos poderes publicos, mas também pelos meios de
comunicacdo. O esporte passa entdo a ser estimulado e
reaparece o espetaculo. [...] A construcdo dos idolos busca
fazer com que eles sirvam de exemplos e que, até mesmo
guem ndo pratica ou ndo tem condicdo soécio-econdmica
compativel com o que pede a atividade, queira praticar,
atraindo assim a massa e as minorias. (SILVEIRA, 2009, p.43)

E, para ela, “é esse esporte espetaculo que vai promover uma intensa

comunicacdo social, passando pelos meios de comunicacdo, que sao

responsaveis pela difusdo das competicoes” (SILVEIRA, 2009, p.45).

Apesar de ser considerado um entretenimento pela autora, o esporte
passou a ser visto como um tema que precisava ser mais aprofundado,

jornalisticamente:

[...] € um tema que comecou a ganhar destaque e que,
portanto, precisou migrar da sua fase de apenas divulgacéo de
resultados, para uma veiculagdo de matérias que abrangem
nao apenas o0 acontecimento — jogo, corrida de formula 1, entre
outros — mas também a preparagédo, 0 p0s-jogo. (SILVEIRA,
2009, p.45)
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No caso da ESPN Brasil, podemos ver esse aprofundamento da
cobertura. Sempre antes da transmissédo do futebol americano, ha o que eles
chamam de “Abre o jogo”, onde o narrador e o comentarista do jogo em
guestdo fazem um balanco dos times na rodada passada e previsdes para a
partida, além dos programas “The book is on the table” e “Semana NFL”. Todas
essas abordagens pode ajudar o telespectador a entender cada vez mais sobre

0 esporte.
2.2.2- Esporte ndo é sindnimo de futebol

Em sua obra, Coelho cita as dificuldades que o jornalista esportivo tem,
no Brasil, de se desvencilhar do futebol. Segundo ele, o brasileiro despertou
uma paixao pelo esporte a partir da conquista do 3° Campeonato Sul
Americano de Futebol, em 1919, e comecou a deixar o remo, até entao esporte

mais popular, sendo o segundo mais querido do pais.

Com os avancos da selecdo brasileira e 0os campeonatos regionais
melhorando de qualificacdo, e até mesmo profissionalizando os jogadores, o
futebol foi ganhando mais espacos na imprensa em 1940. Isso, segundo
Coelho, resulta em uma maior dificuldade de destaque para jornalistas que
querem se dedicar a outros esportes. “...]se ja da trabalho conquistar
reconhecimento na profissdo trabalhando com futebol, € muito mais feroz a luta

para chegar ao topo com outro esporte.” (COELHO, 2003, p.36)

Diante desse quadro, de acordo com Coelho, os jornalistas que querem
se especializar em outros esportes que néo o futebol acabam encontrando uma
situacdo em que se veem obrigados a cobrir eventos esportivos diferentes,

criando até mesmo uma separacdo fisica dos jornalistas dentro da redacéo.

Nas editorias de esporte, geralmente fica bem separada a equipe que se
dedica ao futebol da que faz outras modalidades. N&o quer dizer que quem se
dedica ao futebol n&o precise cobrir outro esporte. [...] Quem faz basquete
também faz volei, atletismo, boxe, etc. (COELHO, 2003, p. 37)

Para Li-Chang, isso tem uma explicacdo. Ela diz que “as demais

modalidades, principalmente as ditas amadoras, ndo tém o mesmo apelo que o
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futebol na sociedade brasileira” (SOUSA, 2005, p. 13). Segundo a autora,
apenas a disputa de uma competicdo pode fazer o espectador se interessar por

noticias de um outro esporte.

Coelho diz que isso reflete em uma constatacdo: de que o jornalista de
esporte € um personagem ficticio, inexistente. Mas isso acaba gerando uma
dificuldade, pois resulta em uma especializacdo do assunto, e as empresas de
comunicacdo acabam dando preferéncia a atletas e ex-atletas, que se arriscam
no cargo de comentaristas durante as competicbes, e até mesmo de
apresentadores de programas. “Nao existe jornalista de esportes. Existe o
jornalista, aquele que se dedica a transmitir informagdes de maneira geral, o
especialista em generidades. [...] O mercado ndo contempla quem quer

aventurar-se nessas areas especificas.” (COELHO, 2003, p. 38)

N&o se sabe ao certo quantas e quais sao as faculdades e universidades
brasileiras que oferecem uma poés-graduacdo em jornalismo esportivo. Por
conta dessa falta de preparacgéo, os jornalistas que se aventuram nos esportes,
inclusive os que buscam cobrir outro esporte que ndo o futebol, sofrem a
concorréncia direta de ex-atletas, que tem essa nocdo da realidade, como dito
por Coelho, mas ndo conseguem ser jornalistas, por falta de capacitacao

académica.

Em nossa observacdo preliminar, descobrimos que ainda ndo ha
nenhum ex-jogador de futebol americano comentando jogos pela ESPN
brasileira. Todos o0s cargos sdo ocupados por jornalistas especialistas no
esporte. Mas justamente por ser ainda um esporte tdo distante da cultura
brasileira, pode-se concluir que sdo poucos 0s jornalistas que se arriscam em

cobrir o futebol americano.
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2.2.3- Qualquer um entende de esporte

Para Coelho (2003), ninguém entende mais de esporte do que um
garoto de 12 anos. Segundo ele, o garoto tem tempo de sobra, e quando gosta
de algum assunto, consegue se dedicar a ele em tempo quase integral,
ouvindo todos os noticiarios, acessando todas as péginas de internet sobre o

assunto, assiste tudo o que a televisao apresenta.

Mas segundo Coelho, o menino de 12 anos ainda nao possui
conhecimento jornalistico, e se engana quem pensa que esse saber € somente
técnico. Para Coelho, o importante € saber criar uma boa historia, priorizar a
informacéo, usar a técnica do lead, todos os atributos necessarios provenientes
de uma boa formacgéo, defendendo assim a participacdo de jornalistas
especializados nas coberturas jornalisticas.

Nelson Rodrigues foi um dos principais jornalistas esportivos na primeira
metade do século XX, e irmdo de outro grande cronista esportivo, o jornalista
Mario Filho. Depois da morte do irm&o, Nelson Rodrigues escreveu uma
cronica a revista Manchete, onde disse que “hoje, eu e meus colegas andamos
por ai, realizados, bem-sucedidos, [...] € 0 nosso palpite tem a modéstia de
uma ultima palavra. [...] O que era e como era a crbnica esportiva antes de
Mario Filho?” (RODRIGUES, 1966, apud CAPRARO, 2011, p. 215-216).

Nathalia Silveira afirma que o jornalista precisa ser entendido do assunto
para poder retratd-lo com propriedade no texto noticioso. “Para escrever sobre
cada assunto especifico, € necessario ter um bom conhecimento. Afinal,
segundo a Teoria da Cognicao, para transmiti-lo, antes, € preciso té-lo. Nao se
transmite o que nao se sabe” (SILVEIRA, 2009, p.47).

Coelho diz que hoje o jornalismo esportivo sofre de um sério problema: a
preferéncia do mercado por atletas e ex-atletas. Coelho diz que, por terem
vivido o clima de competi¢cdes de alto nivel, os atletas podem ser considerados
especialistas nos respectivos esportes, mas por ndo terem, muitas vezes, a
formacao jornalistica, o seu desempenho, fica prejudicado. Ele afirma que o

caminho é uma fuséo das duas coisas: o conhecimento técnico, proveniente de
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uma boa formac&o academia, e a especializacdo no assunto, vinda de uma

bagagem de conhecimento.

O que se verifica atualmente, no entanto, € a ditadura do
oposto. Despreza-se muito o conhecimento tedérico adquirido
por jornalistas. [...] O comentarista de televisdo € geralmente
alguém com histéria dentro do esporte. [...] E como se o
jornalismo fosse apenas capacidade de apurar informacéo. E
nao precisasse transmitir informacdo ao receptor com
gualidade. (COELHO, Paulo Vinicius, 2003, p. 53)

Coelho se incomoda com essa “intromissao” de profissionais de outras
areas no jornalismo esportivo. Segundo ele, ndo se vé jornalista esportivo
assinando critica de cinema, mesmo que ele seja aficionado por filmes, e o que
ele chama de “preconceito” das outras editorias causa inveja em quem se
aperfeicoou apenas para trabalhar com esportes. “E ainda torcer para que as
redacdes sempre precisem de profissionais com bons conhecimentos sobre

varios esportes” (COELHO, Paulo Vinicius, 2003, p. 55).

Segundo ele, o esporte ainda ndo € unanimidade para as pessoas que

ingressam no mercado de trabalho do jornalismo:

Os salérios ainda séo baixos e a editoria, nos grandes jornais,
ainda é passagem para algumas pessoas. A0 mesmo tempo
gue muita gente sai da faculdade querendo trabalhar com
esportes — e isso é uma faca de dois gumes, porque vocé
precisa estar preparado para ser jornalista de qualquer area —
muita gente usa a editoria como porta de entrada e pensa em
mudar de editoria quando precisa de um salario um pouco

maior. (COELHO, 2003, p. 53)
Para Nathalia Silveira, ha a necessidade de o jornalista esportivo ser
uma figura especializada, pois a linguagem do jornalismo esportivo é
“superespecializado”. “Mais do que atencéo, o jornalista precisa mesmo saber
do que estqd tratando. E impossivel, para apenas um jornalista, ter
conhecimento detalhado de todos os esportes. [...] E muito melhor conhecer a
perfeicdo dos trés, quatro esportes, que ter conhecimento incompleto sobre

todos” (SILVEIRA, 2009, p.53-54).

A ESPN Brasil é a referéncia atualmente na transmissdo de esportes

americanos, que nao passam pelo mesmo quadro do futebol, sendo o trabalho
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feito 100% por jornalistas, que séo fas dos esportes. Mas como eles chegaram
a esse ponto? O quanto eles precisaram se dedicar por um esporte tdo distante
da cultura brasileira para poder se considerarem “especializados” nos esportes

americanos?

2.3 Aquecimento

Pode-se concluir que o jornalismo esportivo possui barreiras em comum
com 0s outros assuntos jornalisticos, mas também possui 0s seus problemas

particulares.

Ele € uma maneira de entretenimento, que, por ter desperto a paixao
das massas, atraiu a atencdo dos meios de comunicagédo, vendo ali uma
oportunidade de vender conteudo e ter audiéncia, buscando noticiar a
informacédo de maneira cada vez mais profissional, da mesma forma como o
jornalismo tradicional, utilizando as teorias do newsmaking, valores-noticia,
mas com uma linguagem muito prépria, quase um mundo particular, onde fatos
acontecem “dentro e fora dos gramados”, e o jornalista precisa estar preparado
para compreender esses fatos para repassa-lo ao publico, o que exige um
conhecimento especializado do profissional responsavel pela cobertura do

esporte.

E por ser muito proximo da sociedade, o jornalista esportivo tem o seu
trabalho avaliado e julgado de maneira muito mais intensa, como afirma
Nathalia, “estd sempre sofrendo pressdes. A primeira delas vem dos
torcedores. Escrever sobre esportes € lidar com algo que talvez outras editorias
nao tenham tdo destacado: a paixdao” (SILVEIRA, 2009, p. 60). A autora
também diz que ha a pressao exercida pelo préprio jornalista, pois ele pode ter
trilhado o caminho do jornalismo esportivo justamente por ter sido um torcedor
fanatico pelo esporte na infancia/adolescéncia. O jornalista nunca deve perder
essa paixao, pois isso faz com que ele seja cada vez mais dedicado ao que
faz, mas isso o0 obriga a ser um profissional cada vez mais especializado e

isento.
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Através dos conceitos trazidos, a cobertura do futebol americano pela
ESPN Brasil sera analisada, a fim de identificar como € o processo de
producdo da noticia, do seu comeco até a sua publicagdo, como € o dia a dia
dos jornalistas que cobrem o esporte, o que eles consideram noticia para o
Brasil e os critérios utilizados para essa selecdo, se eles se consideram
especialistas no esporte, e como eles conseguiram alcangar esse “status” de
referéncia no pais. A seguir, serdo definidos 0s prosseguimentos

metodoldgicos utilizados na analise

29



3- Plano de jogo — metodologia

Para chegar as respostas das perguntas feitas no capitulo introdutorio,
houve a necessidade de realizar uma pesquisa de campo, analisando in loco
do processo de cobertura do canal ESPN Brasil sobre o futebol americano,
tanto das transmiss@es de jogos, quanto de producéo e divulgagcdo das noticias
Como sao feitas as transmissdes dos jogos de futebol americano? Como ¢é a
selecdo das noticias, de onde elas sado tiradas? Qual a rotina dos jornalistas
que trabalham em cobrir o esporte? Para Isabel Travancas, a etnografia € uma
descrigado densa, que “se distingue da descricdo classica por ser interpretativa
e também por estar interessada nos detalhes microscopicos” (TRAVANCAS,
2010, p. 1).

Segundo Michael Angrosino, a etnografia significa a descricdo de um
povo, de maneira literal. “Assim sendo, € uma maneira de estudar pessoas em
grupos organizados, duradouros, que podem ser chamados de comunidades,
ou sociedades.” (ANGROSINO, 2008, p.16).

Ja Travancas cita o antropologo Bronislaw Malinowski, considerado o
primeiro a realizar a elaboracéo da ideia de um método de trabalho aplicado a
esse tipo de pesquisa e que diz que “a finalidade primeira e basica da pesquisa
de campo etnogréfica é oferecer uma descricdo clara e nitida da constituicao
social e distinguir as leis e regularidades de todos os fendmenos culturais das
irrelevancias” (MALINOWSKI, 1980, apud Travancas, 2010, p.1).

José Guilherme Magnani define assim a etnografia:

[..] é possivel postular, de uma maneira sintética, que a
etnografia € uma forma especial de operar em que o
pesquisador entra em contato com o universo dos pesquisados
e compartilha seu horizonte, ndo para permanecer la ou
mesmo para atestar a l6gica de sua visdo de mundo, mas para,
seguindo-os até onde seja possivel, numa verdadeira relacao
de troca, comparar suas proprias teorias com as deles e assim
tentar sair com um modelo novo de entendimento ou, ao
menos, com uma pista nova, ndo prevista anteriormente.
(MAGNANI, 2010, p. 135)
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O pesquisador portugués Nelson Traquina (2005) afirma que ‘o
processo de profissionalizacdo no jornalismo tem levado a constituicdo daquilo
a que Zelizer chamou uma ‘comunidade interpretativa’ ou, como noés
preferimos, uma ‘tribo”” (TRAQUINA, 2005, p.24). Segundo o autor, esse termo
“tribo” pode transmitir “a ideia de que os membros desta comunidade sé&o
homens e mulheres de agédo, marcados por uma atitude de anti-intelectualismo”
(TRAQUINA, 2005, p.24). Ele cita David Altheide (1976), afirmando que os
jornalistas acabam por partilhar um “pensamento de grupo”, e também Tony
Atwater e Frederick Fico (1986), afirmando que “as semelhangas na cobertura
noticiosa sugerem um sistema de valores comuns entre as organizagdes - um
sistema reforgcado pela [...] proximidade, a partilha da informagédo, e a
observacéo do trabalho de outros jornalistas” (TRAQUINA, 2005, p.26).

A etnografia foi escolhida porque possibilita descobrir detalhes
importantes que muitas vezes ndao podem ser vistos apenas com uma
observacdo a distancia, sem ter contato proximo com os atores envolvidos, o
que e primordial para 0 entendimento desta analise.
Magnani afirma que o importante ndo é a quantidade de detalhes. Segundo ele,
“ndo € a obsessao pelo acumulo de detalhes que caracteriza a etnografia, mas
a atencdo que se lhes da: em algum momento, os fragmentos podem arranjar-
se num todo que oferece a pista para um novo entendimento” (MAGNANI,
2009, p. 136).

Dessa maneira, o0 acompanhamento do processo através da observacao
se torna essencial. O antropélogo francés Claude Lévi-Strauss cita a

importancia de o pesquisador mergulhar em seu campo de pesquisa:

E por uma razdo muito profunda, que se prende a propria
natureza da disciplina e ao carater distintivo de seu objeto, que
0 antropologo necessita da experiéncia do campo. Para ele, ela
nao é nem um objetivo de sua profissdo, nem um remate de
sua cultura, nem uma aprendizagem técnica. Representa um
momento crucial de sua educacédo, antes do qual ele podera
possuir conhecimentos descontinuos que jamais formardo um
todo, e apdés o qual, somente, estes conhecimentos se
“prenderao” hum conjunto organico e adquirirdo um sentido que
lhes faltava anteriormente. (Lévi-Strauss, 1991, apud Magnani,
2009, p. 133)
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A etnografia, segundo Angrosino, € indutiva, ou seja, € conduzida “de
modo a usar um acumulo descritivo de detalhe para construir modelos gerais
ou teorias explicativas’(ANGROSINO, 2008, p.31).

3.1- Entrevistas

Além da observacéo, a pesquisa exige que os jornalistas envolvidos no
processo (reporteres, produtores, narradores, comentaristas) sejam
entrevistados para que eles possam explicar, de maneira detalhada, o passo a
passo da cobertura jornalistica. Por isso, o pesquisador € chamado por

Angrosino de “observador-como-participante”.

[...] o pesquisador faz observacBes durante breves periodos,
possivelmente visando a estabelecer o contexto para
entrevistas ou outros tipos de pesquisa. O pesquisador é
conhecido e reconhecido, mas relaciona-se com os “sujeitos”
da pesquisa apenas como pesquisador. (ANGROSINO, 2008,
p. 75)

Como ha a definicdo sobre os objetivos deste estudo, as entrevistas
obedecem a um roteiro com algumas perguntas pré-determinadas. Segundo o

autor:

[..] ao contrario da entrevista aberta, que pode rondar
livremente a area delineada pelas questfes gerais da pesquisa,
a entrevista semiestruturada segue de perto o tépico escolhido
[...] e apresenta questdes destinadas a extrair informagao
especifica sobre aquele topico. (ANGROSINO, 2008, p. 67)

A entrevista com perguntas pré-determinadas ajuda a conhecer a
realidade de um local desconhecido, saber os procedimentos que sao
utilizados, e manter uma relacdo, mesmo que seja apenas pesquisador-
entrevistado, mas que ajuda a construir uma familiaridade entre os atores que
participam do processo. Isso pode ajudar a “quebrar o gelo” com os
entrevistados da pesquisa, abrindo a oportunidade de acompanhar, com

detalhes cada vez mais profundos, o processo de cobertura feito pelo canal.
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Ele também é utilizado como um guia, um roteiro de pesquisa, onde o
pesquisador pode, quando necessario, consultar. Nas entrevistas, por exemplo,
o bloco de notas é onde o0 pesquisador registra perguntas e repostas,
previamente determinadas, de acordo com o0s objetivos do estudo.
Durante o periodo de analises, foram escolhidos alguns atores especificos para
serem entrevistados: Tuca Morais, diretor de conteddo da NFL; Ernane
Siqueira e Erico Lotufo, produtores responsaveis pelas transmissoes; e
Everaldo Marques, principal narrador das exibicdes de futebol americano pela
ESPN. Essa escolha aconteceu a partir das funcées que exerciam no processo
de transmissdo, para poder entender, a partir de uma visdo dos préprios atores,
como é realizado o processo e o tamanho da responsabilidade do canal na

difusdo do esporte no pais.
3.2- Cenério de pesquisa

Os estudios e redacdo da ESPN Brasil ficam no cruzamento das ruas
Cataldao e Piracicaba, no bairro de Sumaré, na cidade de S&o Paulo (SP),
sendo necessario um deslocamento de Brasilia até a capital paulista.

Ao contrario de outras redagbes, como a da TV Globo e do Correio
Braziliense, em Brasilia, a redacdo da ESPN nao possui uma identificacdo
clara dentro das “editorias” que a emissora aborda. Os profissionais
responsaveis pelos esportes americanos ficam no canto direito, na ultima fileira
de computadores, mas dividem espaco, e até mesmo 0s computadores, com

profissionais de outros esportes.

No total, sdo trés estudios onde todos os programas da emissora Sao
gravados, sendo dois no andar superior e um no subsolo. Cada estudio possui
a sua proépria sala de comando, que eles chamam de “switch”, que possuem a
sua equipe prépria. Para usar o estudio, os produtores precisam marcar com

antecedéncia o uso do local.

Apesar dessa marcacao, existe uma regra de prioridades, a depender do
programa que sera gravado. Esse passo sera explicado no capitulo de analise.

O local também possui camarins, onde os profissionais podem dispor de
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vestuarios proprios da ESPN, caso queiram, e fazer a maquiagem antes de

gravar o programa ou entrar ao vivo, e uma cafeteria.
3.2.1- Reconhecimento de campo

Para poder ter acesso ao local, foi preciso entrar em contato com a equipe
de producédo de futebol americano, por e-mail. Este processo foi bem parecido
com o descrito pela pesquisadora Isabel Travancas em sua pesquisa de pos-

doutorado, realizada em 2007:

Na pesquisa de Pds doutorado (2007) sobre o Jornal Nacional
€ sua recepcao por estudantes universitarios minha entrada no
primeiro campo — a redacdao do telejornal — foi totalmente
diferente da experiéncia ocorrida 15 anos antes. [...] Pediram-
me que enviasse um fax com todos os dados e que mais tarde
me ligariam. Nao acreditei. Para minha surpresa durante a
edicdo do JN, me telefonaram dizendo que o Bonner tinha lido
meu fax e pedia que eu lhe enviasse um email para marcar a
visita. Logo escrevi e no dia seguinte ele me respondeu e
agendamos para uma semana depois. (TRAVANCAS, 2010,

p.7)

Segundo ela, a oportunidade de permitir a presenca de pesquisadores
dentro de suas redacdes “explicita uma postura, ndo apenas da empresa, como
do préprio editor em relacdo ao jornal e a importancia de facilitar seu acesso
aos pesquisadores.” (TRAVANCAS, 2010, p.7).

Para conseguir marcar essa visita, foi feito um esforco para estabelecer
um contato durante um més e meio, recorrendo a perfis em redes sociais e
trocas de e-mails com funcionarios da empresa. A confirmacdo da visita
ocorreu no dia 15 de setembro, tornando-se uma data icdnica, pois coincidiu
com o dia de abertura da temporada regular da NFL. A confirmacédo veio apos
contato do produtor Erico Lotuffo, um dos responsaveis pelos programas sobre

futebol americano no canal.

As visitas foram agendadas nos dias 23, 25 e 26 de outubro, sendo o dia
23, uma sexta-feira, 0 Unico em que nao ha transmissdes de jogos, apenas a
produgédo do programa 'The book is on the table’, que fala sobre esportes
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americanos mais populares, como basquete, beisebol e héquei no gelo, mas
que, durante a temporada da NFL, d& uma evidéncia maior ao futebol
americano. Ja nos dias 25 e 26 de outubro ha a transmissdes dos jogos,
acompanhadas diretamente dos estudios de transmissdo. No dia 26, antes da
partida, ha a exibicdo do programa ‘Semana NFL’, que faz um resumo da
rodada, comecada na quinta-feira da semana anterior, com andlises dos
comentaristas, além de previsbes e debates sobre 0 jogo que sera transmitido

apos o programa.
3.3- Jogada ensaiada - a teoria na prética

Os dados colhidos para esta pesquisa respeitaram 0S conceitos
apresentados sobre rotinas produtivas, newsmaking e relacdo com as fontes,
presentes no capitulo tedrico. As informacdes foram descobertas, por parte do
pesquisador, através do acompanhamento do trabalho dos profissionais,
fazendo questionamentos quanto ao processo, e entrevistas individuais, em
que os entrevistados ndo interromperam suas atividades para responderem as

perguntas.

Para registrar esses dados, foi utilizado um bloco de anota¢bes, onde as
informacdes eram datadas, descritas e atribuidas aos atores de acordo com as
suas funcbes. Em apenas uma oportunidade, na entrevista com o narrador
Everaldo Marques, foi necessario o uso de gravador para registrar a entrevista.
Esse recurso foi utilizado pela impossibilidade de acompanhar o entrevistado

por mais tempo, sendo essa a Unica oportunidade de registro da conversa.

Durante as visitas a ESPN, os produtores foram mais acompanhados do
gue outros profissionais, como o0s narradores e comentaristas de jogos, pelo
motivo de exercerem, de maneira mais intensa, a preparacao e producédo dos

programas e transmissoes de jogos.

Com essa escolha de acompanhamento, a etnografia se confirmou como
o melhor modelo de observacdo de pesquisa, visto que a presenca do
pesquisador em nada alterou a rotina de trabalho dos profissionais do local,

mesmo em alguns momentos onde os atores envolvidos eram interpelados
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com questionamentos sobre o processo produtivo, e acompanhados em

diversos locais pela redacdo, com o pesquisador sempre a espreita.
3.4-Estratégias - a codagem dos dados

A pesquisa busca esclarecer como séo realizadas as transmissdes a
partir de trés conceitos vinculados a perspectiva tedrica do newsmaking: rotinas
produtivas, valores-noticia e relacdo com as fontes. Apesar de haver essa
separacdo no papel, € necessério estabelecer um critério para identificar, na

pratica, qual dado é referente a qual aspecto.

Nesse gquesito, as entrevistas se uma fonte importante de geracao de
dados, pois nesse momento foi possivel identificar e reforcar, a partir das
respostas, qual parte do processo respeitava cada aspecto tedrico. Por
exemplo: durante a entrevista com o produtor Erico Lotufo, ele pode ser
guestionado sobre quais os critérios para a selecdo de noticias e escolhas dos
jogos, uma clara referéncia aos valores-noticias. Outro exemplo foi, durante a
entrevista com Tuca Morais, o narrador Everaldo Marques interrompeu a
conversa para mostrar como é feita a captacao de noticias, dados e estatisticas
de jogos e jogadores, através de um sistema integrado chamado Slack, que

ser& detalhado no préximo capitulo.

Durante as observactes, esses aspectos ficaram mais dificeis de serem
enxergados, tornando-se necessario que o pesquisador dialogasse com um
dos atores sobre determinado dado, para que fosse identificado e relacionado a

um dos trés aspectos tedricos.

Dessa maneira, as observacdes realizadas foram, em quase sua
totalidade, importantes para poder descrever as rotinas produtivas dos atores,
e através das entrevistas € que foram conseguidos os dados referentes a

relacdo com as fontes e valores-noticia.
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4- Analise - Pontapé inicial

As rodadas de jogos da temporada regular da National Football League
(NFL) comecam as quintas-feiras, passam pelo domingo e finalizam na
segunda-feira. Por conta disso, a visita a redagcdo da ESPN aconteceu nos dias
23 (sexta-feira), 25 (domingo) e 26 (segunda) de outubro de 2015. A data do
dia 23, conforme citado anteriormente, foi escolhida pela transmissao do
programa “The book is on the table”. Nesses dias, pode-se analisar e verificar
profundamente todo o processo de producdo e divulgacdo de noticias
referentes ao futebol americano, assim como a escolha e transmi¢ao dos jogos

pela emissora.

No futebol americano, os times sao divididos em trés equipes: 0 ataque, a
defesa e os especialistas, que entram em determinados periodos do jogo, com

jogadores especificos para cada atuacao.

O jogo funciona, resumidamente, da seguinte maneira: o time de ataque
possui quatro chances para cruzar 10 jardas do campo. Caso 0 objetivo seja
alcangado, a equipe mantém a posse de bola, até chegar a “end zone”, objetivo
maior do jogo, com a pontuacao variando entre 7 e 8 pontos. Caso ndo consiga
em trés tentativas, o time pode decidir usar a ultima para chutar a bola entre as
grandes traves amarelas, ganhando trés pontos, devolver a bola ao adversario
através de um chute para o fundo do campo, ou tentar a “quarta descida”. Se
nao conseguirem alcancar a marca na quarta tentativa, o adversario comeca do

ponto onde a jogada terminou.

Como a pesquisa possui trés conceitos das teorias do jornalismo
(valores-noticia, rotinas produtivas e relacdes com as fontes), este capitulo
também é dividido em trés, assim como as tentativas de jogadas para
conquista de jardas no futebol americano, com cada subcapitulo trazendo a
analise da vivéncia no campo de pesquisa. A quarta tentativa sera destinada ao

capitulo de concluséo do estudo.
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4.1- 12 para 10 - as rotinas produtivas

A ESPN é responsavel por transmitir as principais ligas de esporte
americano, como a National Football League (NFL), a National Hockey League
(NHL), a National Basketball Association (NBA) e a Major League Baseball
(MLB). Por conta disso, os profissionais envolvidos na producdo da NFL
também trabalham com as outras trés ligas. Por ndo ser objeto deste estudos,
os profissionais que ndo se envolvem com a NFL ndo foram acompanhados

durante a pesquisa.

A equipe de producado responsavel pelos programas e transmissao dos
jogos de futebol americano na ESPN conta com um diretor de contetdo e dois
produtores: Tuca Morais, Erico Lotuffo e Ernane Siqueira, respectivamente.
Essa equipe, durante a semana, é responsavel por produzir todo o contetido
dos programas 'The book is on the table’ e ‘Semana NFL’, além dos seis jogos
gue a ESPN transmite a cada rodada semanal, sendo que as rotinas produtivas
de cinco jogos foram analisadas, pois duas partidas as 18h30 aconteciam

paralelamente, impossibilitando a andlise in loco.
4.1.1- Escalacao

Neste inicio, € necessario fazer uma identificagcdo dos principais atores
envolvidos no processo de transmissdo do futebol americano, como o0s

produtores, narradores e comentaristas.

Tuca Morais nasceu na Bahia, tem 35 anos, e é formado em uma
universidade do estado americano da Pensilvania. La, trabalhou na ESPN
americana, participando da equipe de brasileiros que transmitia a NFL para o
Brasil direto da sede da emissora, na cidade de Bristol. Foi transferido para o
Brasil em 2005, para continuar com os trabalhos feitos por la na sede brasileira.
Hoje é gerente de produtos da NFL e o responsavel por determinar o que entra

e 0 que ndo entra no ar, além das escalas de trabalho dos produtores.

Erico Lotuffo tem 25 anos, é formado pela Universidade Metodista de

Séo Paulo, e chegou até a ESPN através do programa de estagio da emissora.
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Apos o periodo de dois anos, foi efetivado, e trabalha com esportes americanos

“por pura sorte, ja que fui sempre fa de NHL e NBA”.

Ernane Siqueira é o produtor com menos tempo de casa, apenas um
més e meio. E formado na Universidade Anhembi Morumbi, e foi chamado para
integrar a equipe apos o fechamento do canal esportivo “ SPORTS+”, exclusivo

da TV por assinatura SKY.

Everaldo Marques tem 38 anos, e trabalha na ESPN desde 2006. E o
narrador que mais tem identificacdo com o esporte no pais, e o mais
reconhecido pelo publico. Formado pela FIAM/FAAM SP, chegou a emissora
depois da vinda de brasileiros da ESPN americana para transmitir o futebol
americano. Também narra a NBA, alguns jogos de futebol europeu, ténis, judé,
entre outros esportes. E acompanhando pelo comentarista Paulo Antunes nos

jogos prime time.

Paulo Antunes tem 37 anos, formado pela universidade de Sarasota, na
California, especialista dos canais ESPN em esportes americanos, comentando
jogos das quatro grandes ligas profissionais. Chegou a emissora junto com

Everaldo Marques, em 2006.

Rémulo Mendonga tem 32 anos e é o narrador que possui 0 posto de
“‘numero 2” nos esportes americanos. Formado pela PUC-MG, fez testes para
entrar na ESPN em 2008, mas a contratacao foi cancelada por falta de verbas
da emissora. Em 2011, fez novamente os testes e foi contratado,
definitivamente. E conhecido pelos borddes inusitados (“Possuido pelo ritmo

ragatanga”, por exemplo), e faz dupla nas transmissdes com Paulo Mancha.

Paulo Mancha tem 47 anos, é formado pela USP, e trabalha como
repOrter de turismo, quando ndo esta comentando a NFL pela ESPN. Seu
contrato é feito por temporada do futebol americano, com clausula de

exclusividade.

Ari Aguiar é narrador da ESPN desde 2007, é a principal voz do rugby e
narra alguns jogos do futebol americano. Faz dupla com o comentarista mais

novo da casa, Antony Curti.
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Antony Curti tem 24 anos e esta na ESPN desde 2014. Comenta jogos
da NBA, MLB, NHL e NFL. E formado pela USP.

A definicdo sobre quem vai ficar responsavel por cada programa/jogo
respeita uma escala, definida por Tuca Morais, como dito anteriormente, e
enviada aos produtores via e-mail. Essa escala define a hora em que cada
profissional entra e sai da emissora, suas atribuicdes, e também o contetdo a
ser produzido para cada programa, como se fosse uma espécie de receita de

bolo, que é seguida toda semana.
4.1.2- The book is on the table

O programa 'The book is on the table’, ou ‘The book’, como é chamado
por eles, é transmitido toda sexta-feira, as 20h, e tem uma hora de duracao.
Comecou a ser exibido em 2006, com meia hora de duracdo, abordando os
quatro esportes tradicionais norte-americanos: o futebol americano, o hoquei
no gelo, beisebol e basquete, e contava com a participacdo do narrador
Everaldo Marques, e dos comentaristas André Kfouri e Paulo Antunes. Em
2013 o programa ganhou mais meia hora, e houve a substituicdo de Kfouri por
Anthony Curti, além de contar com o comentarista de NHL, Thiago Simdes, que

participa apenas no bloco que o esporte € abordado.

O 'The book’, segundo Erico Lotuffo, normalmente é gravado, assim
como “Semana NFL”, por motivos de falta de equipe em cada “switch”, ja que,
nos horarios em que os programas vao ao ar, eles disputam a grade com
programas futebolisticos de maior audiéncia, como o “Linha de passe”, que
sempre € ao vivo, e possuem a preferéncia na emissora. A gravacao foi
realizada as 19h, e, assim que foi terminado o programa, ele ja foi transmitido,
nao sobrando espacgos para edigdes finais. Segundo Lotuffo, “isso faz com que
a gravacao seja feita com a mesma seriedade e concentracdo que um

programa ao vivo”.

A producao entrou na sala de comando da transmissdo, chamada por
eles de “switch” as 18h40, e repassam todo o conteudo com a equipe do local:

as telas que aparecerdo nas duas TVs que ficam atras dos participantes do
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programa; os chamados “GC’s”, que sao box com pequenos textos
relacionados ao assunto que esta sendo tratado no momento, e também a
conferéncia do nome e da ordem de cada VT que entrara ao ar.
No total participam, dentro do “switch”, seis pessoas: produtor, operador de
audio, operador de video, operador de TP (que € o texto que passa em frente
as cameras nos estudios, normalmente utilizados pelos profissionais que estdo
na bancada para lerem a “cabeca” das noticias), operador de cdmera e o0 que
eles chamam de “exibe”, o responsavel por gravar o programa e transmiti-lo
para todo o Brasil. No estudio, trabalham os quatro apresentadores e apenas
um cameraman, responsavel por colocar quatro cameras em posicdes
especificas: uma focalizada em trés apresentadores (0 comentarista da NHL
divide a imagem com o apresentador principal, apenas no bloco em que
aparece) e outra em um plano geral. Ha o editor de imagens, responsavel por
fazer os clipes de introducéo do programa, e, para finalizar, trés técnicos fazem
a montagem e desmontagem do estudio, totalizando 15 pessoas trabalhando

para que o programa possa acontecer.

Para o programa desta sexta, o responsavel foi o Erico Lotuffo, que teve
o trabalho de organizar o espelho do programa, um roteiro descritivo do que iria
acontecer, bloco a bloco, fazer a escolha de qual assunto sera discutido em

cada um.
A diviséo do espelho ficou da seguinte forma:
1° Bloco
De 19h01 as 19h11 — NFL
De 19h11 as 19h20 — NBA
Trés minutos de intervalo
2° Bloco
De 19h23 as 19h32 — MLB

Dois minutos de intervalo
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3°Bloco

De 19h34 as 19h46 — NHL
Dois minutos de intervalo
4° Bloco

De 19h48 as 19h56 — NFL

Por conta de um atraso causado por um erro na vinheta de abertura,
comentarios sobre dois jogos de domingo da NFL n&o aconteceram, sob risco

de ndo terminarem as gravag¢des no horario em que o programa iria ao ar.

Deve-se destacar o trabalho do Erico durante o programa. Ele define, no
momento em que a gravacgdo estd ocorrendo, a hora em que o GC entra, 0o
tempo em que ele permanece em exibicdo, 0 momento em que ele sai, a
mudanca das imagens nas TVs, que eles chamam de “plasma”, atras dos
participantes, que determina a mudanca de assunto dentro do bloco, o
momento em que as imagens dos times entram e saem do ar e também avisa o

tempo de intervalo para os profissionais no estudio.

Apos o fim do programa, Erico produz um relatério detalhado, onde
conta o horario em que comecou o0 programa, 0os horarios de entrada e saida
de intervalos e também o horario de fim do programa, possiveis problemas
encontrados, além do nome de toda a equipe envolvida no programa. Apds o
preenchimento, o documento € enviado via e-mail para o Centro de
Documentacdo (Cedoc) da ESPN, onde serve de catalogo para futuras

consultas.

Esse trabalho, que se torna integrado com toda a equipe presente no
“switch”, pode ser bem comparado ao de um maestro de uma orquestra,
definindo qual instrumento ira entrar, seu tempo de melodia e sua intensidade,

mesmo que todos tenham acesso ao roteiro.
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4.1.3- Semana NFL

s

O segundo programa que trata de futebol americano na ESPN é
chamado de “Semana NFL”. Estd no ar também desde 2006 e é transmitido
somente durante a temporada do futebol americano, que vai do meio de agosto
com a pré-temporada até a primeira semana de fevereiro com o Super Bowl,
sempre as segundas, antes da partida do Monday Night Football, o Gnico jogo

da rodada na segunda-feira.

Assim como o “The book”, o programa também é gravado, porém com
uma antecedéncia maior ao horario de transmisséo, e é exclusivo sobre futebol
americano. No estudio, ele é comandado pelo narrador Everaldo Marques e
Paulo Antunes, e tem praticamente o mesmo numero de profissionais
envolvidos no “The book”. A unica diferenca € que o “Semana”, como eles
costumam chamar, tem a participacdo de dois produtores: Tuca e Erico,

totalizando 16 pessoas envolvidas.

No dia em que o programa foi analisado, Erico esteve ausente, pois
participava da transmissédo do jogo do Mundial de Clubes de Vélei, em Minas

Gerais, para auxiliar na coleta de estatisticas durante a partida.

O programa vai ao ar todas as segundas as 21h30, e as 16h30 Tuca
informa que todos os clipes com os melhores momentos dos jogos de quinta e
domingo ja estavam prontos, sendo feitos pelo produtor que substituiu o Erico.
Os clipes tem duragédo entre um minuto e um minuto e meio. Apenas um clipe
durante a analise teve a duracdo de dois minutos, pelo o fato do jogo ter sido
bastante disputado e com varios lances relevantes. As 18h01, a equipe

comecou a gravar no estudio do subsolo.

Essa antecipacdo da producdo dos clipes é importante para que o
comentarista Paulo Antunes possa analisar os lances escolhidos, dar o seu
aval, e estudar o lance, a fim de definir os melhores comentarios a serem feitos
no programa. Enquanto os lances passam na tela, ele comenta, em off,

detalhes importantes das jogadas.
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O trabalho restante foi o de montar o espelho do programa, dando uma
atencao especial em quais momentos iriam aparecer as propagandas dos
patrocinadores da transmissédo do futebol americano no canal: a montadora
Mitsubishi, 0 aplicativo iFood e a cervejaria Budweiser.
Para esses anunciantes, a ESPN fez dois tipos de andncios: um chamado de
“foguete”, onde as marcas dos anunciantes sdo mostradas em um pequeno
box no canto esquerdo inferior da tela, e os “mini movies”, que sdo no formatos
dos “GC’s”, ocupando a parte inferior da tela. Existe uma cota, definida pelo
setor de marketing da emissora, que precisa ser transmitida nos programas,
mas a hora de aparecerem, ou serem “pagas”, como os profissionais dizem, é

definida pelo produtor.

Assim como no “The book”, a producao do “Semana” faz todas as partes
textuais que irdo aparecer no programa, como os TP’s e os GC’s. Vale aqui
ressaltar que os TP’s servem apenas como roteiro dos apresentadores, ja que
eles decidiram, por vontade propria, fazer os comentarios dos jogos sem a
utilizacao deste recurso. Nada € lido pelos apresentadores ao se dirigirem para
as cameras, usufruindo de liberdade de linguagem e pensamento. Segundo
Tuca, isso acontece “porque os caras sabem o que fazem, e a gente confia
neles. Apenas entregamos o roteiro para definir sobre o qué eles vao discutir.

As vezes, eles tem uma informacdo que ainda ndo temos”.

Quanto as informacdes e noticias abordadas no programa, elas sao
todas retiradas da ESPN americana, através de um sistema de intranet e troca
de e-mails com o setor responsavel por produzir e divulgar todas as estatisticas
de todos os jogos, como numero de jardas conquistadas (aérea ou terrestre),
nameros pessoais de cada jogador, e também dos sites institucionais dos times
e da NFL, voltados para a imprensa. Nesses sites, ha informacdes necessarias
para a realizacdo de qualquer transmissdo. Na proxima secéo, a importancia

do acesso a essas informacdes sera melhor retratada.

No “Semana”, o editor de imagens faz um trabalho mais especifico dos
clipes, ja que seleciona, corta e monta o0s clipes ndo s6 com as imagens, mas
também com as narracdes dos jogos do dia anterior, tornando mais dinamica a

introduc&o do programa.
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O destaque desse programa fica por conta do “Sportscience”, um quadro
da ESPN americana apresentado pelo repoérter John Brenkus, que mostra
curiosidades cientificas sobre os esportes americanos, como a forca de um
“tackle”, jogada utilizada para derrubar um jogador no futebol americano, a
velocidade de um disco de hoquei quando € lancado, a velocidade de
lancamento de uma bola de beisebol, a for¢a da rebatida, etc. Sempre que ha
um sobre futebol americano, a producdo da ESPN brasileira pega o video do
quadro, presente no sistema compartilhado via internet com a ESPN
americana, e solicita aos profissionais dos Estados Unidos que facam as
conversfes de medidas necessérias, como transformar pés e polegadas em
metros, milhas por hora em quildmetros por hora, etc. A producédo brasileira

também é responsavel por fazer a dublagem do apresentador John Brenkus.

Assim como foi com o Erico na condugdo do “The book”, Tuca também
comandou as telas, GC’s, entradas e saidas de comerciais ao vivo, indicando
no momento o tempo de todos os componentes do “Semana”. A gravacao foi
ao fim as 18h52.

Por ser um programa exclusivo sobre futebol americano, o trabalho de
producdo do programa acaba por ser mais tranquilo, e os blocos serem
definidos de acordo com a particularidade de cada rodada. Por exemplo: se
houve algum lance que gerou mais discussdo que o comum, esse lance pode
ser analisado mais profundamente, alongando o bloco, sem prejudicar analise

dos outros lances.
4.1.4- Transmissdes dos jogos

A temporada regular do futebol americano tem 17 rodadas semanais, mas
com cada time jogando 16 vezes, uma por semana, com direito a uma rodada
de folga, que é definida pela NFL. A liga também define o numero de times que
tira a folga na mesma semana, que variam entre duas a quatro equipes, o0 que

interfere no nimero de jogos a cada rodada.

Como dito anteriormente, a rodada da NFL comeca na quinta-feira,

sendo complementada no domingo e segunda-feira. Quinta e segunda sao dias

45



de jogo unico, o Thursday Night Football (TNF) e o Monday Night Football

(MNF), enquanto todos 0s outros jogos séo realizados no domingo.

Existem algumas regras para a transmissao feita pela ESPN Brasil.
Durante os intervalos comerciais das emissoras americanas, ou a emissora
permanece com a transmissao no ar, mas substituindo as imagens por um clipe
de jogadas feito pelo editor de arte antes do inicio da temporada, com narrador
e comentarista ainda no ar, em off, ou entra em seu proprio intervalo, nao
veiculando propagandas norte-americanas. Durante o jogo, quando € mostrada
a cabine de transmisséo, a imagem é substituida pelo mesmo clipe de jogadas,
mas somente nos jogos de 15h e 18h30, e no restante, a cabine é mostrada, o
gue sera melhor explicado durante a analise. Quando o juiz se pronuncia ou o
repérter de campo da alguma informacdo, o som original € aumentado, para
que o telespectador possa ouvir. Ndo h& problemas quanto ao repoérter de

campo aparecer na imagem.

A escolha dos jogos a serem transmitidos € feita pela propria equipe da
ESPN, em que cada produtor fica responsavel por uma partida. Como o Erico
nao esteve presente no domingo, como dito anteriormente, Tuca Morais e
Ernane Siqueira dividiram os quatro jogos que a ESPN iria transmitir naquele
dia. No domingo, 10 jogos acontecem simultaneamente, existindo a
possibilidade de escolha, podendo ser a partida transmitida pelas emissoras
CBS, FOX ou NFL Network, esta ultima que funciona em conjunto com a

empresa de TV a cabo DirecTV.

A equipe julga qual é o melhor jogo dentre os 10 que serdo realizados, o
gue espera-se que seja mais disputado, ou tenha maior audiéncia. Um
exemplo: o Dallas Cowboys, um dos times favoritos para o titulo do Super Bowl
desta temporada, e a equipe mais popular dos EUA, teve trés partidas
transmitidas nos horarios entre 14h e 17h. Ja o New England Patriots, atual
campedo da NFL e um dos mais populares do Brasil, e cujo principal jogador,
Tom Brady, € marido da modelo brasileira Giselle Bundchen, teve a escolha de
apenas duas transmissfes entre os horarios de 14h e 17h. Porém, € o time

com o0 maior numero de exibicdes nos horarios em que ha jogo Unico (quinta,
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segunda e o ultimo horario de domingo). Por esse fator, ja foram transmitidos,

até a semana 8 da temporada regular, cinco jogos dos Patriots na ESPN.

4.1.4.1- Primeira partida de domingo

A primeira transmissdo analisada foi a do primeiro jogo de domingo, 25,
entre New England Patriots e New York Jets, na semana 7 da temporada

regular, com o inicio marcado para as 15h.

A producdo da partida ficou a cargo d Tuca Morais que, pela manhg,
definiu o espelho da transmisséo (presente nos anexos da pesquisa), definindo
a ordem dos VT’s, a ordem de entrada dos “mini movies”, além de escolher o
clipe que entraria no ar quando a ESPN ndo acompanhasse a emissora norte-
americana, no caso a CBS, no intervalo comercial. Quando isso acontece,
entra no ar um clipe com imagens ja selecionadas antes da temporada
comecar, que eles chamam de “genérico”, e narrador e comentarista do jogo
em questao continuam presentes, registrando a participacao do telespectador,

chamado por eles de “fa do esporte”, via redes sociais.

Segundo Tuca, essa escolha acontece para que haja uma interacao
entre o f& do esporte e a transmissao, tentando n&o dar a impressédo de um
jogo parado. Ele explica que os Unicos momentos onde h& certeza de que a
ESPN entrara no horario comercial sdo nos fins da cada quarto de partida, e no
chamado “two minutes warning”, estratégia da NFL de parar o jogo quando
faltam dois minutos para acabar o segundo e o ultimo quartos, a fim de exibir
publicidades comerciais. As outras paradas, de acordo com ele, “vai do feeling
de quem faz isso ha 10 anos”. Vale ressaltar que, assim como é com os “mini
movies” e “foguetes”, a produgao precisa cumprir com o numero obrigatorio de
24 comerciais durante a transmissdo. Essa decisédo é feita no momento em que

a emissora norte americana entra no comercial, pelo produtor.

A equipe ja esta a postos no “switch” as 14h40, onde eles se preparam
para fazer o “Abre Jogo”, um pequeno programa antes dos jogos, onde o
narrador e o comentarista iniciam a transmissao, fazendo uma analise do que

se espera para a partida. A transmisséo se inicia as 14h45, tendo o programa
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dez minutos. Apos esse tempo, a ESPN, que ja recebe o sinal da emissora
norte americana via fibra Otica, coloca esse sinal no ar, e se inicia a
transmissédo do jogo. Narrador e comentarista SO precisam cruzar o estudio
para se sentarem de frente as TV’s que recebem o sinal do jogo e os
microfones, onde dali fazem seus trabalhos. Neste jogo, a dupla foi composta

por Rbmulo Mendonca e Paulo Mancha.

No “switch”, o produtor faz o mesmo trabalho de “maestro” realizado nos
programas, definindo a hora de entrada dos “mini movies”, GC’s que
incentivam a participagéo do fa de esporte pelo Twitter, comanda, em conjunto
com o operador de audio, o som original da transmissdo norte americana (por
exemplo, quando o juiz se pronuncia, ou quando ha um reporter americano
noticiando algo direto do campo de jogo) e também, quando a transmissao
entra no intervalo, define 0 momento que volta, em conjunto com a transmissao
norte americana, ouvindo a contagem regressiva feita por uma equipe da

emissora dos EUA direto no fone de ouvido da mesa do “switch”.

No total, nas partidas das 15h e 18h30, trabalham seis pessoas no
“switch”. o produtor, dois operadores de audio, dois operadores de video e o
“exibe”, que joga a transmissdo na casa dos telespectadores e ja salva a

transmissao no Cedoc da ESPN.

No intervalo da partida, entre o segundo e terceiro quartos, a dupla
Mendonca/Mancha volta para a bancada do estudio, fazendo uma anélise do
primeiro tempo, 0 que esperam do segundo, enquanto passam os highlights, ou
melhores momentos, do primeiro tempo, além de divulgar os resultados
parciais dos outros jogos que acontecem no mesmo horario. Todo esse
conteudo é de responsabilidade do produtor, que faz os textos dos resultados
parciais, do operador de video, que faz a edicdo dos melhores momentos e
coloca no video, além de colocar o texto do produtor em uma tela ja especifica
para exibicao dos outros placares, e do “exibe”, que joga essa transmissdo no

ar.

Ao fim da transmisséo, inicia-se o0 processo de troca da equipe, tanto do

“switch”, como do produtor responsavel e de narrador e comentarista. Essa
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troca precisa ser rapida e precisa, para que ndo haja nenhum problema na
transmissdo, j4 que, assim que termina o jogo das 15h, o das 18h30 ja se

inicia.

Neste momento, o produtor da primeira partida comega a escrever 0
relatério da transmisséo, que é parecido com o relatério dos programas, mas
que, além da descricdo dos horarios em que entraram e sairam 0s comerciais,
“‘mini movies” e “foguetes” (que possuem a mesma cota, quatro cada um),
também contém cada pontuacédo da partida, com o seu placar parcial e hora

€m que aconteceu.

No caso do jogo analisado, um problema, que segundo Tuca e Ernane, é
comum, aconteceu. Por conta do jogo ter o reldgio parado por diversas vezes,
a transmisséo da primeira partida se tornou mais longa do que o usual, ndo
chegando a atrasar a transmissao da segunda, mas o suficiente para tumultuar
a troca da equipe, tanto no “switch” quanto dos narradores e comentaristas,
obrigando a produgéo a cancelar o “Abre Jogo” da segunda partida. Essa
confusao resultou em uma queda do sinal, o que eles chamam de “dar black”,
por 5 segundos. O telespectador, em sua TV, viu uma tela preta durante esse

tempo.
4.1.4.2- Segunda partida de domingo

ApoOs essa confusdo, deu-se inicio a transmissao do segundo jogo, entre
Dallas Cowboys e New York Giants, com a dupla Ari Aguiar e Antony Curti, 0
produtor Ernane Siqueira e uma nova equipe no “switch”, mantendo o mesmo

namero de profissionais.

A dindmica do jogo das 18h30 é a mesma da partida anterior. No evento
analisado, a consequéncia do longo jogo anterior acabou afetando a
transmissdo da partida seguinte com relacdo ao numero de comerciais. Como
dito anteriormente, todo jogo necessita ter o namero obrigatério de 24
intervalos comerciais, que a ESPN entra com a emissora dos EUA. Como o
jogo anterior atrasou, outras emissoras americanas que também iriam

transmitir o jogo ainda nao tinham entrado no sinal. Assim sendo, a FOX,
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emissora responsavel pelo jogo, nado veiculou os intervalos comerciais
enquanto todas as emissoras estivessem presentes, mesmo com o inicio do
jogo, pois eram anunciantes a nivel nacional. Isso acabou acarretando em um
acumulo de paradas da transmisséao feita pela ESPN para poder cumprir com o
namero obrigatorio de intervalos comerciais, causando uma menor divulgacao
da participagdo dos “fas de esporte” na transmissdo. Segundo Ernane, esse

grande numero de paradas seguidas pode prejudicar a audiéncia.

Houve mais um agravante: essa partida, ao contrario da primeira, teve o
relégio parado poucas vezes, resultando em uma partida mais rapida. De
acordo com Ernane, isso dificulta na hora de “pagar os breaks”, que € realizar o
numero obrigatorio de intervalos comerciais. Esse “quebra-cabega”, segundo
ele, precisa ser resolvido “havendo uma alternancia entre ficar com as imagens
‘genéricas’ e sair para o ‘break’, sem perder o interesse do telespectador”.
Mesmo assim, os “breaks” foram realizados até o fim da partida, as 21h15, com

2h45 de duracéo, 15 minutos a menos que o habitual.
4.1.4.3- Sunday e Monday Night Football

A terceira partida de domingo é a do horario nobre, o ‘Sunday Night
Football’ (SNF), de responsabilidade da NBC, transmitida da costa leste a costa
oeste americana, sendo o Unico jogo do horario. Nesta secdo, o jogo de
segunda-feira, o Monday Night Football, transmitido pela ESPN americana,
também sera analisado, pois a dindmica de transmissédo feita pela ESPN

brasileira é a mesma.

Tanto no SNF quanto no MNF o “switch” trabalha com um numero
reduzido de pessoas: apenas trés, o produtor responsavel, o operador de audio
e o0 “exibe”. Nesses casos, o “exibe” acumula a funcédo de operador de video e
de contagem regressiva de intervalos, assim como a funcdo de entrar no
intervalo e voltar ao jogo. Isso acontece por conta do horario da transmissao,
que comeca as 22h15, no horario brasileiro de verdo, com previsdo de término

as 1h30 do dia seguinte.
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Por conta da equipe reduzida e do acumulo de funcbes do “exibe”, as
cabines de transmissao, os narradores e comentaristas da NBC e da ESPN

americana séo exibidos durante a transmissao sem problemas.

Nesses jogos, o trabalho do produtor fica reduzido a montar o espelho, e
definir os momentos de entrar o0s intervalos comerciais, assim como as
propagandas especificas dos patrocinadores, os “mini movies” e os “foguetes”.
O produtor responsavel pelos dois jogos foi 0 Ernane Siqueira, e a dupla

Everaldo Marques e Paulo Antunes comandaram a transmisséo das partidas.

Nas duas transmissfes ha um periodo para se realizar um programa
antes da partida, que analisam o0s jogos anteriores e fazem previsées para 0s
que serdo transmitidos. No SNF, ha um intervalo maior apés a segunda partida,
permitindo um “Abre Jogo” com maior duragdo. No domingo, 25, a duragao do
programa teve 45 minutos. E na segunda-feira, 26, é exibido o “Semana NFL”,

programa de uma hora de duracao, que ja foi analisado anteriormente.

Ernane diz que esses jogos sdo o0s unicos que ele pode assistir. “Agora
o trabalho fica bem mais tranquilo. S6 organizo o espelho, faco a distribuicdo
dos ‘mini movies’, e posso assistir o jogo. A transmissao é toda deles, e a gente

S0 deixa o programa fluir.”

Essa “calmaria”, dita por Ernane, faz com que o produtor tenha a
possibilidade de preencher o relatério durante a transmisséo. De acordo com o
profissional, “os dados do relatério sdo mais precisos nas noites de domingo e

segunda”.
4.2- 22 para 7: Os valores noticia empregados

Com os dois programas que abordam o futebol americano na grade da
ESPN, esperava-se identificar de que maneira as noticias referentes ao esporte
eram veiculadas pela emissora. Mas, na realidade, o que se viu foram
programas destinados a fazerem analises de jogos ja realizados e previsdes de
partidas que ainda iriam acontecer. As noticias referentes ao esporte, aos

jogadores e as equipes nao séo o foco.
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Segundo Erico Lotufo, os fatos noticiosos aparecem “quando & passivel
de alguma discussdo, gera alguma polémica’. Dessa maneira, pode-se
identificar que os casos que levam a discussdo ou debate sdo o resultado de
uma filtragem, assim como é definido no conceito de gatekeeper feito por Lago
e Benetti (2007), e, ao mesmo tempo analisados a sua capacidade de gerar
repercussdo, sendo aqui um modelo de empregabilidade de valor-noticia.
Assim, essa selecdo faz com que as noticias possam aparecer tanto durante os
programas ou has transmissdes das partidas pelo narrador/comentarista, o que

é definido pelo produtor responsavel, ao assumir o papel de gatekeeper.

Assim sendo, o trabalho de producdo das noticias tem um maior foco
nas estatisticas dos jogos veiculados e do rendimento dos times no
campeonato. A equipe retira todas as noticias por meio de um sistema de
comunicagao interna, que € também utilizado pela ESPN norte-americana e da
América Latina. H4 um trabalho de selecdo e apuracdo dos fatos feita pela
equipe dos EUA, divulgados nesse sistema, onde a ESPN no Brasil pode
escolher e selecionar qual das informacdes ira utilizar. Nesse sistema também
estdo disponiveis videos de transmissdes de jogos e treinos de todas as
equipes que participam da NFL.

No capitulo “Prelecao” pode-se ver a definicao da “categoria substantiva”
de valores-noticia, feita por Alfredo Vizeu (2007). Segundo o autor, essa
categoria liga o fato em si e em seus personagens, e € dividida em duas
subsecdes: a “importancia” do fato e o “interesse” que ele pode causar na
sociedade. Durante a analise, foi possivel perceber o emprego dessas duas
subsecdes no processo de escolha dos fatos e até mesmo dos jogos a serem

transmitidos.

Para exemplificar como esses conceitos se encaixaram na pratica vivida,
pode-se tomar o exemplo da escolha dos jogos transmitidos. O primeiro jogo
exibido na tarde do domingo, 25, foi entre New England Patriots e New York
Jets, as 15h. No mesmo horario, outros oito jogos estavam acontecendo. A
deciséo da escolha dessa partida respeitou algumas variaveis que se encaixam

com os conceitos dados por Vizeu (2007).
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No quesito “importancia”, pode-se notar que, como o New England
Patriots é o atual campeao do Super Bowl, a grande final do futebol americano,
toda e qualquer partida disputada por ele chamara alguma atencdo, em
especial, pelo fator de estar invicto na temporada. Também, no mesmo quesito,
ha a associacdo ao time adversario, ja que os Jets possuiam, até aquela
rodada, as melhores estatisticas defensivas da liga, tornando aquele jogo um
embate entre a melhor defesa e o melhor ataque, ou seja, expectativa de um
jogo bem disputado e técnico. Outros fatores utilizados pela equipe também
podem ser relacionados ao quesito “importancia”, como rivalidade entre times
de mesma divisdo, possibilidade de quebra de algum recorde da liga ou
possibilidade de classificacdo para os playoffs, fase de mata-mata, que sdo

disputados a partir de janeiro.

Ja no quesito ‘“interesse”, os mesmos argumentos poderiam ser
utilizados, mas ha um que se sobrepde: A equipe da ESPN toma para si a
verdade de que a maioria dos fas de futebol americano torcem para os Patriots.
Segundo o produtor Ernane Siqueira, isso acontece pelo fato de o time de
Boston ser o maior vencedor do Super Bowl desde o inicio do século XXI, com
quatro conquistas, além de ter como principal jogador o Tom Brady, um dos
maiores da historia da NFL, segundo as estatisticas da liga, e que também &
marido da top model brasileira Gisele Blindchen, que pode corresponder ao

quesito de “proximidade”.

Até a semana 9, os Patriots tiveram seis dos seus oito jogos
transmitidos, ja que, na semana 4, eles ndo entraram em campo devido a folga
obrigatéria de uma rodada. Desses seis, quatro foram jogos em horario

paralelo com outras equipes.

Dessa maneira, pode-se ver que o emprego dos valores-noticia aos
jogos transmitidos se tornou uma rotina, ja que a escolha das exibicOes é feita
semanalmente. Esse fato pode ser associado ao que Wolf (2005) afirma sobre
a necessidade de tornar a selecdo dos fatos algo recorrente na rotina do

jornalista, e que o emprego dos valores-noticia facilitam esse processo.

53



4.3- 32 para 6: Relacdo com as fontes

Como visto na secao anterior, o foco de divulgacdo de noticias fica
restrito ao momento no qual as equipes passam atualmente. Assim, os dados
estatisticos se tornam a maioria das noticias divulgadas nos programas e

durante a transmisséo dos jogos.

A relacdo da ESPN Brasil com as fontes se mostrou focada em outros
meios de comunicacdo, mais precisamente em dois: na propria ESPN
americana e no site da NFL para profissionais de imprensa. Ou seja, por néo
ter nenhuma equipe nos Estados Unidos, a ndo ser em época de Super Bowl,
os profissionais ficam reféns de fontes oficiais e informacdes veiculadas nesses
meios, sem poder fazer uma apuracgao propria. Por conta disso, durante os dias
de analise, a ESPN Brasil se utiliza da equipe da ESPN americana, que €&
guem faz o processo de apuracdo mais detalhado e divulga as noticias para a

emissora brasileira.

Pode-se notar que a falta de uma equipe brasileira in loco faz com que a
ESPN brasileira use como alternativa as apuracfes e informacdes utilizadas
pela emissora americana e pela parte de imprensa da NFL. Dessa forma, é
possivel ver que tanto a ESPN americana quanto a NFL sdo tratadas pela
equipe brasileira como “agéncia de informagao”, como diz o pesquisador G.
Cesareo (1981), ou seja, fontes capazes de realizar um trabalho que ja é de

confeccgdo da noticia, bastando a ESPN brasileira apenas retransmiti-la.

Para conseguir essas informacdes, a ESPN utiliza um sistema de
“‘intranet”, compartilhado entre as equipes do Brasil, Estados Unidos e América
Latina. Esse sistema, chamado de Slack, é comandado por uma equipe
americana, que tem o trabalho de divulgar todas as estatisticas de todos os
jogos e de todos os times das quatro principais ligas americanas, além de
noticias sobre trocas de jogadores, lesdes e tempo de recuperagdo. Essa
mesma equipe também € responsavel por disponibilizar, via rede social Twitter
(@ESPNStatsInfo), as mesmas informacdes, mas somente apos a divulgacao
no Slack.
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Cada profissional da ESPN Brasil possui 0 seu proprio cadastro nesse
sistema, dando a liberdade de ndo s6 os produtores terem acesso a essas

informacdes, como também a toda a equipe de narradores e comentaristas.

Além das informagfes obtidas através do sistema compartilhado, ha
também os dados disponibilizados através do site da NFL para a imprensa

(www.nflmedia.com). Nesse site, 0 jornalista pode fazer o seu cadastro e

usufruir de releases, noticias e dados estatisticos da assessoria de imprensa

da NFL e também das equipes profissionais.

Foi possivel notar que os profissionais se satisfazem com as
informacdes divulgadas pela equipe americana e pela NFL. Se em algum
momento € preciso confirmar qualquer tipo de informacéo, ou se ha duvidas
sobre qualquer tipo de estatistica, o site para profissionais da imprensa da NFL
€ o responsavel por ser o fiel da balanca. Dessa maneira, as informacdes
relativas a estatisticas, além de noticias sobre jogos e jogadores, podem ser
checadas com a ESPN americana, mas sempre conferidas e confirmadas caso
estejam de acordo com as informacfes do site da NFL. No caso de haver
alguma diferenca entre as informacdes, a equipe brasileira entra em contato

com a ESPN em Bristol, via Slack, para averiguar qual é a informacéao correta.

Todas essas informagdes séo utilizadas nos programas e principalmente
nas partidas. Segundo o comentarista Antony Curti, “é impossivel realizar
qualquer transmissdo sem essas informacdes. Ninguém consegue guardar
esses dados e nomes na memoria”. Para ele, as informagdes divulgadas pela
ESPN americana e NFL “salvam a vida, e representam 90% do que é dito nas

transmissoes”.

Nessa dindmica, pode-se ver na pratica o que Wolf (2005) e Gans
(1979) disseram sobre a danca entre jornalistas e fontes. No caso da ESPN,
100% dessa dancga é conduzida pela fonte, j& que a ESPN brasileira s divulga

aguilo que a ESPN americana também ir& divulgar.
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5- 428 para 5: Conclusao

Neste trabalho realizou-se um estudo sobre a cobertura do futebol
americano no Brasil pela sucursal brasileira do canal ESPN. Para isso, foi
realizada uma etnografia nos estudios da emissora, na cidade de Sao Paulo. A
observacéo foi realizada nos dias 23, 25 e 26 de outubro de 2015, para verificar

0S processos realizados para a producéo de noticias e transmissdes de jogos.

Com esta pesquisa, foi possivel descobrir que a transmissao do futebol
americano feita pela ESPN Brasil €, acima de tudo, um trabalho integrado,
principalmente com a emissora norte-americana. A falta de uma equipe para
fazer uma apuracdo propria torna a cobertura feita pelo canal brasileiro
totalmente dependente de informacdes que sdo apuradas e trabalhadas pelos
jornalistas dos EUA.

Durante os trés dias de analise, foi possivel descobrir que a cobertura
feita pela ESPN segue um padrdao muito bem definido, semanalmente: escolha
dos jogos, definicdo dos profissionais que estardo responsaveis pelas
transmissdes dos programas/partidas, preparacdo dos espelhos programas a
partir de informacdes vindas dos EUA, edicdo dos VT's, gravagao dos
programas, preparacao para transmissdo dos jogos, também com informacdes
vindas dos EUA.

A grande maioria dessas informacfes s@o obtidas através do sistema
integrado chamado Slack, em que os profissionais dos EUA e Brasil podem
divulgar dados e noticias. Assim, pode-se ver que a producéo de noticias sobre
o futebol americano por parte da equipe brasileira depende do trabalho de

apuracdao e divulgacao de noticias da equipe americana.

Junto com as informacdes obtidas através do Slack, os profissionais
usam as informacBes do site da NFL voltado para a imprensa. Pode-se
perceber também que esse site € o “fiel da balanga”, no caso de algum choque

ou incoeréncia de informagodes.

Com o uso de apenas essas duas fontes, os produtores fazem a selegao
das noticias a serem divulgadas nos programas ‘The book is on the table’ e
'Semana NFL’. Como ha uma escolha dos jogos a serem transmitidos (que
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também passam por critérios de valores-noticia), as noticias que recebem

maior prioridade sao relacionadas aos jogos que serdo exibidos pelo canal.

A falta de uma equipe prépria da ESPN Brasil para fazer o processo de
apuracdo das noticias referentes ao futebol americano evidenciou um maior
uso de estatisticas e dados como noticia, em vez de fatos extracampo
envolvendo times e jogadores. Para se transformar em noticia para o publico
brasileiro, o fato passa por outros critérios de valores-noticia, como a

importancia do jogador para a liga e o time em que ele joga.

As rotinas dos profissionais se mostrou muito metédica. Como a rodada
da temporada regular se inicia na segunda-feira, na quarta-feira séo escolhidos
0S jogos a serem transmitidos, e a montagem do programa The book is on the
table’, que é gravado na sexta-feira. Ao fim da rodada, na segunda-feira, o ciclo

novamente se inicia.

Mesmo sendo uma equipe de conhecedores e fas do esporte, também
foi possivel verificar que muitos deles se preparam e estudam a cada dia sobre
0s jogadores e times que irdo disputar 0s jogos antes de entrar na transmissao.
O narrador Everaldo Marques, por exemplo, durante os trés dias, antes de
entrar no estudio, se sentava em seu computador durante aproximadamente
quatro horas, lendo estatisticas e noticias sobre os times que participariam do
jogo em que iria narrar. Segundo ele, “qualquer informacao que possa agregar,
ou histéria que possa contar, vai ser mais interessante do que qualquer coisa
que a ‘parte artistica’ possa agregar, como uma piada ou um trocadilho”. Para

ele, “o negdcio é dar informagéao”.

Mesmo sendo a emissora brasileira que tem a maior cobertura do futebol
americano, segundo o produtor Tuca Morais, a ESPN enfrenta uma dificuldade
em torno da falta de competitividade. De acordo com ele, “apesar de haver um
outro canal no Brasil que transmite jogos de futebol americano, o alcance da
cobertura desse canal é tdo pequeno perto do que a ESPN faz, que ndo da
para chamar de concorréncia”. Para Morais, a falta de um canal forte para
competir de igual para igual com a ESPN faz com que a equipe ndo saiba
identificar um padrdo de uma boa cobertura. Por conta disso a “briga” por

audiéncia das transmissfes da NFL acaba sendo com varios programas, € nao
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s6 do ramo esportivo, por conta dos horarios de transmissao. Foi muito comum,
por exemplo, ver durante 0s jogos a participacao de telespectadores através do
Twitter, pedindo ao Everaldo Marques que mandasse um abraco para a
mulher, para que ela ndo mudasse de canal e assistisse uma novela ou um

filme.

Apesar de possuir uma equipe enxuta, a ESPN Brasil continua
aumentando a sua cobertura sobre o esporte. Um exemplo disso € o quadro
“‘NFL Play”, apresentado pelo comentarista Paulo Antunes, que tem como
objetivo explicar as diversas jogadas do futebol americano, as regras do
esporte e também entender como é a preparacao de cada posi¢ao de jogo para
as partidas. Segundo Antunes, o quadro “ajuda as pessoas a entenderem um
pouco mais sobre o esporte, de uma forma dindmica e didatica, e assim

perderem o preconceito com o futebol americano”.

Mas ha na equipe um sentimento de fazer com que as pessoas gostem
de assistir o futebol americano pelo jogo, ndo por ser uma transmissao com
caracteristicas particulares. H4 um cuidado para que a emissora ndo seja mais
importante do que o0 jogo, e que o papel da emissora é fazer a melhor

transmissao possivel para que o telespectador se apaixone pelo esporte.

O tempo para se realizar a etnografia ndo se mostrou o ideal. Com
apenas trés dias disponiveis para realizar as observacfes, a obtencdo de
dados poderia ficar prejudicada. Mas por problemas logisticos e financeiros,
pois a sede da emissora se localiza na cidade de Sdo Paulo (SP) e era
necessario que essa observacdo fosse realizada in loco, ndo havia a
possibilidade de extensdo do periodo de realizacdo da etnografia. Porém,
mesmo com essas dificuldades, a pesquisa conseguiu apresentar dados
consistentes sobre como é realizado o processo de cobertura do futebol
americano pela ESPN.

Pode-se concluir, a partir desta pesquisa, que apesar das dificuldades
estruturais, como a ndo presenca de uma equipe in loco nas partidas de futebol
americano, a limitacao de reproducéo de fatos em noticias e a necessidade de
apenas transmitirem os jogos através de outras emissoras, a ESPN consegue,

a cada ano, difundir o esporte no Brasil através de um trabalho dinamico,
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integrado e organizado, resultando em uma cobertura de nivel elevado para um

esporte, ainda, tdo pouco conhecido do publico brasileiro.
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6- Apéndice

6.1- Transcricao da entrevista com Everaldo Marques

Entrevista realizada no dia 26 de outubro de 2015.

Pesquisador (P): Entdo, é tentar entender como vocé comecou a narrar o

futebol americano, como vocé caiu nesse esporte...

Everaldo Marques (EM): Entdo, quando eu... Era assim, a ESPN era, tinha a
ESPN Brasil, e o canal ESPN, que as pessoas conheciam como ESPN
Internacional, entdo, a ESPN Internacional, ela era narrada desde Bristol, uma
cidadezinha em Connecticut, a umas trés horinhas de Nova York. Existia um
grupo de 14 brasileiros 14, que fazia tudo da ESPN, em portugués. Era tudo
produzido la: futebol americano, a NBA, tudo que ia no ar na ESPN
Internacional, futebol americano, patinacdo artistica, atletismo, e tal, era feito

por esse grupo de 14 pessoas.
P: Isso, mais ou menos, em que ano?

EM: Desde 1991, 92, quando a ESPN Internacional comecou as operacdes
dela. Ai, em 2005, se decidiu que a ESPN aqui no Brasil ia concentrar as
operacbes do canal ESPN, entdo, a Internacional passaria a ser também
narrada aqui no Brasil. Aquele grupo teria que ser desmontado... Esse grupo
de Connecticut seria desmontado, e todas as narracoes da ESPN Brasil e
ESPN Internacional seriam feitas daqui. Parte desse grupo, de 14 pessoas, foi
convidado a voltar. Alguns quiseram voltar, o Luiz Carlos Adler fazia parte

desse grupo...
P: Tuca, também?

EM: O Tuca é producdo, eu estou falando do pessoal de narracdo e
comentarios. O Luiz Carlos Adler fazia parte desse grupo, o Roby Porto, ele
nao quis voltar. Voltou, mas nao queria ir morar em S&o Paulo. Saiu, e meses
depois ele foi contratado pelo SporTV, estd morando no Rio, a familia dele é de

l&, enfim... E um dos que néo voltou foi o André José Adler, que era o narrador
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da NFL. Entdo, abriu-se uma situacdo, porque assim, essas pessoas, muitas
delas, tinham outras atividades nos Estados Unidos. Flavio Ferreira tem uma
escolinha de futebol, ndo sei quem € ator, ndo sei quem tem uma loja, entdo, o
cara nao iria desmontar a vida dele |4 para ser sé narrador e voltar a viver aqui.
Entdo, alguns nédo voltaram, e o Adler foi um deles. O pessoal que fazia o
beisebol, Roberto Figueroa e Marco Otavio, também néo voltaram. Quando a
ESPN fez essa transigcéo, abriu-se espaco para contratar trés narradores. E eu
fui chamado. Mas eu nao tinha a menor ideia de que ia narrar o futebol
americano. Quando eu vim para ca, eu sabia que ia participar, ia reforcar um
grupo que ia tocar um segundo canal, ia também transmitir na ESPN Brasil,
mas eu estava vindo ajudar a tocar as transmissées de um segundo canal, que
ia ser transmitido no Brasil a partir de 15 de dezembro de 2005. Na conversa
que eu tive com o Trajano, eu disse: “Olha, Trajano, eu me acho versatil o
suficiente para narrar qualquer coisa que vocé eventualmente precisar’. Ai
depois de um tempo ele me disse assim: “Vocé conhece futebol americano?”, e
eu falei: “Conhego, acompanho, conhecgo as regras, o que € mais importante,
para nao falar besteira”, ai ele disse: “Entao, vou botar a NFL na tua mao”, ai
eu disse: “Ta bom”. Ai, qual era o acordo: o André José Adler ia narrar a
temporada de 2005, que comecava em setembro, e ia até o Super Bowl XL, em
fevereiro de 2006. E s6 depois disso ele deixaria o canal. Entdo todo mundo
gue parou, todo mundo que ndo iria voltar, encerrou o seu vinculo com a ESPN
em 15 de dezembro, e o Adler prosseguiu, na segunda quinzena de dezembro,
mais janeiro inteiro, mais o Super Bowl. S6 que na segunda quinzena de
dezembro, pintou um jogo de futebol americano universitario na grade, que era
o Rose Bowl. E ai, eu que estava me preparando psicologicamente para narrar
o futebol americano s6 a partir de setembro de 2006, cinco dias antes fiquei
sabendo assim: “segunda-feira vocé vai narrar o Rose Bowl”. Ai, estuda,
estuda, estuda... E a transmissédo saiu. Eu e o Silvio Lancelotti, porque o Paulo
Antunes ja tinha feito um teste, meio que definido que ele seria o cara do
futebol americano, mas o pessoal da producdo achou que ele n&o estava no
Brasil, porque era no dia 28, 29, 30 de dezembro, uma coisa assim, ou 4, 5 de
janeiro, era época da virada, e acharam que ele estava nos Estados Unidos.
Entdo, o Silvio Lancelotti, que ja tinha comentado futebol americano na

televisdo antes, foi 0 meu parceiro nessa transmissao. A transmissao saiu, ok,
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nao fiz nenhum absurdo, a transmissao foi boa, entdo ai ficou definido mesmo
que eu seria o cara da NFL e ai em setembro de 2006 eu comecei, e ja estou
na décima temporada do futebol americano.

P: Eu estou acompanhando, e d4 para ver uma caracteristica muito sua de
estudar, e passa o dia lendo, e estudando. Qual o tamanho da importancia

disso para o seu trabalho?

EM: E, assim, eu tento estudar para tudo o que eu fago. Porque eu acho que
qualguer informacdo que eu agregue, qualquer histéria que eu conte, vai ser
mais interessante do que qualquer coisa que a minha parte artistica possa
agregar. Uma piada, um trocadilho, uma brincadeira. Entdo, eu prefiro, a minha
prioridade €& sempre informagdo, sempre. Por exemplo, saindo do futebol
americano e te dando exemplos praticos disso: na Copa do Mundo de futebol,
guando a escala da Copa do Mundo saiu, sO estava em jogos pequenos. Fui o
anico narrador de todos aqui que fez a Copa do Mundo, uns cinco ou seis
fizeram a Copa do Mundo, desses selecionados, eu fui 0 Unico que, na primeira
faze, ndo fez um jogo de uma selecdo campeéd do mundo, ou selecao grande.
N&o fiz Alemanha, ndo fiz Inglaterra, nem Argentina, nem Espanha, nem
Holanda, Brasil, obviamente n&o, Italia. Meu primeiro jogo na Copa foi
Colémbia e Grécia. Fiz Suica e Equador. Jogos desse tipo. Eu tinha dois jeitos
de me posicionar: ou ficar chateado, ou olhar para aquilo, e encarar como uma
oportunidade de fazer a melhor transmissdo de Suica e Equador possivel. Eu
fui para o segundo lado. E uma Copa do Mundo. Copa do Mundo é Copa do
Mundo, ndo importa o jogo. Entdo, fui la. Ai, tem dois exemplos praticos dessa
histéria de o fato de priorizar a informacédo foi positiva: eu fiz um Estados
Unidos e Gana, em Natal. E eu estou aqui narrando 0 jogo, e me deu um
estalo. Natal e Estados Unidos, Natal e Estados Unidos, tem alguma coisa nas
aulas de historia que me dizia que tinha algo entre Estados Unidos e Natal. Eu

nao me lembrava direito o que era, mas a ponta do iceberg, sabe?
P: Agquele comichao?

EM: Aquele fio, puxa esse novelo. Ai eu descobri que as duas maiores bases

americanas fora dos Estados Unidos na Segunda Guerra Mundial era em
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Natal, Parnamirim e uma outra. Deixei essa informacdo em separado, jogo em
Natal... Uma hora |4 teve uma contusdo, um jogador saiu de maca, e aproveitei
a pausa para dizer que era curioso os Estados Unidos estarem jogando em
Natal porque a cidade, durante o periodo da Segunda Guerra, a populacédo de
Natal saltou de 10 para 50 mil, por causa dos americanos. Eu contei, eu
preparei a informagdo da histéria resumidamente, e contei. Terminou a
transmissao, voltei aqui para recolher as minhas coisas, tinha um e-mail de um
professor de histéria da UFRJ. “Obrigado porque vocé foi o unico narrador que
lembrou de contar a relacdo de Natal com os Estados Unidos durante o jogo,
achei bacana, ndo sei 0 qué, estou assistindo com vocés daqui para frente.” Fui
fazer um Coréia do Sul e Argélia, eu acho. Fiz dois ou trés jogos da Coréia do
Sul, agora ndo vou lembrar qual. Eu falei: “Cara, e as pronuncias desses
jogadores ai?”. Ai eu achei um site onde jornalistas coreanos pronunciavam os
nomes dos jogadores, dos 23. Eu fui 13, e falei: “Ok, um pouco diferente com
relacdo ao que a gente olharia e falaria, mas eu vou tentar fazer certo, ndo vou
pelo ébvio”. Ai, o que eu fiz para ndo me complicar? 12 dos 23 nomes da
Coréia ou eram Park, ou eram Kim ou eram algum outro. Quando eram um
desses trés, eu falava o nome inteiro do cara. S0 Park, tem trés Park na
selecdo, s6 Kim, tem quatro Kim na sele¢do. Quando ndo era nenhum dos trés,
dava s6 o sobrenome do cara para nao me complicar. Terminou o jogo tinha
um tweet de uma menina que era fa de pop coreano, mas ela era filha de
coreanos, dizendo “meu pai esta te agradecendo porque vocé foi o primeiro
narrador que nao assassinou o idioma do nosso pais. Obrigado por respeitar”.
Essas coisas me d& satisfacdo. E no caso do futebol americano, a jogada dura
trés, quatro segundos, e depois vem 40 segundo de nada, até a préxima
jogada. A transmissdo americana preenche tudo com replay, com gréafico, com
nao sei 0 qué. Entdo preciso ter muita informacao para preencher esses 40
segundos também. Porque sendo a transmissao fica muito parada. Se vocé
seguir sé a bola... A transmissdo dura trés horas e meia. Tem 60 minutos de
jogo. Desses 60 minutos, muito tempo € tempo morto, o cara pega a bola, sai
correndo e para, até a proxima jogada, sdao 40 segundos de jogo que se
queima, ndo acontece nada. De narragao efetiva mesmo, de jogo, deve ter uns
15 minutos, 12, no maximo, de bola em jogo. Imagine: trés horas e meia para

preencher, 12 minutos efetivamente de bola rolando. Olha o gap. E por isso
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gue eu estudo tanto. Porque futebol, se der uma zebra, sdo 15 para as 5h, o
narrador ndo chegou, o chefe chega para mim agora aqui e fala: “Evé, vai ter
um Sociedad e Malaga aqui, e preciso que vocé faga”, eu pego as escalagoes,
porque com isso eu me viro. Numa zebra, eu posso ficar com a bola, de pé
para pé, sem perder o ritmo da transmissdo. Se eu for avisado dias antes de
fazer o jogo, vou pesquisar tudo isso aqui, cada jogador dos dois times,
curiosidades, polémicas de arbitragem. Tem muita informag¢do que eu acabo
ndo usando. Mas, assim, se me avisam com antecedéncia, eu me dedico. Um
jogo de futebol ndo dura mais de quatro horas, o futebol americano me toma
mais do que isso, porque sdo 45 de cada lado, tem muita estatistica que
precisa atualizar, tem muita historia paralela, histéria de vida do cara, na
transmissao do Sunday Night, eu contei do Thomas Davis, que colocou o dedo
no lugar, na mesma jogada, e ainda fez um tackle. Numa outra partida, ele teve
uma fratura exposta no dedo, tomou um ponto e continuou no jogo. Sabe,
essas coisas acabam permeando. Eu estudo essas coisas porque agrega mais

valor do que qualquer coisa que eu possa...
P: Desde quando vocé comeca a fazer as transmissfes do Super Bowl in loco?

EM: Nao foi 2006 porque fiz daqui, em 2007 nao tinhamos o direito, tinhamos
em 2008, entdo foi em fevereiro de 2009, Super Bowl XLIII, entre Steelers e
Cardinals. Do XLIIl para c4, menos o XLV, que nado tinhamos os direitos. Esse
foi em Dallas, Paulo Antunes foi como repérter, a gente ndo transmitiu. Mas o

restante fizemos, oito, no total.

P: Obvio que ha uma diferenca, mas sendo bem claro, o que é melhor: vocé

narrar la ou narrar daqui?

EM: Eu acho que vocé estar em um estadio sempre ajuda, porque vocé pode
ver coisas além da imagem da televisdo. Tem coisas que aparecem, que nao
na transmissdo, que vocé consegue ver, como substituicdo, o sentimento da
torcida, consegue ver coisas ao longo da semana, VOCé consegue entrevistar
0S caras, VOCé consegue pescar as suas proprias informacdes, mais fontes.
Mas se tiver que escolher entre estar aqui ou estar la, 6bvio que iria preferir

estar |la.
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P: Na boa, sendo bem sincero, vocé se acha um icone do futebol americano

aqui no Brasil?

EM: N&o sei. E dificil. Dizer que eu sou qualquer coisa pode parecer que eu
sou mais importante do que o esporte. As pessoas tém que assistir o futebol
americano porque gostam do jogo, ndo de mim, do Romulo, entdo assim, o
meu papel, em qualquer esporte que eu estiver transmitindo, ndo importa se é
o futebol americano, se é o ciclismo, se € o beisebol, se é judd, € tentar fazer
aguela transmissédo do melhor jeito possivel, que eu consiga, ai estou falando
dos esportes desconhecidos, minha missdo tem duas partes: o cara que €
leigo, ndo é fanatico por nenhum dos esportes, ele tem que assistir e entender.
Porque se ele ndo entender nada, ele desiste e ndo volta mais. Ele tem que
entender pelo menos um pouquinho, para que me dé uma segunda chance na
semana que vem, uma terceira na outra e cada semana ele volte um
pouquinho, e aprenda um pouquinho de cada vez, entendendo, e no final da
temporada ele entender completamente. A segunda parte é eu falar pro
“tarado”, o cara que nao se interessa por nenhum outro esporte, que aquele
cara olhe para mim e diga assim: “p6, esse cara ta fazendo mais do que o
feijdo com arroz. Esse cara pesquisou, esse cara se informou, ele se
aprofundou, eu vi que ele esta bem preparado, respeitou 0 meu esporte”. Essa
€ a minha misséo: explicar para quem nao entende, e atender também o cara

que é “tarado” por aquilo. Esse equilibrio € o que eu busco.
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