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“Diego no conocia la mar. El padre,
Santiago Kovadloff, lo llevé a descubrirlo.
Viajaron al sur. Ella, la mar, estaba mas
alld de los altos médanos, esperando.
Cuando el nifio y su padre alcanzaron por
fin aquellas cumbres de arena, después
de mucho caminhar, la mar estallé ante
sus 0jos. Y fue tanta la inmensidad de la
mar, y tanto su fulgor, que el nifio quedo
mudo de hermosura. Y cuando por fin
consiguio hablar, temblando,
tartamudeando, pidio a su padre:
- I Ayadame a mirar!”

Eduardo Galeano
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RESUMO

Esta monografia traz uma abordagem do género multimodal em duas pecas
publicitarias da marca Dove, no livro didatico de portugués, que € utilizado para as
praticas de leitura e compreensdo de textos multimodais em sala de aula. Esta
pesquisa analisa qualitativamente dois textos multimodais, mas também pretende
ampliar os conhecimentos referentes ao multiletramento, a multimodalidade, aos
géneros textuais e a Gramatica do Design Visual, de Kress e van Leeuwen. Assim,
acredita-se que este trabalho possa ser uma apropriada contribuicdo para as
praticas de sala de aula e para o multiletramento dos estudantes, além de contribuir

com o0s estudos de multimodalidade e ensino.

Palavras-chave: Multimodalidade. Multiletramento. Género Textual. Gramética do

Design Visual. Ensino.



ABSTRACT

This paper presents a multimodal gender approach in two advertisements of the
Dove brand in textbook Portuguese, which is used for reading practices and
understanding of multimodal texts in the classroom. This paper analyzes qualitatively
two multimodals texts, but also intends to expand the knowledge regarding the
multiliteracy, the multimodality, the genres and the Grammar of Visual Design of
Kress and van Leeuwen. Thus, it is believed that this work can be an appropriate
contribution to classroom practices and the multiliteracy students, and contribute to
the studies of multimodality and education.

Keywords: Multimodality. Multiletramento. Textual genre. Grammar of Visual Design.

Education.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho visa abordar o género multimodal em duas pecas publicitéarias
da marca Dove, que se encontram no livro didatico de portugués intitulado
Portugués Linguagens - 8° ano, dos autores William Roberto Cereja e Thereza
Cochar Magalhaes, editora Atual, de 2010. O livro é utilizado para as praticas de
leitura e compreenséo de textos multimodais em sala de aula.

O estudo também pretende ampliar os conhecimentos quanto aos
letramentos multiplos e espera reforcar a importancia do conhecimento de recursos
multimodais para a analise e para a interpretacdo de textos, uma vez que a analise
sob o ponto de vista da gramatica visual traz diferentes modos de interpretar os
recursos semiéticos que compdem os textos multimodais. Portanto, a andlise
responde ao questionamento “como as pecas publicitarias estdo carregadas de
significados”.

Assim, acredita-se que este trabalho possa ser uma apropriada contribuicdo
para as praticas de sala de aula e para o letramento dos estudantes, conforme as
exigéncias das praticas atuais dos professores da disciplina Lingua Portuguesa.

De acordo com Marcuschi (2010, p. 19), “os géneros textuais sao fenbmenos
historicos, profundamente vinculados a vida cultural e social’. Nesse sentido, eles
“contribuem para ordenar e estabilizar as atividades comunicativas do dia a dia”.
Usa-se a expressao género textual para se referir a textos que “apresentam
caracteristicas sociocomunicativas definidas por conteudos, propriedades funcionais,
estilo e composicdo caracteristica. ” Exemplos de géneros textuais na escola nao
faltam. E é por meio deles que o professor pode trabalhar os multiletramentos.

Ja a Multimodalidade é um assunto que nao pode passar despercebido pela
escola atual, independente do nivel de ensino. Ndo se pode mais ler um texto
prestando-se atencdo somente na mensagem escrita ali, pois diferentes modos
semibticos podem ser expressos. Isso € o que recomendam 0s pesquisadores que
valorizam a integracdo da diversidade dos géneros textuais que permeiam as
praticas na sociedade, uma vez que as analises textuais comportam atencao
especial nos momentos especificos de tratar a lingua, o texto, os géneros e a
compreensao textual (MARCUSCHI, 2008, p. 23).

Sobre a diversidade de textos, Kress (2010) afirma que a comunicacéo

sempre tem sido multimodal e devemos assumi-la como a premissa para determinar
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os percursos do fenbmeno da multimodalidade ligada as praticas sociais do contexto
atual. E nesse sentido que os estudos sobre a Multimodalidade tém ganhado espaco
nos estudos e pesquisas académicas.

Segundo Vieira e Ferraz (2011), o estudo sobre a semiética social de Hodge
e Kress (1988) levou em conta que “os modos semioticos além da linguagem verbal
franqueia caminho para os trabalhos como o de Kress e van Leeuwen ([1996],
2006)” que intitulam Gramatica de Design Visual.

As pesquisas desses autores propdem uma andlise critica dos usos sociais
dos sistemas semidticos, para compreender os significados composicionais de um
texto multimodal. Desse modo, a Teoria Multimodal passou a incluir como objeto de
estudo outros modos comunicacionais além da linguagem verbal.

E nessa perspectiva social que o estudo aqui proposto nesta monografia
sera desenvolvido.

A escolha de desenvolver um trabalho com a proposta de Kress com a
Teoria Multimodal e a de van Leeuwen com a Gramatica do design visual ([1996],
2006) é demonstrar o interesse pela compreensdo de como esse género textual
podera ser valioso nas praticas de sala de aula, que visem ao multiletramento,
priorizando o texto sem descartar a linguagem verbal, além de incluir a linguagem
visual.

Nessa perspectiva, um texto multimodal oferece condi¢cdes de tracar uma
riqueza linguistica de interpretacéo, pois normalmente, ele perpassa pelo contexto
social e relaciona os recursos semioticos analisados com a cultura letrada e com os
objetivos das diretrizes de ensino, tornando a pratica de sala de aula mais dinamica
e favoravel a proximidade com os conhecimentos que os estudantes carregam do
convivio social.

A linguagem visual esta em destaque devido ao grande numero de imagens
qgue hoje circulam nas diferentes praticas sociais. Os tradicionais textos escritos
deram lugar aos textos que apresentam duas ou mais modalidades semidticas em
sua composicao. Esse estilo de producéo gera efeitos significativos nos atributos e
nos formatos dos textos. Isso mostra a natureza dindmica da comunicacdo na
sociedade contemporanea, pois constantemente experimenta-se diferentes modos

de significar o mundo.
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2 PRESSUPOSTOS TEORICOS

O referencial tedrico da pesquisa tem como base a teoria da
Multimodalidade de Kress (2010) e a Gramatica de Design Visual de Kress e van
Leeuwen (2006), além dos estudos de Multiletramento de Rojo (2009) e de Kleiman
(2008).

O estudo pretende ampliar os conhecimentos quanto aos letramentos
multiplos e reforga a importancia do conhecimento dos recursos multimodais para a
analise e interpretacdo de textos, uma vez que traz diferentes modos de interpretar
0S recursos semioticos que compdem os textos no livro didatico analisado. Assim,
pode ser uma apropriada contribuicdo para as praticas de sala de aula e para o
letramento dos estudantes, conforme as exigéncias das préaticas atuais da
sociedade.

Uma importante questdo para reflexdo neste tépico refere-se a revisdo do
conceito de Multimodalidade, segundo os autores selecionados para esta
monografia.

Para Kress e van Leeuwen (1996, 2006), “A multimodalidade dos textos
escritos tem sido ignorada no contexto educacional, na teoria linguistica ou no senso
comum popular. Hoje, na era multimidia, pode repentinamente ser percebida de
novo” (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006, p. 39).

Por essa razdo, acredita-se que o estudo possa elevar o olhar dos
educadores do ensino de lingua portuguesa a incluir, nas suas praticas, textos que
envolvam os preceitos da multimodalidade, conforme esta incluido no livro didatico
que serviu de contexto para a andlise do corpus escolhido. A anélise multimodal j&
esta sendo incluida nos programas de ensino, mas ainda € preciso relaciona-la com
mais vigor com as praticas de letramentos. Dai o despertar pelo interesse neste
tema.

Segundo a pesquisadora da Unicamp, Roxane Rojo (2009, p. 99), na atual
conjuntura, “com a variedade das praticas sociais que envolvem a leitura e a escrita,
a nocao de letramento, no singular, ou até de letramentos, no plural, ndo pode dar
mais conta de envolver toda essa complexidade”. Por isso, com base em Street
(2003), a pesquisadora considera o conceito de letramentos multiplos, ou

multiletramentos.
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Nesse sentido, segundo a autora, € necessario que a educacao linguistica
seja ética e democratica. Nessa perspectiva o0s letramentos multiplos, ou
multiletramentos devem ser incluidos nos curriculos de ensino, mas “sem ignorar ou
apagar os letramentos das culturas locais de seus agentes (professores, alunos,
comunidade escolar), colocando-os em contato com os letramentos valorizados,
universais e institucionais” (ROJO, 2009, p.107).

E com essa visdo, que estdo inseridos os textos multissemioticos, muito
utilizados pelas praticas sociais contemporaneas que fazem parte desta monografia.
Sa0 géneros textuais que se ampliam para a valorizacdo da multimodalidade, pois
sdo voltados para o campo visual e de outras semioses que vao além da escrita.

Docentes devem tomar consciéncia de que o conhecimento e as
capacidades relativas a outros meios semioticos estdo cada vez mais necessarios
no uso da linguagem, tendo em vista os avancos tecnolégicos que englobam as
cores, as imagens, 0s sons e o design disponiveis nas midias sociais e em outros
meios, chegando ao livro didatico. Esses recursos tém transformado o letramento
tradicional, considerado insuficiente para dar conta dos multiletramentos exigidos
pelo mundo contemporaneo.

Quanto a esse aspecto, Rojo (2009) reflete:

Essas mudltiplas exigéncias que o mundo contempordneo apresenta a
escola vao multiplicar enormemente as praticas e 0s textos que nela devem
circular e ser abordados. O letramento escolar tal como o conhecemos,
voltado principalmente para as praticas de leitura e escrita de textos em
géneros escolares (anotacdes, resumos, resenha, ensaios, dissertacoes,
descrigBes, narracdes e relatos, exercicios, instru¢des, questionarios, dentre
outros) e para alguns poucos géneros escolarizados, advindos de outros
contextos ( literario, jornalistico, publicitario) ndo serd suficiente.[...] Sera
necessario ampliar e democratizar tanto as praticas e eventos de
letramentos que tem lugar na escola como universo e a natureza dos textos
gue nela circulam (ROJO, 2009, p. 108).

Nesse sentido, o grande desafio e objetivo desta reflexdo € conciliar esses
dois processos, logo, é importante assegurar, nas praticas de sala de aula, a
aprendizagem com a apropriacdo da leitura e da escrita, mas também € preciso dar
condi¢cdes para que o estudante possa utilizar o aprendizado nas préticas sociais.

Ainda, segundo Rojo:

O significado do letramento varia através dos tempos e das culturas e
dentro de uma mesma cultura. Por isso, praticas tdo diferentes, em
contextos tao diferenciados, sdo vistas como letramento, embora
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diferentemente valorizadas e designando a seus participantes poderes
também diversos (ROJO, 2009, p. 99).

A visdo da autora é muito valiosa para este estudo aqui proposto, pois a ideia
de que a lingua escrita e falada ainda permanece em algumas areas da sociedade
como meio exclusivo de representacdo e de comunicacdo, € discutida como uma
necessidade a ser superada em sala de aula. A tradicional forma de pensar, ocorre
em algumas disciplinas que ainda oferecem resisténcia para aceitacdo de outros
materiais ndo linguisticos como fontes essenciais de estudo, enquanto que a analise
multimodal avanca para uma mudanga na valorizagdo do letramento visual e
também para os multiletramentos.

A ideia de uma pratica tradicional de ensino ja estd ficando para tras,
conforme ressalta alguns objetivos do ensino fundamental, de acordo com o
Curriculo em Movimento! (SEDF, 2014), que tal como os Parametros Curriculares
Nacionais indicam como objetivos do ensino que a area de linguagens visa,
principalmente, sistematizar aprendizagens de forma que o0 estudante possa
participar da sociedade contemporanea altamente tecnoldgica. Para tanto, apresenta

objetivos que visam:

Favorecer préaticas sociais e culturais marcadas por diversas linguagens,
midias e tecnologias que constroem a dinamica da contemporaneidade;
associar os principios das tecnologias da comunicacdo e da informacédo a
conhecimentos cientificos, linguagens que Ihe ddo suporte e a problemas
gue se propdem a solucionar; saber aplicar as tecnologias da comunicacao
e da informacdo na escola, no trabalho e em outros contextos relevantes
para sua vida; propiciar ao estudante experiéncias artisticas construidas e
vivenciadas por meio das atividades de linguagem, leitura, interpretacéo,
simbologia, apreciagdo, presenca corporal e prazer estético;][...] refletir sobre
a construcdo de sentidos nos textos por meio de recursos gramaticais,
lexicais, pragmaticos e imagéticos; construir categorias de diferenciagéo,
apreciacgéao e criacdo. (BRASIL, 2014, p. 28)

Com esses trechos, percebe-se a importante preocupacédo na educacdo de
se formar cidadaos criticos, que sejam capazes de interpretar e de analisar qualquer
tipo de texto, incluindo os multimodais. No entanto, tal habilidade s6 podera ser

1 Curriculo em Movimento tal como os Pardmetros Curriculares Nacionais (PCNs) é um documento
criado pelo governo Federal para ser utilizado como referéncia basica para a elaboracdo das matrizes
de ensino, em vigor desde 2014, com vistas a uma ressignificagdo de contedos. Tem como base a
pedagogia dos multiletramentos, conforme Cazden (1996) em funcdo da multiplicidade de culturas e
da multissemiose textual que permeia a sociedade contemporanea, pois entende-se que urge uma
préatica pedagdgica pautada em necessidade reais de estudantes que frequentam as escolas publicas
brasileira. Fonte: http://portal.mec.qov.br/web/saeb/Curriculo em Movimento. Acesso em 10 de
setembro de 2015.
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desenvolvida quando se sair um pouco do tradicional com o foco somente na escrita
e passar a leitura das imagens e de outros recursos nao verbais. Conforme as
orientag6es do Curriculo em Movimento, o curriculo estd sempre em construcéo e
deve ser compreendido como um processo continuo que influencia a préatica do
professor, na sala de aula. Com base nessa pratica e no processo de aprendizagem
dos alunos, os modos de ensinar devem ser revistos e sempre aperfeicoados.

Por seguir essa visdo de inovacdo pedagodgica é que surgiu a ideia de
andlise de textos multimodais sob o ponto de vista da Multimodalidade, teoria
implementada por Kress e van Leeuwen (1996, 2006).

Os estudos sobre Multimodalidade surgiram para atender as necessidades,
do contexto histérico, voltado para expansdo de textos imagéticos em uma
sociedade visual. Segundo Vieira (2007, p. 18), as mudangas na linguagem
impulsionam as transformacgdes de todas as formas de comunicacéo, e, 0s eventos
discursivos sao tratados como textos”, e esses surgem para atender as demandas
das praticas sociais.

E nesse sentido que Marcuschi (2002) enfatiza que, “quando dominamos um
género textual, ndo dominamos uma forma linguisticas e sim uma forma de realizar
linguisticamente objetivos especificos em situa¢des particulares. ” (MARCUSCHI,
2002, p. 29). Sendo assim, quando se estuda um texto, em sala de aula, deve ser
lembrada a sua funcionalidade nas préaticas sociais para que o estudante possa
interagir com os significados expressos em todos 0s recursos utilizados pelo autor
na sua criacao.

Um texto criado com diversos recursos como imagens e escrita, muitas vezes,
facilita a compreensao de sua mensagem porque apresenta informagdes adicionais
acerca do assunto com énfase a certas partes. O uso cada vez mais de recursos
imagéticos, sendo necessario ndo so a interpretacdo da escrita em um texto, mas
também a interpretacdo de todos os recursos utilizados nos textos, complementando
0 sentido.

Nessa perspectiva multimodal, segundo Dionisio (2005), um individuo sé é
considerado letrado nos dias atuais, se tiver ndo s6 a capacidade de ler, escrever e
interpretar as palavras em um texto, mas também se puder compreender os sentidos
que sdo passados através de outros signos, como as cores e as imagens, por
exemplo. E assim, em um texto escrito, evidencia-se outras maneiras de

complementar o sentido do texto.
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Outra questédo considerada importante para este referencial tedrico refere-se
a Multiletramentos, que conforme Barton e Hamilton (2000, p. 55) e, de acordo com
Rojo (2009) defendem a néo existéncia de uma forma Unica de Letramento, mas de
multiplos letramentos.

O termo multiletramentos pode ser considerado um termo relativamente
Nnovo que surgiu apos o termo letramento, em NoOsSso pais. IsSso porque as primeiras
ocorréncias do termo letramento surgiu na década de 1980, conforme consta nos

estudos de Magda Soares (2002), no qual a autora assinala que:

Uma das primeiras ocorréncias (do termo letramento) esta no livro de Mary
Kato, de 1986 ('No mundo da escrita: uma perspectiva psicolinguistica’) (...)
dois anos mais tarde surge, em 1988 (‘Adultos ndo alfabetizados: o0 avesso
do avesso') de Leda Verdiani Tfouni, no capitulo introdutério, distingue
alfabetizacdo de letramento (...). Desde entdo a palavra torna-se cada vez
mais frequente no discurso escrito e falado de especialistas, de tal forma
que, em 1995, ja figura em titulo de livro organizado por Angela Kleiman:
'Os significados do letramento: uma nova perspectiva sobre a préaticas social
da escrita. (SOARES, 2002, p.15)

Desde 0 seu surgimento 0 uso e 0s estudos que o envolvem passaram a ser
objeto de pesquisa a fim de maior esclarecimento sobre seu conceito, trazendo um
impacto social da escrita. Para Kleiman (2008), os estudos sobre letramento,
examinam o desenvolvimento social que acompanhou a expansado dos usos da
escrita desde o século XVI, como a formacdo de identidades nacionais,
incorporando a dominancia e padronizacdo de uma variante de linguagem a
emergéncia da escola, o aparecimento das burocracias letradas como grupos de
poder. Enfim, houve uma mudanca nas politicas, sociais, econémicas e cognitivas
relacionadas com o uso da escrita nas sociedades tecnoldgicas (KLEIMAN, 2008, p.
16).

Conforme é definido pelos autores Barton (1993) e Street (2012), “o conceito
de prética de letramento tem relacdo com o modo cultural, com a identidade e com o
discurso que utiliza a leitura e a escrita em um evento. As praticas evidenciam os
comportamentos dos sujeitos em um evento quanto a suas concepcdes sociais e
culturais”. Conforme consta nos estudos de Pahl e Rowsell (2005), no qual os

autores assinalam que:

Um evento de letramento é facilmente identificavel em sala de aula. Quando
0s estudantes escrevem e leem, eles estdo engajados em um conjunto de
eventos de letramento. Esses eventos s&o geralmente regulares e
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relacionados a préticas sociais de leitura e escrita. Um estudante lerd um
livro (evento de letramento) como parte integrante da pratica de leitura de
livro na sala de aula (pratica de letramento).(PAHL e ROWSELL, 2005, p.9).

2.1 Letramento e Multiletramentos

As praticas de Letramento, segundo Kleiman (2008), incluem a leitura e a
escrita de diversos géneros textuais. A proposta dos PCN’s é justamente a de
fundamentar o ensino da lingua materna, tanto oral quanto escrita, nos géneros do
discurso.

Letramentos ndo sdo apenas as habilidades de ler e escrever, nem estao
ligados apenas ao campo do ensino, pois sdo fendmenos sociais de escrita e de
linguagem (KLEIMAN, 2008) cita Street ao dizer que Letramentos, como praticas
sociais, sdo formalmente ligados ao uso da escrita, ao qual se tornou um bem social
indispensavel para enfrentar o desenvolvimento na sociedade.

Para Soares (2004), com base em Street, € necessario que se especifique
que letramentos estdo ligados ao uso da escrita ou até mesmo de apropriacao
minima de préticas sociais que envolvam a escrita. Nesse sentido, € bom que se

diferencie alfabetizag&o de letramento.

[...] letramento [...] — imersdo das criangas na cultura escrita, participacéo
em experiéncias variadas com a leitura e a escrita, conhecimento e
interacdo com diferentes tipos e géneros de material escrito — [...]
alfabetizacdo [...] — consciéncia fonol6gica e fonémica, identificacdo das
relagbes fonema—grafema, habilidades de codificagdo e decodificacdo da
lingua escrita, conhecimento e reconhecimento dos processos de traducéo
da forma sonora da fala para a forma gréfica da escrita (SOARES, 2004, p.
15)

Soares (2004) acredita que letramento e alfabetizagdo tém especificidades
préprias, sendo que cada processo tem suas proprias facetas.

Com vistas a construcao social de significados, Soares (2004) destaca que a
demasiada importancia dada ao letramento nas ultimas décadas, esvaziou a
alfabetizacao de significado, ficando esta negligenciada, o que provocou equivocos
no ensino inicial da lingua escrita, e que foi refletido nos problemas de leitura e de
escrita de alunos ao longo da escolarizacédo, o que gerou um quadro alarmante de

analfabetismo funcional.
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Com o avanco das novas tecnologias, no entanto, surgiu uma nova pratica
de letramento: o letramento multimodal, em que os recursos utilizados nos textos
auxiliam na producao de significados por meio de imagens, e j estdo presentes no
livro didatico.

Para Rojo (2012), o mundo contemporaneo € caracterizado pela
multiplicidade cultural que se expressa e se comunica por meio de textos
multissemidticos (impressos ou digitais), ou seja, textos que se constituem por meio
de uma multiplicidade de linguagens (fotos, videos e gréficos, linguagem verbal oral
ou escrita, sonoridades) que contribui para a construcdo de significados nestes
textos.

Conforma a autora:

[...] o conceito de multiletramentos aponta para dois tipos especificos e
importantes de multiplicidade presentes em nossas sociedades,
principalmente as urbanas, na contemporaneidade: a multiplicidade cultural
das populacdes e a multiplicidade semiotica de constituices dos textos por
meio dos quais ela se informa e se comunica. (2012, p. 13)

Nesse sentido, Rojo (2012, p. 21) acredita que sdo requeridas novas
praticas de leitura, de escrita e de analise critica a partir da multiplicidade de
linguagens, midias e tecnologias; ou seja, cada vez mais Sdo necessarios novos e
multiletramentos.

Nos textos contemporaneos, diversos recursos semioticos tém
desempenhado papel essencial, 0 que inclui os textos midiaticos, como revistas,
jornais, livros, cartazes publicitarios, dentre outros.

Dionisio (2006) chama a atencgéo para o fato de que nossa sociedade esta

cada vez “mais visual”:

Com o advento de novas tecnologias, com muita facilidade se criam novas
imagens, novos layouts, bem como se divulgam tais criagbes para uma
ampla audiéncia. Todos os recursos utilizados na constru¢do dos géneros
textuais exercem uma funcéo retérica na construcdo de sentido dos textos.
Cada vez mais se observa a combinacdo de material visual com a escrita;
vivemos, sem duvida, numa sociedade cada vez mais visual.

Representacdo e imagens ndo sdao meramente formas de expressao para
divulgacdo de informacdes, ou representacdes naturais, mas sao, acima de
tudo, textos especialmente construidos que revelam as nossas relacdes
com a sociedade e com o que a sociedade representa (DIONISIO, 2006,
p.159-160).
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Nesse sentido, o conceito de multimodalidade é fundamental para a analise
do texto escrito relacionando-o as imagens e a outros elementos graficos, e ainda
facilita o entendimento dos sentidos sociais que sdo construidos pelos textos, téo
importante nas praticas de multiletramentos.

Essa multimodalidade, multissemiose ou multiplicidade de linguagens exige
multiletramentos, que para Rojo (2012) sdo “capacidades e préaticas de
compreensao e producdo de cada uma delas (multiletramentos) para fazer
significar”.

A imagem, no contexto da multimodalidade, tem sido elemento
imprescindivel para se representar a realidade social, pois somente a leitura do texto

verbal ndo é suficiente para a producgéo de sentidos.

2.2 Multimodalidade

O conceito de multimodalidade passa pela ideia de tecido que se constituem
em modos semidticos. Tais modos podem ser sistematicos ou convencionais de se
comunicar. Nesse contexto, Kress e van Leeuwen (2006) nos trazem a ideia de que
um texto pode ser formado por varios modos semidticos, como € o caso de palavras
e imagens, de modo que entendemos a noc¢do de multimodalidade como essa
semiose, que se torna cada vez mais pertinente. Desse modo, a linguagem
multimodal é aquela que integra escrita, imagem e outros recursos visuais.

Gunther Kress e van Leuween (2006) fazem as seguintes consideracdes a
respeito do Letramento Visual: a). As imagens visuais podem ser lidas como um
texto; b) A multiplicidade de significados dos textos multimodais deve estar pautada

Nos seus contextos sociais; ¢). As imagens visuais sdo socialmente construidas.

[...] é simplesmente o caso da paisagem da comunicagdo e da
representacdo, a paisagem semiética ter mudado de formas téo variadas
nos ultimos 40 anos... 0 visual € hoje mais proeminente como forma de
comunicacao.... Ndo sO a linguagem escrita esta menos no centro dessa
nova paisagem, e menos central como um meio de comunicacdo, a
mudanca esta produzindo textos que sdo altamente multimodais. Um efeito
dessa mudanca esta relacionado ao fato de que hoje é impossivel ler textos
de maneira eficiente considerando somente a linguagem escrita: ela existe
como um elemento de representacdo num texto que é sempre multimodal, e
deve ser lida em conjunto como todos os outros modos semiéticos [...]
(KRESS et al., 2006, p.1-2).
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Na era da multimodalidade os modos semiéticos, além da lingua, séao vistos
como completamente capazes para servir de representacdo e comunicagdo. Na
verdade, a lingua, seja falada ou escrita, pode agora com mais frequéncia ser vista
como “apoio” aos outros modos semibticos: ao visual, por exemplo. A lingua pode
agora ser, “extravisual” (KRESS & VAN LEEUWEN, 2001, p. 46).

Segundo Kress e van Leeuwen (2006, p.39), “a multimodalidade dos textos
escritos tem sido ignorada no contexto educacional, na teoria linguistica ou no senso
comum popular. Hoje, na era multimidia, pode repentinamente ser percebida de
novo. ”

Conforme Mayer (2001), com o advento da tecnologia computacional,
explodiram modos de apresentacao visual de materiais, que acabaram causando
uma revolugdo no cenario da comunicacdo e no contexto educacional,
principalmente no cenario escolar.

Dionisio (2005) ressalta que a nossa sociedade est4 a cada dia mais visual:

Imagem e palavra mantém uma relacdo cada vez mais proxima, cada vez
mais integrada. Com o advento de novas tecnologias, com muita facilidade
se criam novas imagens, novos layouts, bem como se divulgam tais
criagbes para uma ampla audiéncia. Todos o0s recursos utilizados na
construgdo dos géneros textuais exercem uma fungdo retérica na
construcdo de sentidos dos textos. [...] Representacdo e imagens ndo sdo
meramente formas de expressdo para divulgacdo de informacdes, ou
representacdes naturais, mas sdo, acima de tudo, textos especialmente
construidos que revelam as nossas relagées com a sociedade e com o que
a sociedade representa. (DIONISIO, 2005, p. 132)

Batista (2013) ressalta que a multimodalidade se encontra na linguagem e
no mundo e que o olhar multimodal se movimenta cada vez mais para o centro da
educacéo, o que traz a tona questdes necessarias para lidar com a aprendizagem e
com a avaliagdo porque se vive atualmente em um mundo formado de significados
multimodais.

Por meio dos autores estudados, podemos confirmar que o0s textos
multimodais estdo presentes nas mais variadas esferas da atividade humana.
Ressalta-se as propagandas, os gréaficos, as tirinhas, as charges, as histérias em
quadrinhos.

Nesse sentido, compreender estes e outros géneros € uma importante tarefa
do cotidiano do sujeito letrado, uma vez que grande quantidade de informagdes

visuais circula, frequentemente, nas diferentes midias.
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Dionisio (2011) apresenta 0s pressupostos que respaldam os argumentos

para essa discussao sobre multimodalidade no que se refere a texto falado e escrito:

(I) as acbes sédo fenbmenos multimodais;

(I1) géneros textuais orais e escritos sdo multimodais;

(I o grau de informatividade visual dos géneros textuais da escrita se
processa num continuo;

(IV) h&a novas formas de interacdo entre o leitor e o texto, resultantes da
estreita relagdo entre o discurso e as inovagdes tecnoldgicas. (DIONISIO,
2011, p. 137)

Nesse sentido, Dionisio (2011) também aborda que imagem, fala e escrita,
compondo um texto, possibilitam mudancas substanciais na forma de elaborar
sentido e significados.

O uso da modalidade visual evidencia os textos multimodais, isto €, textos
que utilizam duas ou mais modalidades semioticas em sua composi¢cdo. (Kress e
Van Leeuwen, 2006).

Nesse contexto, a grande quantidade de imagens a que O sujeito esta
exposto, nos dias atuais, sobretudo nas praticas escritas, coloca em destaque a
linguagem visual, além de trazer mudangas no discurso produzido e veiculado. Isso
significa que ndo apenas a modalidade escrita vem sendo utilizada nas diferentes

midias.

[..] O visual é hoje mais proeminente como forma de comunicagéo. [...] Ndo
s6 a linguagem escrita estd menos no centro dessa nova paisagem, e
menos central como um meio de comunicagdo, a mudanga esta produzindo
textos que sdo altamente multimodais. Um efeito dessa mudanca esta
relacionado ao fato de que hoje é impossivel ler textos de maneira eficiente
considerando somente a linguagem escrita: ela existe como um elemento
de representacao, num texto que é sempre multimodal, e deve ser lido em
conjunto com todos ou outros modos semiodticos. (KRESS, 1996, p. 257).

Conforme enfatiza Rojo (2012), esse novo cenario de textos que vao além
da modalidade escrita, marcado pela continua ampliacdo de acesso dos recursos
tecnologicos, propiciado pelo processo de globalizacdo, além de ter proporcionado
mudancas consideraveis, ndo apenas na circulacao das informacfes, mas também
nas relacdes entre os falantes, traz implicacfes relevantes acerca dos letramentos
socialmente requeridos.

A esse respeito, Rojo (2012) também ressalta a intensificacdo e a
diversificagdo da circulagdo das informagdes nos meios de comunicagdo. O texto
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multimodal pode ser explorado como uma importante ferramenta no ensino de lingua
materna.

Nesse sentido, os materiais didaticos exercem um papel fundamental. Isso
porque professores e educadores lancam mao desses materiais para utiliza-los no
ensino, nao restrito somente aos variados contetudos, mas na formacdo do sujeito
letrado.

Nesse contexto, € essencial que uma das principais ferramentas que o
professor pode utilizar em sala de aula, o livro didatico, lhe ofere¢ca os subsidios
necessarios para um trabalho apropriado com os diferentes textos que circulam
socialmente.

Documentos oficiais referentes ao Ensino Fundamental e o Ensino Médio
enfatizam a necessidade de se desenvolver um trabalho que seja voltado para
letramentos multiplos e ndo para um letramento centrado exclusivamente no verbal,
ou seja, que leve em conta as modalidades verbal e ndo-verbal da linguagem.

Uma das areas dos PCN/PCNEM é a area Linguagens, Codigos e suas
Tecnologias, da qual faz parte a disciplina Lingua Portuguesa que tem como objeto
de estudo “as varias linguagens e os coédigos por elas estruturados, nas
manifestacdes particulares que deles se valem (textos) para estabelecer diferentes
formas de comunicacao” (BRASIL, 2002, p. 26).

A publicagdo dos Parametros Curriculares Nacionais (BRASIL, 1997, 1998,
1999) provocou uma mudanca de paradigma no ensino de lingua materna que
passou a ser fundamentado nos géneros discursivos. A orientacdo desse documento
é clara no que tange ao ensino dos géneros.

Segundo os Parametros Curriculares Nacionais — PCN — no ensino
fundamental, € essencial que “cada aluno se torne capaz de interpretar diferentes
textos que circulam socialmente, de assumir a palavra e, como cidadao, de produzir
textos eficazes nas mais variadas situagfes. ” (BRASIL. Ministério da Educacéo.
PCN Ensino Fundamental, 1998, p. 19).
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2.3 A Gramaética do Design Visual

De acordo com a perspectiva social da producdo e da recepcédo dos
significados e do reconhecimento da importancia do modo semidtico visual na
comunicacdo em sociedade - ou seja, 0s textos que sdo produzidos com base em
mais de um modo representacional e comunicacional - € desenvolvida a gramatica
do design visual dentro da Teoria da Multimodalidade, conforme Kress e van
Leeuwen (2006).

Nesse sentido, pela perspectiva multimodal, € impossivel ler textos de
maneira eficiente se considerarmos apenas a linguagem escrita. O ideal é
considerarmos todos 0s outros elementos coexistentes, como o formato, as cores, 0
uso de imagens e como elas aparecem, dentre outros aspectos.

De acordo com Kress e van Leeuwen (2006), a multimodalidade € uma
caracteristica de todos os géneros textuais, jA que congregam pelo menos dois
modos de representacdo, como imagens e palavras e palavras e tipografias.

Acerca dessas caracteristicas, infere-se que cores, estilos tipograficos,
imagens, entre outras, podem atribuir sentidos distintos e, possivelmente, mais
complexos do que os textos constituidos apenas pela linguagem verbal, haja vista
gue, em grande parte da publicidade, sdo principalmente as imagens que envolvem
o leitor visando persuadi-lo.

Kress e van Leeuwen (2006) chamam a atencdo para a civilizacdo da
imagem, inclusive, abordam as primeiras manifestacées de criancas de dois anos de
idade, que incluem desenhos. Ou seja, primeiramente a expressao € feita por meio
de desenhos e depois por meio da apreensao da escrita.

E por meio da Teoria da Semi6tica Social que Kress e van Leeuwen (2006)
estabelecem categorias de andlise de imagens. (VAN LEEUWEN, 2005, p. 3)
compreende que a gramatica da lingua € mais do que uma série de regras ou
cadigos, mas € um recurso de producao de significados.

De acordo com os autores, Kress e van Leeuwen (2006), a gramatica é a
area de linguagem que descreve as regras e 0s usos dos elementos formais que
compdem as palavras, de modo que a Gramatica do Design Visual (GDV),
diferentemente da primeira, descreve como pessoas, lugares e coisas ordenam-se
em uma composicdo de maior ou menor complexidade ou extensdo. Nesta

Gramatica do Design Visual, o sentido € valorizado. Ela aponta para diversas



24

interpretacdes da experiéncia e diversas formas de interacdo social. Seu foco esta
na analise de imagens, seja de pinturas, layout de revistas ou tirinhas.

Segundo Kress e van Leeuwen (2006), a GDV se constitui como mais uma
ferramenta para andlise de imagens, partindo da ideia de que elas sao estruturas
sintaticas passiveis de analises, assim como é feito na linguagem verbal. Ao
considerar a oracdo como uma representacdo, Kress e van Leeuwen (2006)
dividindo-a em duas categorias: as representacdes conceituais e as narrativas.

No primeiro tipo, as conceituais, “uma imagem ndo € vista como uma
narrativa, mas sim como uma interacdo entre seus participantes. [...] Nas
representacbes narrativas, 0s participantes sdo colocados estando sempre
envolvidos em eventos e agbes”. (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006, p. 89-92).

Para Kress e van Leeuwen (2006), na semiotica o signo é o ponto-chave da
representacdo de um objeto, ndo importando se ele é fisico ou semiotico,

focalizando somente o contexto no qual o signo é produzido:

A representacdo € vista como um processo em que o produtor de signos,
seja adulto ou crianca, busca fazer a representacdo de algum objeto ou
entidade, seja fisica ou semiodtica, e que revela seu interesse pelo objeto a
ponto de fazer a representacdo, saindo do contexto cultural, psicoldgico e
social do produtor de signos e focada em um contexto especifico no qual o
signo é produzido. O signo €, pois, o ponto-chave em qualquer teoria
semiodtica. (KRESS e VAN LEEUWEN, 20086, p. 6)

Dessa maneira, em Reading images: the grammar of visual design, Kress e
van Leeuwen (2006), apresenta algumas categorias analiticas da Gramética Visual.
Destaca-se as que serao utilizadas nas analises dos textos multimodais escolhidos,

que sao: participantes representados e processos narrativos.
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3 O METODO, O CORPUS E AS CATEGORIAS DE ANALISE

Neste topico encontra-se o método, o corpus selecionado para a analise e,
na sequéncia, encontra-se a andlise dos textos multimodais.
3.1 O método

As andlises do corpus deste trabalho terdo abordagem qualitativa, porém ela
€ orientada para analisar 0s casos concretos em suas particularidades temporal e
local, e considera as expressdes e as atividades das pessoas e dos grupos agindo
em seus contextos.

O aspecto qualitativo desta pesquisa abrira grandes possibilidades de
analise como analisar o objeto pesquisado sob varios angulos. Além disso, amplia
também a possibilidade de se analisarem dados para além do texto, aumentando,
desse modo, as categorias de andlise.

Este trabalho analisa qualitativamente duas pecas publicitarias e, de acordo
com Marconi e Lakatos (2011), a analise qualitativa possui caracteristicas ligadas

especialmente a descricdo e a andlise dos dados, além de enfatizar os significados.

3.2 Corpus

O Corpus para analise desse trabalho € composto por dois textos multimodais
coletado em sala de aula de Lingua Portuguesa, no livro didatico Portugués
Linguagens - 8° ano, dos autores William Roberto Cereja e Thereza Cochar
Magalhées, Editora Atual, 2010. Por apresentarem construcdes de sentido com base

nos modos linguisticos e imagéticos neles aplicados. Sao eles:

1. Texto multimodal, referente a propaganda Dove Fresh, novo Dove
Fresh desodorante. Extraido do livro didatico Portugués Linguagens,
2010, p.52.

2. Texto multimodal, referente a propaganda Dove anti-frizz cream.

Extraido do livro didatico Portugués Linguagens, 2010, p.119.

3.3 Modos de analise
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Para a analise da modalidade visual, foram aplicadas as seguintes
categorias propostas por Kress e van Leeuwen (2006): das cores, a do estilo
tipogréfico, do tipo de imagem (representacdo visual narrativa e participante) e
do o valor da informacéo (ideal e real e 0 dado e o novo). Diante disso, analisam-
se na sequéncia os elementos que se interagem na composi¢cdo multimodal.

E bom lembrar que para uma analise de um texto multimodal é indispensavel
gue ultrapasse o aspecto formal. N&o significa que a estrutura seja desconsiderada
em beneficio da funcdo, mas que simplesmente ndo foi considerado apenas 0s
aspectos gramaticais e linguisticos, pois foi observado o contexto linguistico, o
situacional, e sobretudo o contexto cultural que remete a funcao social do texto.

Primeiramente nos topicos que antecedem a andlise, fez-se a descri¢cao das

categorias multimodais a serem citadas nas analises.

a) Ascores

As cores, segundo Kress e van Leeuwen (1996, 2006) na composi¢ao visual
sdo bastante importantes porque elas carregam informacfes e significados que
foram adotados no texto. As cores que que preenchem o plano de fundo das
imagens visuais tém de ser levadas em consideracdo no momento de analise.

Nas imagens analisadas, a cor do fundo é branca, o que ressalta mais os
participantes representados. Amarelo dourado e o azul sdo cores fortes que tém que

ser valorizadas na analise multimodal.

b) Estilo tipografico

Quanto ao estilo, nota-se que a fonte utilizada nas duas imagens é do tipo
bastdo, isto €, reta sem serifa, 0 que nao refor¢a e tdo pouco sustenta as imagens,
por serem longas e nao reforcam a compreensdo do que esta sendo exposto nas
imagens — o produto. O que muitas vezes dificulta a compreensao dos alunos.

c) Representacgédo visual da narrativa e dos participantes

A representacdo visual narrativa tem a finalidade de apresentar, revelar

acOes e eventos, processos de mudanca, adaptacbes efémeras. As representacées
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narrativas costumam trazer os participantes conectados por uma linha de interacéo
que a GDV chama de “vetor”, e assim 0s participantes sdo representados em
interacéo.

O numero e os tipos de participantes em interacdo na composicdo de um
texto imagético distinguem-se de acordo com o tipo de vetores.

Os participantes mais em evidéncia, que se destacam na imagem em
funcdo do tamanho, ou da cor, ou posi¢cdo, em maior contraste com o plano inferior,
intencionalidade do foco para os observadores trazem significados importantes para
a analise.

Assim, participantes € uma categoria de analise que pode designar os
elementos que formam uma composi¢do visual de acordo com o modo que esta
fazendo parte de todo o texto visual. Para a andlise multimodal, Kress e van
Leeuwen (1996, 2006) apresentam dois tipos de participantes: participantes
representados que sdo os participantes de quem se esta falando, escrevendo ou
interatuando dentro das imagens; e 0s participantes interativos sao os
participantes que estao fora da imagem como os observadores para quem se dirige

a mensagem.

d) Ovalor dainformacédo: o dado e o novo e o ideal e o real

O valor informativo dos elementos que compdem um texto multimodal, como
a peca publicitaria escolhida para este trabalho, também esta carregado de
significados.

As categorias se referem ao valor que € dado a informacao, dependendo do
local que ela se encontra a direita ou a esquerda da pagina.

De acordo com Kress e van Leeuwen (2006, p. 187), o lado esquerdo de um
texto multimodal traz geralmente as informagfes j& conhecidas ou pressupostas e
sdo denominadas como DADO; o lado direito € considerado de maior evidéncia,
porque € como os designers costumam apresentar o elemento NOVO. Isso ocorre
com clareza em propagandas.

Quanto ao REAL e o IDEAL, alguns elementos constitutivos da imagem em
um texto multimodal estéo localizados na parte superior e outros na parte inferior. O
que esta na parte superior é apontado como o IDEAL, ou idealizado, ou

generalizado, ou como um lapso de informacé&o e o localizado embaixo € visto como
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o REAL, o que ja existe. O real consiste em uma oposi¢cdo a informacdo mais
especifica, mais detalhada.

Assim como o dado e o novo, o real e o ideal costumam ser utilizadas na
composicao de imagens simples e na composicao de textos multimodais.

Além dessas categorias, ha também o CENTRO e a MARGEM, significando
gue 0 que esta no centro é o nucleo da informacao a que todos os outros elementos
sdo subservientes. A margem, portanto, ficam os elementos dependentes de menor

valor.

e) Projecao e Saliéncia

A funcdo principal de integracdo dos cédigos como composicao é a textual
para posicionar os elementos, para dar significados ao todo e para providenciar
coeréncia e ordené-los.

Uma imagem ou uma pagina também envolve diferentes graus de projecéo
para seus elementos. O dado pode ser mais relevante ou saliente que 0 novo ou 0
novo mais relevante que o dado ou ambos igualmente salientes ou projetados.
Desse modo, a analise multimodal é realizada, com base nas pistas visuais.
Conforme lembra Janaina Ferraz (2011), Kress e van Leeuwen (1996, 2006, p. 212),
os leitores da composicao espacial sdo intuitivamente capazes de julgar o peso de
varios elementos da composicao de acordo com o destaque que foi dado.

A imagem a seguir representa essa parte da Gramatica Visual e as posicoes

dos elementos visuais:
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Figura 1 — Ideal e Real, Dado e Novo

CENTRO

Fonte: Adaptado de Kress e van Leeuwen (1996, p. 208).
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4 ANALISE DO CORPUS

O corpus de analise desta monografia consiste de pecas publicitarias
composta por imagens. Sabe-se que a area da publicidade tem como maior objetivo
a conquista de pessoas ou alvos visados para 0 consumo. Por essa razdo, costuma
trazer um slogan atrativo com apelo para o desejo do participante interativo.

O elemento mais marcante € a criatividade que se encontra revelada a partir
de associa¢gbes e combinagdes inovadoras de sentimentos, experiéncias e fatos. O
que realmente funciona em uma peca publicitaria é propiciar oportunidades e
incentivar os individuos a buscar novas experiéncias, testar novo produto e,
principalmente, a estabelecer novas formas de didlogos, sobretudo com pessoas de
outras formagoes, tipos de experiéncias e cultura.

Normalmente uma peca publicitaria compde-se de novos arranjos de ideias e
conceitos ja existentes, formando novas taticas que resolvam um problema de forma
incomum, ou obtenham resultados de valor para um individuo ou uma sociedade.

Para seduzir, incitar o publico, sdo descritas as qualidades de um produto de
maneira sugestiva e convencendo de que o produto € essencial para a vida do
participante interativo, segundo a GDV (KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, 2006)

como o slogan abaixo utilizado na primeira peca analisada:

“Quando o desodorante ndo protege vocé, ndo ha producéao que

se sustente. Novo Dove Fresh. A protecdo que vocé precisa.”

A seguir, a analise da primeira peca publicitaria intitulada Protecdo Natural,
referente ao produto Novo Dove Fresh, que € um desodorante feminino.
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Figura 2 - Novo Dove Fresh

Quando o desodorante nao protege voce,
nao ha producgao que se sustente.

Novo Dove Fresh. A proteciio que Vood precisa

(Estilo Natural, out. 2003.)

Fonte: Livro didatico: Portugués Linguagens (CEREJA; MAGALHAES, 2010. p. 52)

Nota-se, de imediato, ao olhar para o texto que se refere a uma peca
publicitaria de um produto voltado para o publico feminino, porque Dove Fresh esta
representado como o primeiro produto que se encontra na base de uma piramide de
objetos utilizados por mulheres.

Conforme a proposta de Kress e van Leeuwen (1996, 2006) a respeito das
representacbes de um texto multimodal, optou-se, no inicio desta andlise, pelos
significados que podem ser traduzidos pelas cores utilizadas. Sabe-se que as
pessoas reagem de maneira mais emotiva do que racional diante das cores. As
cores exercem um papel importante no psicologico. Elas sao utilizadas para

estimular, acalmar, afirmar, negar, decidir, curar e, no caso da propaganda, vender!
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Por isso a propaganda utiliza-se das cores para despertar sensacfes, atrair e

influenciar o consumo.

4.1 As Cores da peca publicitaria

Segundo a doutora e pesquisadora Jim Morton, autora do livro Color That
Sell: Tried and Tested Color Schemes (2004), a simbologia, o impacto psicoldgico da
cor, combinacdes de cores inovadoras, harmonia de cor atrativa, ergonomia visual e
as tendéncias de marketing sdo os fatores importantes dentro da publicidade, por
isso, ela expde o significado das cores no mundo imagético, que sao:

A cor branca simboliza pureza, clareza, verdade, sofisticagdo, higiene.
Portanto, a publicidade evidencia sua verdade absoluta em oferecer ao consumidor
um produto auténtico, verdadeiro, sofisticado, que tem o Unico intuito de te deixar
sempre limpa, pura, higienizada.

Na figura 2, nomeada Protecdo Natural, o branco é a cor do fundo do texto
multimodal, que se refere ao segundo plano da imagem. Evidencia-se que 0 seu uso
teve o proposito de ressaltar a representacdo visual narrativa dos elementos,
provocando no consumidor as impressdes de verdade, de sofisticacdo, de clareza e
pureza, marcando, assim, seu significado simbolico dentro do mundo semidtico e
imagético na peca publicitaria em analise.

A cor azul simboliza confianca, dignidade, inteligéncia, seguranca, autoridade
e profissionalismo e conservadorismo. Por isso, pressupfe-se que foi essa a
intencdo da marca DOVE ao escolher para seu slogan a cor azul e branca. Na peca
publicitaria, o frasco do desodorante Dove Fresh, destaca-se com a tampa azul e o
nome do produto também em letras azuis. Esse recurso utilizado pelo designer
destaca o Dove Fresh como participante primario ou central, conforme Kress e van
Leeuwen (2006), ressalta a veracidade do discurso, a confianga, a seguranca, a
inteligéncia e o profissionalismo do produto. O intuito é agir no psicolégico dos
consumidores, indicando que o produto € a melhor opcdo em matéria de higiene e
limpeza, o Unico produto capaz de mostrar que a pessoa que 0 usa também é
sofisticada, segura e que é um desodorante feito exclusivamente para pessoas
inteligentes e profissionais.
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A cor amarela dourada simboliza otimismo, luminosidade, felicidade,
afetuosidade, amabilidade, criatividade, calor, paixdo, modernidade. O amarelo
dourado na peca publicitiria em andlise revela outro recurso, nesse caso
representado pelo sapato feminino, participante centralizado na piramide de objetos
utilizados pelo designer.

Na ordem encontra-se um perfume em pequeno frasco, revelando que a
publicidade é de um produto exclusivo para o consumo feminino. Nesse caso, busca
mostrar que as mulheres que o utilizam serdo vistas como bonitas, elegantes,
podendo despertar paixao pela confianga, luminosidade, capazes de serem felizes.

A cor prata aparece na piramide de objetos utilizados para simbolizar o
classico, o tecnoldgico, o valioso, a lealdade e o futuristico como o pente, o batom, o
delineador, rel6gio e um anel. Essas caracteristicas marcam, na peca publicitaria,
os elementos que contribuem também para a finalizacdo da beleza da figura
feminina, utilizados na producéo final como acessorios da beleza.

A cor vermelha esta representada em propor¢cdo minuscula, apenas na ponta
do batom. A cor vermelha simboliza poder, for¢a, poténcia, ataque, solidez,
durabilidade, coragem, sucesso e amor, no entanto, foi utilizada tdo pouco que esta
simbolizando a fragilidade feminina.

Com a andlise, notamos a importancia das cores dentro da representagao
visual, na semiética, no imagético que compdem os textos multimodais do mundo
contemporaneo.

Portanto, na peca publicitaria do produto Dove Fresh, as cores representadas
exercem um papel importante no psicolégico dos consumidores, convencendo,
persuadindo, seduzindo, influenciando por meio do texto multimodal representado.

O que também vem reforcar o impacto da peca publicitaria é o texto escrito:

“Quando o desodorante ndo protege vocé, ndo ha producdo que se
sustente”.

Chama atencéo pelo uso do advérbio de negacdo “ndo”, revela que ndo sera
bem-sucedido caso ndo use o desodorante Dove Fresh, pois € um produto que

proporciona protecao e assegura o sucesso profissional.
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4.2 Analise segundo a Gramética visual

Todas as imagens dos objetos utilizados para composi¢cado do texto multimodal
se encontram a direita do espaco ocupado, conforme o valor das cores e dos objetos

utilizados pelo designer.

Seguem as analises da posicdo dos objetos:

O valor da informacéo refere-se ao valor informativo dos elementos que
compdem um texto multimodal. Na peca publicitaria do desodorante Dove Fresh, de
acordo com Kress e van Leeuwen (2006), o lado direito da pégina de um texto
multimodal traz, geralmente, as informagdes que representam o elemento Novo. E a
saliéncia, ou seja, o fator que atrai o primeiro olhar das pessoas, sdo 0s elementos
contidos no eixo inferior denominado Real.

O Novo na pec¢a publicitaria sobre desodorante Dove Fresh sdo todos os
participantes representados pelos elementos utilizados pelas mulheres como
simbolo de beleza, elegéncia, sensualidade e modernidade que aparecem em forma
de uma piramide, tendo o desodorante Dove Fresh como a base, sendo o essencial
para a existéncia da seguranc¢a de todos 0s outros participantes. Se o desodorante
for retirado da base, todos os outros participantes podem vir abaixo, como o salto
alto, o perfume, o pente, o batom, o delineador e as joias.

A peca publicitaria coloca em evidéncia uma necessidade que deve estar
presente na vida de cada mulher, como os cuidados com a beleza, com a aparéncia
e o uso do perfume, cabelos penteados, 0 uso de acessorios, o sapato de salto para
representar a elegancia e, sem duvida, o uso do desodorante Dove Fresh.

O texto tem a intencdo de incitar o preenchimento dessas necessidades,
levando a mulher a acreditar que sé o desodorante Dove Fresh é o produto que,
segundo os recursos multimodais utilizados, serd capaz de proporcionar o equilibrio,
a seguranca, a sofisticacdo, a confianca, a alegria, 0 sucesso, a concretizacdo de
todas essas vantagens na vida das consumidoras que veem a propaganda.

A publicidade do Dove Fresh imp&e dominio proprio devido a sua relevancia
no mundo contemporéneo e, de certa forma, a imagem invade nossa vida de modo
rapido e dominador. Lendo ou ndo lendo o texto que acompanha a imagem, a

mulher pode ndo escapar da seducdo do texto imagético, manifestada pelo
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tamanho, pelo movimento, pela cor, pelos objetos utilizados para se manter bela.
Um fato ou outro atrai o olhar e aprisiona as pessoas menos criticas.

O participante interativo refere-se ao publico feminino para o qual a peca
publicitaria esta direcionada, € o publico alvo.

O estilo tipografico refere-se ao texto escrito.

Segundo Kress e van Leeuwen (2006), a relacdo entre a escrita e a imagem
também tem significados. Assim, na peca publicitaria o estilo tipografico utilizado é
do tipo bastdo, uma letra reta sem serifas, isto é, de facil leitura e, no contexto, esse
tipo de grafia ndo sobrepde as imagens.

Essas categorias podem ser visualizadas no texto multimodal em andlise da

seguinte forma:

Figura 3- Protecao Natural

Novo Dove Fresh. A profagio que vool precsa

(Estilo Natural, out. 2003.)
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Esses sdo os elementos observados no texto, de acordo com Kress e van
Leeuwen (2006).

Figura 4 — Real Protecao

¥ | Dove

]
|
i
]
|
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E

New Dove™ Anti-Frizz Cream. A new movement in hair is here.
Turn unruby hair into foxy momma hair, Mew Dove Anti-Frizz Cream with cur Weightless
Maoigturizens™ makes hair ¢mooth, shiry and dootn eave it greasy. Welcoma 1o blus haaven

unshick your style

Fonte: Livro didatico: Portugués Linguagens (CEREJA; MAGALHAES, 2010. p. 119)

A peca publicitaria nomeada como “Real Protecdo” apresenta como centro do
texto a imagem de Marge Simpson com o cabelo natural, & esquerda, conforme
Kress e van Leeuwen (2006), representa o DADO ou o velho. A participante esta

com seu cabelo volumoso e crespo.
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Do lado direito, representando o NOVO, a participante estd com os cabelos
transformados e lisos, provocando o entendimento de que usou o produto Dove
Anti-Frizz em seus cabelos.

Nesse texto, a analise remete-se a pesquisadora Francisca Cordélia da Silva
(2009), que destaca a relacdo entre o antes e o depois, marcada pela desarrumacao
dos cabelos e pela expressao facial da participante.

A forma natural demonstra que a participante Marge Simpson deseja um
tratamento dos cabelos com o produto Dove Anti-Frizz cream, que, de acordo com
a producdo da peca publicitaria, proporcionara um novo movimento ao cabelo. A
expressao facial do depois, a direita, demonstra que esse foi 0 seu desejo realizado.

Quanto a tipografia, o texto escrito estd em inglés, revelando ser uma pega que
nao foi feita para o publico brasileiro, mas sim para os falantes da lingua inglesa.
Chama a atencéo para o poder do produto que deixa o cabelo brilhante e faz alusao
a cor azul, que é a cor escolhida pela marca DOVE. Segundo o texto escrito, com o
uso do produto sera possivel descobrir um novo estilo.

Portanto, compreender melhor os sentidos resultantes dos recursos adotados
em um texto, sera necessario para que se identifique os elementos utilizados para
interagir com o observador, pois somente assim sera possivel ler e interpretar um
texto multimodal de maneira proficiente.

No decorrer do trabalho, evidenciou-se que a paisagem semiética, as
ilustracbes, o texto verbal, as cores e o0 estilo tipografico serdo extensivamente
explorados nesse género de texto, veiculando significados e favorecendo a interacao
e a conexao do leitor com o produto anunciado.

Essas categorias podem ser visualizadas da seguinte forma:
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Figura 5 — New Dove Anti-Frizz Cream

¥ | Dove

New Dove™ Anti-Frizz Cream. A new movement in hair is here.
Turn unruly Nair into foxy momma hair. New Dove Anti-Frizz Cream with our Weightioss
" rrakes hair gTookh, hiny and dossnl leave i greasy. Welcome 1o bl Feaven.

unstick your style
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CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista que o futuro nos reserva uma comunicacdo cada vez mais
multimodal, surgira cada vez mais a necessidade de conhecimentos mais
aprofundados e avancados sobre o tema. Portanto, em resposta aos
guestionamentos levantados durante a discussao do assunto, destaca-se como as
pecas publicitarias estdo carregadas de significados.

Evidenciou-se que, de fato, existe uma forte interacdo entre a imagem e a
escrita e que, gradualmente, provoca efeitos reais sobre 0s participantes.

Por essa razao, Kress e van Leeuwen (2006) chamam a atencdo para a
analise dos significados que compdem os textos multimodais e estabeleceu as
categorias de analise de imagens. Nesse sentido, a gramatica visual é mais do que
uma série de regras como ocorre na gramatica normativa, pois ela mostra como os
recursos utilizados nas imagens produzem significados.

Nesta monografia, o objetivo foi ressaltar também a importancia do professor
como mediador, facilitador e motivador para explorar ao maximo os recursos dos
textos multimodais propostos nos livros didaticos, trabalhando todos os modos
semidticos presente nos textos, contribuindo desta maneira na construcéo da analise
critica e do desenvolvimento social do aluno. Realizando, assim, uma pratica
didatica-pedagogica ativa que estimule a producédo e a interpretacdo de todos os
recursos e categorias propostos pela Gramatica de Design Visual de Kress e van
Leeuwen (2006), representadas nos textos multimodais.

Assim, dentro da avaliacdo dos textos multimodais nos livros didaticos, nota-
se que a andlise dos aspectos abordados pode trazer ganhos significativos em
termos do tratamento dado a leitura como objeto de ensino.

Desse modo, os dados analisados séo indicadores da necessidade de que
novos olhares sejam lancados sobre esse objeto que se encontram presentes em
sala de aula e cuja importancia ja foi atestada em varias pesquisas.

Os géneros multimodais circulam socialmente de forma ampla, exigindo,
contudo, ndo s6 um lugar de destaque no livro didatico de lingua portuguesa como
também uma exploracédo adequada na sala de aula.

A formacdo de um leitor preparado requer um trabalho sistematizado e de
forma progressiva, pois tais géneros demandam modos diferenciados de leitura.

Portanto, acredita-se que o0s professores de Lingua Portuguesa possam
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desenvolver, apos a leitura desta monografia, um trabalho mais ativo em sala de
aula, com os textos multimodais.

Enfim, os textos multimodais podem ser muito valiosos para o0s
multiletramentos. Caso contrario, segundo Kress e van Leeuwen (2006), os
estudantes podem ser apenas “iletrados visuais”.

Considerando todas essas questdes apresentadas e, partindo do
pressuposto de que ser um leitor proficuo significa ndo sé saber codificar/decodificar
aspectos linguisticos do texto verbal, mas também apresentar um letramento diante
de todas as caracteristicas dos modos semigticos presentes no texto.

Dessa forma, concluimos que a escola/docente ndo pode ignorar que a
multimodalidade faz parte do cotidiano do aluno. Sendo necessario, entretanto, que
haja uma prética didatico-pedagdgica que estimule a producédo e a interpretacao de

textos multimodais.
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