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‘We surf and we skate every day. We get to do
whatever we want.”

Jay Adams



RESUMO

A “grande transformagao” do ocidente no século XX néo restringiu-se somente a
revolucdo industrial. A “revolugcdo do consumo”, fenbmeno contemporéneo a
revolucao industrial, foi um dos marcos da formacéo da sociedade atual (SLATER,
2002). Existe um consenso entre os principais teéricos de que a sociedade ocidental
vive uma cultura de consumo, na qual consumo e cultura interagem de forma
intensa. Na sociedade de consumo destaca-se o surgimento das subculturas de
consumo, grupos de individuos que se auto-selecionam com base em um
comprometimento compartilhado a uma classe particular de produto, marca ou
atividade de consumo. O presente estudo tem por objetivo analisar a subcultura de
consumo do skate longboard, tendo em vista que Brasilia € uma cidade referéncia
para este esporte. Este trabalho apresenta natureza qualitativa e sua pesquisa foi
feita atravées da etnografia, metodologia oriunda da antropologia. O principal
procedimento de coleta de dados foi a observacéao participante, mas também foram
utilizadas entrevistas em profundidade, registros fotogréficos e analise documental
com o intuito de complementar o que foi observado. Os resultados, interpretados por
meio da analise de conteudo, caracterizaram as linguagens, rotinas, rituais, modo de
expressao, hierarquia dos membros e o sistema de valor da subcultura de consumo
do skate longboard. O estudo também mostrou a influéncia dos sistema de valores
nas caracteristicas que definem a subcultura do longboard.

Palavras-chave: Comportamento do Consumidor. Subcultura de
Consumo. Valores.
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1 INTRODUCAO

O presente capitulo tem a finalidade de introduzir o tema da pesquisa e sera
divido, respectivamente, em uma breve contextualizacdo, formulacdo do problema,
objetivos gerais e especificos e, por fim, a justificativa que fundamenta a escolha do

tema de pesquisa.

1.1 Contextualizagcao

O processo de consumo moderno ndo € mais definido como uma simples
aguisicdo de um bem. Existe um consenso que as sociedades ocidentais modernas
vivem uma cultura de consumo, na qual ocorre uma interacdo intensa e complexa
entre cultura e consumo (KOZINETS, 2001; MCCRACKEN, 2003; BARBOSA e
CAMPBELL, 2006; FEARTHERSTONE, 2007). Nessas sociedades, o0s
consumidores utilizam o significado dos bens de consumo para expressar categorias
e principios culturais, cultivar ideais, criar e sustentar estilos de vida, construir
nocodes de si e criar mudancgas sociais, ou seja, o significado dos bens transcende o
valor utilitario deles (MCCRACKEN, 2003; BARBOSA e CAMPBELL, 2006).

Para Solomon (2011), as pessoas sao livres para selecionar o conjunto de
produtos, servicos e atividades que as definem e que, por sua vez, criaram a
identidade social que elas comunicam aos outros. Esta escolha é uma afirmacéo
sobre quem a pessoa € enquanto consumidor e o tipo de pessoas com guem ela
deseja se identificar. Considerando estas ideias iniciais, destaca-se a formacéo de
subculturas de consumo, entendidas como fra¢des de individuos em uma cultura de
consumo que estabelecem lagcos por meio de compartilhamento de experiéncias,
ideias, posicdes politicas e visbes de mundo através do compromisso comum com
uma marca, classe de produto ou das atividades de consumo (CELSI ET AL, 1993 ;
SHOUTEN e MCALEXANDER, 1995; KOZINETS; 2001 BEAL e CROSSET 1997)

Os grandes centros urbanos sdo ambientes que fomentam e atuam como
catalisadores para o surgimento/mantimento de subculturas urbanas. Uma delas é a
subcultura de consumo do skate longboard, da qual este trabalho se propde a

compreender.
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Estima-se que o mercado nacional de skate fatura em média 200 milhdes de
reais por ano e que o Brasil tem a segunda maior industria ficando atrds somente
dos Estados Unidos. De acordo com pesquisa realizada pelo Instituo Datafolha, o
namero de domicilios com skatistas dobrou entre 2009 e 2015, de 5% para 11%.
Ainda segundo a pesquisa, estima-se que o numero de praticantes atual seja cerca
de 8,5 milhdes, deste nimero 1,6 milhdes sdo meninas e a maioria sédo da classe
meédia. Tal pesquisa ndo observou a discriminacdo das modalidades de skate, mas
acredita-se que um dos fatores para esta expansao de sua pratica seja justificada
pelo skate longboard, modalidade que vem crescendo bastante nos ultimos anos,
considerada mais “convidativa” para quem esta comecando (REIS, 2015). Por fim, o
skate brasileiro possui relevante importancia no mercado nacional, sendo o segundo

esporte mais praticado no Brasil, ficando atras somente do futebol.

1.2 Formulacéo do problema

Existem diversos estudos, nacionais e internacionais, a respeito do skate,
principalmente no campo da educacdo fisica, mas pouco € abordado pela
Administracdo. Brasilia € uma cidade referéncia para o skate longboard e até esse
momento a producdo académica a respeito deste tema demonstra caréncia.
Portanto, este trabalho terd por objetivo compreender os componentes que definem
a subcultura de consumo do skate longboard, assim como seu ethos, definido por
Schouten e McAlexander (1995) como o conjunto de valores e crencas inerentes a
uma subcultura. Por conseguinte, a seguinte pergunta de pesquisa foi formulada:
Como se caracterizam os componentes que definem a subcultura de consumo
do skate longboard e qual a influéncia do sistema de valores sob esses

componentes?

1.3 Objetivo Geral e Objetivos Especificos

Tendo em vista a contextualizagdo e a pergunta de pesquisa previamente

apresentados, este trabalho tem como objetivo principal identificar a influéncia do
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sistema de valores nos componentes que definem a subcultura de consumo do

skate longboard.
O estudo propde os seguintes objetivos especificos:

e Caracterizar os componentes que definem a subcultura de consumo do skate
longboard a partir dos parametros estabelecidos por Schouten e
McAlexander (1995)

e Identificar o sistema de valores inerentes a ela pela teoria proposta por
Schwartz (1992, 1994)

1.4 Justificativa

Dada a complexidade de fatores intrinsecos a uma subcultura este trabalho
optou por utilizar a etnografia, metodologia oriunda da antropologia que vem sendo
utilizada neste tipo de estudo. O método permite observar algum fenémeno social
em sua plena realidade, descrevendo-o de forma qualitativa, absorvendo ao maximo
cada situacdo que passaria despercebida a um questionario tradicional. Do ponto de
vista académico, este trabalho é relevante porque traz para o marketing um método
focado no comportamento dos consumidores, indo além da indagacdo sobre suas
percepcbes. Existe uma diferenca entre perguntar o que consumidor acha sobre
determinado assunto e viver, observar e experimentar o que o consumidor faz na
pratica. O estudo tipo etnogréafico possibilita essa vivéncia real do processo de
consumo, entendido também como um processo cultural (MCCRACKEN, 2003)

Como exposto anteriormente, o skate brasileiro tem relevante
representatividade no mercado brasileiro, sendo o segundo esporte mais praticado
no pais. Portanto, é interesse deste trabalho explorar o skate longboard de forma
académica, com o objetivo de colaborar para o desenvolvimento do préprio esporte,
assim como contribuir para a expansdo de estudos que trabalham o tema
subculturas de consumo através da metodologia etnografica, que ainda sao
encontrados em pequena quantidade. Atraves deste trabalho as empresas inseridas

no mercado do skate longboard poderdo conhecer melhor seus consumidores,
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possibilitando que se posicionem de forma mais adequada suas campanhas de
marketing.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Nesta secdo do trabalho sera apresentada a fundamentacdo tedrica para a
pesquisa a partir da analise dos principais trabalhos académicos capazes de
proporcionar reflexdes a respeito dos conceitos que embasam este trabalho. Esta
secao sera dividida em trés conteudos: cultura de consumo, subcultura de consumo

e valores.

2.1 Culturade Consumo

A “grande transformacdo” do ocidente no século vinte nao restringiu-se
somente a revolucdo industrial. A “revolucdo do consumo”, fendmeno
contemporaneo a revolugdo industrial, foi um dos marcos da formacédo da sociedade
atual (SLATER, 2002). A cultura ocidental tornou-se cada vez mais dependente e
integrada aos novos bens e préaticas de consumo em reflexo da influéncia da
“revolugdo do consumo” na mudanga dos conceitos ocidentais de tempo, espaco,
sociedade, individuo, familia e estado (MCCRACKEN, 2003). Barbosa e Campbell
(2006) apontam o individualismo como principal distincdo do consumo poés-revolucao
com os padrbes do passado, no qual itens eram adquiridos coletivamente. No
consumo moderno, o individualismo é o principal valor que enfatiza o direito dos
individuos de decidirem, por si mesmos, que produtos consumir.

Um dos estudos pioneiros a respeito do consumo foi “O Mundo dos Bens”,
publicado em 1979, por Mary Douglas e Baron Insherwood, propondo um novo
paradigma para enxergar as rela¢cdes de consumo, principalmente dos sujeitos com
0s objetos e dos sujeitos entre si. “O Mundo dos Bens” significou diretrizes precisas
para os estudos do consumo nas décadas seguintes. As interacdes entre consumo
e cultura, em um primeiro momento, sofreram resisténcia no meio académico, devida
a complexidade moral vinculada a relacdo da sociedade ocidental com o consumo
(BARBOSA ; CAMPBELL, 2006). McCracken (2003) confirma que as ciéncias
sociais demoraram a perceber essa interagdo e demoram ainda mais para avaliar a

significacdo do consumo.
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Estabelecido o caminho que a “revolugdo do consumo” galgou na sociedade
moderna e no meio académico, nota-se a necessidade de definir os constructos
‘cultura” e “consumo” para a abertura da compreensdo do conceito referente a
cultura de consumo. Para McCracken (2003), entende-se por cultura o conjunto de
ideias e atividades que constitui nosso mundo. Enquanto por consumo, 0S processos
pelos quais os bens e 0s servigos de consumo sao criados, usados e comprados.

Cultura e consumo se relacionam de forma intensa e complexa no mundo
moderno. Os bens de consumo e 0s seus respectivos significados sdo pilares
primordiais para a estruturagdo da sociedade moderna. Sem 0 consumo seria
impossivel autenticar a cultura atual, dado o alto grau de interacdo entre eles
(MCCRACKEN, 2003; BARBOSA e CAMPBELL, 2006; FEARTHERSTONE, 2007).
Autores como Feartherstone (2007) classificam a cultura moderna como cultura da
sociedade de consumo. Twitchel (1999) propde que o materialismo nos preenche; o
ato de possuir e gastar € uma das tarefas mais “apaixonantes” da vida moderna.
McCracken (2003), reforca que o sistema de design e producdo dos bens de
consumo é uma empreitada inteiramente cultural. Na mesma direcdo, Barbosa e
Campbell (2006) ponderam:

Todo e qualquer ato de consumo é essencialmente

Cultural. Ninguém come, veste, dorme, bebe e compra de forma
genérica e abstrata. Toda atividade, das mais triviais e cotidianas
as mais excepcionais e especificas, ocorre sempre em um
determinado esquema simbdlico que lhe da sentido e significado
(BARBOSA e CAMPBELL, 2006)

Para Slater (2002) cultura de consumo é o modo dominante da representacao
cultural estabelecido no ocidente durante a modernidade. Neste sentido, fica nitido o
consenso dos principais autores que o mundo ocidental vive uma cultura de
consumo.

Konivets (2001) define cultura de consumo como um sistema interconectado de
imagens, textos e objetos comerciais, dos quais grupos usam através da construcao
de praticas, identidades e significados sobrepostos ou até conflitantes, para tornar
coletivo 0 seu senso de ambiente e para orientar as experiéncias e as vidas de seus
membros.

Feartherstone (2007) elucida trés perspectivas fundamentais sobre cultura de

consumo. A primeira € a concepg¢do de que a cultura de consumo tem como

proposicdo a expansao da producédo capitalista de mercado, dando origem a um
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largo acumulo de cultura material. Como resultado, ocorrera uma elevagdo do
consumo de bens e lazer na sociedade ocidental. Decorrente deste fen6meno, surge
uma polarizagcéo, positiva no momento que este resultado possibilitou um aumento
do igualitarismo e liberdade individual, negativa porque este acumulo alimenta a
capacidade de manipulagédo da populacéo, dificultando “melhores” alternativas para
as relacdes sociais. Em segundo lugar, existe a concepc¢éo de que a relacao entre
satisfacdo proporcionada pelo consumo e seu acesso socialmente estruturado
depende do status atribuido a exibicdo de determinado bem e a conservacdo das
diferencas em condi¢Bes de inflagdo. A Ultima perspectiva trata da relacdo entre o
CcONsumMo e 0s prazeres emocionais, 0os sonhos, os desejos celebrados no imaginério
cultural e os locais potencializadores da excitacdo fisica e prazeres estéticos. Nas
sociedades modernas os bens possuem significados que ultrapassam o valor
utilitario. Os produtos comportam-se como simbolos, comunicadores da identidade e
da posicdo do individuo na sociedade (MCCRACKEN, 1986; 2003, DOUGLAS e
ISHERWOOD, 2006)

McCracken (2007) aborda a dificuldade de estudos anteriores em entender 0s
significados culturais dos bens de consumo como elementos em transito constante.
Dada esta necessidade, o autor propde que este movimento segue uma trajetoria
tradicional, geralmente, o significado cultural € absorvido do mundo culturalmente
constituido e transferido para um bem de consumo. Seguindo a logica, o significado
€ absorvido do objeto e transferido para o consumidor. O entendimento da
mobilidade do significado cultural esclarece dois aspectos de consumo na sociedade
moderna. Primeiramente essa perspectiva possibilita enxergar consumidores e bens
de servicos como estacdes na via do significado. A perspectiva da “trajetéria”,
representada na figura 1, possibilita que fenébmenos como a publicidade, a moda e
0s rituais de consumo sejam trabalhados como instrumentos do movimento de
significado cultural. Em resumo, essa perspectiva auxilia a demonstrar a
complexidade inerente ao comportamento do consumidor moderno e da sociedade

gue vive a cultura de consumo.
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MUNDO CULTURALMENTE CONSTITUIDO

Publicidade Sistema de moda

| |

BENS DE CONSUMO

I
Processo de posse

CONSUMIDOR INDIVIDUAL

Legenda: I | ocalizacao de significado
—— Instrumento de transferéncia de significado

Figura 1 — A perspectiva de “trajetéria” segundo McCracken (2007)
Fonte: Elaboracéo do autor

Como apresentado, publicidade e moda atribuem significados aos bens de
consumo, refletindo o contexto cultural. McCracken (2007) define publicidade como
um instrumento potencial na transferéncia de significados, capaz de gerar qualquer
significado a qualquer produto, por conseguinte exerce carater fundamental na
cultura de consumo, assim como a moda. Todavia, o sistema de moda, possui uma
estrutura mais complexa e “independente”, portanto nao funciona de forma idéntica a
publicidade em relacdo a atribuicdo de valores, mas semelhante. A principal
distincdo entre as duas areas é representada pela capacidade do sistema de moda
de criar novos significados culturais a partir dos meios de comunicacdo, de
‘formadores de opinidao” e de grupos distintos na sociedade.

Por fim, a cultura do consumo € frequentemente estigmatizada como algo
inexoravelmente negativo. O argumento de que desenvolveu-se uma obsessao
degenerada por bens de consumo € recorrente na sociedade moderna.

Teoricamente, essa obsesséo € responsavel por inibir os individuos da alta cultura,
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da verdadeira espiritualidade, dos ideais comunitarios, do autossacrificio e do bem
comum. Este argumento € uma ma interpretacdo dos fatos, uma vez que os bens de
consumo sdo 0s meios pelos quais expressamos nossos significados publicos e
privados. Nossas posses sdo repletas de significados atrelados, portanto é
desacertado comparar 0 consumo com uma prisdo para a personalidade
(MCCRACKEN, 2015).

2.2 Subculturas de Consumo

Até entdo, foram apresentados os principais autores que contribuiram para o
entendimento do conceito de cultura de consumo. A partir deste momento, esta
secdo tera por objetivo compreender as subculturas de consumo, que
resumidamente, sdo uma fracdo de individuos dentro de uma cultura de consumo
que se aproximam pelos significados que ultrapassam os valores utilitarios dos bens
(SHETH, MITTAL e NEWMAN, 2001).

Hebdige (1979) e Fox (1987) foram autores pioneiros nos estudos académicos
sobre subculturas de consumo. Seus trabalhos formaram uma base tedrica
imprescindivel para os estudos posteriores sobre o tema. Hebdige (1979) estudou as
expressdes e rituais de interacdo entre os jovens britanicos e observou que a
instabilidade social apdés a segunda guerra mundial atraia-os para as subculturas
punk e skinkead, porque estas ofereciam significados e sentidos comuns aos seus
componentes. De acordo com 0 autor as subculturas eram formadas por grupos de
individuos que desafiavam os significados dominantes associados aos produtos
culturais. Mesmo sofrendo constantes atualizacbes e absorcfes de elementos
externos, as subculturas de consumo formam redes de significados compartilhados
estaveis e historicamente fundados.

Hebdigue (1979) propde que uma subcultura é caracterizada internamente pela
estrutura de ordenacdo na qual cada parte é organicamente relacionada a outras
partes. Os membros de uma subcultura compreendem o sentido no mundo por meio
da adequacao entre as partes.

Solomon (2011) define as subculturas de consumo como grupos Ccujos

membros compartilham crencas e experiéncias comuns que o0s separam dos demais
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membros da sociedade. Burke (1989) aponta que as subculturas de consumo sao
como um sistema de significados compartilhados, porém os individuos inclusos nela
também compartilham significados da cultura geral. Kates (1998) e Nunan (2003)
definem subcultura como uma ideologia alinhada com o conjunto de significados,
crengas e comportamentos de seus membros; além de ser uma forma de
organizacéo e interagdo social partilhada.

Beal e Crosset (1997) ao pesquisarem estudos em antropologia e esportes
desde a década de 70, apontam que uma subcultura de consumo é definida pelo
compartilhamento de ideias, valores, estilos de vida e linguagem de um grupo, e
este grupo deve ser enxergado como diferente do restante da sociedade.

Com base no estudo realizado com consumidores de motocicletas e produtos
Harley Davidson, Schouten e McAlexander (1995), definiram subculturas de
consumo como subgrupos distintos de uma sociedade que se auto-seleciona com
base em um comprometimento compartilhado a uma classe particular de produto,
marca ou atividade de consumo. O conceito de subculturas de consumo é robusto
suficiente para explicar a unido de qualquer grupo de pessoas pelos seus valores e
hébitos de consumo (SHOUTEN e MCALEXANDER, 1995).

E importante destacar que o estudo realizado por Shouten e McAlexander
(1995) e tido como uma referéncia obrigatdria quando se fala sobre subculturas de
consumo. Os autores identificaram alguns componentes que definem uma
subcultura de consumo:

e Modo de Expresséao;

e Linguagens peculiares;
¢ Rituais e rotinas;

e Estrutura Hierarquica;

e Ethos (selecdo de crencas e valores compartilhados).

Fox (1987), estudando a cultura punk norte americana, estabeleceu um
esquema genérico capaz de representar a estrutura hierarquica social em uma
subcultura. Schouten e McAlexander (1995), por exemplo, o utilizaram em seu
trabalho com motociclistas. Fox (1987) separou os membros da cultura punk em trés
categorias: Hardcore, softcore e preppie punks. O hardcore é formado por um seleto

grupo de individuos com maior grau de imersdo na subcultura, as crencas e 0s
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valores inerentes a subcultura sdo mantidos em tempo integral, independente do
ambiente. O softcore, grupo subjacente na escala hierarquica, é constituidos por
individuos que possuem menor grau de comprometimento com as crencas e 0S
valores da subcultura. O preppie é comparado a uma periferia, por estar a margem
dos outros niveis. Nele se encontram 0s membros que possuem alguma relacdo de
identificagdo com a subcultura, mas ndo possuem o0s critérios basicos para fazer

parte do softcore. Esta estrutura é representada na figura 2.

ESTRUTURA HIERARQUICA DE SUBCULTURAS
DE CONSUMO
Hardcore
Softcore
Periferia
Fox (1987)

Figura 2 — Estrutura Hierarquica de Subcultura de Consumo segundo Fox (1987)
Fonte: Elaboracéo do autor

A partir do que fora apresentado, fica nitido que quanto maior for o grau de
assimilacao do ethos, ou seja, quanto maior for a internalizacdo de crencas e valores
da subcultura, maior sera seu grau hierarquico nela. Também é importante destacar
que existe uma relacdo de dependéncia entre as categorias estabelecidas. O grupo
hardcore, por exemplo, é responsavel por definir os papéis dos outros grupos na
estrutura social da subcultura, em contrapartida, depende da audiéncia dos grupos
subjacentes a ele (FOX, 1987; SHOUTEN e MCALEXANDER, 1995)
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Um ponto importante, trazido por Thornton (1996), aponta que as subculturas
tém no modo de vestir sua manifestacdo mais visivel. O estilo, manifestado através
do visual, da vestimenta, dos sons e das performances € um meio poderoso de dar
ao grupo coeréncia e validacao.

O conceito trazido pelos principais estudos acerca das subculturas de
consumo, entre eles o trabalho dos autores Shouten e Mcalexander (1995), ndo
permaneceu intocado. Existe um movimento critico de pesquisadores em relacdo ao
prefixo “sub” no termo subcultura (KOZINETS, 2001). Thornton (1996) alega que o
prefixo esta relacionado a uma cultura menor, subordinada a uma cultura dominante

e Hannerz (1992) reforga que o termo “sub” gera diversas ambiguidades.

2.3 Valores

Conforme Hotstede (1994), uma cultura € caracterizada a partir de cinco
categorias: as praticas sociais, 0os simbolos, os rituais, os herois e os valores. O
autor compara a estrutura formada por essas cinco categorias a de uma cebola, na
qual, os valores seriam o miolo dela, a parte mais interna, ou seja, a camada mais
profunda e estavel.

A palavra “valor” possui uma grande variedade de significados, o que dificulta a
sua compreensédo (ALMEIDA ; SOBRAL, 2009). Apesar das nuances, existe um
consenso, estabelecido por Hessen (1980), de que o valor € um conceito
subordinado e estritamente inerente a condicdo humana.

The Nature of human values, estudo realizado pelo psicélogo social Milton
Rokeach fora pioneiro na busca da identificacdo dos valores humanos e até hoje
permanece praticamente como referéncia obrigatéria. Rokeach (1973) propde que
os valores estédo relacionados com os modos de conduta e os estados finais da
existéncia, ou seja, ter um valor € a mesma coisa que ter uma crenca duradoura de
gque um modo especifico de conduta ou de estado final da existéncia € pessoal e
preferivel a modos alternativos. A internalizacdo de um valor acarreta na criacao de
um critério ou um padrdo para julgamentos e comparacdes. Segundo Rokeach
(1973) os valores podem ser divididos em instrumentais e terminais. Entende-se por

valor instrumental um valor Unico, pessoal e socialmente preferivel em todas as
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situacdes com respeito a todos 0s objetos, por exemplo, a honestidade e a coragem.
Jé o valor terminal também é pessoal, porém é um valor que deve ser conquistado,
como a salvagao ou um mundo em paz.

Ainda de acordo com Rokeach (1981), existirdo situacbes na vida de um
individuo em que seus valores entrardo em conflito, criando uma competicdo entre
eles. Através do processo de maturacdo, o individuo desenvolverd uma integracao
entre os valores em um sistema hierarquicamente estruturado. Esse sistema de
valores confere ao individuo a possibilidade de elencar os valores de acordo com o
grau de importancia inerente, formando um padrédo de preferéncias, responsavel
pela estabilidade da identidade humana.

Milton Rokeach, baseado em suas obras Beliefs, Attitudes and Values e The
Nature of Human Values, desenvolvera a RVS (Rokeach Value Survey), instrumento
capaz de ordenar, através de uma escala, 36 valores pré-estabelecidos, sendo 18
terminais e 18 instrumentais, apresentados no quadro 1. O individuo deve elencar os
valores por ordem de importancia, de acordo com 0s principios que regem sua vida
(ROKEACH, 1973). O RVS vem sendo utilizado em diversas areas do conhecimento,
como o marketing, comportamento do consumidor, estruturas sociais, psicologia da
personalidade e pesquisas sobre cross-culture. Apesar disso, Rohan (2000) faz uma
critica ao instrumento, uma vez que nao existe um suporte tedrico que fundamente a
estrutura dos valores do RVS, conferindo-lhe o status de uma lista de valores sem
relacdo entre si. Outros aspectos sao atribuidos como probleméaticos: o tipo de
medida empregada gera uma dependéncia entre as pontuagdées de um mesmo
individuo, a falta de definicdo da estrutura dos valores e por fim, as amostras
utilizadas para validar o instrumento, a maioria dos seus estudos fora feita com
estudantes universitarios norte-americanos (GOUVEIA, 1998; MOLPECERES, 1994,
TAMAYO, 1997).



ROKEACH VALUE SURVEY
VALORES TERMINAIS VALORES INSTRUMENTAIS
Uma vida confortavel Ambicdo
Uma vida excitante Mente aberta
Um mundo de paz Capaz
Igualdade Alegre
Liberdade Limpo
Felicidade Corajoso
Seguranca Nacional Clemente
Prazer Prestativo
Salvacao Honesto
Reconhecimento Social Criador
Amizade Verdadeira Independente
Sabedoria Intelectual
Um mundo de belezas Légico
Seguranca da familia Amavel
Amor maduro Obediente
Respeito proprio Educado
Realizacdo Responséavel
Harmonia interior Controlado

Quadro 1 — Valores terminais e instrumentais segundo Rokeach (1973)

Fonte: Elaboracéo do autor
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Atualmente, a teoria de valores desenvolvida por Shalom Schwartz é uma das

mais referenciadas nos trabalhos académicos sobre valores, sua metodologia tem
grande aceitacdo e é utilizada no mundo todo (ALMEIDA ; SOBRAL, 2009). O
modelo tedrico desenvolvido por Schwartz é nitidamente um aprimoramento daquele
desenvolvido por Rokeach (1973), com algumas diferencas evidentes, por exemplo,
a estrutura de valores é explicada através de uma base motivacional e possui um
suporte tedrico (GOUVEIA, MARTINEZ, MILFONT, 2001).

Schwartz (1994) define valores como crencas inerentes a estados finais de
existéncia ou maneiras de conduta desejaveis, que sobrexcedem situacbes
especificas, orientam na selecdo ou avaliacdo de comportamentos, pessoas e
eventos, e sao ordenados pela importancia relativa a outros valores, consolidando
um sistema de prioridade de valores. De acordo com o autor, valores funcionam
como padrdo de julgamento, justificam acbes e sdo adquiridos através da
aprendizagem, socializac&o e experiéncias singulares de cada pessoa.

A teoria de valores de Schwartz (1992;1994) é fundamentada em trés exigéncias

humanas universais: necessidades basicas como organismos bioldgicos, exigéncias
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de interacdo social e as demandas por sobrevivéncia e bem-estar dos grupos. A
partir dessas exigéncias, o autor estabeleceu dez tipos motivacionais de valores:

01) Poder Social: a estrutura da sociedade moderna € formada por grupos
regidos pela estratificacdo social. As relacbes de dominacdo e submisséo
sdo intrinsecas a esses grupos. As necessidades individuais de dominacao e
controle podem ser identificados como valores relativos ao poder. De acordo
com o autor, a meta deste tipo de valor € a busca por status social, prestigio
e controle sobre as pessoas e recursos.

02) Realizacdo: a meta deste tipo de valor estd atrelada ao sucesso pessoal
adquirido por meio de uma demonstracdo de competéncia, muitas vezes, é
acompanhada pelo reconhecimento social.

03) Autodeterminacdo: a meta deste grupo de valores € alcancada através da
independéncia nas diversas esferas que regem a vida.

04) Hedonismo: a realizacdo através das necessidades fisicas € transformada
em valores socialmente reconhecidos. A sua meta é alcancada através do
prazer e da gratificacdo sensual.

05) Universalismo: algo diretamente proporcional a filantropia. Este tipo
motivacional esta relacionado com a compreensao e aceitacdo dos outros,
objetivando um bem-estar coletivo.

06) Benevoléncia: a meta deste tipo motivacional € o interesse e a preocupacao
das pessoas intimas.

07) Tradicao: a aceitacdo e o respeito aos ideais e costumes de uma sociedade

08) Conformidade: os valores de conformidade estdo vinculados com o controle
do préprio comportamento e dos impulsos em consonancia com as
expectativas sociais.

09) Seguranca: a integridade pessoal, assim como de grupos de identificacéo
sé@o as metas deste tipo motivacional.

10) Estimulacdo: a meta deste grupo de valores € atingida pela procura por
excitacdo, novidade e mudanca, necessarias para manter um nivel

satisfatorio de funcionamento.

Os tipos motivacionais sao separados em individuais (autodeterminacéo,
estimulacdo, hedonismo, realizacdo e poder social), coletivos (benevoléncia,

tradicdo e conformidade) e os mistos (seguranca e universalismo). Schwartz (1992,
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1994) representou esta relacdo através de uma estrutura circular, na qual cada fatia
representa um tipo motivacional de valor (figura 3). Os tipos motivacionais individuais
se encontram em uma area contigua oposta a utilizada pelos coletivos, os de
natureza mista encontram-se na divisa entre as duas areas. Os tipos motivacionais
apresentam uma estrutura dindmica, quando utilizados simultaneamente podem
apresentar uma relacdo conflituosa ou compativel. Os lados adjacentes demonstram
tipos compativeis. Quanto mais distantes os tipos motivacionais de valores

estiverem, maior sera o grau de conflito.
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Figura 3 — Estrutura circular representativa do sistema de valores segundo Schwartz (1992, 1994)
Fonte: Elaboracéo do autor

Nota-se que os tipos motivacionais de valores conformidade e tradicdo estdo
inseridos na mesma fatia do circulo, o que significa que os dois tipos apresentam
distincdes e compartilham uma meta motivacional. A estrutura de valores permite
gue os tipos motivacionais sejam divididos em quatro grupos que formam dois eixos
de oposigdo; a “abertura a mudanga” (autodeterminacao e estimulagéo) faz frente

com a “conservacgao” (seguranca, conformidade e tradicdo) e a “autopromocao”
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(poder e realizagéo) se opde a “autotranscedéncia” (universalismo e benevoléncias).
O primeiro eixo, formado pelo confronto “abertura a mudanga” versus “conservacgao’,
dispde os valores de tendéncia pessoal para a independéncia de pensamento e
abertura a mudanca ou aqueles para a manutencao da estabilidade e do estado das
coisas. O segundo eixo, “autopromogao” versus “autotranscedéncia”, dispbde os
valores centrados na satisfacdo do proéprio individuo ou aqueles orientados para o
bem-estar e harmonia coletiva.

Blackwell, Engel e Miniarde (2000) chamam atencdo para a distincdo entre os
valores pessoais e sociais, assim como suas Iinteracdoes em relacdo ao
comportamento do consumidor. De acordo com o0s autores, 0s valores pessoais
estdo atrelados as crencas do consumidor sobre a vida e o comportamento
aceitavel; enquanto os valores sociais a crencas compartilhadas que caracterizam o
grupo. E importante destacar que os valores sociais vinculados aos grupos dos
quais os individuos estao inseridos exercem influéncia acentuada nos valores
pessoais. Portanto, os valores pessoais definem o comportamento esperado para
um individuo, ao passo que os valores sociais definem o comportamento “normal”
para uma sociedade ou grupo. Valores sociais podem ser medidos através das
mesmas escalas utilizadas para mensurar os valores pessoais, como as escalas
desenvolvidas por Rokeach e Schwartz (BLACKWELL, ENGEL e MINIARDE, 2000).
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3 METODOS E TECNICAS DE PESQUISA

Neste capitulo serdo apresentados os aspectos metodolégicos do presente
trabalho, separado em quatro partes: tipo e descricAo geral da pesquisa;
caracterizagdo do contexto da pesquisa; caracterizacdo de instrumentos de
pesquisa; procedimentos de coleta e de analise de dados.

3.1 Tipo e descricao geral da pesquisa

bY

Compreender as caracteristicas inerentes a subcultura do skate longboard
através de um meétodo quantitativo tradicional do campo da Administracao, levando
em conta a complexidade de fatores que a determinam, poderia abrir margem para
uma série de interpretacdes precipitadas, uma vez que a maioria desses fatores sao
arraigados e imperceptiveis sem uma imersdo efetiva no cotidiano da subcultura.
Portanto, considerou-se que este trabalho demandaria uma abordagem
metodoldgica que atendesse tais particularidades.

A etnografia € uma metodologia e filosofia de pesquisa desenvolvida no campo
da antropologia e tem por objetivo compreender as interagdes em grupos sociais. O
marketing, “disciplina-mae” do comportamento do consumidor, € uma disciplina
relativamente nova, portanto diversas vezes recorre a conhecimentos e
metodologias de outras areas, principalmente os oriundos da economia, psicologia e
sociologia (IKEDA, PEREIRA e GIL, 2006).

Ikeda, Pereira e Gil (2006) definem a metodologia etnografica como uma forma
de compreender o ambiente natural, a construcdo e manutencédo de determinada
cultura através de um grupo social, independente de sua amplitude, porém com
alguma unidade de cultura compartilhada. Portando, observadas as caracteristicas
de uma subcultura de consumo, apresentadas no capitulo anterior, o método
etnografico demonstra ser o mais adequado para o presente estudo. Vergara (2008)
propde que o método etnografico é caracterizado pela insercdo do pesquisador no
cotidiano do grupo social pesquisado, possibilitando a explicagdo e compreensao

das dimensodes culturais inerentes ao fenémeno.
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Inicialmente, o método etnografico tinha como proposito estudar grupos
exoticos e primitivos, ndo visava compreender a intervencdo social ou comercial,
mas a esséncia da natureza humana. Todavia, com o tempo, o método passou a ser
utilizado em contextos urbanos distintos. Apesar da ampliacdo dos objetos
estudados, o termo “nativo” continua sendo utilizado para denominar os individuos
pesquisados, mesmo em contextos urbanos (IKEDA, PEREIRA e GIL, 2006).

No método etnogréfico fica evidente a forte énfase na exploracdo da natureza
de um fendbmeno social; a tendéncia ao uso de dados nédo estruturados, sem a
utilizacdo de categorias pré-determinadas e fechadas; a investigagcdo de um ou
poucos casos em detalhe e a andalise de dados que envolvem interpretacdo dos
significados das a¢Bes humanas, sendo que a quantificacdo e andlises estatisticas
podem no maximo exercer um papel secundario (ATKINSON e HAMMERSLEY,
1994). Entretanto, Atikinson e Coffey (2001) alegam que o campo da etnografia é
vasto e difuso, por isso ndo existe uma lista precisa de como deve funcionar.

A observacdo participante € considerada uma das mais importantes
caracteristicas da metodologia etnografica, nota-se a presenca deste tipo de
procedimento de coleta de dados na maioria das pesquisas que utilizam o método. A
observacéo participante consiste na imerséo do pesquisador em campo, absorvendo
a esséncia dos nativos no ambiente natural, mas com um certo distanciamento
profissional para que as anotacfes dos dados sejam feitas de forma adequada
(BARBOSA, 2003; ATKINSON e HAMMERSLEY, 1994; GOULDING, 2002).

Entrevistas de profundidade semiestruturadas também sdo importantes
ferramentas na pesquisas etnografica. A combinacdo da observacao participante
com entrevistas semiestruturadas aumentam a riqueza de dados, possibilitando um
maior grau de compreensao do fenbmeno estudado (IKEDA, PEREIRA e GIL, 2006).

Como apresentado, a etnografia utiliza diversos tipos de procedimentos de
coleta de dados. Entretanto, Geertz (1989) observa que o tipo de coleta de dados
nao deve ser entendido como sinénimo de etnografia. De acordo com o autor, o que
define a etnografia € uma descricdo densa e ndo reducionista do problema.

A etnografia € um método caracterizado por ser descritivo e interpretativo. Por
conseguinte, este trabalho analisou os dados de forma interpretativista. Hopkinson e
Hogg (2006) apontam que a analise interpretativista tem por objetivo que o
pesquisador compreenda a realidade pela perspectiva dos individuos estudados em

um contexto de simbologia especifica.
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Este trabalho utilizou-se de quatro procedimentos de coleta de dados:
observacéo participante, entrevistas semiestruturadas em profundidade, analise de
documentacédo indireta e registros fotograficos. De acordo com Stake (1995) essa
triangulacdo de dados tende a alcancar significados mais coerentes e gerar mais

confianga.

3.2 Caracterizacao do Contexto de Pesquisa

7

Uma vez que o objetivo deste trabalho € compreender as caracteristicas
inerentes a subcultura de consumo do skate longboard, identificou-se dois cenérios,
responsaveis por atender praticamente todos os praticantes brasilienses, para o
processo de coleta de dados. O “Eixdo do Lazer” e a O Parque Ecolégico da Ermida
Dom Bosco sao espacos publicos, localizados no Plano Piloto, nos quais encontra-
se uma maior concentracdo de praticantes do que em qualquer outro lugar de
Brasilia. Portanto, o locus ideal para a imersdo necessaria de uma abordagem
etnografica, objetivando captar as caracteristicas coletivas dos nativos.

O “Eixao do Lazer”, apelido que o Eixo Rodoviario de Brasilia (DF-002) recebe
aos domingos, refere-se ao fechamento da pista para atividades de lazer. Desde
1991, a rodovia é fechada aos domingos e feriados, recebendo praticantes de
diversos esportes, entre eles, os longboarders. No extremo norte da via ou no final
do “eixao norte”, na altura entre as quadras 114 e 116, € onde se concentram 0s
praticantes. Ha cerca de sete anos um grupo de praticantes locais comecou a
organizar-se, formando uma associacdo, que passou a cuidar daquele espaco,
adequando-o para a pratica do skate longboard com rampas, corrimaos e outros
obstaculos, visando ampliar a possibilidade de manobras, além de cones, com o
intuito de garantir o espaco somente aos praticantes, e equipamentos de som.

O Parque Ecolégico da Ermida Dom Bosco, situado no final do Lago Sul, é
outro espaco de concentracdo de praticantes. A Ermida Dom Bosco, projetada por
Oscar Niemeyer, foi uma das primeiras obras concluidas em Brasilia, erguida em
1956. Também leva o titulo de primeiro templo religioso definitivo construido na

capital. Em 1988 foi tombada como patriménio do Governo do Distrito Federal. Por
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fim, em junho de 1999, foi inaugurado o Parque Ecolégico da Ermida Dom Bosco
(COELHO, 2004).

Em meados de 2000, a ladeira que dava acesso ao antigo estacionamento do
Parque Ecoldgico da Ermida Dom Bosco comecou a ser frequentada por praticantes
do skate longboard, dividindo o espagco com os carros. Em 2007, com a criagdo do
Instituto Brasilia Ambiental (IBRAM), a ladeira foi fechada exclusivamente para a
pratica desportiva.

Apesar da pratica do skate longboard néo ser restrita a estes dois ambientes,
identificou-se como suficiente restringir-se a estes dois locais, uma vez que eles
conferem ao pesquisador os mais diversos tipos de praticantes, dentre os quais
alguns foram selecionados para a realizacdo de entrevistas semiestruturadas em
profundidade.

Além dos dois cenarios escolhidos, algumas outras ladeiras séo frequentadas
para a pratica. Considerado um espaco classico para a pratica do skate longboard, a
ladeira da “Samandi”, situada na QI 19 do Lago Sul, foi palco dos primeiros
campeonatos brasilienses. A “Samandi” € uma ladeira muito ingreme, para andar
nela é necessario um alto nivel técnico, portanto, € uma ladeira pouco visitada.
Também sao frequentadas algumas ladeiras distribuidas pela QI 26 do Lago Sul e
uma no comeco da Asa Norte que da acesso a sede do Banco do Brasil, situado no
setor de autarquias norte. E importante destacar que essas ladeiras sdo acessadas
guando a Ermida ou o Eix&o, por algum motivo, ndo estdo disponiveis. Os parques
espalhados pela cidade, também sao utilizados para a préatica, geralmente por

iniciantes, uma vez que estes apresentam a tendéncia de serem mais planos.

3.3 Caracterizacao dos instrumentos de pesquisa

Para a coleta de dados, através de uma abordagem etnografica, foram
elaborados um roteiro para a observacao participante e outro para a realizacdo das
entrevistas em profundidade.

O roteiro de observacgdes, disponivel no APENDICE 1, esta estruturado em
duas partes. Primeiramente, foram definido alguns elementos, de forma objetiva,

para que possibilite uma melhor percep¢do do campo de pesquisa durante as
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observacfes participantes. Na segunda parte, foram definidos pontos para anélise
da subcultura do skate longboard em si, observando os conceitos trazidos pelos
autores Schouten e McAlexander (1995) e Schwartz (1992, 1994), com o objetivo de
captar as caracteristicas inerentes a ela, tais como o modo de expressao, o
vestuario, os jargdes proprios, as rotinas e rituais, a estrutura hierarquica e o sistema
de valor.

O roteiro de entrevistas semiestruturadas em profundidade, apresentado na
quadro 2, também esta disponivel no APENDICE 2. O modelo de entrevista segue
uma ordem padrdo, mas ndo existe uma rigidez do roteiro, fica a critério do
pesquisador adaptar a entrevista para condicionar melhores relatos. A parte 1 do
questionario é primeiramente formada por perguntas relacionadas com o grau de
imersdo do entrevistado na subcultura. Em seguida, questdes sobre os beneficios
inerentes a pratica do longboard e quais as principais marcas consumidas pelo
entrevistado, assim como seus respectivos produtos. A parte 2 da entrevista em
profundidade € composta por questdes que tém por objetivo identificar o sistema de
valores da subcultura do skate longboard, baseadas na teoria de sistema de valores
desenvolvida por Schwartz (1992,1994).

PARTE 1

1) Por qual motivo vocé escolheu praticar
skate longboard? Schouten e McAlexander (1995)

2) Ha quanto tempo vocé pratica? Com que
frequéncia? Schouten e McAlexander (1995)

3) De que forma a pratica do skate
longboard afeta sua rotina? Schouten e McAlexander (1995)

4) Quais os beneficios advindos da pratica

do skate longboard? Koehler (2006)
5) Quais séo os riscos associados a prética

do skate longboard? Como vocé lida com Koehler (2006)
eles?

6) Quais produtos séo frequentemente
adquiridos? Quais sdo as marcas
preferidas? Koehler (2006)

7) Vocé pode descrever e falar sobre as
roupas que utiliza para praticar skate
longboard? Thornton (1996)




8) Qual sua opinido sobre os novatos e
iniciantes no skate longboard?

Fox (1987)

9) Vocé poderia descrever e comentar sua
opinido sobre os espacos para a pratica do
skate longboard? (Eixdo e Ermida)

Schouten e McAlexander (1995)

10) Em sua opinido, qual é a visao que as
demais pessoas tém sobre os praticantes de
skate longboard?

Schouten e McAlexander (1995)

11) Que estilo de musica vocé acha que tem
mais a ver com o skate longboard?

Salomon (2011)

PARTE 2

1) Qual o significado do skate longboard na
sua vida?

Schouten e McAlexander (1995)

2) Quais sensacdes e sentimentos vocé
experimenta ao praticar o skate longhoard?

Schwartz (1992;1994)
(Hedonismo)

3) Entre as suas conquistas pessoais,
alguma delas esta associada a pratica do
skate longboard?

Schwartz (1992;1994)
(Auto-realizacao)

4) Vocé se considera uma pessoa
independente nas tomadas de deciséo,
criacdo e explorag@o? Existe alguma relagéo
com o longboard?

Schwartz (1992;1994)
(Autodeterminacéo)

5) Vocé é uma pessoa que esta sempre em
busca de coisas novas para fazer
(aventuras)? Se sim, existe alguma relagéo
com o skate longboard?

Schwartz (1992;1994)
(Estimulacéo)

Quadro 2 — Roteiro de entrevistas em profundidade

Fonte: Elaboracéo do autor
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E importante frisar que os roteiros foram confeccionadas apds algum tempo de

observacéo participante, portanto, a elaboracdo das questdes levou em conta alguns

aspectos para melhor entendimento dos nativos, conferindo ao pesquisador mais

material.

No APENDICE 3, contém uma tabela que descreve algumas caracteristicas

basicas de cada entrevistado.
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3.4 Procedimentos de coleta e de analise de dados

Esta pesquisa obedeceu uma sequéncia de quatro etapas para que 0S
requisitos de um trabalho do tipo etnografico adequado fossem atendidos.

Resumidas na figura 4.

“Entrada” no campo de pesquisa
Apresentacao da pesquisa aos membros, recebimento de
autorizacao e “inclusao” do pesquisador na subcultura

Coleta de dados
Observacao participante, entrevistas semiestruturadas em
profundidade, registros fotograficos e analise de documentacao
direta

Analise e interpretacao dos dados
Andlise de contetido

Validacao dos resultados junto com os nativos

Figura 4 — Esquema de etapas de procedimentos de coleta e de andlise de dados
Fonte: Elaboracéo do autor

Nos paragrafos a seguir, serd feita uma descricdo completa das atividades
realizadas em cada uma das etapas de pesquisa com o objetivo de permitir que o
leitor acompanhe esta analise desde o seu momento inicial até a inferéncia dos
resultados.

Antes da primeira etapa foi feita a escolha das ladeiras para a coleta de dados.
Tal escolha foi apresentada e justificada no topico 3.2- Caracterizacdo do contexto
de pesquisa. A primeira etapa consistiu na “entrada” do pesquisador na subcultura
de consumo do skate longboard. As aspas fazem referéncia ao fato do pesquisador
ja ser um praticante do skate longboard antes deste estudo. A “entrada” consistiu no

momento em que O até entdo praticante se apresentou como pesquisador,
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conversando sobre a pesquisa com 0s nativos. Os membros acharam interessante a
proposta e se dispuseram a auxiliar no que fosse preciso. O fato de ser um antigo
praticante tornou o processo de coleta de dados mais facil, uma vez que o
pesquisador ja tinha intimidade com os nativos, mas também foi preciso adequar-se
aos procedimentos sugeridos para uma observagao participativa eficiente, mantendo
uma distancia profissional do grupo pesquisado para observar e registrar os dados
adequadamente (BARBOSA, 2003; ATKINSON e HAMMERSKEY, 1994;
GOULDING, 2002).

Ikeda, Pereira e Gil (2006) apontam que a etnografia tem como principal fonte
de dados a observacédo participante. A terceira etapa, a coleta de dados, teve inicio
no dia 26 de janeiro de 2017 e fim no dia 6 de junho do mesmo ano. Foram
realizadas 37 visitas de campo, totalizando mais de 80 horas de observacao
participante. As visitas duravam em média de uma hora e meia a duas horas. Do
total de visitas, 23 foram realizadas no Parque Nacional da Ermida Dom Bosco e 14
no “Eixao” do lazer. Utilizou-se um diario de campo para fazer as anotacdes do que
era observado. Essas anotacbes eram feitas quase que simultaneamente aos
fendmenos observados e passadas para um programa de texto no computador no
mesmo dia, como sugere Elliott e Jankel-Elliott (2003). Um fator de destaque nestas
anotacdes é a descri¢cdo do contetdo contido nos diadlogos informais, fonte de dados
importante para este trabalho. Durante as visitas também foram tiradas fotografias
com o objetivo de complementar as notas de campo, como propéem Arnould e
Wallendorf (1994). De acordo com Silverman (2009), registros fotogréaficos e
gravacdes em video e &udio tém ganhado bastante espaco nas pesquisas
qualitativas e conferem ao estudo mais confianca.

Cervo e Bervian (1996) afirmam que entrevistas em profundidade vem sendo
frequentemente utilizadas por pesquisadores das ciéncias administrativas. Os
autores afirmam que nem sempre € possivel obter todos os dados necessarios por
meio de registros ou fontes documentais. Por isso, para uma melhor compreensao,
foi fundamental a triangulacdo de mais de uma fonte de dados. Foram realizadas
nove entrevistas, de duracao entre 15 a 20 minutos, registradas em um gravador. Os
entrevistados foram selecionados a partir do método snowball sampling, no qual o
primeiro entrevistado sugere o proximo e assim por diante. Também foram
analisadas documentagdo indireta como videos, conteudo encontrado em redes

sociais e documentacao bibliogréafica relacionada.
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ApOs a realizacdo das observacdes e das entrevistas em profundidade,
utilizando o conteudo registrado e as entrevistas transcritas, foi realizada a quarta
etapa, a analise dos conteudos adquiridos. lkeda, Pereira e Gil (2006) apontam a
analise de conteudo como principal técnica de interpretacdo dos dados em uma
etnografia. Segundo Denzin e Lincoln (1998) a técnica de analise de conteldo
possibilita que o pesquisador se envolva com o0s dados e que interprete 0s
resultados sob a perspectiva de seu entendimento do mundo e do fenbémeno
pesquisado. Os mesmos autores propdem que um dos principais aspectos da
pesquisa qualitativa é o dominio da interpretacdo das informacfes advindas dos
participantes do estudo e muitas vezes isso € negligenciado.

Severino (2007) afirma que a analise de conteido € uma técnica que investiga
o material das comunicacbes, das mensagens, a busca do significado das
mensagens, sendo as mensagens escritas, verbais, figurativas e documentais. A
analise de conteldo interpreta as mensagens e enunciados de todas as formas de
discurso, objetivando compreender o significado das expressoées utilizadas.

Schouten e McAlexander (1995) propdem que uma subcultura de consumo
apresenta um modo de expressao unico, linguagem peculiar, rituais e rotinas, uma
hierarquia identificAvel e um ethos. Cada componente deste foi separado em uma
categoria de andlise no capitulo de resultados. A analise de contetdo foi feita
através da interpretacdo dos relatos contidos no diario de campo e conversas
informais; na selecdo dos principais trechos das falas; com auxilio da literatura
consultada.

A Ultima etapa consistiu primeiramente na apresentacdo dos resultados aos
membros da subcultura. A validacdo consistiu na aceitacdo e confirmacdo dos

resultados por parte dos nativos, a qual ocorreu de forma unanime.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta secdo serdo apresentados os resultados e discussdes obtidos na
pesquisa, assim como suas respectivas implicacbes para alcancar os objetivos
anteriormente determinados. O presente capitulo foi separado em duas partes, a
primeira abordara as caracteristicas da subcultura de consumo do skate longboard
e a segunda o sistema de valores inerente a subcultura através da teoria
estabelecida por Schwartz (1992, 1994).

4.1 Subcultura do skate longboard

Durante o periodo de fevereiro a junho de 2017 foram realizadas diversas
visitas, responsaveis por conferir ao pesquisador tempo suficiente para coletar os
dados requeridos para alcancar os objetivos deste estudo. A combinacao do material
contido no diario de campo, coletado durante as observacdes participantes, com as
entrevistas em profundidade, registros fotogréaficos e analise documental gerou um
arcabouco de dados que possibilitou compreender de forma concludente a
subcultura de consumo do skate longboard. O autor utilizou-se do conceito proposto
por Schouten e McAlexander (1995) como amparo para esta compreensdo. Fora
identificado um modo de expressao exclusivo, linguagens peculiares, rituais e
rotinas, além de uma hierarquia identifichAvel. Antes de discutir cada um destes
topicos, sera apresentado um breve histérico do skate longboard e a conjuntura do

esporte no Brasil, com o propdésito de contextualizar os tépicos seguintes.

4.1.1 O Skate Longboard

N&o é possivel precisar exatamente onde o skate foi inventado. Na década de

60, em periodos de marés baixas e secas, surfistas californianos andavam de skate
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como substituto do surf quando as condi¢cdes ndo eram favoraveis. Na década de
70, o skate ganhou diversos adeptos com a invencao da roda de uretano, tornando a
pratica mais segura (REIS, 2015). Também nao se sabe ao certo quando apareceu
o primeiro skate longboard, mas existem registros da mesma época da ascensao do
skate na década de 70 nos Estados Unidos (foto 1). O skate longboard, além do
surf, também teve outro grande influenciador, o snowboard, esporte praticado nas
montanhas nevadas. Nos periodos que ndo havia neve, 0s snowboarders
praticavam skate longboard. As sazonalidades que impediam a préatica desses dois
esportes deram origem a um novo, que so precisava de uma ladeira de asfalto para
ser praticado. Estima-se que o primeiro longboard chegou no Brasil no final dos anos
70.

Nos anos 60 e 70, o mundo acompanhou a guerra do Vietnd. O conflito
separou o pais em dois polos, o Norte comunista e o sul capitalista, apoiado pelos
Estados Unidos. A violéncia inerente ao contexto de guerra desencadeou uma série
de movimentos pacifistas nos EUA pedindo a saida do pais no conflito e o retorno
imediato das tropas. Tal insatisfacdo deu surgimento a um fenémeno cultural
conhecido como contracultura. Nascida na Califérnia, a contracultura, tinha a
intencdo de por fim na guerra e contestar o estilo de vida imposto pela sociedade
conservadora da época. Os jovens mudaram suas maneiras de pensar e seus
estilos de vida, visando uma revolucéo pacificadora e radical. O surf e o skate foram
ferramentas de expressdo dessa juventude que queria se desfazer da aparéncia
tradicional dando espaco a novas maneiras de levar a vida. Essa radicalizagcéo foi
marcada pelo consumo de drogas, respeito pela natureza, roupas fora dos padrdes,
liberdade sexual etc. Uma contracultura é marcada pela unido dos individuos em
posicdo contraria ao sistema vigente (BEAL ; CROSSET, 1997). Esse constante
esforgo de fazer frente com a cultura vigente confere aos membros da contracultura
maior grau de unido e identidade. Conclui-se que o crescimento do skate nos anos
70 ndo foi somente justificado pelas evolugbes técnicas dos equipamentos, mas

também pelo contexto de significados que o skate representava na sociedade.
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Foto 1 — Skate longboard nos anos 70
Fonte: LEVINSKI, J., 2012

Todo skate que possuir mais de quarenta polegadas de extensdo é
considerado um longboard —um skate tradicional tem geralmente entre 28 a 33
polegadas- de acordo com os critérios estabelecidos pela CBSk (Confederagéo
Brasileira de Skate). A CBSk é a entidade que regulamenta as normas e politicas
voltadas ao desenvolvimento do Skate no territorio brasileiro. O skate longboard
possui trés vertentes representadas pela CBSk: O longboard downhill slide, o
longboard downhill speed e o longboard flat classic. Todas as trés vertentes séo
praticadas descendo ladeiras.

O downhill slide é a modalidade em que o atleta realiza manobras de
derrapagem (slides) com o intuito de manter uma velocidade adequada para descer
completamente a ladeira. Essa modalidade evoluiu muito durante os ultimos anos,
mesclando-se com diversos elementos trazidos do skate tradicional, principalmente
do street. Os shapes utilizados geralmente medem 40 polegadas, muito raro ver um
praticante usando algum acima de 44 polegadas. Além disso, possuem 0 mesmo
formato de um “skatinho”, apresentam concavidades nos dois extremos, entretanto

medem quarenta polegadas ou mais, por isso muitas vezes ele é apelidado de
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”

“skatdo”. Também é muito comum ver rodas “secas”- rodas com alto grau de dureza-
, porque estas fazem menos atrito com o asfalto e possibilitam a execucédo das
manobras de slide com mais facilidade. Na foto 2 encontra-se um praticante de

skate longboard downhill slide aplicando uma manobra denominada nose slide.

Foto 2 — Downhill Slide
Fonte: Autor, 13/03/2017

O downhill speed € literalmente uma corrida de longboarders. Essa modalidade

€ caracterizada pelas altas velocidades que os atletas atingem. O recorde mundial é
de 143.89 km/h, portanto todos os equipamentos sdo desenvolvidos para conceder
ao atleta o maior nivel de estabilidade. A foto 3 é um registro de um campeonato de

longboard downhill speed.
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Foto 3 — Downhill speed
Fonte: Site CBSK, 2011

O flat classic (foto 4), é uma modalidade desenvolvida a partir do surf de
pranchas longboard. O shape utilizado para a pratica € muito maior que os demais,
geralmente maior do que sessenta polegadas. As manobras de walking —andar

sobre a prancha- formam a identidade desta modalidade.
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Foto 4 — Flat classic
Fonte: Inke, Lukas. 2013

Todos os dados coletados para esta pesquisa foram de praticantes de uma
dessas trés modalidades.

Um longboard é constituido de quatro partes. O shape é a parte de cima do
skate, geralmente feito com laminas de madeira coladas com resina e prensadas.
Os trucks séo os eixos do skate, sdo parafusados no shape, geralmente fabricados
em aluminio. As rodas ficam parafusadas nos trucks junto com os rolamentos,
responsaveis pelo movimento da roda. A foto 5 esquematiza o que foi descrito neste

paragrafo.
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Foto 5 — Skate longboard
Fonte: Autor, 06/06/2017

1 Shape

2 Truck

3 Roda

4 Rolamento

Um skate longboard, montado exclusivamente com pecas nacionais, custa em
média seiscentos reais, mas 0s precos variam bastante. Caso seja montado com
pecas de marcas norte-americanas, consideradas as melhores do mercado, pode
facilmente atingir um valor superior a mil reais. Sao diversas as marcas envolvidas
no mercado do skate longboard. As principais marcas nacionais de shape para skate
longboard identificadas durante a realizacdo da pesquisa foram a US Boards, a
Dropdead, a Blacksheep, a Six,, a Cush e a Woodlight, enquanto as estrangeiras
foram a Loadead, a Original, a Sector 9 e a Gravity. Duas marcas de truck tém
praticamente uma hegemonia no mercado, a nacional Crail e a norte-americana
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Independent. As rodas da marca californiana powell-peralta sdo as favoritas dos
praticantes de downhill-slide. Rodas das marcas Orangatang e Moska também
foram identificadas como proeminentes na subcultura de consumo do skate

longboard brasiliense.

4.1.2 Modo de expressao

A identidade visual € um dos principais aspectos que formam o modo de
expressdo em uma subcultura de consumo (THORNTON, 1996). Na subcultura em
guestao, € possivel identificar um padrdo nas vestimentas utilizadas para a pratica
do skate longboard. E evidente que nio existe uma regra, mas a simetria de
identidade visual entre os nativos faz com que aparentem estar usando “uniformes”,
com algumas pequenas variacdes de um para outro. Além disso, notou-se a
existéncia de tatuagens em grande parte dos nativos e algumas opinides similares
sobre outros aspectos.

O primeiro aspecto analisado foi 0 modo com 0s nativos se vestem. A seguir
serdo apresentados relatos contidos no diario de campo do pesquisador que
descrevem as vestimentas tipicas para a préatica do skate longboard.

Hoje conversei e observei trés praticantes de skate longboard. A diferenca de
idade entre eles era significativa, um tinha 23, outro 35 e o ultimo 40 anos. Todos
utilizavam trajes parecidos, porém com estampas e cores diferentes. Blusa de marca
de skate, bermuda tactel de surf, meia alta e ténis de skate. (Nota do Diario de
Campo, 3 de marco de 2017, Parque Ecoldgico da Ermida Dom Bosco)

Hoje faz uma bela manhéa de sol e o “eixdo” encontra-se lotado. E incontavel o
nimero de praticantes. E possivel notar que os modelos de longboard sdo muito
distintos. Existe uma concentracdo de praticantes na parte em que ladeira se torna
mais ingreme. Estes praticantes trajam roupas similares, alguns ja foram observados
na ermida. Vestem meias altas; bermuda de tactel, alguns calcas; blusas de marca
de skate, alguns sem. Na parte da pista onde ndo tém declividade observei
provaveis iniciantes, de ténis de corrida, se equilibrando com dificuldade em um
shape pintail (sem concavidade) (Nota do Diario de Campo, 12 de mar¢co de 2017,

Eixao do Lazer)
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A foto 6 mostra o vestuario utilizado para a préatica, descrito nas notas do diario
de campo.

Foto 6 — Vestuario
Fonte: Autor, 16/04/2017

Entre os homens é muito comum blusas de marca de skate, bermudas de
tactel, meia alta e ténis de skate. Algumas raras vezes € possivel notar alguns de
calca. Os horarios disponiveis para a pratica nos locais definidos para o estudo sédo
restritos ao turno diurno. No periodo noturno, o Parque Ecologico da Ermida Dom

Bosco fecha e o “eixdo” abre, ou seja, volta a dar acesso exclusivo aos carros.
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Portanto, dependendo da época do ano, mas em grande maioria das vezes, faz
bastante calor, por isso € muito comum observar roupas frescas e que ao mesmo
tempo confiram a mobilidade exigida para a execucdo das manobras. Entre as
mulheres existem algumas variacdes, € comum bermudas jeans, calcas de
academia, shorts, top, biquinis, entre outros.

A meia alta € uma caracteristica comum entre os géneros. Alguns praticantes
afirmam utiliza-las para mitigar os impactos do skate na canela, outros afirmam ser
simplesmente pelo “style”.

Na sequéncia, serdo apresentados alguns relatos dos préprios longboarders
sobre os vestuérios utilizados para a pratica. As ponderacdes do autor atraves das
observacdes participantes, contidas nos dois paragrafos anteriores, convergem com
as respostas dos entrevistados.

“Cara, roupa confortavel. Aqui em Brasilia faz calor pra
caralho, a gente td& sempre de bermuda, boné e um
ténis bom de skate. A meia alta acho que é mais “style”
mesmo, as vezes segura uma pancada na canela ou
outra, mas néo evita muita coisa ngo”. (Entrevistado A)

“As mais confortaveis e meia alta pra quando o skate
bater na canela doer um pouquinho menos. E nesse
calor que ta né? Biquini..” (Entrevistada G)

“Aqui em Brasilia, dependendo da época faz muito
calor. Ent&o eu uso top, blusa, mas a parte de baixo eu
gosto de usar uma bermuda jeans, uma cal¢ca ou uma
bermuda, um ténis bacana de solado reto pra fazer um
rolé adequado, porque tudo isso influéncia, né?”
(Entrevistada C)

Outro item muito frequente é a presenca de tatuagens no corpo. Independente
do grau de imersdo na subcultura, nota-se a presenca delas na grande maioria dos
praticantes. Tal caracteristica € justificada pela interseccéo axiolégica existente entre
os praticantes de skate longboard e individuos portadores de tatuagens. O contetdo

contido na foto 7 € um exemplo dentro os varios observados.
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Foto 7 — Tatuagem
Fonte: Autor, 30/05/1993

Musica é também, sem duvida, uma forma de expressao. Durante as visitas de
campo, 0 pesquisador notou que os praticantes regularmente levavam uma caixa de

som para escutar musica enquanto praticavam.
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Ha varios dias venho observando o que os nativos escutam e concluo que nao
€ possivel conferir a um Unico género o representante do skate longboard. Ouve-se
muito rock, punk rock, ska e reggae. Mas também bastante rap e hip hop. (Nota do
Diario de Campo, 31 de marco de 2017 Parque Ecoldgico da Ermida Dom Bosco)

Por mais que sonoramente estes estilos soem bem diferentes, ideologicamente
existe um grau de semelhanca. Os temas das letras sédo similares, em geral para um
publico jovem e com caracteristicas urbanas. A seguir algumas opinides dos
praticantes sobre o tema:

‘Ah cara, eu gosto de rock and roll pra caralho,
principalmente de punk rock, ska e skacore. Acho que
tem tudo a ver com o skate. Punk rock californiano em
primeiro lugar” (Entrevistado A)

)

“Punk Rock! Reggae também é bom, depende do dia.’
(Entrevistada G)

“Acho que o longboard é meio eclético, entendeu? Se a
gente fosse falar de skatinho, € I6gico que a gente iria
falar rap e hip hop, entendeu? Mas o longboard, ele
meio que junta as duas coisas. Ele junta a cultura do
skatinho que traz o rap e o hip hop com os elementos
da galera do surf. entendeu?” (Entrevistado D)

De acordo com Pereira (2009), os membros de uma subcultura de consumo
utilizam suas posses para diferenciar-se do restante da sociedade. Por conseguinte
e por mais Obvio que pareca, o proprio skate longboard é o objeto de consumo que
define o pertencimento a subcultura, independente do nivel hierarquico.

McCracken (2003) prop8e que o significado cultural dos bens de consumo esta
continuamente em transito, seguindo uma trajetéria. O significado tem origem no
mundo culturalmente constituido e se transfere para o bem de consumo. Em
seguida, este significado se distancia do objeto e se transfere para o consumidor.
Existem dois agentes responsaveis pela transferéncia do significado contido no
mundo para os bens: a publicidade e a moda. Grande parte do capital envolvido no
mercado do skate longboard € destinado a estes agentes. Marcas conceituadas
frequentemente patrocinam atletas influentes, produzem materiais publicitarios
direcionados, principalmente fotos e videos, objetivando projetar o prestigio do atleta
no produto. Fabricantes de diversos produtos inerentes a pratica do skate longboard

utilizam esta tatica de marketing e ao que observou-se, possui efetividade. Os
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nativos apontam que usar algum material que é utilizado por um profissional indica

que ele tem boa qualidade.

4.1.3 Linguagens Peculiares

Outro aspecto identificado foi a existéncia de uma linguagem peculiar a
subcultura de consumo do skate longboard. A partir de uma série de visitas de
campo, observacdes e didlogos pode-se perceber elementos exclusivos na fala dos
nativos. A linguagem peculiar é formada por termos técnicos inerentes a pratica,
todos em inglés e também por jargbes e girias tipicas de Brasilia e de grupos
urbanos. Nota-se também o uso frequente de palavrdes, que sdo usados de forma
bem natural. Tais observacdes podem ser identificadas nas seguintes anotagdes no
diario de campo:

Fico quieto por um bom tempo observando dois praticantes discutindo sobre os
critérios de avaliacdo dos campeonatos. Para um outsider seria necessario um
glossario dos termos técnicos utilizados. O contedudo da discusséo € praticamente
inacessivel para quem ndo é um praticante, a nao ser que fosse explicado termo por
termo. (Nota do Diario de Campo, 12 de marc¢o de 2017 , Eixao do Lazer)

Quando um nativo acerta uma manobra dificil os demais o saudam com
assobios ou batem o skate no chao ou gritam onomatopeias. Um praticante acertou
uma manobra muito complexa e um outro veio até mim e falou: “Caralho, tu viu que
marreta?”. Os termos “marreta” ou “pesado” sdo adjetivos exclusivos da subcultura
frequentemente utilizados para identificar uma manobra de alto grau de dificuldade.
(Nota do Diario de Campo, 24 de mar¢o de 2017, Parque Ecoldgico da Ermida Dom
Bosco)

Um praticante pegou bastante impulso e saltou uma placa de pouco mais de
um metro. Alguns que estavam ao meu lado fizeram o seguinte comentario: “olha o
pop desse moleque!”. O termo “pop” esta relacionado com a altura que as manobras
atingem. Vi alguns nativos usarem o adjetivo aportuguesado ‘popudo” para os
praticantes que executam manobras com alturas consideraveis. (Nota do Diario de

Campo, 26 de margo de 2017, Eix&o do Lazer)
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Existe uma miriade de termos técnicos, seria um esfor¢co enorme e intangivel
fazer um glosséario para todos os jargbes proprios do skate longboard. Porém,
existem alguns termos que possuem maior evidéncia que os demais. A seguir, 0
autor propde um glossario de termos basicos (quadro 3), construido em conjunto

com os nativos, formado pelos termos e suas respectivas defini¢coes.

GIRIAS

Manobra “na base”

Manobra que pode ser aplicada sem grandes

dificuldades, a qualquer momento

Dar um rolé

Praticar skate longboard

Pegar “gas”

Adquirir Velocidade

Manobra “marreta”

Manobra com alto grau de dificuldade

Alguém esta “quebrando”

Alguém esta praticando com um alto nivel
técnico

Ladeira “Chokito”

Ladeira com asfalto inadequada, aspero

Roda “sabao” Roda que desliza facil, baixo grau de atrito
TERMOS TECNICOS
Carving Fazer curvas com precisdo, aproveitando ao
maximo a largura da ladeira.
Concave E a concavidade do skate
Ladeira flat Ladeira com pouca ou nenhuma declividade

Regular Stance

E andar com o pé esquerdo a frente e dar

impulso com o direito.

Goofy Stance

E andar com o pé direito a frente e dar

impulso com o esquerdo.

Switch Stance

Andar com a posicdo trocada. Quando um
regular anda na posicdo de um goofy ou um
goofy na de um regular.

Fakie Andar para trés.

Grab Segurar o skate durante uma manobra.

Nose Parte da frente do skate.

Tail Parte de tras do skate.

Ollie Manobra mais basica do skate. Consiste em

saltar sem usar as maos.
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Slide Manobra na qual as rodas derrapam no

asfalto, reduzindo a velocidade do skate

Tricks Manobras

Quadro 3 — Girias e termos técnicos utilizados na subcultura do skate longboard
Fonte: Elaboracéo do autor

E importante destacar que o nome “skate longboard” raramente é usado pelos

praticantes, muitos chamam de “long”, "longboard” ou simplesmente “skate”, mesmo

tratando de um skate longboard.

4.1.4 Rituais e rotinas

Schouten e McAlexander (1995) apontam que uma subcultura de consumo
deve apresentar rotinas e rituais proprios. Na subcultura do skate longboard, néo é
diferente, apresenta rituais bem caracteristicos. Principalmente na Ermida, onde o
grau de envolvimento dos praticantes € maior que os demais locais, existe um ritual
bem definido. Em poucas semanas de observacéo identificou-se que em geral o
ritual inerente a prética acontecia de forma padronizada. Em seguida, seréo
apresentadas, algumas anotacdes contidas no diario de campo que descrevem tal
ritual.

Cheguei hoje por volta das 15:30, ndo tinha chegado ninguém ainda. Por volta
das 16:00 comecaram a chegar os primeiros praticantes. Em 10 minutos chegaram
todos que viriam para praticar hoje. Alguns se alongam, outros péem os obstaculos
na ladeira e um fica responsavel por preparar um cigarro de maconha. Todos fumam
e comecam a andar. Por volta das 18:30 todos vao embora juntos. (Nota do Diario
de Campo, 24 de marco de 2017, Parque Ecolégico da Ermida Dom Bosco)

Hoje veio mais gente do que o de costume na Ermida. Contei dez praticantes.
Os preparos para comecar a pratica sdo bem similares aos outros dias. Alguns
alongam, outros ficam responsaveis por botar os obstaculos na pista, outro prepara
uma camera fotografica e outro um cigarro de maconha. Notei que alguns nao
fumaram, mas mesmo assim dividiam o mesmo espaco. Os ndo fumantes agiam
com naturalidade, ndo parece haver um problema perante ao consumo de maconha.
(Nota do Diario de Campo, 26 de mar¢o de 2017, Parque Ecolégico da Ermida Dom

Bosco)
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O grau de envolvimento destes praticantes fica evidente quando questionados

sobre o tempo que praticam, a frequéncia e suas respectivas rotinas. Observou-se

gue todos os entrevistados praticam no minimo trés vezes por semana. Também é

recorrente que 0s praticantes alterem suas rotinas para poder praticar nos dias de

semana. A seguir, serdo apresentados alguns relatos que comprovam o que fora

observado.

“Quanto tempo? Sei |4, uns sete ou oito anos. Eu ando
praticamente todo dia. Tem dia que ndo d4a, mas é raro.
Mano, 0 que pega € a questdo do tempo mesmo, se
vocé pensar longboard, vocé vai pensar mais em uma
ladeira e pra vocé andar numa ladeira, pelo menos no
meu caso, tem que deslocar muito pra chegar numa
ladeira boa pra andar. Entdo tem que ter uma boa faixa
de tempo do meu dia pra poder destinar pra isso, mas
da pra andar em outros lugares também, né?”
(Entrevistado E)

“Eu ando de skate longboard ha 14 anos. Geralmente,
ando no minimo trés vezes por semana. Ah, se eu tiver
algum compromisso eu penso duas vezes se eu vou
pro compromisso ou se eu vou andar de skate,
entendeu? Porque assim, é tanta paixdo, € tanto vicio
pelo esporte.” (Entrevistada C)

‘Bom, acho que tem &5 anos. Frequéncia? Umas 5
vezes? (risos) Mas ndo é sempre, essa semana, por
exemplo, s6 andei duas. Mas no geral, 0 maximo que
eu puder, tem semana que eu venho de quarta a
domingo. Eu fago minhas coisas antes ou depois de
andar de long.” (Entrevistada G)

“Eu pratico skate longboard ha 12 anos. Ando de duas
a trés vezes na semana, pelo menos. Quando o corpo
aguenta, né? Se nao até menos ou até mais. Depende
muito também da disponibilidade de tempo e horario se
vai bater com o trabalho. Até porque ndo € uma coisa
que eu ainda levo profissionalmente e acho muito dificil
no Brasil qualquer um levar isso profissionalmente.
Geralmente o skatista tem uma outra profissdo para
sustentar isso. E outra, eu n&o tenho muita rotina,
como eu trabalho com producdo de eventos,
geralmente na madrugada, minha grade de horario
varia bastante” (Entrevistado F)

“Cara, assim, eu tive contato de skate desde a década
de 70 quando eu surfava, eu ja tinha meu skate em
casa, mas nosso role era bem basico, nao tinha ainda
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bem definido as modalidades, era s6 um ‘rolezinho
mesmo. Skate mesmo tem uns 10 anos, ai eu voltei a
me dedicar mesmo. Dos 7 dias da semana, uns 5 ou
uns 4 eu ando de longboard.” (Entrevistado D)

“Eu ando de longboard ha 10 anos e hoje em dia eu
ando pelo menos umas trés vezes na semana, Se
puder andar eu ando todo dia, mas ta dificil (risos).
Porra, eu dedico pelo menos umas duas horinhas do
meu dia em prol disso, entdo eu tento me organizar.
Organizar o trabalho, organizar o resto dos
compromissos pra poder andar. A gente fica meio
limitado de andar aqui na Ermida s6 de dia, porque
agui ndo tem luz, entdo tem que dar jeito de fazer esse
rolé ai de 5 as 6:30, pelo menos, e acelerar o trabalho.
Acordar uma hora antes pra agilizar pra poder andar
uma hora no final do dia.” (Entrevistado A)

4.1.5 Hierarquia Identificavel

A existéncia de uma estrutura hierarquica é uma caracteristica proeminente
dentre as que formam o conceito de subcultura de consumo. Membros de uma
subcultura de consumo apresentam distintos niveis de comprometimento. Aqueles
mais envolvidos, apresentam maior absor¢céo dos valores que regem a subcultura,
assim como ditam as tendéncias (SCHOUTEN E MCALEXANDER, 1995; FOX,
1987).

O locus da pesquisa exerce papel fundamental na discriminacdo da estrutura
hierarquica. A principal diferenca entre os praticantes hardcore e softcore sdo o0s
lugares que frequentam para a pratica. Os nativos hardcore sdo aqueles que
frequentam a ladeira da Ermida, enquanto os softcore frequentam exclusivamente o
eixao.

A ladeira localizada no Parque Ecolégico da Ermida Dom Bosco é referéncia
para o skate downhill brasileiro. Ja fora palco de importantes campeonatos de
longboard, considerada um lugar “sagrado” para os praticantes. Nota-se um respeito
muito grande pelo local entre os nativos, demonstrado pelo zelo por ele. A ladeira é
exclusiva para a pratica desportiva e conta com um belo visual de frente para o lago

Paranod. Constituida de 400 metros de descida com uma declividade relativamente
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alta, os praticantes de skate longboard que a frequentam devem dominar muito bem

as manobradas de slide.

Foto 8 — Ladeira da Ermida Dom Bosco
Fonte: Autor, 04/06/2017

A ladeira do final do eixdo norte também € um espaco de aglomeracdo de
praticantes. A ladeira € considerada flat para os longboarders mais experientes,
portando observa-se muitos iniciantes. Porém, os praticantes hardcore também sao
frequentadores, identifica-se que é um ponto de confraternizagcdo entre o0s
praticantes, independente do nivel hierarquico. A seguir, serdo apresentados trechos

das falas dos praticantes que levaram nitidamente o autor a propor esta estrutura.



Foto 9 — Ladeira do “Eix&0” norte
Fonte: Autor, 04/06/2017
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“Quando vocé comega vocé vai para o eixao, ai quando
vocé evolui, vocé vai para a ermida! (risos) Ah, o eixao
€ bom mais pra galera que t4 aprendendo, pra quem ja
sabe é legal para encontrar os amigos, porque ha
realidade, melhor mesmo € andar na ermida, né?
(risos). Mas, eu acho que o pessoal que ja anda vai la
mais pra confraternizar mesmo, trocar uma ideia. E a
ermida? A ermida € maravilhosa, né?” (Entrevistada G)

“E, eu particularmente ndo gosto muito do eixdo por
conta da baixa declividade, do grande movimento de
pessoas, dos olhos de gato e das tartarugas. L4 € bom
para quem pratica como iniciante, t& comec¢ando no
skate de ladeira e tal. Mas 0 movimento criado ali € so
positivo, a galera cola em massa no final de semana,
tanto iniciante como quem ja é profissional, todo mundo
aprendendo, dividindo espaco, isso € bem bacana. E a
ermida, que ja foi palco de varios campeonatos, a cena
toda aconteceu praticamente na ermida. Ali foi uma
grande evolucdo, porque era um espaco que tinha
acesso para carro e a galera descia muito |14 de carro
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pra ficar bebendo na beira do lago, isso j& chegou a
causar acidentes. Acidente de batida s6 de carro ou
entdo envolvendo skatista e carro, entdo era um risco
gue a gente corria pra praticar o esporte e deixava o
lugar meio baguncgado, digamos assim, cada um fazia o
gue queria. Hoje em dia a ladeira € s6 nossa, a gente
comecou a botar uns obstaculos na ermida e té
voltando a colar mais gente la.” (Entrevistado F)

“E diferente mano. Primeiro, a intensidade da ladeira,
né? O eixdo ele é bem largo, ele é maneiro e tal, mas
tem pouca inclinacéo. O rolé é bem mais light do que o
role da ermida que é bem mais hardcore. Aqui —ermida-
se o0 cara nao tiver a manha, acaba se fodendo. Com
relacdo a galera cara, 0 que que acontece, a ermida é
um local mais isolado. O posicionamento do skate
perante a galera que vem para ermida é distante, vocé
V€, a gente fica aqui em cima na ladeira e a galera fica
l& em baixo, a gente ndo fica em contato proximo com
as pessoas que frequentam o parque, 0s caras veem a
gente descendo a ladeira, na passagem ali e pronto.
No eixdo ndo, o eixdo ja € uma parada que ta
integrada, né? O pico t4 dentro do ambiente onde as
pessoas vao, entdo sem querer o0 cara acaba
frequentando ali, né? E eu vou falar uma parada de
boca cheia, a gente que ensinou a galera a utilizar o
eixao, porque antigamente mano, nado tinha uma alma
viva |a, era so a gente. Porra, hoje tu vai |4 feira ndo sei
0 que l4, mundo inflavel pras criancas e ndo sei mais o
que. Mas a ermida € meio que a histéria do longboard
brasiliense, € meio que orgulho andar aqui também.”
(Entrevistado D)

“O role la no eixdo é uma coisa mais democratica, né?
Bem mais do que a ermida. A ermida tem um nivel de
inclinagdo bem maior e acaba intimidando a galera.
Acho que quem vem para a ermida é um pouco mais
preparado do que a maioria que anda no eixao. Mas no
eixao rola esse encontro, vai uma galera andar de
bicicleta, vai uma galera andar de patins, entdo é bem
movimentado. Na ermida a gente faz um rolé mais
sossegado, a ladeira é exclusiva pro downhill. O eixao
€ mais democratico mesmo, a gente aqui vai mais para
se encontrar do que fazer um role.” (Entrevistado A)

‘O eixdo tem como ponto positivo ser uma ladeira
ampla, s6 que com menos inclinagdo e funciona
somente aos domingos. E uma ladeira mais flat, mas
nao deixa de ser uma ladeira bacana, € bem menos
inclinada do que a ermida. E a ermida? Cara, a ermida
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€ 0 paraiso pra gente que mora aqui em Brasilia e até
pra as pessoas que vém de fora. Eu que ja viajei para
véarios lugares do mundo pra andar de skate, vou te
dizer que aqui é o melhor lugar. E o que da mais
condicbes pra gente, ndo tem carro hoje em dia.
Quando eu comecei a andar isso aqui era uma loucura,
tinha muito carro, hoje em dia a ladeira é nossa, é um
espaco assim unico, maravilhoso. Com certeza néao é

7

uma ladeira pra iniciante, mas € uma inclinacao
perfeita. Fora isso, o por do sol, a natureza né? E
perfeito” (Entrevistada C)

Schouten e McAlexander (1995) identificaram grupos de motociclistas de
finais de semana, com baixo envolvimento comparado aos hardcores. Algo muito
semelhante acontece com os longboarders que frequentam exclusivamente o eixao
do lazer, que acontece somente aos domingos e feriados. A frequéncia de um dia
por semana é insuficiente, comparado a rotina dos hardcores, para alcancar um bom
nivel técnico. Os autores também observaram que a estrutura hierarquica do grupo
de motociclistas influenciava a formacdo dos comboios, uma vez que os membros
de maior grau hierarquico assumiam as pontas traseira e dianteira. No longboard
nado acontece isso, existe um respeito mutuo tanto entre os maiores niveis
hierarquicos como com niveis subalternos.

Ao longo dessa pesquisa venho acompanhando a relacdo dos praticantes
veteranos com 0s novatos. Notei que em nenhum momento existiu algum tipo de
aversao, na verdade, observei uma receptividade muito bacana. Hoje pude
presenciar um fato que demonstra bem essa relacdo. Um iniciante apareceu com um
longboard desmontado e pediu auxilio aos mais experientes. Os veteranos nao so
montaram-no como deram dicas de postura para ele. (Nota do Diario de Campo, 23
de abril de 2017, Eixao do Lazer)

A seguir, serdo expostos alguns relatos de veteranos sobre a relacdo com os
novatos.

“‘Eu gosto, acho que s6 soma, todo mundo tem que

utilizar o mesmo ambiente.” (Entrevistada G)

‘A galera € sempre muito unida, entendeu? No meu
ponto de vista nunca teve problema, de por exemplo,
querer estar andando com uma galera e ndo estar
colando junto.” (Entrevistado B)

‘A gente que ja € de uma geragao passada, evolui
bastante com essa molecada, eu acho o maximo.
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Entdo € uma evolucdo geral, acho que quanto mais
gente se agregar na nossa familia, melhor.”
(Entrevistada C)

“Eu acho que tem um acolhimento. Eu chego nos picos
hoje em dia e falo com todo mundo, eu comprimento e
toda vez que alguém ta aprendendo, eu apoio, eu dou
a vez, entendeu? E porque é um direito de todo mundo,
né? Todo mundo pode andar “ (Entrevistado F)

“Cara, no pico que a gente anda a galera é bem unida,
acho que rola um intercambio legal com a galera que
esta comegando.” (Entrevistado A)

Por mais que exista este clima amistoso entre 0s niveis hierarquicos, a
distincdo entre eles € nitida para quem esta dentro da subcultura de consumo.
Assim como no estudo dos motociclistas, aos olhos dos outsiders ndo existe
diferenca entre os niveis hardcore e softcore. Mesmo assim, um pequeno grau de
interacdo com o grupo é suficiente para comecar a fazer distingdes. (FOX, 1987;
SHOUTEN e MCALEXANDER, 1995)

Entre os membros hardcore existe um grupo ainda mais seleto de praticantes,
os longboarders overall. A palavra overall pode ser traduzida como “totalmente”. Os
longboarders overall sdo aqueles que andam em todos os tipos de “terreno” com
seus longboards, ndo somente em ladeiras, mas também em pistas e skateparks,
suplantando a modalidade longboard downhill slide.

Destaca-se também a distincdo dos membros da subcultura de consumo do
skate longboard enquanto consumidores observando suas respectivas posi¢cées no
grau hierarquico. Em geral, observou-se que os membros considerados softcore
apontam como critérios importantes a aparéncia do produto e a posicdo dele no
mercado, enquanto os hardcores optam por critérios relacionados com o pre¢o e a

durabilidade do produto.

4.1.6 A percepcéao da subcultura pelos praticantes do skate longboard
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A exposicao da percepcdo dos préprios nativos sobre a subcultura na qual
estdo inseridos atua como elemento de auxilio na identificagdo das caracteristicas
inerentes a ela. Neste trabalho, foram elaboradas perguntas, contidas no roteiro de
entrevistas, que tinham por objetivo explorar a subjetividade dos praticantes, ou seja,
absorver a percepgdo sob a perspectiva dos nativos. As perguntas eram
relacionadas com os beneficios e riscos associados a pratica, o significado do skate
longboard em suas vidas e os produtos e marcas que sao frequentemente
adquiridos.

Com relacédo aos beneficios, observou-se que os nativos geralmente atribuem
a pratica como uma atividade de mitigacdo dos problemas gerados pelo cotidiano
urbano (estresse, ansiedade, entre outros) e também como uma atividade capaz de
gerar condicionamento fisico e consciéncia corporal. Os riscos mencionados estao
em sua maioria relacionados com lesdes, algo que € muito constante nesta
subcultura. Alguns optam por usar equipamentos de seguranca, mas a maioria opta
por ndo usar, de acordo com eles, pelo desconforto. A seguir, serdo apontadas
trechos das falas dos nativos, os quais confirmam o que fora observado pelo autor.

“Ah, ajuda a tirar o stress do dia a dia, por exemplo,
ajuda vocé a estar bem pra trabalhar. Quando vocé
anda de skate vocé fica melhor no outro dia”
(Entrevistado B)

‘Acho que o longboard trabalha bastante o
condicionamento fisico. Porra, eu nunca fui muito de ir
pra academia, um dos poucos exercicios que eu faco é
andar de skate, € um exercicio aerébico legal, mas pra
mim o melhor exercicio mesmo é mental cara, € uma
valvula de escape, venho puto e saio daqui zen,
desconto na ladeira.” (Entrevistado A)

“Cara, principalmente na saude, entendeu? Eu tenho
45 anos, quando eu fico mais de uma semana sem
andar de skate, eu fico todo duro. Mas logico, skate é
mo diversao, te tira da sua rotina chata. Quem nao
conhece ndo pensa que o0 skate € um exercicio
aerdbico. Quando vocé desce a ladeira vocé estica
todo o corpo, as manobras te alongam inteiro.”
(Entrevistado D)

“P6, os riscos séo os riscos que vocé tem na pratica de
qualquer esporte radical, né? Vocé tem que usar pelo
menos 0 minimo dos equipamentos de seguranca. Eu
atualmente uso capacete, mas antigamente ndo usava
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ndo. E tomar cuidado, conhecer os seus limites. Nao
tentar forcar a barra, tentar ir mais com calma mesmo.”
(Entrevistado A)

7

O skate longboard ndo é um esporte com uma grande estrutura, quando
comparado aos esportes tradicionais, periodicamente acontecem alguns
campeonatos, mas nao existe uma regularidade. O mercado direcionado
exclusivamente ao longboard € pequeno. Portanto, apenas um pequeno grupo de
praticantes recebem apoio das marcas e sdo raros 0S que conseguem viver
exclusivamente disso. Paradoxalmente, é admiravel a paixdo dos praticantes pelo
esporte. Quando questionados sobre o significado do skate longboard, fica nitida
essa relacdo. Na sequéncia, serdo exibidos alguns trechos dos praticantes falando
sobre isso.

“O skate longboard, como eu sempre digo, em todas as
vezes que me perguntam, é minha filosofia de vida, é
meu estilo de vida, € minha paz.” (Entrevistada C)

“O significado do skate longboard na minha vida? Ah,
minha vida. E quase que metade da minha vida, né?
Entdo é muita coisa cara. Se vocé entrar no meu quarto
vocé vé os longs empilhados, os troféus na parede.
Quando eu sair com 0s amigos, uma hora ou outra eu
vou falar disso, sacou? O assunto vai ser esse, 0 papo
vai ser esse e eu acho que vai continuar sendo assim
daqui pra frente, entdo eu acho que grande parte da
minha vida vai ser skate longboard.” (Entrevistado F)

“Caralho mano, depois que eu conheci o longboard eu
acho que eu ganhei uns 10 anos de vida. Sério mermo.
Eu acho que ele mantém jovem, na real, ndo sé no
fisico, mas na cabeca.” (Entrevistado D)

“Cara, as vezes eu venho de manha e fico pensando o
gue eu ia estar fazendo da minha vida se eu néo
estivesse andando de skate. Tipo de tarde assim:
gente, as pessoas fazem o qué da vida delas que elas
nao andam de skate? O que elas estdo fazendo? Eu
acho que tem um significado muito grande, muito forte,
eu ndo sei como eu passei tantos anos da minha vida
sem isso. Foi 0 que trouxe uma motivagcdo a mais
sabe? Ao invés de sair sabado pra balada, acordar
cedo e ir andar de skate me fez uma pessoa muito
melhor” (Entrevistada G)
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Os objetos de consumo caracteristicos da subcultura do skate longboard séo
fabricados por diversas marcas. A seguir, sera apresentada uma nota, contida no
diario de campo, com algumas observacdes realizadas pelo pesquisador a respeito
do assunto.

N&o consigo notar uma marca que possua absoluta maioria entre os diversos
equipamentos e acessorios inerentes a pratica. Sado diversas marcas e ao que
observo, diversos fatores fazem parte do processo de escolha. Entretanto, noto que
agueles que possuem maior grau de imersdao na subcultura, frequentadores
assiduos da ermida, usam a mesma marca de roda, sem excecédo. (Nota do Diario
de Campo, 30 de abril de 2017, Eixao do Lazer)

A marca de rodas, mencionada no fragmento acima, é a californiana Powell-
Peralta. De acordo com os praticantes, ndo existe uma roda nacional que seja
parelha aquelas fabricadas pelo marca americana, por iSSo optam por pagar mais
caro. As demais pecas ndo sofrem o mesmo processo, diversos praticantes também
preferem as marcas estrangeiras, mas pelo alto custo, optam por marcas nacionais,
uma vez que a durabilidade € a mesma. A seguir, serd exibido um trecho de um
praticante confirmando exatamente o que fora observado:

“Velho, tirando as rodas, eu uso tudo nacional. Porra,
as paradas estregam muito rapido: ténis, shape, truck,
dai ndo vale a pena pagar caro, até porque as marcas
nacionais tem um custo beneficio maneiro. S6 que a
roda ndo tem como ser outra, tem que ser essa,
infelizmente, porque é a parte que mais acaba rapido”
(Entrevistado 1)

“Minhas marcas preferidas? As mais baratas (risos).
Tirando as rodinha. Tem que ser essa aqui: G-Bones
97a powell-peralta.” (Entrevistado B)
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Foto 10 — Roda G Bones 972 powell-peralta
Fonte: Autor, 15/06.2017

O quadro 4 contém um resumo dos principais elementos identificados em cada
componente.

COMPONENTE ASPECTO IDENTIFICADO

4.1.2 — Modo de expressao Vestuarios
Tatuagens
Estilos musicais relacionados com o skate
longboard

4.1.3 - Linguagens peculiares Girias
Termos técnicos
Palavrdes

4.1.4 — Rituais e rotinas Rituais: Alongamentos, preparo do espaco e
equipamentos, consumo de maconha.
Rotinas: Frequéncia minima de trés vezes por

semana.

4.1.5- Estrutura Hierarquica identificavel Membros hardcore: frequentadores assiduos da
Ermida.
Membros softcore: frequentadores exclusivos do
eixao.

4.1.6- A percepcao da subcultura pelos Os significados e beneficios advindos da prética

praticantes do skate longboard do skate longboard. Destacam-se a mitigacéo

estresse cotidiano e o condicionamento fisico.

Quadro 4 — Resumo da secéo 4.1
Fonte: Elaboracéo do autor
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4.2 Sistema de Valores / Ethos

Definida a estrutura da subcultura de consumo do skate longboard, a presente
secdo deste trabalho ter4 por objetivo compreender o sistema de valores da
subcultura através da teoria proposta por Schwartz (1992, 1994).

De acordo com Shouten e McAlexander (1995), subjacente aos
comportamentos inerentes a uma subcultura, existe uma cadeia de valores
intrinseca. Os hardcores apresentam maior grau de comprometimento com esses
valores, enquanto os niveis hierarquicos subalternos possuem menor aderéncia.
Estes valores podem ser expressos por meio de certos produtos ou marcas
(SCHOUTEN & MCALEXANDER, 1995).

A partir da convivéncia direta com os nativos ao longo de um semestre, o autor
pode identificar quatro tipos motivacionais de valores, utilizando uma posicéao
interpretativista sob a teoria proposta por Schwartz (1992, 1994), caracteristicos da
subcultura de consumo do skate longboard. Foram identificados como proeminentes
0s tipos motivacionais de valores de autodeterminacgao, estimulagdo, hedonismo e
realizacdo. Observa-se que 0s quatros tipos séo valores individuais, congruente com
a individualidade inerente a préatica do skate longboard. Outro alinhamento com a
teoria utilizada é a compatibilidade existente entre os quatro tipos, tendo em vista
gue todos eles se posicionam de forma adjacente na estrutura circular proposta
(GOUVEIA, MARTINEZ, MILFONT, 2001, SCHWARTZ, 1992, 1994).

4.2.1 Autodeterminacao

Neste tipo motivacional encontram-se 0s seguintes valores: liberdade,
independéncia, curiosidade, criatividade, privacidade, respeito proprio e escolhas
individuais. Schwartz (1992, 1994) propde que o individuo que possui caracteristicas
congruentes a este tipo motivacional tende a ser criativo, pensando em novas ideias,
fazendo coisas a sua maneira, também possui liberdade para planejar e escolher
suas agOes. Tais valores fazem parte da vida do longboarders, todos os
entrevistados, sem excecado, responderam que uma das sensacdes experimentadas

ao praticar era a liberdade. Alguns entrevistados associaram o nivel de
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independéncia e tomada de decisdo em suas vidas particulares com a prépria

pratica. A seguir, serdo apresentados dois trechos dos praticantes confirmando o

que fora percebido.

“Quando vocé ta andando de skate o pensamento tem
que ser rpido, as vezes vocé tem que decidir o que
vocé vai ter que fazer ali de imediato, vocé ndo tem
tempo para ficar escolhendo. Acho que isso afeta de
algum modo a vida do cara. Eu vejo que eu sou um
cara muito mais decidido que muita gente”
(Entrevistado D)

‘O tempo do skate de ladeira € muito rapido, o0s
movimentos sao muito rapidos, por exemplo, no
downhill vocé ta a 40 km/h, entdo a tomada de decisdo
tem que muito bem feita e muito bem executada.”
(Entrevistado F)

Na mesma direcdo, alguns praticantes alegam que ao andar de longboard

ampliam seu senso de criatividade e criacéo:

‘Eu sempre gostei de esporte radical, porque eu
preciso dessa sensacdo pra poder produzir, porque eu
sou estilista, tenho minha grife. Entdo, quando eu
venho pra ca, € o momento que tem pra esquecer tudo
e ficar com a cabeca no role. Cara, no meio do role
vem uma sensacdo muito boa, adoro esse momento
pra produzir, pensar nas estampas e tal” (Entrevistada
C)

“Leque, eu trabalho com a producdo de websites.
Posso ta trabalhando e ao mesmo tempo posso ta
andando. Quando eu venho dar um rolé eu nao paro de
pensar, as vezes eu t6 subindo a ladeira e t6 pensando
assim: “ndo, vou botar o botdo tal”, vou criando,
entendeu? Cada um vai criando aquilo com que é
envolvido.” (Entrevistado B)

O proprio fato de ser um esporte individual também colabora com o grau de

independéncia do praticante. Uma praticante falou sobre essa relagéo:

“As vezes vocé esta em casa sem fazer nada, ai vocé
sai para andar de skate. Por exemplo, as vezes as
pessoas querem fazer programas com outras pessoas,
tipo sei 14, cinema. Ai vocé fica dependendo da outra
pessoa. No skate vocé ndo precisa disso, € vocé e o
skate. Vocé pode andar sozinho ou melhor ainda,
encontrar alguém na ladeira.” (Entrevistada G)
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Koehler (2006) em seu estudo “STOKED: Os valores da cultura de consumo
surf e sua influéncia no comportamento de compra” atribuiu quatro valores aos
surfistas. O autor utilizou-se da teoria de valores proposta por Rokeach (1973,
1981), encontrando dois valores instrumentais e dois terminais inerentes a
subcultura do surf. Um dos valores terminais encontrados fora a liberdade. Entre o
estilo de vida dos praticantes de skate longboard e de surf existe uma grande
interseccdo de caracteristicas, 0 que explica essa simetria axiologica. No referido
trabalho, mais de um surfista titulou a pratica como “valvula de escape” dos
problemas do dia-a-dia, 0 mesmo aconteceu nesta pesquisa. E importante destacar
gue a maioria dos praticantes de skate longboard entrevistados que pertencem a
uma geracao mais antiga (mais de 35 anos) ja foram praticantes assiduos de surf e
constantemente viajam para surfar. Os trechos a seguir confirmam o que fora
destacado.

“.. € uma valvula de escape, venho puto e saio daqui

zen, desconto na ladeira.” (Entrevistado A)

“Quando eu procurei o longboard, eu queria alguma
coisa que me aproximasse da sensacéo de surfar. No
comeco foi meio foda, com o tempo comecei a
desenvolver o lado de fazer o carving. Quando dominei
a parada comecei a sentir aquela sensacdo de
realmente fazer o surf no asfalto.” (Entrevistada C)

“Cara, eu migrei do surf, entendeu? Se bem que
guando eu era moleque, na década de 80, o surf e 0
skate estavam muito proximos, porque ainda nao
existia modalidade, né? Entdo o skate era uma forma
de surfar no asfalto, eu morava na praia e quando eu
vim pra Brasilia era um cara frustrado, porque parei de
surfar até que um dia eu conheci o longboard, me
apaixonei e voltei a andar de skate.” (Entrevistado D)

4.2.2 Estimulacao

Neste tipo motivacional encontram-se 0s seguintes valores: coragem, uma vida
variada e uma vida excitante. De acordo com Schwartz (1992, 1994) o individuo que
apresenta um perfil congruente com este tipo motivacional esta sempre a procura de

coisas novas para fazer, disposto a correr riscos e aberto a novas aventuras. O
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skate longboard é um esporte radical, lesdes fazem parte do cotidiano dos

praticantes, mas em nada isso afeta a paixao pelo esporte.

Observou-se que entre os praticantes existe uma constante exigéncia pessoal

de aprimorar a qualidade técnica na préatica do skate longboard. Essa vontade de

evoluir aparenta ser insaciavel. A seguir serdo expostos alguns trechos de fala dos

entrevistados e uma nota do pesquisador que corroboram com o que fora relatado

anteriormente.

“Acho que eu sou mais inquieto nessa questdo, to
sempre querendo aprender. A minha vida toda, se eu
puder aprender uma coisa nova todo dia, seja no skate,
seja na minha vida pessoal eu acho que € muito valido.
Eu busco isso, todo dia aprender alguma coisa, € o0 que
me motiva mesmo, de correr atras e fazer coisas
diferentes, manobra e tudo. Com certeza isso motiva o
rolé, se vocé fica naquele mesmice todo dia talvez
chegue a hora que vocé néo faz a cabeca, né? Acho
que essa questdo de buscar se aperfeicoar e buscar
uma melhora pessoal € muito importante, pra tudo, pra
vida e pro esporte que seja.” (Entrevistado A)

“Fico sonhando com as manobras, literalmente. Acho
gue é isso, sempre buscar melhorar, aprender coisas
novas, andar mais relaxado, andar mais bonito”
(Entrevistada G)

“Quando eu colo na ladeira eu procuro fazer um
manobra nova, mermo que eu me foda. Hora ou outra
tu vai levar uma queda mermo, sacou?” (Entrevistado
B)

“Sim, com certeza. Estou sempre buscando a evolugéo,
evolugao pessoal e satisfacédo pessoal. Acho que p6, a
gente sempre tem que querer evoluir, né? A gente néo
pode ficar velho e querer parar de aprender, tem que
continuar aprendendo, acho que o skate ensina muito
disso, perseveranca, vocé nao vai acertar a manobra
de primeira nunca. Vai demorar um tempéao pra fazer
aquilo, pra colocar aquilo com perfeicdo de execucao e
mesmo assim VOcé vai errar outras vezes, ndo tem
como, entendeu?” (Entrevistado F)

Hoje completa cinco meses que acompanho 0s nativos para esta pesquisa. Ao

longo prazo, pude perceber que existe uma tendéncia de evolugdo constante da

pratica. A estagnacdo ndo os interessa, somente 0 novo. Quando uma manobra

entra ‘na base”, esta na hora de aprender outra; quando se acostuma com uma
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ladeira, é hora de andar em outra mais ingreme; quando a modalidade downbhill slide

deixa de ser desafiadora, € 0 momento de tornar-se um overall (Nota do Diario de

Campo, 14 de maio de 2017,

Parque Ecologico da Ermida Dom Bosco)

O mesmo fora percebido em suas vidas pessoais, a maioria dos praticantes

entrevistados praticam outros esportes, conforme os trechos que se seguem:

“Cara, também pratico slackline. Agora que eu voltei
pra Brasilia, que tem mais pico, tenho andado mais de
long. Mas mano, quando eu tava no Rio tava
praticando mais slack do que longboard. Cheguei a
levar alguns campeonatos la” (Entrevistado F)

“Surfo também, tenho uma casa na Bahia, sempre que
eu posso eu colo 1a” (Entrevistada C)

“Também surfo. Minha familia tem uma casa em
Saquarema. No minimo uma vez a cada trés meses eu
chego la” (Entrevistado A)

Também foi observado que em suas vidas profissionais, entre os entrevistados,

poucos possuem carreiras estaveis, a maioria possui uma carreira mais dinamica e

alguns ainda séo estudantes.

“Cara, ja trabalhei com muita coisa nessa vida. Hoje
sou representante comercial, musico, ja me formei em
publicidade, mas atualmente estudo paisagismo e se
aparecer outra coisa eu topo também.” (Entrevistado A)

“Me considero uma ‘“inventadora de moda”! (risos) A
cara, sempre que eu posso eu to me envolvendo com
uma coisa nova. Dou aula, tenho minha grife e agora
inventei de abrir um camping la na Bahia, entendeu?”
(Entrevistada C)

No estudo produzido por Koehler (2006) fora identificado o valor coragem na

subcultura de consumo do surf, valor instrumental contido no tipo motivacional de

estimulacdo. Mais uma semelhanca entre as subculturas do skate longboard e do

surf.
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4.2.3 Hedonismo

Neste tipo motivacional encontram-se 0s seguintes valores: prazer, uma vida
prazerosa e autoindulgéncia. Schwartz (1992, 1994) propde que o individuo que
possui caracteristicas congruentes com este tipo motivacional procura divertir-se
sempre que pode, fazendo coisas que dao prazer, aprecia 0s prazeres da vida e
cuida bem de si. Este tipo motivacional é de facil percepcéo na subcultura do skate
longboard, ao longo deste estudo diversas vezes pbde-se notar o peso da pratica
guando confrontada com outras atividades do cotidiano. A seguir, sera exposta uma
nota do diario de campo, dissertando a respeito dessa relacdo. Tal nota foi escrita a
base de diversos didlogos e em um momento em que este trabalho j& estava em
fase final de maturagao.

Tenho convivido bastante com o0s praticantes nestes Ultimos meses,
principalmente estes que frequentam a ermida assiduamente. De certa forma,
adaptam suas rotinas para poder andar de longboard e as mantém com muita
disciplina. Houve semanas que alguns nativos relataram que chegaram a frequentar
a ermida de segunda a sexta-feira, mesmo ndo havendo nenhum campeonato
proximo. Esse é o estilo de vida dos praticantes considerados hardcore, tratam a
pratica como prioridade, sdo realmente apaixonados pelo que fazem e nao se
preocupam por ndo ter carreiras convencionais. Nao ha um retorno material, mas
parecem encontrar o que buscam, uma vida prazerosa. (Nota do Diario de Campo,
21 de maio de 2017, Parque Ecoldgico da Ermida Dom Bosco)

O trecho a seguir também corrobora com a ideia proposta:

“O longboard, até pra quem se consagra nos
campeonatos ndo da retorno financeiro nenhum, a
gente mantem o esporte por outras fontes. Mas eu amo
isso aqui velho, sou meio viciado (risos). Organizo o
meu dia pra minha dose diaria de skatdo. Priorizo
mesmo, deixo de sair, raramente colo em festas,
acordo cedo, junto grana pra comprar 0 que precisar e
mano, sinceramente, sou muito feliz, me faz muito bem.
Mesmo minha familia achando que € uma puta idiotice
(risos)” (Entrevistado 1)
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4.2.4 Realizacao

Neste tipo motivacional encontram-se 0s seguintes valores: Influente, bem
sucedido, ambicioso, capaz e inteligente. De acordo com Schwartz (1992, 1994) o
individuo com caracteristicas correspondentes a este tipo motivacional esta
constantemente demonstrando suas capacidades para ser admirado; ter sucesso e
reconhecimento é um dos seus objetivos. A percepcdo deste tipo motivacional na
subcultura do skate longboard é mais sutil que as demais. A competitividade
inerente a préatica ndo se resume aos campeonatos de skate longboard, na verdade,
observou-se que ela é uma caracteristica bastante arraigada no cotidiano dos
praticantes, atua como elemento de fomento para a constante busca da evolugéao
descrita anteriormente no trabalho. Além da competividade entre os praticantes,
muitas vezes foi relatado a existéncia de uma competividade interna, uma
necessidade de desafiar-se a si mesmo. A seguir, serdo expostos alguns trechos de
fala dos praticantes sobre a relacdo do skate longboard com suas realizacdes
pessoais.

“..muitas das minhas conquistas pessoais tem a ver
com o longboard, Eu acho que foi uma superacéo,
porque eu ndo comecei a andar tdo nova, comecei com
29 anos, ja ndo era mais tdo novinha. Entdo assim, é
uma superacao todo dia. Fui campea brasileira, eu sei
que as vezes ndo é muita coisa, mas pra mim foi tudo.
Fiz varias matérias pra revista, conheci muita gente.
Hoje em dia sou super querida e respeitada no mundo
do skate. Fiz muitos amigos incriveis, cada dia eu faco
mais, nosso ciclo s6 aumenta, entdo é soO alegria.”
(Entrevistada C)

“Depois de uns 4 anos de estar andando de skate eu
colei num campeonato na ermida e achei muito doido.
Eu ja acompanho aqueles campeonatos que rolavam
na Samandi desde o comeco dos 2000. E eu ficava
vendo aquela galera descendo ali, eu falava: mano do
céu, eu nunca vou conseguir descer aquilo ali, nunca
vou conseguir fazer um negoécio desse na vida. Ai cara,
l6gico a gente tem varias conquistas pessoas na vida, a
gente quer ganhar dinheiro, a gente quer ter uma
namorada gata, a gente quer ter um carro, mas cara o
skate me deu uma coisa que vai ficar pra minha
histéria. Teve um ano que eu corri todos o0s
campeonatos credenciados da CBSK e ja no primeiro
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ano que eu corri, figuei em segundo lugar no ranking
brasileiro e em terceiro lugar no ranking no ano
seguinte. Porra, esses dois certificados pra mim séo
uma gléria, uma histGria que eu vou contar pros meus
netos.” (Entrevistado D)

“..poder andar de long, conseguir ter isso na minha
vida assim, é uma conquista diaria, to com 35 anos,
vou fazer 36 e porra, aprendo coisa nova até hoje,
sacou?” (Entrevistado A)

Como todo esporte, o skate longboard também é bastante competitivo.
Entretanto, tenho notado que a competitividade ndo tem como principal meio o0s
campeonatos, até porque eles sdo escassos, mas sim o proprio dia a dia dos
praticantes. De forma humorada, eles exibem suas habilidades entre os amigos. O
resultado dos campeonatos ndo necessariamente convergem com a opinido geral
dos praticantes, talvez essa opinido geral, em longo prazo, seja mais importante do
que o resultado de um campeonato importante. (Nota do Diario de Campo, 30 de
maio de 2017, Parque Ecoldgico da Ermida Dom Bosco)

Observou-se que aprender uma manobra nova € uma das maiores realizacdes
para um individuo enquanto praticante. A seguir serdo expostos alguns trechos que
auxiliam a evidenciar essa inferéncia.

“As vezes quando vocé vem pra c4, vocé vem pra
treinar sua paciéncia. Tenta a manobra mil vezes e nao
acerta nenhuma, vocé fica puta da vida, mas depois
passa, depois vocé volta e insiste mais. Mas caraca,
guando vocé acerta uma manobra nova que vocé tava
tentando ha muito tempo € uma alegria sem fim, da
vontade de chorar (risos)” (Entrevistada G)

“Néo sou muito talentoso, tenho que me esforgcar muito
pra conseguir aprender as manobras. Velho, tenho 24
anos, quando eu acerto uma manobra que eu to
tentando ha muito tempo € inexplicavel, olhando de
fora parece ser meio imaturo, mas pra mim & uma
sensacao de realizacdo do caralho. E isso se alastra
pras outras areas da minha vida, por mais que eu nao
saiba nem por onde comecar alguma parada, faco
como no skate, vejo como outras pessoas se
posicionam e vou tentando, tentando, tentando até
comecar a entender.” (Entrevisto 1)
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O quadro 5 conttm um resumo dos tipos motivacionais proeminentes na
subcultura de consumo do skate longboard com seus respectivos valores e
caracteristicas peculiares.

TIPO MOTIVACIONAL VALORES CARACTERISTICAS
Autodeterminagéo Liberdade, independéncia Pensar em novas ideias e ser
curiosidade, criatividade, | criativo, fazendo coisas de

privacidade, respeito proprio e | maneira prépria.

escolhas individuais. Tomar decisdes sobre o que faz
de maneira independente,
tendo liberdade para planejar e

escolher as préprias acdes.

Estimulagéo Coragem, uma vida variada e | Fazer coisas diferentes na vida
uma vida excitante. € procurar sempre coisas novas

para fazer. Correr riscos e

procurar sempre novas
aventuras.
Hedonismo Prazer, uma vida prazerosa e | Divertir-se sempre que possivel,
autoindulgéncia. fazendo coisas prazerosas.

Apreciar os prazeres da vida e

cuidar bem de si mesmo.

Realizagéo Influente, bem sucedido, | Mostrar as suas capacidades
ambicioso, capaz e inteligente. para que as pessoas possam te
admirar.

Ter sucesso e impressionar 0s

outros.

Quadro 5 — Resumo da secéo 4.2
Fonte: Elaboracéo do autor

4.3 Influéncia do sistema de valores nas caracteristicas da
subcultura de consumo do skate longboard

A presente secdo tem por objetivo relacionar os componentes que caracterizam
uma subcultura, definidos no topico 4.1, com os tipos motivacionais proeminentes
entre os praticantes do skate longboard, apresentados no topico 4.2.

Analisando os modos de expressdo dos nativos foi constatado que a maioria
dos praticantes possuiam tatuagens. Medeiros (2008) realizara um estudo buscando

identificar os valores dos individuos portadores de tatuagens. O referido autor
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utilizou-se de um modelo paralelo de mensuracéo de valores, proposto por Gouveia
(2003). Identificou-se os valores emocado, prazer e sexualidade, contidos na
subfuncéo valorativa de experimentacdo nos individuos tatuados. De acordo com
Gouveia (2003) o individuo que faz parte desta subfuncdo possui a necessidade
fisiologica de satisfacdo, em sentido amplo. Ele é menos pragmatico em assegurar
harmonia e seguranga sociais, seus valores contribuem para a promocdo de
mudancas e sao tipicamente endossados por jovens. Individuos que adotam tais
valores sdo menos provaveis de se conformarem com regras sociais, hdo sendo
orientados em longo prazo a buscar metas materiais ou fixas. Esta definicdo esta
enfaticamente alinhada com os tipos motivacionais proeminentes identificados nos
praticantes de skate longboard.

O tipo motivacional de autodeterminacao, identificado nos praticantes de skate
longboard, confere ao individuo a liberdade para planejar e escolher suas acoes;
fazer coisas a sua maneira (SCHWARTZ 1992, 1994). Essa liberdade de escolha
tem impacto tanto na forma como se vestem, como nas rotinas, nos rituais e na
linguagem caracteristica dos nativos. E importante destacar que a idade média dos
entrevistados é de 33 anos. A sociedade em geral possui uma expectativa padrao de
como um cidaddo dessa idade deveria aparentar. Todavia, observando o que foi
apresentado até entdo neste capitulo, os praticantes ndo estdo preocupados em
atender as expectativas da sociedade, se vestem como querem, falam girias e
palavrées, trabalham nos horarios que acham conveniente e mesmo assim se
sentem realizados.

O tipo motivacional de hedonismo possui bastante compatibilidade com o de
autodeterminacao, portando é possivel enxergar valores contidos em ambos os tipos
nas escolhas descritas no paragrafo acima. Entretanto, quando foram discutidos os
rituais inerentes a pratica, identificou-se entre as diversas atividades, o consumo de
maconha. Tal consumo encontra justificativa nos valores contidos no tipo
motivacional de hedonismo (prazer e uma vida prazerosa) mais do que naqueles
contidos no tipo motivacional de auto-direcdo. E necesséario destacar que em
nenhum momento o pesquisador encontrou aspectos de marginalidade entre os
praticantes, assim como o consumo de maconha ndo é uma caracteristica geral
entre os praticantes, mas a “cabeca aberta” perante ao consumo, sim. Por se tratar
de uma atividade ilegal e que sujeita o individuo a riscos perante a justica, o fato de

haver o consumo é suficiente para classificar como uma atitude de hedonismo, uma
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vez que o usuario ndo esta preocupado com as consequéncias, sé com o prazer
imediato.

Como mencionado anteriormente, os valores exercem papel fundamental na
formacdo da estrutura hierarquica, quanto maior for o grau de assimilacdo dos
valores, maior serd o grau hierarquico (FOX, 1987; SHOUTEN e MCALEXANDER,
1995). Tendo em vista a formacédo hierarquica do longboard brasiliense, a premissa
de ter sucesso e reconhecimento inerente ao tipo motivacional de realizacdo é
satisfeita no convivio do praticante hardcore com os niveis hierarquicos subalternos,
uma vez que, de acordo com FOX (1987), os niveis hierarquicos inferiores tem papel

fundamental em uma subcultura, pois atuam como plateia para os niveis mais altos.
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5 CONCLUSOES E RECOMENDACOES

O presente estudo teve por objetivo caracterizar os componentes que definem
a subcultura de consumo do skate longboard, utilizando como amparo o trabalho
realizado por Schouten e McAlexander (1995) feito com a subcultura de consumo de
motociclistas norte-americanos, identificar o sistema de valores inerente a esta
subcultura a partir da teoria proposta por Schwartz (1992, 1994) e também a
influéncia do sistema de valores nos componentes.

O primeiro objetivo, identificar os componentes que definem a subcultura do
skate longboard, ocupou a primeira parte do capitulo de resultados. Percebeu-se
que a subcultura estudada apresenta todas as caracteristicas necessarias para a
defini-la como tal, tais como: modo de expressdo caracteristicos; rituais, rotinas e
linguagens peculiares; hierarquia identificavel. Estes resultados foram encontrados
através da metodologia etnogréafica utilizando a observacdo participante para a
coleta de dados. Segundo Elliot e Jankel-Elliot (2003) muitas vezes a observacao
participante € negligenciada, uma vez que é muito onerosa para o0 pesquisador,
principalmente nos estudos etnograficos em marketing. Este estudo nado realizou
ajustes metodoldgicos, seguiu todos os procedimentos sugeridos pela bibliografia
utilizada para um estudo etnografico de qualidade. O pesquisador envolveu-se
consideravelmente com a subcultura durante o primeiro semestre de 2017,
frequentando de duas a trés vezes por semana 0s ambientes ocupados pelos
nativos, totalizando mais de oitenta horas de observacdo. Como mencionado no
capitulo de metodologia, o pesquisador ja era um praticante de skate longboard
antes do inicio da pesquisa, fato que facilitou a aproximacdo com os membros da
subcultura, possibilitando extragcdo de dados relevantes através de conversas
informais e observacBes simples. Apesar da proximidade pessoal com 0s nativos,
durante o estudo, o pesquisador manteve uma distancia profissional do grupo
pesquisado para a observacdo e registro dos dados de forma adequada. O autor
também esteve atento a ndo deixar que suas opinides pessoais enviesassem 0
estudo, separando os dados emic —perspectiva do nativo- dos etic-perspectiva do
pesquisador-. (BARBOSA, 2003; ATKINSON e HAMMERSLEY, 1994; GOULDING,
2002; IKEDA, PEREIRA e GIL, 2006).
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O segundo objetivo, identificar o sistema de valores da subcultura de consumo
do skate longboard a partir da teoria proposta por Schwartz (1992, 1994), utilizando
uma analise interpretativista foi um desafio para este estudo. A teoria utilizada, a
SVS (Schwartz Value Survey), é tradicionalmente analisada a partir de métodos
guantitativos, assim como o0s procedimentos de coleta de dados, como
questionéarios, mas este trabalho utilizou-se da anélise de conteudo para inferir os
valores inerentes a subcultura. Schouten e McAlexander (1995) e Koehler (2006),
utilizaram teorias de sistemas de valores diferentes da usada neste estudo, mas
também inferiram os valores das subculturas estudadas de forma qualitativa. Inferiu-
se que quatro tipos motivacionais de valores sdo proeminente na subcultura de
consumo do skate longboard, sdo eles: auto-direcdo, estimulacdo, hedonismo e
realizacdo. Observa-se que 0s dois primeiros tipos formam o eixo “aberto a
mudangas” que contrasta com o eixo “conservacado” formado pelos tipos
motivacionais de conformidade, tradicdo e seguranga. O eixo “conservagao”
apresenta diversos valores conflitantes com o estilo de vida dos nativos, por
exemplo, ordem social, obediente, respeito as tradi¢cdes, devoto, moderado, entre
outros (SCHWARTZ 1992, 1994). Tal contraste confirma o que fora constatado. Os
outros dois tipos motivacionais, hedonismo e realizacdo, estdo em posi¢éo adjacente
aos tipos que compde o eixo “aberto a mudangas” na estrutura circular
representativa da teoria. Quanto maior a proximidade, maior o grau de
compatibilidade (SCHWARTZ, 1992, 1994). O terceiro objetivo consistiu em
correlacionar os dois primeiros.

Observando os resultados encontrados, a subcultura de consumo do skate
longboard possui caracteristicas de uma contracultura. O uso de girias e palavrdes,
0 consumo de maconha, a presenca de tatuagens sdo algumas caracteristicas que a
engquadram como tal.

O sistema de valores formam as crenc¢as que orientam o individuo na selecéo e
avaliacdo de comportamentos, pessoas e eventos, ou seja, 0s valores funcionam
como padrdo de julgamento, justificam acbes e sdo adquiridos através da
aprendizagem (SCHWARTZ, 1992, 1994). Este trabalho definiu o sistema de valores
gue da identidade a subcultura de consumo do skate longboard, entretanto, devido
ao tempo disponivel para a pesquisa, este trabalho ndo abordou na prética a
influéncia que o sistema de valores tem no processo de consumo. Portanto, sugere-

se que em estudos futuros dé-se continuidade a este trabalho, avaliando o impacto
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do sistema de valores da subcultura do skate longboard nas atividades de consumo
e também que se estude outras subculturas e seus respectivos valores.
O quadro 6 apresenta uma sintese dos objetivos, resultados e sugestdes

para estudos futuros.

Objetivos

Resultados

Sugestdes para futuros
estudos

Objetivo 1: Identificar a da
subcultura de consumo do
skate longboard

Modo de expressdo dos
nativos; linguagens
peculiares; rituais e rotinas

Pesquisas envolvendo outras
subculturas de consumo.

destinados a pratica do | Pesquisas explorando outras
longboard; Hierarquia | modalidades de skate.
identificavel.

Objetivo 2. Identificar o | Foram identificados quatro | Avaliar como estes valores

sistema de valores inerentes
a subcultura estudada

tipos motivacionais de
valores proeminentes: Auto-
direcéo, estimulacao,
hedonismo e realizacao.

impactam sob o processo de
consumo.

Objetivo  3: Revelar a
influéncia do sistema de
valores nos componentes

que definem a subcultura de
consumo do skate longboard

Foi identificado como os tipo

motivacionais  encontrados
exercem influéncia nos
componentes.

Avaliar campanhas de
marketing que se
adequariam a estes tipos
motivacionais.

Quadro 6 — Sintese dos objetivos, resultados e sugestfes para estudos futuros.
Fonte: Elaboragéo do autor

Espera-se que este trabalho tenha contribuido para a area do Comportamento
do Consumidor, disciplina relativamente nova e interna do Marketing. Assim como
para os estudos com subculturas e sistemas de valores, tdpicos que ainda sao

pouco trabalhados.
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APENDICES

Apéndice 1 — Roteiro de Observacéao

Identificacdo do campo:

e Data

e Local

e Horario de Chegada
e Horério de Saida

e Natureza do evento

e Descricédo do Local

Aspectos a serem analisados:

e De que maneira 0s nativos se expressam?

¢ Quais os equipamentos e acessorios sao utilizados? Quais marcas?

e Existe uma forma de comunicar que € exclusiva desta subcultura?

e Existe rituais e rotinas caracteristicos?

e A subcultura do skate longboard apresenta uma hierarquia identificavel?

e Observando a teoria proposta por Schwartz (1992, 1994) em quais tipos

motivacionais a subcultura do skate longboard se enquadra?



Apéndice 2 — Roteiro de Entrevistas

PARTE 1

1) Por qual motivo vocé escolheu
praticar skate longboard?

2) Ha quanto tempo vocé pratica?
Com que frequéncia?

3) De que forma a prética do skate
longboard afeta sua rotina?

4) Quais os beneficios advindos da
pratica do skate longboard?

5) Quais séo os riscos associados a
pratica do skate longboard? Como
vocé lida com eles?

6) Quais produtos sao
frequentemente adquiridos? Quais
sao as marcas preferidas?

7) Vocé pode descrever e falar sobre
as roupas que utiliza para praticar
skate longboard?

8) Qual sua opinido sobre os novatos
e iniciantes no skate longboard?

9) Vocé poderia descrever e
comentar sua opinido sobre os
espacos para a pratica do skate
longboard? (Eixdo e Ermida)

10) Em sua opinido, qual é a visao
gue as demais pessoas tém sobre 0s
praticantes de skate longboard?
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11) Que estilo de musica vocé acha
gue tem mais a ver com o skate
longboard?

PARTE 2

1) Qual o significado do skate
longboard na sua vida?

2) Quais sensacdes e sentimentos
VOCcé experimenta ao praticar o skate
longboard?

3) Entre as suas conquistas
pessoais, alguma delas esta
associada a pratica do skate
longboard?

4) Vocé se considera uma pessoa
independente nas tomadas de
deciséo, criacdo e exploracdo?
Existe alguma relagdo com o
longboard?

5) Vocé é uma pessoa que esta
sempre em busca de coisas novas
para fazer (aventuras)? Se sim,
existe alguma relacdo com o skate
longboard?
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Apéndice 3 — Quadro de Entrevistados

Entrevistado Idade Sexo Profissao

A 35 Masculino Mdusico,
paisagista,
lojista

B 40 Masculino Desenvolvedor
de Websites

C 40 Feminino Personal
treiner, lojista,
designer de
roupas

D 44 Masculino Comerciante

E 25 Masculino Estudante

F 27 Masculino Autdnomo

G 25 Feminino Estudante

H 37 Masculino Bancario

I 24 Masculino Estudante
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