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E agora, Jose?

A festa acabou,

a luz apagou,

0 POVO sumiu,

a noite esfriou,

e agora, Jose?

e agora, Vocé?

VOCE que é sem nome,
que zomba dos outros,
vocé que faz versos,
que ama, protesta?

e agora, Jose?

Carlos Drummond de Andrade



RESUMO

Este memorial trata do percurso de idealizagdo, planejamento e producdo da série de
reportagens, transmidia e multiplataforma, sobre a agricultura familiar do Distrito Federal,
intitulada “E agora, produtor?”. O objetivo ¢ dar visibilidade as experiéncias e aos desafios
enfrentados pelos agricultores familiares, ressaltando a grandeza da zona rural em Brasilia. A
série é composta por trés matérias audiovisuais, cujos temas sao implementacdo da tecnologia
no campo, escoamento da producdo e o protagonismo das mulheres produtoras rurais. Criou-se
ainda um conjunto de publicagdes sobre o tema no Instagram. Com as postagens na rede social,
novas linguagens do ciberespaco foram exploradas para a transmissdo de informacdes
relacionadas a importancia e a abrangéncia da agricultura familiar no Distrito Federal, no Brasil
e no mundo. Desta forma, obteve-se uma producdo jornalistica transmidia, onde as noticias sao
independentes, mas se complementam de forma Unica, cabendo ao webtelespectador escolher

qual o nivel de profundidade sobre o assunto que deseja obter.

Palavras-chave: Agricultura familiar. Distrito Federal. Reportagem. Telejornalismo.

Transmidia.



ABSTRACT

This memorial deals with the idealization, planning and production of the series of news reports,
transmedia and multiplatform, about family farming in the Federal District, entitled "And now,
producer?". The objective is to give visibility to the experiences and challenges faced by family
farmers, highlighting the greatness of the rural area in Brasilia. The series consists of three
audiovisual news reports, whose themes are the implementation of technology in the field, the
flow of production and the leading role of rural women producers. It also created a set of
publications on the subject on Instagram. Through posts on the social network, new cyberspace
languages were explored for the transmission of information related to the importance and
scope of family farming in the Federal District, Brazil and the world. In this way, a
transmediatic journalistic production was obtained, where the news reports are independent, but
complement each other in a unique way, being up to the web viewer to choose what level of
depth on the subject they wish to obtain.

Keywords: Family farming. Federal District. News reports. Telejournalism. Transmedia.
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1 INTRODUCAO

Quase setenta anos depois de Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello ter
trazido a televisdo para o Brasil, 0 meio de comunicagdo ainda ocupa importante papel na rotina
das pessoas e largo alcance nas cinco regides do pais. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD Continua), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) em 2017, a TV continua a ser o veiculo predominante nos lares brasileiros. Os dados
mostram que 96,7% dos domicilios possuem um aparelho de TV, enquanto 74,9% tém acesso
a Internet, seja através de celular, computador, tablet ou televisdo conectada.

Com tamanho poder de penetracéo, a televisao influencia as rela¢fes sociais e a forma
com que o individuo interpreta 0 mundo e a si mesmo. Além de caracterizar-se, muitas vezes,

como a principal fonte de informacéo dos brasileiros, conforme explica Ana Carolina Temer:

“No Brasil, o telejornalismo tem uma responsabilidade social e politica, j& que o baixo
acesso a educacdo formal e a tradicdo da cultura oral levaram uma relacdo extremada
entre publico e a televisdo, o que levou o telejornalismo a condi¢do de um importante
- em alguns casos, a Unica - via de acesso as noticias para grande parte da populagdo”
(TEMER, 2010, pag. 109).

Com o desenvolvimento das novas tecnologias e o consequente aumento do fluxo de
informacdes, o telejornalismo precisou se adaptar a sociedade em rede e “rever as rotinas de
producdo para tornar seu noticiario mais agil e atrativo para um telespectador que ja poderia ter
visto a noticia, em tempo real, através dos sitios noticiosos” (ROCHA; SILVA, 2010, pag. 198).
Assim, além da preocupacdo de comunicar aspectos ainda ndo abordados por outros veiculos,
tornou-se necessario ultrapassar os limites da tela e produzir contetidos proprios para a Internet,
compartilhados em sites ou redes sociais.

Independente do meio, o principio do jornalismo se mantém: transmitir informagdes que
sejam de interesse da sociedade, sempre zelando pela verdade e pela ética. “No entanto, ainda
que a nocao de servico publico seja o elemento definidor do proprio jornalismo, na sociedade
industrial moderna ele também ¢ um negdcio” (TEMER, 2010, pag. 101). Desta forma, as
pautas sdo escolhidas, muitas vezes, a partir da relagdo entre o interesse publico e o interesse
do publico, ou seja, determinado assunto pode conquistar um menor espago por ser menos
atraente do que outro, diante da visdo do telespectador. 1sso ndo significa que o conteudo é
menos relevante, apenas reforca que o telejornal tem duracéo limitada e ndo é capaz de abracar
todos os acontecimentos, precisando selecionar o que vai ao ar. Mas como fica esse processo

de selecdo com a expansao do jornalismo para a Internet? Todas as noticias passam a ter espaco?
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Apesar da potencialidade dos meios, ainda ha muito a ser feito para que os conteudos
sejam dialdgicos e representativos da diversidade nacional. Por exemplo, de acordo com 0s
dados da Conjuntura Socioeconémica Rural, cerca de 73% de toda a area da unidade federativa
do Distrito Federal é composta por zona rural, ou seja, sdo 4.213,520 km2 dedicados a
agricultura e a pecuaria, seja em regime familiar ou convencional (Emater/DF, 2009). Contudo,
o DF e, principalmente, Brasilia sdo comumente retratados através do filtro da politica, com
noticias sobre o Congresso Nacional, o Palacio do Planalto e a agenda do governo e de seus
representantes. Logo, o aspecto politico se sobressai aos demais, e outras aptiddes da capital,
como a producdo agricola, sequer sdo noticiadas e/ou conhecidas pelos préprios moradores da
regiéo.

Nesse contexto, o objetivo do trabalho é trazer a tona a realidade de Distrito Federal que
também é rural, com foco nos desafios e perspectivas da agricultura familiar, da qual fazem
parte todos os produtores que correspondem aos critérios estipulados pelo terceiro artigo da Lei
n° 11.326, de 24 de julho de 2006%. Dentre os quais: possuir uma propriedade com até quatro
maodulos fiscais, gerir 0 negdcio junto a familia, utilizar predominantemente méo-de-obra com
a qual tenha lacos de parentesco, e obter parcela minimo de renda a partir das atividades
desenvolvidas no campo.

Segundo a Companhia de Planejamento do Distrito Federal, na regido, 8.200 produtores
se enquadram na definicdo de agricultura familiar, o que representa 74,5% do total
(CODEPLAN, 2015). E quais sdo as dificuldades enfrentadas por esse setor? Possui acesso a

tecnologia? Como vende a producdo? Qual a participacdo da mulher nesse cenario?

1.1 OBJETIVO GERAL

Produzir uma série, transmidia e multiplataforma, com trés reportagens audiovisuais e
postagens no Instagram, sobre a agricultura familiar do Distrito Federal, dando visibilidade as
experiéncias e aos desafios enfrentados pelos produtores, e ressaltando a grandeza do cenario

rural em Brasilia.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Discutir os conceitos de telejornalismo, reportagem e ciberespaco;

1 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2004-2006/2006/Lei/L.11326.htm> Acesso em: 01
de nov. de 2019.



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2006/Lei/L11326.htm
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b) Apontar as diferengas entre conteddo multimidia e transmidia e como a televiséo se
insere na web;

¢) Reunir dados sobre a producéo agricola do Brasil e do Distrito Federal;

d) Produzir trés reportagens audiovisuais, cujos temas sdo: implementacédo da tecnologia,
escoamento da producédo e a mulher produtora rural;

e) Disponibilizar o contetdo nas plataformas Youtube e Instagram;

f) Explorar diferentes linguagens para a transmissdo de informacdes relacionadas a

agricultura familiar.

1.3 JUSTIFICATIVA

Depois de quatro anos no Distrito Federal, o R retroflexo, também conhecido como R
caipira, ainda revela minhas raizes: basta dizer “boa tarde” e as pessoas ja reconhecem que ndo
sou de Brasilia. Embora o sotaque seja o0 traco mais marcante do meu estado de origem, 0 Mato
Grosso, também carrego outras caracteristicas que nele se originaram, como, por exemplo, 0
interesse pelos conteddos relacionados ao agronegaocio.

Apesar da afei¢do, s6 me debrucei de fato sobre o tema ao longo deste ano, a partir de
um estagio de seis meses na redacdo do Globo Rural, em Brasilia. L4, além dos aprendizados
referentes ao telejornalismo e as especificidades de cobrir assuntos do campo, tive a
oportunidade de explorar um Distrito Federal imenso que até entdo ndo conhecia. Isso me fez
refletir sobre a magnitude de Brasilia: ela é muito maior que a Esplanada dos Ministérios e esta
repleta de histdrias que até entdo nao foram ouvidas ou contadas.

Nesse contexto, nasceu a ideia de fazer uma série de reportagens sobre a agricultura
familiar, dagueles que vivem por e para o campo. A escolha da agricultura familiar como tema
central da série de reportagens se deu pela importancia do trabalho do setor para o pais. Segundo
0 Censo Agropecuario 2017, por exemplo, a agricultura familiar € responsavel pela renda de
40% da populagdo economicamente ativa no pais e emprega quase 70% dos trabalhadores que
atuam em areas rurais, além de ser a base da economia de 90% dos municipios brasileiros de
até 20 mil habitantes (IBGE, 2019).

Para tracar esse panorama, o formato escolhido serd o audiovisual. Por duas razdes.
Primeiro, porque “o audiovisual ¢ a melhor maneira de se comunicar”, conforme o mantra
repetido inimeras vezes pelos membros da Pupila Audiovisual, Empresa Junior da qual fiz
parte por dois anos. Segundo, em razdo da familiaridade com o telejornalismo. Durante toda a

graduacdo, foi a area que mais me interessou e, como consequéncia, com a qual mais me envolvi
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através das aulas, leituras e atividades extracurriculares. A partir dessa inclinag&o, por exemplo,
fiz a disciplina optativa Jornalismo em Televisdo 2 e, em seguida, atuei como monitora do
curso. Dessa forma, ndo poderia sair da Universidade sem antes colocar em pratica toda a

bagagem que reuni até agora.
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2 REFERENCIAL TEORICO-METODOLOGICO

Para o desenvolvimento do projeto, foi preciso compreender alguns conceitos
relacionados ao jornalismo e a agricultura, como o que é telejornalismo; o diferencial da
reportagem feita para a televiséo; as propriedades do ciberespaco; a diferenca entre contetdo
multimidia e transmidia; as caracteristicas da agricultura familiar e a importancia do setor para

a economia do pais. Estes conteddos vao ser explorados a seguir.

2.1 EVOLUCAO DA TELEVISAO

A televiséo brasileira foi inaugurada oficialmente no dia 18 de setembro de 1950, com
a TV Tupi-Difusora, iniciativa de Assis Chateubriand Bandeira de Melo. Contudo, a proposta
de trazer o meio de comunicagdo para o pais ja estava em vigor nos anos anteriores:
“A televis@o comegou a ser implantada em fevereiro de 1949, quando Chateubriand
adquiriu junto a empresa americana RCA Victor, cerca de 30 toneladas de
equipamentos necessarios para montar uma emissora. (...) Dois anos antes da
instalagcdo da TV Tupi de S&o Paulo, os Diérios Associados passaram a desenvolver
uma estratégia visando ndo apenas treinar os seus radioatores para o novo veiculo,
como também para popularizar a imagem dos artistas” (MATTOS, 2010, pag. 23).
Isso aconteceu porque, ao contrario da televisdo norte-americana, cujo desenvolvimento
foi apoiado pela indUstria cinematogréfica, a TV brasileira surgiu em meio a forte influéncia do
radio. Os radialistas foram os primeiros profissionais escalados para trabalhar na televiséo, pois,
possuiam vozes preparadas e experiéncia em conduzir jornais veiculados em sistemas de
radiodifusdo. Nesse primeiro momento, a maior parte do jornal era feita no estudio, com poucas
imagens, em preto e branco.
Na década seguinte, a chegada do videoteipe possibilitou a criacdo de uma grade fixa
de programacdo, processo fundamental para o fortalecimento do vinculo entre emissor e
receptor ao possibilitar a circulacdo de um mesmo programa em varios dias da semana. Com a
Ditadura Militar, a partir de 1964, o governo adotou um modelo econdmico voltado a integracdo
e ao desenvolvimento nacional, onde “os meios de comunicagdo de massa se transformaram no
veiculo através do qual o regime poderia persuadir, impor e difundir seus posicionamentos,
além de ser a forma de manter o status quo” (MATTOS, 2002, pag. 34).
Por essa razéo, 0 governo investiu na modernizac¢do do sistema de telecomunicacdes,
ampliando a cobertura de telefonia e a abrangéncia das linhas de microondas. Como

consequéncia, as redes de TV passaram a ter alcance nacional, enquanto, por outro lado, eram
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constantemente vigiadas pelo Estado e possuiam o direito a liberdade de expressdo restrito.
Diante das adversidades, Clarisse de Mendonca e Almeida afirma que, nos Gltimos anos da

ditadura,

“houve uma multiplicacdo de programas noticiosos com foco em entrevistas e debates.
O objetivo era inserir no foco das discussdes politicas representantes do poder publico
e do préprio publico, promovendo a democracia. Iniciava-se, assim, um movimento
do telejornalismo visando a incluir a prépria audiéncia na producdo da noticia”
(ALMEIDA, 2018, pag. 67).

S6 com a Constituicdo Federal, promulgada em 19882, o setor de comunicagdo social
teve direitos e deveres assegurados por lei, dentre os quais, a garantia a liberdade de expresséo;
a promoc¢do de contetidos que contemplam a cultura nacional e regional; a proibicdo de
monopdlio e oligopdlio na categoria; entre outros.

Apo6s 1990, duas normas anunciadas pelo governo merecem destaque. A primeira, Lei
n° 8.977, de 6 de janeiro de 1995° regulamentou o servico de TV a cabo, fomentando a
segmentacdo de contetidos proporcionada pelos canais por assinatura. A segunda, Decreto n°
4,901, de 26 de novembro de 2003*, trouxe bases para a definicdo do Sistema Brasileiro de
Televisdo Digital, medida que concedeu o pontapé ao acesso de contetidos televisivos direto
pelo celular. Embora temporalmente distantes, as propostas deram inicio a transformacdes que,
mais tarde, viriam a tona com o ciberespaco, como a fragmentacdo da audiéncia, que agora

passa a escolher o conteudo, o horério e a plataforma em que vai assistir determinado programa.

2.1.1 A reportagem no telejornalismo

Segundo Kneipp (2010), o primeiro telejornal brasileiro, Imagens do Dia, foi ao ar em
19 de setembro de 1950, um dia apds a inauguracéo oficial da televisdo no pais. Desde o inicio,
0 telejornalismo se destacou pela capacidade em aliar som e imagem em prol da noticia. Para
Sebastido Squirra, a imagem incrementou o poder da comunicagdo ao democratizar 0 acesso as
informagdes: “a imagem ndo tem fronteiras. Apesar de algumas diferenciagdes regionais, ela
pode ser decodificada por qualquer cidaddo, de qualquer parte do planeta, sem muitas
dificuldades” (SQUIRRA, 1990, pag. 53).

2 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm> Acesso em: 07 de nov. de
2019.

3 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/LEIS/L8977.htm> Acesso em: 07 de nov. de 2019.

4 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2003/D4901.htm> Acesso em: 07 de nov. de
2019.
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8977.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2003/D4901.htm
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O sucesso de um telejornal esta associado a qualidade da reportagem. Ricardo Kotscho
defende que “o que realmente diferencia um jornal do outro - e, em consequéncia, um reporter
do outro - é a sua capacidade de transformar os pequenos fatos que fazem o dia-a-dia da cidade,
do pais e do mundo em matérias boas de ler” (KOTSCHO, 1995, pag.10). Ampliando o
raciocinio para a TV, o éxito do telejornal estd na habilidade em produzir matérias boas para
assistir, aquelas que conseguem captar a atencéo do telespectador, sem colocar em escanteio o
primor com a técnica e o cuidado com a informacéo, sobre a qual o jornalismo se debruca de

uma maneira diferenciada:

“A grande confusdo que precisamos evitar ¢ pensar que, onde ha informacdo, ha
jornalismo, mas ndo €. H& informacao no humor, na publicidade, em um livro, em um
filme, h& informacdo em um simples bate-papo entre amigos. Todos, sem excec¢ao,
produzimos e consumimos informagdo. O que diferencia o jornalismo, entdo? A
noticia. Ou seja, a informacgdo processada, calcada em conceitos de universalidade,
temporalidade, veracidade, interesse publico” (CARVALHO et al; 2010, pag.15).

Em sintese, a reportagem tem o papel de informar para transformar, seja o individuo ou
a realidade na qual esta inserido. Além disso, com a era digital, onde o espaco disponivel para
a noticia tornou-se quase infinito, o jornalismo comecou a desempenhar outro papel: ajudar o

telespectador a organizar o elevado numero de informacdes disponiveis no ciberespaco.

2.2 CIBERESPACO

De acordo com Pierre Lévy (1999), o termo ciberespaco foi utilizado pela primeira vez
em 1984, ano em que o escritor norte-americano William Ford Gibson publicou a obra
Neuromancer. Na ocasido, Gibson associou 0 ciberespaco ao universo das redes digitais. O
sentido, embora simplista, é préximo ao adotado pelo préprio Lévy, onze anos depois, no livro

Cibercultura:

“Eu defino o ciberespago como o espaco de comunicagdo aberto pela interconexao
mundial dos computadores e das memérias dos computadores. Essa defini¢do inclui
0 conjunto dos sistemas de comunicacdo eletrénicos (ai incluidos os conjuntos de
redes hertzianas e telef6nicas classicas), na medida em que transmitem informacgoes
provenientes de fontes digitais ou destinadas a digitalizacdo. Insisto na codificacao
digital, pois ela condiciona o carater plastico, fluido, calculavel com precisdo e
tratdvel em tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo, virtual da informacédo
que é, parece-me, a marca distintiva do ciberespago. Esse novo meio tem a vocacao
de colocar em sinergia e interfacear todos os dispositivos de criacdo de informacéo,
de gravagdo, de comunicagio e de simulagio” (LEVY, 1999, pag. 92-93).



19

A partir da definicdo de Lévy, podemos depreender que o ciberespaco é “o mais novo
local de ‘disponibilizacdo’ de informagdes possibilitado pelas novas tecnologias. Uma nova
midia que absorve todas as outras e oferece recursos inimaginaveis, ha algumas décadas”
(MONTEIRO, 2007, pag. 5). Ele é capaz de reunir caracteristicas dos demais meios de
comunicagdo, como a imagem em movimento, 0 som e 0 texto escrito.

E importante esclarecer que os conceitos de Internet e ciberespaco sio interdependentes,
mas nao sindnimos. O primeiro € a “infraestrutura de comunicagao que sustenta o ciberespaco,
sobre as quais montam-se diversos ambientes, como a web, os foruns, os chats, o correio
eletrénico” (RODRIGUES, 2003, pag. 10). Ou seja, o ciberespago ¢ um ambiente de interagao
em rede que existe gracas ao suporte de tecnologias digitais como a Internet.

Ela deu seus primeiros passos em 1995, com a chegada de provedores comerciais.
Entretanto, os sites s6 comegaram a se popularizar quatro anos depois, “quando oS interesses
de investidores de capital de risco injetaram dinheiro na criacdo de grandes portais — portas de
entrada na web para usudrios leigos, recém-chegados. Nascem o IG (janeiro de 2000) e a
Globo.com (marg¢o de 2000), por exemplo” (RODRIGUES, 2003, pag. 61).

Desde entdo, mais do que um dispositivo tecnoldgico, a Internet transformou-se em um
espaco social, politico e cultural, através do qual individuos de todos os cantos podem se
conectar, compartilhar experiéncias e promover transformacdes. E é por causa dessa capacidade
de modificar todos os pilares da atividade humana, que Castells (2001) comparou o impacto da
Internet em nossa sociedade ao da eletricidade na era industrial. Ambas descobertas
desencadearam novas modalidades organizacionais, sociais e cognitivas, atuando como o

alicerce das revolugdes tecnoldgicas que vieram em seguida.

2.2.1 Ciberespaco e televisdo

Os mais apocalipticos chegaram a pensar que a prosperidade do ciberespaco seria o fim
da televisdo. SO que essa inseguranca de que novas tecnologias vao se sobrepor as anteriores é
recorrente. Quando a fotografia surgiu, houve a preocupagéo de que a pintura seria extinta,
assim como supuseram que a chegada da televisao acabaria com o radio. Contudo, a pintura e
o0 radio ndo se extinguiram, assim como a TV nao vai acabar.

S6 que isso ndo significa dizer que a televisdo continuou a mesma, foi preciso se adaptar
a emergéncia da sociedade em rede e as mudancas por ela trazidas, como a rapidez do fluxo de

informacdes, o facil acesso a diversas fontes de noticias e as novas formas de interagédo entre
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emissor ¢ receptor, ja “que cada usuario pode trilhar diferentes caminhos de leitura,
apropriando-se do conhecimento de forma auténoma”. (ROCHA; SILVA, 2010, péag. 197).

Na web, o individuo tem autonomia para acessar 0s conteudos televisivos em qualquer
momento do dia, ou seja, 0 ciberespaco implicou uma expansdo das oportunidades de
visualizacdo, j& que é viavel assistir ou rever programas, como telejornais, em horarios bem
distintos ao que eles sdo comumente exibidos na TV. Alem disso, ndo € mais necessario ter uma
televisdo para ver televisdo, ela estd na Internet, nos celulares e nos demais equipamentos,

transformando a maneira com que o telespectador absorve o material:

“A recepcdo portétil, seja em aparelhos portateis ou via aparelhos celulares, altera a
forma de consumir e enxergar o conteldo da TV. Primeiramente, o formato, a
resolucdo e a defini¢do das telas mudam; segundo, a demanda de informacdes difere,
pois o tempo de audiéncia varia muito em relacdo a audiéncia na sala de TV; terceiro,
a possibilidade de interatividade plena ou permanente é real, pois o canal de retorno é
intrinseco ao meio da telefonia celular” (BECKER; ZUFFQ, 2009, p. 44).

Mais do que disponibilizar o contetido da TV na web, os veiculos comegaram a produzir
contetdos proprios para a Internet, através de portais noticiosos, paginas em redes sociais e
aplicativos. L4, compartilham mais informacéo sobre as reportagens, detalhes dos bastidores,
entrevistas exclusivas, entre outros.

Dessa forma, cabe ao telespectador decidir o nivel de profundidade que deseja obter
sobre determinado assunto, se as informacdes do telejornal sdo suficientes ou se é preciso buscar
complementacdo em outros canais. Ana Carolina Temer (2010) nomeou esse telespectador, que

é usuario de varios meios, como zapeador intermidias:

“Os novos meios irdo interagir com a televisdo em processos de transmidialidade. O
receptor serd mais do que um zapeador nos canais de televisdo, sera um zapeador
intermidias, que 1€ jornal, confirma na televisdo, busca detalhes na Internet, ou vé o
celular, revé na tela grande, procura novos detalhes no radio, tudo de forma muito
rapida e aleatoria” (TEMER, 2010, pag. 123).

Fomentada pelo ciberespaco, essa nova relagéo entre audiéncia e meios de comunicagdo
modificou a linguagem e o formato das informacGes jornalisticas e deu inicio a preocupacéao

em elaborar contetdos complementares para cada midia.
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2.3 MULTIMIDIA E TRANSMIDIA

Nesta pesquisa, vamos utilizar a defini¢cdo de midia proposta pelo livro Era Transmidia,
segundo o qual midia ¢ “qualquer forma ou meio utilizado para comunicacao” (ARNAUT et
al, 2001, pag. 262). Nesse contexto, temos que a televisao, a Internet, o radio e o jornal impresso
sdo diferentes tipos de midias, pois, independente do suporte, todos atuam como veiculos de
comunicagéo.

A partir desse conceito, derivam-se outros, como multimidia, crossmidia e transmidia.
Todos simbolizam a utilizacdo de dois ou mais meios para transmitir uma informacao, o que 0s
diferencia é a maneira com que certo assunto € distribuido por tais meios. Multimidia, por
exemplo, é o termo utilizado para definir a divulgagdo de um mesmo conteldo em varios canais,
caso dos programas de TV publicados na web, embora disponiveis em midias diferentes, o

conteddo permanece igual. Por outro lado, isso ndo acontece com as narrativas crossmidia:

“Crossmidia é a possibilidade de uma campanha, marca ou conteldo utilizar
concomitantemente diferentes tipos de plataformas para vender ou compartilhar
alguma coisa ou ideia. Entretanto, (...) ndo proporciona qualquer conexao entre as
partes da historia, que sdo desenroladas em cada um dos canais de distribui¢ao”
(ARNAUT et al, 2001, pag. 266).

Nesse caso, 0 material ndo necessariamente € idéntico, o que foi publicado em um meio
pode completar o que esta disponivel em outro, como as adapta¢des cinematogréaficas de livros
e, no contexto do telejornalismo, a postagem de matérias em portais de noticias. As vezes, a
mesma noticia é dada na TV e na web, mas de maneiras diferentes, tendo em vista as
especificidades de cada meio: na televisdo, o conteldo é transmitido atraves de reportagem
audiovisual, enquanto, na web, pode se apresentar por texto escrito. Em todo caso, o individuo
é capaz de entender a mensagem ao consumir apenas um dos contetdos.

Ja em uma narrativa transmidia, as mensagens sdo independentes, mas a compreensao
da mensagem é mais eficiente se houver contato com as informagdes presentes em todos 0s
canais, pois, ha interacdo entre contetidos e meios: “dentro da transmidia, temos a historia
difundida entre as diferentes midias de forma que o contetido de cada plataforma possa expandir
a narrativa com contribui¢do Unica. A audiéncia colabora com o desenvolvimento da historia,
levando a transversalizacdo” (ARNAUT et al, 2001, pag. 266). Em suma, esse género ¢ mais
do que transpor um objeto de um veiculo para outro, é estendé-lo entre diversas plataformas,

de maneira que, mesmo autdnomas, uma complemente a outra.
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Importante ressaltar que, os dois ultimos conceitos, crossmidia e transmidia, s&o
considerados fendbmenos novos, e ainda em construcdo. Para Finger (2012), o primeiro teria
surgido na década de 1990, na area de marketing. O segundo, segundo Jenkins (2009), veio a
tona em 1999, com o lancamento do filme A bruxa de Blair. Ambos estdo frequentemente
associados ao entretenimento e a publicidade, e podem ser melhor explorados pelo jornalismo
no desafio de se destacar entre todos produtos informativos que estdo disponiveis no

ciberespaco para o publico da atualidade.

2.4 BRASIL AGRICOLA

O Brasil € o terceiro maior exportador agricola do mundo, ficando atrds somente dos
Estados Unidos e da Europa. Conforme dados da série historica do comércio exterior
disponibilizados pelo Ministério da Economia®, quase metade das exportagdes brasileiras, em
2018, foi composta por produtos basicos, como minerais, frutas, graos e carnes, por exemplo.
No total, as vendas externas alcangaram US$ 239 bilh&es, dos quais 49,7%, ou US$ 119 bilhdes,
foram relacionados aos itens basicos, aqueles que ndo passam por procedimentos industriais.
Dentre esses, a soja € o principal componente da pauta brasileira de exportacées, responsavel
por uma receita superior a US$ 22 bilhdes s6 no ano passado.

Para a proxima safra, referente ao periodo de 2019/2020, a expectativa da Companhia
Nacional de Abastecimento (Conab), segundo levantamento de outubro, é que a producéao de
gréos cresga 1,6% na comparagdo com a 2018/2019, um total de 245,8 milhdes de toneladas,
com destaque para a soja e 0 milho segunda safra. E por isso que o Brasil frequentemente é
apelidado de celeiro do mundo, desempenhando papel chave na geopolitica da producéo
agricola ao exportar para mais de 190 paises. Mas como o Distrito Federal e a agricultura

familiar estdo inseridos nesse panorama?

2.4.1 Agricultura no Distrito Federal

A Lei n° 2.874 de 19 de setembro de 1956° determinou a mudanca da Capital Federal
do Brasil para o Planalto Central, dando inicio ao processo de ocupagéo das terras do Distrito

Federal, que, hoje, ocupa um territério de 5.779,999 kmz2, com uma area rural de 4.213,520 km?,

5 Disponivel em: <http://www.mdic.gov.br/comercio-exterior/estatisticas-de-comercio-exterior/comex-vis/frame-
brasil> Acesso em: 01 de nov. de 2019.

¢ Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/LEIS/1950-1969/L 2874.htm> Acesso em: 01 de nov. de
20109.
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http://www.mdic.gov.br/comercio-exterior/estatisticas-de-comercio-exterior/comex-vis/frame-brasil
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dividida entre lavouras, temporarias ou permanentes; pastagens, naturais ou plantadas; matas e
florestas naturais. Os nimeros sdo da Empresa de Assisténcias Técnica e Extensdo Rural,
Emater.

Com a promulgacdo da lei, foi necessario elaborar um projeto para a distribuicdo de
alimentos na nova regido. Segundo a Companhia de Planejamento do DF (2015), essa tarefa
ficou sob responsabilidade do Conselho Coordenador de Abastecimento (CCA), 6rgao que, a
época, definia politicas de abastecimento para todo o pais. A entidade formulou o Relatorio
para Ordenacdo de Linhas Gerais de Implantacéo de um Sistema de Abastecimento em Brasilia,
documento que ficou conhecido, posteriormente, como a primeira proposta de planejamento
para a area rural do Distrito Federal.

A partir desse programa, foram criadas as Unidades Socioeconémicas Rurais (USER),
depois, nomeadas de Nucleos Rurais, espacos destinados a producdo de alimentos para o
abastecimento do territorio. A principio, a legislacdo estabelecia as dimensdes méaximas que
cada uma dessas propriedades deveria ter, entretanto,

“Em 1966, a Resolugdo n° 44 da NOVACAP, e o Decreto n® 1052, de 29/07/1969 -
GDF, estabeleceram novas regras, mantendo o direcionamento para a ocupagao
produtiva e a regularizacdo da posse da terra, porém, sem imposicao de limites rigidos
ao tamanho das propriedades a serem distribuidas, sem restri¢cdes as pessoas juridicas.
Abriu-se, assim, espago para grandes projetos agropecuarios” (CODEPLAN, 2015,
pag. 30).

Como consequéncia, a distribuicdo de terras no DF esteve, desde cedo, associada a
concentragdo. De acordo com o estudo Agricultura Familiar, dimensdes e desafios (2015), em
1960, cerca de 13% dos estabelecimentos possuiam menos de 20 hectares e, juntos, utilizavam
0,21% da area total ocupada no Distrito Federal, enquanto 37,5% das grandes propriedades,
com mais de 200 hectares, concentravam 93,34% de todo o territrio agropecuario. Essa
caracteristica foi acentuada em 1970, quando o DF passou a destinar areas para a producao de
commodities, grdos que abastecem as industrias e 0 mercado externo, como fazem os demais
estados do Centro-Oeste. Em 2017, por exemplo, 304 estabelecimentos agropecuéarios
produziram 244 mil toneladas de soja em grdo. Nesse mesmo ano, o produto representou 40%
do total de exportacOes da regido, gerando uma receita US$ 101 milhdes, segundo o Ministério
da Economia.

S6 que o numero de propriedades na unidade federativa € muito maior. Com base no
Censo Agropecudrio 2017, realizado pelo IBGE, existem 5,2 mil unidades agricolas e pecuarias

aqui no DF. A maioria, 64,8%, € composta por pequenas propriedades de até 10 hectares. Em
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relagdo a populagdo, a zona rural comporta cerca de 88.500 habitantes, 3,4% da totalidade de
moradores do Distrito Federal. Desse numero, 66% esté localizado nas Regides Administrativas
de Brazlandia, Planaltina, Gama, Sdo Sebastido e Ceilandia (CODEPLAN, 2015).

2.4.2 Agricultura familiar

A agricultura familiar tem dinamicas bem distintas da agricultura ndo familiar,
conhecida como agricultura convencional. Para entender, é preciso explicar primeiro o termo
maodulo fiscal. Ele é uma unidade de medida baseada em hectares (cada hectare corresponde a
0,01 km?). O valor é fixado pelo Instituto Nacional de Colonizacao e Reforma Agraria, o Incra,
e varia de 5 a 110 hectares, conforme o municipio. Essa oscilacdo acontece porque, para definir
a quantia, a entidade considera o tipo de exploragdo predominante no municipio, se é baseada
em agricultura, pecuéria, extrativismo, dentre outros; a renda obtida com o tipo de exploracéo
predominante; e outras atividades presentes na regido que, embora, ndo sejam as principais, sao
significativas em relacdo a renda ou a area utilizada.

No Distrito Federal, por exemplo, um modulo fiscal equivale a 5 hectares, enquanto nos
estados de Acre, Amazonas, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e Roraima, um modulo fiscal
pode chegar a 110 hectares. A métrica para todas as regides do Brasil pode ser consultada no
site do Incra.’

Esse conceito esta relacionado a classificacdo dos imdveis rurais. Segundo o artigo 4,
da Lei n° 8.629, de 25 de fevereiro de 19938, pequeno produtor é aquele que possui uma area
rural de até quatro modulos fiscais; ja 0 médio, uma propriedade entre quatro e quinze modulos;
enguanto o grande é detentor de um terreno superior a quinze modulos. Relacionando as nocdes
anteriores, concluimos que, no DF, pequenos produtores sdo todos que possuem até 20 hectares
de terra.

Embora tenham caracteristicas em comum, pequeno produtor ndo é sinénimo de
agricultor familiar. Conforme o terceiro artigo da Lei n° 11.326, de 24 de julho de 2006°, para

o lavrador se encaixar no segundo grupo, precisa atender a quatro critérios:

Art. 3° Para os efeitos desta Lei, considera-se agricultor familiar e empreendedor
familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural, atendendo,
simultaneamente, aos seguintes requisitos:

7 Disponivel em: <http://www.incra.gov.br/tabela-modulo-fiscal> Acesso em: 01 de nov. de 2019.

8 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8629.htm> Acesso em: 01 de nov. de 2019.

9 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2004-2006/2006/Lei/L.11326.htm> Acesso em: 01
de nov. de 2019.
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| - ndo detenha, a qualquer titulo, area maior do que 4 (quatro) modulos fiscais;

Il - utilize predominantemente méao-de-obra da prépria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento;

111 - tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades econémicas
do seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida pelo Poder Executivo
(Redacdo dada pela Lei n® 12.512, de 2011);

IV - dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia. (PRESIDENCIA
DA REPUBLICA, 2006).

Pela legislagdo, os silvicultores, aquicultores, extrativistas, quilombolas e assentados da
reforma agraria também sdo considerados agricultores familiares. Segundo dados do IBGE
(2019), séo cerca de 3,9 milhdes estabelecimentos do género em todo o Brasil, 0 equivalente a
77% de todas as propriedades do pais. Todavia, embora, a maioria das terras seja classificada
como agricultura familiar, ela ocupa apenas 23% da area total brasileira destinada a
agropecuaria, demonstrando que a concentracdo fundiaria ndo é um fendmeno exclusivo do
Distrito Federal.

Apesar de ocupar um quinto das areas agricolas, esse modelo produtivo é a base
econémica de 90% dos municipios com até 20 mil habitantes, e produz cerca de 80% dos
alimentos que chegam a mesa da populacdo brasileira, como o leite (58%), a mandioca (83%)
e o feijao (70%), de acordo com estudo da Organizagéo das NacOes Unidas para a Alimentagéo
e a Agricultura (FAO), feito em 2014. Além disso, a agricultura familiar emprega 67% de todo
o0 pessoal ocupado no campo, mais de 10 milhdes de pessoas, com arrecadacgdo estimada em R$
107 bilhdes por ano. Em 2017, por exemplo, 14,28% do valor total da producdo do Distrito
Federal veio da categoria (IBGE, 2019).

Tudo isso comprova a importancia da agricultura familiar para o desenvolvimento
socioecondmico dos municipios, a sustentabilidade socioambiental, a seguranca alimentar, o
combate & fome e ao éxodo rural. Afinal, enquanto os grandes produtores se dedicam a producao
de gréos e cereais com foco no mercado externo, sdo os agricultores familiares, junto aos

pequenos lavradores, que produzem para o abastecimento das comunidades.

2.4.3 O campo vira noticia

Segundo a Memodria Globo, area da Rede Globo responsavel por reunir e divulgar a
historia da emissora, no final da década de 1970, havia mais de quatro milhdes de TVs na area
rural de todo o Brasil, mesmo periodo em que a importancia do setor para a economia passou a

ser reconhecida. Juntos, esses dois fatores foram fundamentais para a criacdo do Globo Rural:
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“nesse contexto, a Rede Globo encomendou ao entdo diretor da Central Globo de Jornalismo
em Sdo Paulo, Luiz Fernando Mercadante, a criagdo de um programa que se dedicasse
especialmente a informar e a prestar servigos para o homem do campo”.°

Pioneiro neste tipo de cobertura no pais, o telejornal ainda possui um conteddo
semelhante ao proposto na época de sua criagdo, com dados sobre 0 mercado, como cotacdes
de café e precos da arroba do boi; divulgacdo de novas pesquisas e técnicas agropecuarias;
sessdo de cartas, quadro responsavel por responder duvidas que telespectadores enviaram ao
programa por carta ou email; e informacdes sobre politica agricola.

Em 11 de novembro de 1996, nasce o Canal Rural, a primeira emissora brasileira com
toda a programacdo voltada para o produtor rural. S&o 24 horas de noticias sobre o universo
agropecuario, incluindo transmissao de leilées. Além do canal na televisdo aberta, o veiculo
possui portal de noticias!! e aplicativo, o Canal Rural Play.

Hoje, com a segmentacdo de contetdo facilitada pelo ciberespaco, € possivel encontrar
veiculos especializados na cobertura de temas relacionados ao campo, como o Noticias
Agricolas'? e o Dinheiro Rural®3, e sites institucionais de entidades do setor que trazem
informac@es sobre cultivares e tipos de manejo, a exemplo da Empresa de Assisténcia Técnica
e Extensdo Rural - Emater'*, a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria - Embrapa’®, e a
Companhia Nacional de Abastecimento - Conab?®. Estes tltimos sio valiosas fontes para quem
cobre a area rural. E através dos portais de tais 6rgdos, que o jornalista fica a par das novas

técnicas e tendéncias do setor.

10 Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-rural/evolucao.htm>
Acesso em: 01 de nov. de 2019.

11 Disponivel em: <https://canalrural.uol.com.br/> Acesso em: 01 de nov. de 2019.

12 Disponivel em: <https://www.noticiasagricolas.com.br/> Acesso em: 01 de nov. de 2019

13 Disponivel em: <https://www.dinheirorural.com.br/> Acesso em: 01 de nov. de 2019

14 Disponivel em: <http://www.emater.df.gov.br/> Acesso em: 01 de nov. de 2019

15 Disponivel em: <https://www.embrapa.br/> Acesso em: 01 de nov. de 2019

16 Disponivel em: <https://www.conab.gov.br/> Acesso em: 01 de nov. de 2019
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3 MEMORIA

A vontade de produzir uma série de reportagens audiovisuais como Trabalho de
Conclusdo de Curso surgiu em julho deste ano. Até entdo, estava decidida a fazer uma
monografia sobre a presenca de sotaques no telejornalismo. Contudo, com o avanco das
pesquisas, descobri que o tema ndo me envolvia da forma com a qual havia imaginado durante
a disciplina de Pré-projeto em Jornalismo. Desta forma, optei por alteracdes no formato e no
contetido: agora, meu TCC seria um produto sobre a agricultura familiar do Distrito Federal.
As secdes a seguir descrevem todo o processo que percorri desde a mudanca do recorte até a

divulgacédo do conteddo.

3.1 IDENTIDADE VISUAL

Em muitos casos, a escolha do nome de um projeto € um dos ultimos itens a ser feito.
Porém, foi preciso definir o titulo da série logo nas primeiras semanas para ja dar inicio a
producdo da vinheta. A intencdo era ter uma vinheta original, feita exclusivamente para as
reportagens, e diferente das ja utilizadas pelo canal do Youtube Jornalismo em Televisdo UnB,
onde o contetdo deste trabalho foi divulgado.

Como dito anteriormente na Justificativa, um dos propdsitos da série é dar voz aos
individuos que vivem por e para 0 campo, cujas histérias nem sempre sdo contadas e/ou
ouvidas. A partir desse pressuposto, nasceu a ideia de que o nome do projeto fosse uma
pergunta, uma questao central que nortearia todas as outras feitas para os agricultores familiares
em cada reportagem. Entdo, inspirada pelo poema Jos€, escrito por Carlos Drummond de

Andrade, e publicado em 1942, na coletanea Poesias, chegamos ao titulo “E agora, produtor?”.

3.1.1 Logotipo

O primeiro passo para a producdo da vinheta foi a defini¢cdo da identidade visual, um
conjunto de elementos visuais, como o logotipo, a tipografia e a paleta de cores, que, juntos,
atribuem “uma personalidade & marca, fazendo com que ela se diferencie das outras. (...) A
identidade visual € um sistema que proporciona unidade e identidade a uma empresa, a um
grupo ou uma instituicdo” (VASQUEZ, 2007, pag. 206), ou, neste caso, a uma série de

reportagens.
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Para a criacdo do logotipo, contei com o apoio da aluna do sétimo semestre de
Publicidade, Grazi Jardim, com quem trabalhei na Empresa Junior Pupila Audiovisual ha trés
anos. O objetivo era produzir algo que remetesse ao campo. As primeiras versdes, ainda sem

0s sinais de pontuacéo, estdo abaixo:

Figura 1 - Logo: primeiras versoes

e dgdeld € Qgela
PRODUTOR PRODUTOR

€ Qgderd € dgdeld
PRODUTOR PRODUTOR

Fonte: Grazi Jardim.

Como ¢é possivel observar, houve preferéncia pelos tons verde e marrom, porque
remetem a cor das folhagens e a da terra, respectivamente. Com base nessas quatro opcdes,
escolhemos aperfeigoar a primeira (a do canto superior esquerdo, com tonalidades de verde
claro e escuro). Ela ja nos sugeria a familiaridade com o tema agricola, mas faltava algo
relacionado ao Distrito Federal. Para solucionar essa auséncia, Grazi produzir mais uma rodada

de logotipos:

Figura 2 - Logo: aprimoramento

e agera? e agera?l
PRODUTOR o PRODUTOR =

Fonte: Grazi Jardim.

A arte do lado esquerdo trazia icones de duas frutas produzidas no DF, o morango e o
maracujé, enquanto a da direita carregava a bandeira da unidade federativa no ponto de
interrogacdo. Ao analisa-las, vimos que a primeira ndo conseguia transmitir a mensagem que
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desejdvamos tao claramente. O individuo poderia olhar para a logo e ndo associar as frutas ao
Distrito Federal. Desta forma, optou-se pela versdo que possuia a bandeira.

Em seguida, mais dois ajustes foram feitos: a adicdo de um ipé amarelo ao circulo
ilustrado que fazia o papel da letra O em “agora”; e a retomada da cor marrom na palavra
“produtor”. Depois de trés semanas de maturag¢ao, chegamos, entdo, & versao final, vide figura

abaixo:

Figura 3 - Logo: verséo final

e dgel'q,
PRODUTOR &z

Berln Sans FB

GOTHAM
BOLD

Fonte: Grazi Jardim.

Importante dizer que a identidade visual acima foi a base de todo o projeto. As cores e
fontes escolhidas, por exemplo, foram utilizadas para a producédo dos titulos e dos creditos de
cada reportagem; e para a cria¢do das artes veiculadas no Instagram (o aproveitamento da rede

social sera explicado em secdo posterior).
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3.1.2 Vinheta

Como ainda ndo possuo expertise na area de animacdo, convidei, em agosto, o Ariel
Garcia, estudante do nono semestre de Publicidade, para produzir a vinheta. J& trabalhamos
juntos ao longo da graduacao, e, por isso, conhecia o seu trabalho como animador. Para essa
etapa, s6 havia duas recomendages: seguir a identidade visual criada pela Grazi Jardim e
entregar o material finalizado antes do dia 15 de outubro, periodo em que planejava apresentar
a primeira versdo do primeiro episddio para a minha orientadora Prof?. Dr2. Leticia Renault.

Enquanto isso, fui em busca de uma trilha sonora para aplicar tanto na vinheta, quanto
no curso da reportagem. O plano era fugir dos toques padrdes, disponibilizados em bancos de
som online. Por isso, procurei por uma musica ou interpretacdo autoral, que remetesse a vida
no campo, assim como a identidade visual. Nesse contexto, me lembrei da Aria Rita, aluna de
Musica que conheci durante a gravacdo de uma matéria para o Globo Rural, na época em que
fui estagiéria do telejornal. Ela estuda instrumentos barrocos, dentre os quais, alaude, guitarra
e viola barrocas. Ao pesquisar mais sobre o seu trabalho, encontrei uma releitura da masica
Marionas, de autoria do José Miguel Moreno, e achei ideal para ser a trilha sonora do projeto.
Quando propus utilizar o seu trabalho como trilha sonora, a Aria Rita nem pestanejou. No
mesmo dia, tinha enviado, por email, o arquivo de audio da masica escolhida.

Semanas depois, Ariel entregou a vinheta e, como gostei do resultado, ndo foi necessario
fazer nenhum ajuste. Com arte e som em maos, sé precisei selecionar o trecho especifico da
cancdo que iria utilizar para compor a vinheta, e, em seguida, fazer a sincronizacao entre as

partes.

3.2 PASSO A PASSO

Desde 0 momento em que decidi produzir uma série sobre a agricultura familiar no
Distrito Federal, pensei em dividi-la em trés episddios. A escolha do numero foi influenciada,
principalmente, pelo tempo que teria até a entrega final do projeto, um periodo de quatro meses
que, segundo meu cronograma inicial, seria o suficiente para a producéo, reportagem, edicéo e

divulgacdo do contetdo.

Tabela 1 - Cronograma inicial

AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO
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PRODUCAO

GRAVACAO

EDICAO

DIVULGACAO

MEMORIA

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

Para dar inicio a producéo, foi fundamental definir a pauta das reportagens, pois, embora
a agricultura fosse o fio condutor de toda a série, cada matéria traria a tona um tema diferente.
Apdbs listar vérias possibilidades, vieram os finalistas: implementacdo da tecnologia,
escoamento da producdo e os desafios de ser mulher produtora rural.

O primeiro foi escolhido porque, no campo, frequentemente, as tecnologias estdo
associadas a grandes maquinarios, a utilizacdo de drones, a agricultura de precisdo, ou seja,
artificios que implicam altos investimentos e, portanto, ndo séo acessiveis a todos os produtores.
Logo, o episdédio nimero um tem como objetivo mostrar as tecnologias empregadas pelos
agricultores familiares e como a presenca (ou a auséncia) delas pode afetar a producdo e a
geracdo de renda.

A finalidade da segunda reportagem € expor a variedade de caminhos que 0s produtores
encontraram para escoar o que produzem. Além de apontar os desafios da comercializagdo, este
tema ndo deixa de ser uma utilidade publica aos consumidores, pois, com a reportagem, €
possivel conhecer formas de adquirir os produtos diretamente com os agricultores,
desmistificando que o acesso a alimentacao saudavel é complicado em grandes centros urbanos,
como Brasilia.

Por fim, o terceiro episodio visa dar luz ao protagonismo da mulher produtora rural. S&o
varias as ocasides em que o setor agricola esta relacionado a figura masculina e ao trabalho
bragal feito pelo homem. No entanto, as mulheres também s&o donas de estabelecimentos
agropecuarios, gestoras do negdcio, agricultoras e comerciantes. Nesse contexto, a Ultima
matéria vai apresentar a historia de algumas das cerca de quatro mil mulheres do Distrito

Federal que possuem alguma posicao de comando no agronegocio, conforme dados da Emater.
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3.2.1 Escolha da equipe

Para reforcar o trabalho de reportagem, convidei dois amigos para cuidarem da
fotografia. Optei por ndo tocar essa parte sozinha por duas razdes: a captacdo de imagens € a
area do telejornalismo com a qual sou menos familiarizada; e a maioria das entrevistas se
concentravam na area rural, sem acesso a transporte publico. Como ndo possuo carro, precisava
de ajuda para conseguir chegar até as marcacGes. Por isso, os cinegrafistas também
desempenharam a funcéo de motorista.

Os escolhidos para compor a equipe foram Rafael Beppu e Sofia Todd, alunos do
décimo semestre de Audiovisual, com experiéncia em dirigir fotografia de curtas-metragens, e
com os quais trabalhei durante minha estadia na Pupila Audiovisual. Para cada dia de gravacéo,
um deles me acompanhava. Eles se revezavam justamente pela facilidade em encaixar as
agendas. Na maioria das vezes, por exemplo, se um ndo podia em determinado dia ou horario,
0 outro estava disponivel.

Importante ressaltar a troca de experiéncias proporcionada pelas grava¢des. Embora
Beppu e Todd dominassem, com maior profundidade, técnicas de fotografia e 0 manuseio dos
equipamentos, ndo eram acostumados a captar imagens para producdes jornalisticas. Desta
forma, o projeto foi enriquecedor para ambas as partes, ja que, enquanto aprendia a manusear
novas ferramentas de captacdo, também tive a oportunidade de explicar métodos e

caracteristicas do fazer telejornalismo.

3.2.2 Entrevistados

Apds decidir o tema dos episodios, dei inicio a uma pesquisa aprofundada sobre cada
recorte, com reunido de dados e informacdes. Com base em tais insumos, preparei uma lista de
possiveis entrevistas, com tipos de personagem que acreditava serem fundamentais para as

reportagens:
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Figura 4 - Organizacao das entrevistas

(@ [ Boards

E AGORA, PRODUTOR? ¥ Personal

EPISODIO 1- TECNOLOGIA EPISODIO 2 - COMERCIO EPISODIO 3 - MULHERES

Imagens do Congresso/Esplanada Meu canto da roga - Leonardo Marcha das Margaridas

L]

Produtor com acesso 3 Internet Técnico da Emater Flores da Contagem

L ]

Treinamento de tratorista

Produtor sem acesso 3 Internet ou Representants CSA

= 33
telefone =
= —

Produtora que administra sozinha uma
-—— Produtor CSA

propriedade
=N & 33

Maracuja do Cerrado: Embrapa +
Emater + produtor

& 33

-
Produtor PNAE -
Técnica Emater
— = =k —
Representante Seagri - =
= 3 }
*+ Add another card =+ Add another card =]

+ Add another card

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

Ao montar o esquema acima, a proposta foi reunir a maior variedade possivel de
produtores, de culturas agricolas diferentes, de multiplas regides do Distrito Federal, e com
niveis de escolaridade distintos. Desta forma, seria possivel tracar um panorama mais fidedigno
da realidade da agricultura familiar na regido, tendo em vista que “o entrevistado ¢ o sujeito
que esta dentro do fato, é parte da histéria (...) e d& a dimensdo emocional do acontecimento.
Cabe ao reporter a razdo da narrativa e ao entrevistado a emogao do fato.” (TEMER, 2010, pag.
115).

A maioria dos produtores ndo possui perfis em redes sociais e, para entrar em contato,
somente por telefone, principalmente através de ligacdo, j& que nem todos possuem acesso a
WhatsApp. Para conseguir o nimero de alguns, contei com o apoio das entidades do setor, como
a Emater, a Embrapa, a Seagri (Secretaria de Agricultura do DF), e a Contag (Confederacao
Nacional dos Trabalhadores na Agricultura). Foi assim, por exemplo, que consegui o contato
do produtor de maracuja pérola do cerrado (primeira reportagem); de participantes da

agroindustria Flores da Contagem ou da organizadora do curso de tratorista (terceira



34

reportagem). Nessa situacdo, ressalto que solicitei apoio aos 6rgdos como estudante de
Jornalismo da Universidade de Brasilia, ndo me aproveitando das relagdes que construi como
estagiaria do Globo Rural. Para ilustrar, contatei a Embrapa atraves do meu e-mail pessoal ja
que o assessor possuia 0 meu numero de telefone salvo e saberia que a demanda era minha,
informacdo que ele so6 foi descobrir depois que a gravagdo ja estava marcada.

Voltando aos agendamentos. No cendrio da segunda reportagem, descobri o
empreendimento “Meu canto da roga” ao navegar pelo Instagram. Foi o Unico entrevistado
fruto de uma conversa iniciada em rede social. JA4 o contato do representante da CSA
(Comunidade que Sustenta a Agricultura) foi obtido através do site do projeto. Em seguida, ele
indicou um produtor que participa do programa para entrevistarmos. Outros personagens foram
frutos de indicacBes de outros personagens, e, desta forma, fui montando a rede de contatos e a

agenda de entrevistas.

3.2.3 Producéo em telejornalismo

Como faco estagio entre 14h e 20h na Globo Brasilia, dei preferéncia por agendar as
entrevistas no periodo matutino ou aos finais de semana. Entdo, ao conversar com 0
entrevistado, perguntava sua disponibilidade e torcia para coincidir com a minha e com a do
restante da equipe. Por sorte, s6 houve uma situacdo em que o horario do entrevistado néo foi
compativel e precisei trocar de turno no trabalho, caso do Leonardo, do Meu canto da roca
(segunda reportagem). A ideia era acompanhar a colheita da sua producéo de hortalicas, mas
como ele s6 fazia esse procedimento ao final das tardes de quinta, foi necessario nos
adaptarmos.

Assim que o horéario estivesse marcado com o personagem, entrava em contato com o
Beppu e a Todd, por meio do grupo de WhatsApp, criado para facilitar o dialogo entre nos. L4,
mandava um resumo da gravacdo, com uma breve apresentacdo do entrevistado, a localizacéo,
a duragdo da viagem, e o horério marcado. A partir de tais informaces, eles respondiam se
poderiam me acompanhar. Em todos casos, como j& dito na se¢do anterior, sempre que um nao
podia, 0 outro estava disponivel, ou seja, ndo houve empecilhos com a agenda da equipe.

Para complementar os dados enviados no grupo, antes do dia da gravacao, preparava
uma pauta para o cinegrafista, com uma explicagdo mais detalhada da entrevista, das imagens
gue precisdvamos fazer e um indice com possiveis perguntas, vide apéndice A. Desta forma,

ele podia ter um melhor entendimento do objetivo do encontro.
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3.2.4 Reserva de equipamentos

Para a producdo das reportagens, todo o material foi disponibilizado pelo setor técnico
da Faculdade de Comunicacao, conforme listagem abaixo. A escolha dos equipamentos foi feita

junto aos cinegrafistas e aos técnicos da Faculdade.

Tabela 2 - Lista de equipamentos

FOTOGRAFIA SOM

01 Canon 80D 01 Gravador H4N
01 Tripé benro 01 Lapela sem fio
01 Luz de led 01 Lapela com fio
01 Luz de led sun gun 01 Cabo extensor
01 Rebatedor

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

Para ndo correr o risco dos equipamentos ja estarem reservados para 0 mesmo periodo,
procurei fazer a solicitacdo com antecedéncia. Bastava ir a técnica com o formulario de
agendamento assinado pelo professor responsavel pelo projeto, neste caso, a Profé. Dr, Leticia
Renault. Por isso, pedi que ela assinasse cerca de trinta papéis no inicio do semestre, para que,
desta forma, ndo precisasse me preocupar com a sua assinatura sempre que fosse dar inicio a
uma reserva. Outro detalhe fundamental: normalmente, a técnica s6 faz empréstimos com
duracdo maxima de 24 horas, mas, para trabalhos de provaveis formandos, abrem uma excegé&o.
Gracas a ela, consegui ficar com 0s equipamentos por uma semana, 0 que permitiu que
fizéssemos gravacdes todos os dias, sem a necessidade de ir a Faculdade levar ou buscar
material.

A fim de manter todos os detalhes reunidos em um so6 lugar, utilizei uma plataforma
chamada Trello, como ja apresentada na Figura 4. A imagem a seguir contém um exemplo do
quadro que criava para cada entrevista, com o contato do personagem, nome do cinegrafista
responsavel, e lista de afazeres, como a reserva de equipamentos. Assim, era possivel ter nocao

do andamento de todo o projeto.
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Figura 5 - Detalhe do quadro de organizacéo

& Produtor com acesso a Internet
in list EPISODIO 1 - TECNOLOGIA

LABELS ADD TO CARD
i & Members
@ Labels
= Description Edit
B Checklist
Contato: Douglas Lorena
Telefone: 61 99606-2414 (® Due Date

& Attachment

4 Todo Hide completed items Delete

= Cover
POWER-UPS

hd Reserrsrequipamento

. - Get Power-Ups

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

3.2.4 Reportagem

No total, foram quinze dias de gravacdo, espalhados entre os meses de agosto e
novembro, ao contrario do proposto no cronograma inicial (Tabela 1), que previa apenas 0s
meses de setembro e outubro. O alongamento dessa etapa ocorreu por dois motivos: em agosto,
acompanhamos a Marcha das Margaridas, maior mobilizagdo de mulher rurais, extrativistas e
quilombolas da América Latina, que aconteceu entre os dias 13/08 e 14/08; e, na primeira
guinzena de novembro, precisamos fazer duas entrevistas para o episédio 2, que, no cenario
ideal, deveriam ter sido realizadas no més anterior. 1SS0 aconteceu porque 0S personagens
(produtor que participa da Comunidade que Sustenta a Agricultura e produtor que entrega para
0 Programa Nacional de Alimentacéo Escolar) ndo estavam disponiveis em outubro, mas, apos
refletir, resolvi que valia a pena esperar para contar suas histérias. Todos os demais encontros
aconteceram dentro do prazo estipulado.

Durante esse periodo, percorremos cerca de 850 km, entre assentamentos e ndcleos
rurais, localizados em cinco Regides Administrativas, Brazlandia, Fercal, Paranoa, Planaltina e
Sobradinho. Para ndo nos perdermos durante o trajeto, pedia para o agricultor enviar a
localizacdo da propriedade por WhatsApp, 0 que ndo funcionou em todas as situagdes, ja que

alguns produtores vivem em areas sem acesso a Internet, caso do Seu Itamar, do Nucleo Rural
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Contagem. Ele precisou ir & Fercal Il, a 15 minutos da sua casa, para conseguir conversar
comigo por telefone e explicar o passo a passo de como chegar até 14. Mesmo assim, tivemos

dificuldades para encontrar o estabelecimento, e foi preciso parar para pedir informacdes.

Figura 6 - Trecho percorrido durante a gravacao

Trecho percorrido, no dia 22 de setembro, até a propriedade do Itamar Vitor, localizada no Ndcleo Rural
Contagem, apés a Regido Administrativa Fercal 11. Entre a Esplanada dos Ministérios e a Contagem séo cerca de
50 km. Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

Durante as gravacoes, tivemos trés dificuldades principais: problemas na captacdo de
audio, vento forte e o escurecimento dos meus Oculos. No primeiro dia da Marcha das
Margaridas, por exemplo, em que as mulheres se reuniram no Pavilhdo do Parque da Cidade,
conseguimos fazer duas sonoras, mas, mesmo utilizando a lapela, houve grande interferéncia
de sons externos, como as musicas e 0s discursos proferidos em alto falantes. J& na ocasido do
curso de tratorista para mulheres produtoras rurais, realizado pela Emater junto ao Servico
Nacional de Aprendizagem Rural (Senar), s6 percebemos que a lapela estava sem grampo
(responsavel por prender o microfone na roupa) quando chegamos ao local. Para tentar
substituir a peca, testamos fita crepe, porém, sem sucesso. A saida foi segurar a lapela préximo
a personagem, perto o bastante para capturar o audio com qualidade, mas de maneira que a méo
gue segurava a lapela ndo aparecesse no quadro.

Ainda na categoria de problemas com som, temos o excesso de vento. Em trés situacfes
foi necessario interromper a entrevista porque os ruidos estavam mais altos do que a voz do

personagem: na sonora com as alunas do curso de tratorista; com o agricultor Itamar; e com o



38

seu Pedro, produtor de maracuja pérola do cerrado. Com os programas de edicdo com que
trabalho, ndo é possivel retirar o barulho do vento sem deixar a voz de quem esta falando um
pouco artificial, semelhante a um robd. Desta forma, quando o vento se intensificava,
preferimos parar, esperar diminuir, e retomar da Gltima pergunta.

Por fim, o dilema dos éculos. Como 0 meu grau em astigmatismo € alto, a claridade é
incomoda e, por isso, utilizo lentes transitions, aquelas que escurecem em ambientes externos,
com incidéncia de luz solar. Uma solucéo seria colocar as lentes de contato, contudo, ainda ndo
me sinto confortavel frente as cameras sem os 6culos no rosto. Como consequéncia, arrisqueli
fazer as passagens, todas externas, com 0s 6culos. Uma ideia trabalhosa, afinal, além de
delimitar o local em que eu podia gravar (s6 em ambientes com alguma sombra), retardava o
processo, pois, mesmo em areas com pouca luz, ele escurecia um pouco, conforme figura
abaixo. Nestes casos, esperamos na expectativa de que pudesse clarear, s que, em nenhuma

vez, ele ficou totalmente transparente, como os dculos sem lentes transitions.

Figura 7 - Exemplo dos éculos escuros durante a gravagao

D
B
’
-

Fonte: Rafael Beppu.

Em todas as gravacOes, seguimos alguns procedimentos: enquanto o cinegrafista
preparava 0s equipamentos, eu me reunia com o entrevistado para colher informagdes, tirar
duvidas e conhecé-lo melhor. Em seguida, escolhemos o local da sonora com base em fatores
externos, como quantidade de luz e interferéncia do som, e no perfil do personagem. A
produtora Noilde, do terceiro episodio, por exemplo, disse que ficaria mais confortavel
conversando com a equipe fora da roga, e assim fizemos. Independente do lugar, o

enguadramento seguiu o plano médio, onde o individuo é retratado da cintura para cima. Além
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disso, optou-se por dois tipos de angulo: frontal, onde a cAmera esta em linha reta com o nariz
do individuo em cena; e 3/4, em que a cdmera forma um angulo de cerca de 45 graus frente ao

entrevistado (Figura 8).

Figura 8 - Enquadramentos durante a entrevista

Fonte: Rafael Beppu; Sofia Todd.

Nas gravacdes feitas na roga, também capturamos imagens do campo, em plano aberto,
conhecido como plano de ambientacdo (Figura 9); das culturas, em plano fechado, também
chamado de detalhe (Figura 10); e do agricultor, em planos diferentes do utilizado durante a

entrevista (Figura 11).

Figura 9 - Exemplos de plano aberto do campo

S 7
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Fonte: Rafael Beppu; Sofia Todd.

Figura 10 - Exemplos de plano detalhe das culturas

Fonte: Sofia Todd, 2019.
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Figura 11 - Exemplos de outros planos do agricultor

,' .’:’» : ‘ \
Fonte: Rafael Beppu; Sofia Todd.

Mais do que cobrir o texto dos OFFs e proporcionar uma base para a producéo das artes,
as imagens acima contribuem para a transmissdo das informacdes e a aproximacdo com a
realidade rural. Como vimos no capitulo anterior, o diferencial do telejornalismo € justamente

esse: aproveitar todos os recursos possibilitados pelo som e pela imagem em prol da noticia.

3.2.6 Texto

Contabilizando as entrevistas na integra, temos cerca de 120 horas de material. Entdo,
para escolher quais os trechos iriam compor a reportagem, o primeiro passo foi decupar todo o
contelido, ou seja, transcrever cada uma das sonoras, como exemplificado no Apéndice B. Feito
isso, momento de escrever (e reescrever) o texto, ja que os rascunhos iniciais podem sempre ser

melhorados, como defende Squirra: “o telejornalista devera duvidar sempre do primeiro texto.
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Raramente a primeira investida € a melhor, torna-se necessario redigir cuidadosamente para que
tudo esteja claro, objetivo e de simples compreensdao” (SQUIRRA, 1990, pag. 65).

A estratégia foi dividir a producédo do texto em trés dias: no primeiro, escrevi até chegar
a uma versdo que considerasse boa; no segundo, fiz a releitura da construcdo do dia anterior,
corrigindo falhas que haviam passado despercebidas; e, no terceiro, gravei os OFFs no estldio
de &udio da Faculdade de Comunicagdo. Ainda na ultima etapa, pude identificar algumas
palavras que ndo contribuiam para o ritmo da redacao, corroborando a ideia de que o texto esta
em constante aperfeicoamento.

Assim como € crucial reservar os equipamentos de video, a solicitacdo de uma cabine
de &udio precisa ser feita com, no minimo, 24 horas de antecedéncia. Porém, mesmo seguindo
esse procedimento, por duas vezes tive dificuldades em conseguir uma vaga devido a alta
demanda. Nessas situacdes, a gravacdo dos OFFs precisou ser adiada para o dia seguinte ao

planejado.

3.2.7 Edicéo

Para editar a série, contei com o programa Adobe Premiere, ferramenta com a qual tenho
familiaridade por ja ter utilizado antes, nas aulas de Jornalismo em Televisdo 1 e 2. A pés-
producdo de cada reportagem foi escalonada, isto €, aconteceu em periodos diferentes,
conforme a finalizacdo das gravacGes e o calendario de divulgacdo. Desta forma, enquanto
editava o primeiro episodio, por exemplo, as entrevistas do segundo e do terceiro ainda estavam
em andamento.

A edicdo de cada VT durou, em média, trés dias, com exce¢do do primeiro, que se
prolongou por um dia a mais devido a elaboracéo do padrdo das artes, como a da identificacdo
dos personagens e a das localizag¢6es (Figura 12); e o0 modelo da escalada e de que forma ela ia
se relacionar com a vinheta. Importante dizer que a ideia de utilizar uma escalada para introduzir
0 tema antes de dar inicio, de fato, a reportagem veio da Profé. Dr?. Leticia Renault, durante
nossas orientacdes online. A partir da sugestdo, a sequéncia de abertura ficou composta por
vinheta, escalada e titulo do episddio, referéncia que, uma vez criada, foi seguida pelos demais

episodios.
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Figura 12 - Artes para a reportagem

NOME

CONTAGEM

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

A partir da segunda reportagem, dividi a edigdo com a Sofia Todd, que atuou como
cinegrafista. 1sso aconteceu porque, conforme descrito neste capitulo, duas gravacdes foram
feitas apenas em novembro, o que implicou na necessidade de agilizar a pds-producéo, tendo
em vista a proximidade da data final de entrega do projeto. Visto posto, a solugéo foi dobrar a
mao-de-obra envolvida nessa fase.

Ao finalizar a primeira versdo das reportagens, o procedimento foi enviar o material
para avaliacdo da Prof. Dr? Leticia Renault, que encaminhou sugestdes para a melhoria da
proposta, dentre elas, a inversdo da ordem de aparicdo de certos entrevistados, o aumento do
tamanho das artes, a refacdo de determinados OFFs, seja por problemas de pronuncia ou pela
necessidade de deixar informacdes mais claras no texto.

Em todo momento, a professora reforcou que as indicagdes ndo precisavam ser seguidas,
mas, inegavel que me fizeram refletir sobre a qualidade do conteudo e, por isso, investi em uma
segunda versdo para os episodios. Por causa das alteracdes, foi preciso refazer alguns passos,
como a escrita do texto, a gravacdo do OFF, e a propria edi¢do, um aumento de quase dois dias

no tempo individual de producéo das reportagens.

3.2.8 Divulgacéo

O cronograma inicial de divulgacdo previa a publicacéo da serie entre final de outubro

e final de novembro, com um VT compartilhado a cada quinze dias:

Tabela 3 - Primeira versdo do cronograma de divulgacéo

EPISODIOS DATA DE DIVULGACAO

1| Implementacéo da tecnologia®’ Final de outubro, entre 25/10 e 31/10

17 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Z Ak89A6VCI&t=81s> Acesso em: 16 de dez. de 2019.
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2 | Escoamento da produgéo’® Até meados de novembro, entre 10/11 e 15/11

3 | Produtoras rurais?® Final de novembro, no dia da banca

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.

Desde o inicio, o plano era lancar o terceiro episédio somente durante a defesa do
Trabalho de Concluséo de Curso diante da Banca examinadora, agendada para 29 de novembro,
com o compartilhamento nas redes sociais a posteriori, no dia 02 de dezembro. O primeiro foi
publicado no Youtube e no Instagram em 28 de outubro, atendendo ao calendério. Ja o segundo,
0 Unico a fugir do proposto. Devido a delonga das gravacdes, ele sera postado dez dias apos o
calculado, no dia 25 de novembro. Desta forma, até a conclusdo deste Memorial, temos apenas
a repercussdo da reportagem “Implementagdo da tecnologia”, cujos numeros sdo descritos a

sequir.

3.3.9 Visualizacdo em duas plataformas

Para divulgar a série de episodios, contei com os dispositivos utilizados durante os
exercicios da disciplina Jornalismo em Televisdo 2: o canal do Youtube, Jornalismo em
Televisdo UnB?, e o perfil no Instagram, Reporter UnB?2L. Eu e minha orientadora, Profé. Dr2.
Leticia Renault, optamos por aproveita-los ao invés de criar um novo justamente porque ja estdo
associados a Universidade de Brasilia, e juntos, contém 412 seguidores, de cinco paises
diferentes, Brasil, Angola, Estados Unidos, Portugal e Franca, segundo checagem feita em 15
de novembro.

Ao compartilhar os episddios nas redes sociais, € possivel aproveitar todo o potencial
do ciberespaco na circulagdo de conteudos. Afinal, como um dos objetivos do projeto é trazer
a tona a realidade da agricultura familiar, nem sempre conhecida, ndo faz sentido que o material
seja difundido apenas na Faculdade de Comunicacdo. Com o contetdo presente também no
Youtube e no Instagram, mais individuos podem ter acesso, utilizando a tela de sua preferéncia,
celular, tablet, computador, notebook, Smart TV, dentre outros. Assim, além de

multiplataforma, o projeto se consolida como multitelas.

18 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=eQQnr2eD0_E&t=12s> Acesso em: 16 de dez. de 2019.
19 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Wk740TItAOM&t=135s> Acesso em: 16 de dez. de
2019.

20 Disponivel em: <https://www.youtube.com/channel/UCRIfit6vCkrOG6CcUNIDSnA>. Acesso em: 15 de nov.
de 2019.

21 Disponivel em: <https://www.instagram.com/reporterunb/?hl=pt>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.



https://www.youtube.com/watch?v=eQQnr2eD0_E&t=12s
https://www.youtube.com/watch?v=Wk74oTItAOM&t=135s
https://www.youtube.com/channel/UCRlfit6vCkr0G6CcUNlDSnA
https://www.instagram.com/reporterunb/?hl=pt
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Para dimensionar o alcance proporcionado pelo ciberespago, vamos aos dados da
primeira reportagem. Em dezoito dias, entre 28 de outubro e 15 de novembro, tivemos 219
visualizacdes no Youtube (Figura 13), e 61 no Instagram (Figura 14), ou seja, o episddio foi
assistido 280 vezes até o dia 15 de novembro. Uma limitacéo deste dado é que ele ndo calcula
a quantidade de pessoas que assistiram, mas sim 0 nimero de vezes que 0 objeto foi acessado,
isto €, se um mesmo webtelespectador ver o VT duas vezes, serdo contabilizadas duas

visualizacdes.

Figura 13 - VisualizagGes no Youtube
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Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=Z_Ak89A6VCI>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.

Figura 14 - Visualiza¢6es no Instagram
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Fonte: <https://www.instagram.com/tv/B4KO0klaFacZ/?hl=pt>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.
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E relevante observar a quantidade de interagdes com a publicagdo do episddio (Figura
15). Ao total, obtemos 55 curtidas e 02 comentarios. Se cruzarmos esse dado com o nimero de
visualizacdes descrito anteriormente, verifica-se que um webtelespectador interagiu com a
reportagem a cada cinco vezes em que ela foi exibida. A proporcdo pode nao ser alta, mas
reforca a imagem de que, no ciberespaco, a relagcdo entre emissor e receptor deixa de ser
unilateral. Ao consumir o conteudo, este Ultimo pode entrar em contato com o veiculo, enviar

sugestdes ou criticas, e até compartilhar o que lhe interessa.

Figura 15 - Reagdes nas redes sociais
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Fonte: 1. Disponivel em: <https://www.instagram.com/tv/B4KO0klaFacZ/?hl=pt>. Acesso em: 15 de
nov. de 2019; 2. Elaborado por Ana Paula Castro. Devido a nova politica do Instagram, sé os
responsaveis pelo perfil podem ter acesso & quantidade de curtidas. Os nimeros sdo de 15 de novembro.

Como visto, as interagdes foram positivas. As curtidas indicam afinidade ou interesse
pelo assunto, afinal, ninguém da like em um material que desaprova; e os comentarios “muito
bom” e “abordagem leve, sensivel e relevante” sugerem a importancia do tema e a boa

receptividade do publico, um sinal de que a série esta no caminho certo.

3.3 EXPERIENCIA COM O INSTAGRAM

O Instagram ndo foi usado somente como ferramenta de divulgacdo dos episodios.
Durante cinco semanas, me propus a veicular informagdes sobre agricultura familiar na rede

social, com publicacBes sempre as sextas-feiras. Deste modo, o exercicio foi uma maneira de


https://www.instagram.com/tv/B4K0kIaFacZ/?hl=pt

47

testar e experimentar as vérias linguagens do ciberespaco, tendo em vista, que, no Instagram, é
possivel trabalhar com videos e pecas graficas, seja no feed, IGTV, ou nos stories.

Em 04 de outubro, fiz a primeira postagem acerca do projeto (Figura 16), composta por
arte seguida de stand-up. Nela, expliquei no que consiste a série “E agora, produtor?” e os
conteidos que estavam por vir, como o conceito de agricultura familiar, o tamanho da area rural
do Distrito Federal, a lista de culturas mais produzidas na regido, dentre outros. Assim, coube
ao webtelespectador escolher o nivel de profundidade que desejava obter sobre o tema e, a partir

de entdo, qual trilha de contetidos seguir: 0 combo VTs + publicac¢6es, ou apenas um dos dois.

Figura 16 - Primeira postagem no Instagram
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Q Q v v [ZJ Ver tradugao

Fonte: <https://www.instagram.com/p/B3MkMdAIj0d/>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.

As postagens seguiram 0 modelo de identidade visual proposto pela Grazi Jardim e
utilizado por Ariel Garcia na confeccdo da vinheta. Além da correspondéncia de fontes e cores,
as artes introdutorias de cada publicagdo eram compostas por perguntas, a exemplo do titulo do

projeto, como ilustrado na Figura 17.


https://www.instagram.com/p/B3MkMdAlj0d/
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Figura 17 - Postagens semanais

@ reporterunb : Q reporterunb ; @ revorterund
} o S j Ry A S
= o D & > L

oqueé como éa

qual o tamanho
AGRICULTURA gk ABEK BUBKL DOVEEY agricultura familiar

FAMILIAR? ' NO BRASIL?

+;f'+?f‘+q—/‘

reponerunb : ® reporterunb
+

POR ol TR &
R 8 "

oqueo comoéa
Distrito Federal agricultura familiar
MAIS PRODUZ? NO MUNDO?

=€,

Fonte: <https://www.instagram.com/reporterunb/>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.

Como visto acima, a divulgacdo contemplou a agricultura familiar em trés esferas: DF,
Brasil e mundo. O objetivo era fornecer dados para que o individuo compreendesse a forca e a
abrangéncia da categoria para a producdo de alimentos e a movimentacdo da economia. No
calendario inicial, a publicagdo “O que o Distrito Federal mais produz?”, sobre as frutas e
hortalicas mais cultivadas na regido, seria a terceira na sequéncia de postagens, ndo a quarta,
pois, dessa forma, todas as informagdes regionais viriam antes das referentes ao pais.

Contudo, a inversdo aconteceu porque, no dia 24 de outubro, quinta-feira anterior ao
compartilhamento da terceira arte, o IBGE anunciou que Censo Agropecudrio 2017 seria
apresentado na manha de sexta-feira. Ao entrar em contato com a entidade, consegui 0s
resultados da pesquisa antecipadamente, em situacdo de embargo. Entdo, com 0s nimeros em
mé&os, ndo pude perder a oportunidade. Preparei um novo conteudo e, quando o0 embargo se
encerrou, as 10h da manhé do dia 25/10, o Reporter UnB foi um dos primeiros veiculos a dar
informacdes relacionadas ao Censo, vide Figura 18. Essa experiéncia foi uma oportunidade de
vivenciar o calor da apuragdo quando o compartilhamento das informagfes deve ser &gil,

situacdo corriqueira nas redacdes que possuem portais noticiosos ou perfis em redes sociais.


https://www.instagram.com/reporterunb/
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Figura 18 - Publicacdo sobre o Censo Agropecuario 2017
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Fonte: <https://www.instagram.com/p/B4CsivhlY29/>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.

Como j& mencionado, as publicagbes semanais utilizavam duas linguagens principais:
peca gréafica e stand-up. A primeira foi escolhida para transmitir informacdes que envolviam
ndmeros, como o tamanho da populacéo rural no DF; j& a segunda, para 0s demais casos, como
a explicagéo do conceito de agricultura familiar. A producéo das artes foi um desafio, pois foi
preciso me aventurar em programas de edicdo de imagem, como o Adobe Photoshop e o
Canvas.

Além disso, toda postagem no feed era acompanhada de uma chamada nos stories,
recurso do Instagram em que o material fica disponivel por 24 horas. O intuito era chamar a
atencdo do usuario para que ele ficasse interessado em acessar a publicacdo completa disponivel
em nosso perfil. Por exemplo, no dia do conteudo “Qual o tamanho da area rural do DF”, havia

um teste nos stories, com trés perguntas relacionadas ao assunto: “No DF, a area urbana é maior


https://www.instagram.com/p/B4CsivhlY29/
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que a zona rural?”, “Qual a parcela da populagdo do DF que vive em zona rural?”, “Quais
regides tém maior populacdo rural?”. Todos os participantes erraram ao menos um dos
questionamentos, reforcando a necessidade de incluir a agricultura, principalmente, a familiar,
na agenda de cobertura jornalistica.

Contudo, é certo que a ferramenta dos stories podia ter sido melhor explorada, com
informacdes de bastidores, making off das gravagdes no campo, e detalhes do dia a dia da
producdo. No inicio, cheguei a produzir algum material do género, mas, com o andamento do
projeto e a aproximacao da reta final, o plano ficou em escanteio.

Apesar disso, considero que o projeto obteve um bom retorno do publico na rede social.
Para demonstrar, seguem dois prints do perfil do Rep6rter UnB, um feito logo ap6s a primeira
postagem, pela manha, e, o outro, no inicio da noite (Figura 19). Com o langcamento do “E
agora, produtor?”, conquistamos, em menos de um dia, dezoito novos seguidores e, 0 nimero
de individuos que visitaram a pégina no periodo em questdo aumentou em nove vezes. ISso
reafirma o potencial das redes sociais para o compartilhamento de noticias, tendéncia ja

explorada por jornais tradicionais, como O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo, e O Globo.

Figura 19 - Repercussdo apds primeira postagem
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Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.
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3.4 ORCAMENTO

Embora Beppu e Todd, que exerceram a fungéo de cinegrafistas, tenham se voluntariado
para a producdo da série de reportagens, ou seja, ndo cobraram pelo trabalho, me ofereci para
pagar a gasolina gasta nos trajetos até a localizacdo dos entrevistados, a maioria em zona rural.
Afinal, ja que ndo iam receber, ndo era justo que gastassem do proprio dinheiro para arcar com
tais despesas. Desta forma, o total pago a cada um foi correspondente a distancia percorrida, ao
consumo de combustivel de seus respectivos carros e ao valor da gasolina na época do
abastecimento.

Além disso, durante a producdo, precisei utilizar Uber quatro vezes para o transporte
dos equipamentos. Como era pesado carregar todo o material de uma sé vez, e devido ao valor
do conjunto, preferi ndo carrega-los em transporte publico. Por isso, as viagens feitas com o
aplicativo. Por fim, paguei pelo trabalho de criacdo do logotipo e da vinheta. Em ambas
situagdes, um preco bem abaixo do mercado, compativel com os recursos que vinha reunindo

para o desenvolvimento do projeto.

Tabela 4 - Gastos com a producéo

Transporte Quantidade
Logomarca | Grazi Jardim R$100,00
Vinheta | Ariel Garcia R$150,00
Gasolina | Rafael Beppu R$105,00
Gasolina | Sofia Todd R$150,00
Uber | Ana Paula Castro R$65,00
Total R$570,00

Fonte: elaborado por Ana Paula Castro.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

A elaboracdo de uma série de reportagens, multiplataforma e transmidia, foi uma
oportunidade de explorar as diversas linguagens trazidas pelo ciberespaco e colocar em pratica
todos os conhecimentos reunidos ao longo da graduacdo. Em suma, uma maneira de exercitar
as varias facetas do jornalismo: producéo, reportagem, edicao, e até social media, comumente
relacionada a publicidade. Todas constituem experiéncias necessarias a um estudante, como eu,
que busca espaco em um mercado de trabalho cada vez mais tecnoldgico, integrado e
competitivo.

Considero que a experiéncia de aprendizado proporcionada pelo projeto “E agora,
produtor?”, com as trés reportagens audiovisuais € o conjunto de publica¢des no Instagram,
conseguiu cumprir os objetivos propostos: construir uma producao jornalistica transmidia, com
dados sobre a agricultura familiar no Distrito Federal e no Brasil, explorando diferentes recursos
para a transmissao das informac6es nas plataformas Youtube e Instagram.

O conteldo pode ser considerado transmidia, pois 0s episodios e as postagens
funcionam separadamente, isto €, ndo precisam ser consumidos juntos para que o individuo
tenha informagOes sobre a agricultura familiar. Contudo, caso ele resolva acessar todas as
producdes, tera um nivel muito maior de aprofundamento acerca do assunto. Diferente de um
material crossmidia, onde uma mensagem semelhante é dada em mais de um meio, salvo as
especificacOes e caracteristicas de cada um. Seria 0 nosso caso, por exemplo, se ndo houvesse
a série de publicacdes na rede social.

A série é multiplataforma porque veiculada em mais de uma midia, conforme planejado.
E, em relacdo a divulgacdo, as trés reportagens audiovisuais ainda podem ser oferecidas para a
UnBTV, a emissora de televisao universitaria da Universidade de Brasilia. Isso porque ha uma
parceria entre o veiculo e a disciplina Jornalismo em Televisdo 2, através da qual producoes
feitas ao longo do semestre podem ser exibidas na UnBTV mediante oferta dos alunos e
interesse do canal. Caso o plano se concretize, a série de VTs estara presente em trés
plataformas: Youtube, Instagram e estacdes da UnBTV. Soma-se a isso, 0 plano de submeter o
contetido aos congressos da Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagéo, realizados no proximo ano.

Além disso, o material também foi disponibilizado no Facebook do Repérter UnB?.

Contudo, a pagina apenas atuou como repositorio de todas as publicagdes do Instagram. Como

22 Disponivel em: <https://www.facebook.com/reporterUnB/>. Acesso em: 15 de nov. de 2019.
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0 objetivo do trabalho ndo incluia a experimentacao do Facebook como plataforma jornalistica,
ndo houve producdo de conteudo préprio para a rede social, por isso, ndo foi mencionada no
decorrer do trabalho.

A veiculacdo do material em tais midias consistiu em uma oportunidade de vivenciar 0s
novos tipos de interacdo com o publico, onde o receptor é ativo e pode comentar, curtir, e
compartilhar a publicagdo. Nesse contexto, é gratificante ver um projeto para o qual me dedicou
durante quatro meses circulando no ciberespaco, com mais de 200 visualizacdes e 50 interacdes,
até 15 de novembro. Inclusive, a expectativa é que o compartilhamento dos préximos episodios
consiga colher frutos similares.

Importante ressaltar a importancia do trabalho em equipe para o fazer jornalistico, da
qual este Memorial é exemplo vivo. Todos os participantes, desde os envolvidos com identidade
visual até a pos-producéo, foram fundamentais para que o projeto acontecesse. E interessante
pensar que, em meio as evolucdes técnicas e as consequentes transformacdes profissionais, o
jornalismo permanece como uma area de saber compartilhado.

Em relacdo ao uso da transmidialidade no jornalismo, vale dizer que ainda ha escassez
de estudos e textos que abordam essa relacdo. Ao procurar, encontrei inmeros materiais que
tratam as narrativas transmidias como recursos exclusivos do audiovisual ou da publicidade,
enquanto poucos se propuseram a pensar em como esse mecanismo pode ser aproveitado pelo
jornalismo, principalmente em um periodo de convergéncia digital e expansdo para o
ciberespaco.

Para finalizar, mesmo com as novas possibilidades tecnoldgicas, onde o0 espaco é quase
ilimitado, e sdo inimeras as maneiras de transmitir a informacéo, ainda falta contetdo dialdgico
e representativo da sociedade. Nesse contexto, o projeto “E agora, produtor?” foi uma tentativa
de suprir essa auséncia, ao trazer a tona histérias e realidades nem sempre conhecidas,
sobretudo, em uma regido como o Distrito Federal, onde a politica é efervescente e a maioria
dos olhares esté direcionado a Esplanada dos Ministeérios.

Em situages futuras, contudo, gostaria de me testar com maior intensidade em outros
dois campos: fotografia e animacdo. Afinal, no telejornalismo, a imagem tem papel
fundamental na transmissdo de informacéo, e dominar tais habilidades é um diferencial para o
jornalista conectado ao ciberespaco, que pode fazer gravacGes com o proprio celular e produzir

artes mais didaticas e interativas para os VTSs.
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APENDICE A - EXEMPLO DE PAUTA ENVIADA PARA O CINEGRAFISTA

*** MARCADO AS 15H30 NA PROPRIEDADE DO LEONARDO

LOCAL: NUCLEO RURAL QUEBRADA DOS GUIMARAES, DEPOIS DO PARANOA
(PRODUTOR ENVIOU LOCALIZAGCAO PELO WHATSAPP / 1H DE DISTANCIA DA
UNB)

CONTATO: 61 98220-1209

INFORMACOES

H& menos de um més, Leonardo e outros quatro agricultores familiares decidiram comecar um
servico de delivery de organicos. Eles divulgam o servico pelo Instagram (Meu canto da roga)
e entregam sempre as tergas e sextas. No dia anterior & entrega, fazem a colheita dos produtos
conforme a demanda. Segundo Leonardo, j& existem cerca de dez servicos do género em

funcionamento no DF.

SOBRE A GRAVACAO
Vamos na propriedade do Leonardo para acompanhar a colheita e o preparo das entregas. A
entrevista faz parte do segundo episddio, “Escoamento da producdo”, sobre as perspectivas e

os desafios que o agricultor familiar enfrenta ao comercializar o que produz.

Fazer imagens:
- Do momento da colheita;
- Dos produtos colhidos / onde ficam armazenados;
- Do Leonardo no campo;
- Dos pedidos recebidos;
- Do instagram do projeto;

- Imagens gerais do campo;

PERGUNTAS
1. PARA O LEONARDO
- SEMPRE FOI PRODUTOR RURAL? O QUE FAZIA ANTES?
- ANTES DO DELIVERY, COMO VOCE ESCOAVA SUA PRODUGCAO?
- COMO SURGIU A IDEIA DO DELIVERY/PERFIL NO INSTAGRAM?
- AGORA VENDER FICOU MAIS FACIL?
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- COMO A INTERNET TE AJUDOU NESSE PROCESSO? TEM ACESSO AQUI NA
PROPRIEDADE?

- QUANTO EM MEDIA VOCE VENDIA ANTES E QUANTO VENDE AGORA?

- QUANTAS CESTAS ENTREGA POR SEMANA?

- COMO FUNCIONA?

- QUAIS SAO SEUS PLANOS PARA O PROJETO?
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APENDICE B - EXEMPLO DE DECUPAGEM

MVI_6131
PEDRO SOARES - AGRICULTOR FAMILIAR

00:19

Aqui tem 2012 pra ca, sete anos.

00:33

Ele nos convidou pra nés ir 1a em uma palestra e ele explicar sobre o pérola do cerrado e
ofereceu essas mudas pra gente, e a gente, ele chegou aqui, no dia que eu peguei as mudas la,
ai ja fui atrés de comprar, de fazer, ele j& deu as instrugdes de como é que plantava, ja fui pegar
a madeira, 0s negdcios para poder plantar, ai fui plantar, ndo dei conta porque o chéo aqui, do
jeito que falei, é meio complicado. Ai chamei eles aqui, eles vieram aqui e ficaram um dia mais

eu aqui, nés discutimos aqui, deu tudo certinho.

01:17

E dai pra c4, ele tem uma moda deles falar com a gente assim, ele disse “olha, a gente d4 o
anzol, a linha e mostra o rio”, ele ndo vai pescar pra vocé€, ¢ vocé€ que tem que pescar, e € 0 que
a gente fez, a gente pegamos essa linha com fé, e esse anzol e fui pra o rio, e ai n6s precisou
deles s6 pra nos ajudar na producdo, mas no resto, e na venda também que eles nos auxiliaram
muito, a Emater também auxilia bem na gente pra poder escoar a producdo, nisso dai que eles

ajudou a gente, no resto a gente foi pescar e conseguimos pescar e tamo pescando até hoje.

02:04

Gracas a Deus, a gente tinha financiado um trator, tava até meio perdido sem saber como é que
pagava, e com essa producdo dos maracujd, nos gragas a Deus pagamos, a primeira prestacdo
do trator foi paga com ele, e dai pra ca, as coisas melhorou, a gente animou a plantar mais, a
gente teve mais recurso, e quando aparece mais recurso, a gente tem mais forca, e vai ficando
mais forte. E assim a gente, que é o que eu falo mesmo, agradego muito a Emater e a Embrapa

gue nés apoia aqui demais, esse pessoal aqui pra nés somos uma familia.

02:45
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Cheguei 14 na feira pra vender, o cara disse “quanto que ¢ esse limao?”, ndo rapaz, isso daqui €
maracujazinho, a gente cortava para eles degustar e tudo, mas vendemos, nunca fiz, voltemos
de la sem vender ndo, sempre vendemos bastante. Ai depois disso ai, passado de uns tempos
pra cd, ja ndo preciso mais sair pra vender porque eles vem procurar aqui. E dai d&d muito certo,

maracuja pra nos € ouro (eu falo), é uma pérola mesmo como se fala, 0 nome dele é por isso.

03:18

Hoje, n6s entrega no nosso CSA, a gente tem um CSA que a gente entrega 47 caixas na segunda
e na terca-feira, e de 14 que, ai a gente pega esse maracuja, entrega la, tem encomenda de fora
também, que o pessoal encomenda, vem gente de Minas Gerais, do Ceard, teve um cara que
veio do Ceara até aqui para poder trabalhar junto com nos aqui para aprender como é que foi,
pra vocé ver é um trem maravilhnoso mesmo, é coisa linda, veio gente até da Africa para
conhecer aqui 0 nosso maracuja, nos figuemos famoso demais, fiquemos satisfeito, o pessoal
fala diferente que a gente ndo entende nada, tem que ter um tradutor pra eles, e a gente ficou
empolgado demais com isso, isso ai é a alegria que nos tem, e ter o prazer de receber umas

pessoas igual vocés aqui que interessa pelo trabalhador, pequeno produtor.

04:30

Pra mim € tudo, porque € o que eu tenho bom, boa ajuda do meu sustento, e pra mim é tudo, eu
venho aqui conversar com eles, venho aqui, converso com ele, eu esses dias tenho dado, td
assim meio complicado, que eu t6 meio sem tempo, mas eu sempre venho aqui, converso com

eles, falo e ele me atende muito bem.



