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RESUMO

As indicacdes geogréaficas, bem como o turismo rural sdo setores potenciais brasileiros. Para
compreender o contexto dos dois setores, foi realizado levantamento bibliogréafico e reunidos
dados de diferentes 6rgdos pertinentes. O objetivo se voltou para confirmar a teoria existente
que disserta sobre diferentes interacdes entre o turismo rural e as indicacdes geograficas. O
agrupamento de dados possibilitou ver a heterogeneidade do turismo nos territorios das
indicacBes geograficas. De acordo com os dados observados foram confirmados 4 tipos de
interacdo entre o desenvolvimento das indicacdes geogréficas e o Turismo rural. Estudos
complementares sdo necessarios para representar de modo mais preciso outras variaveis nao

contempladas no presente trabalho.
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1. INTRODUCAO

O turismo, importante atividade econdmica da atualidade, passou ao longo dos anos
por uma evolucéo e estabelecimento de novas modalidades, e hoje consagra destinos como a
Franca, Estados Unidos, Espanha, China e Italia. (MTur, 2016). Consonante a esses dados,
esses sdo 0s paises que participam de forma mais efetiva no turismo, e também detém um

numero significativo de indicacdes geograficas.

De acordo com as Estatisticas Basicas de Turismo (MTur, 2016), o Brasil recebe cerca
de dez vezes menos turistas em comparacdo com a Franca, principal destino turistico mundial.
Além disso, até 2015, o numero de registros de indicacbes geogréaficas brasileiras era trés
vezes menor que o numero de registros obtidos pela Italia, por exemplo. Apesar desses
resultados, os atributos sociais, historicos e culturais brasileiros configuram um amplo
potencial para o desenvolvimento do turismo e o estabelecimento de novas indicacdes

geograficas.

Nesse sentido, um dos meios de difusdo das indicacbes geogréficas € a sua ligacdo ao
turismo rural. O turismo se apoia no atrativo do produto para chamar atencdo para a
localidade, e a producdo por sua vez faz usufruto da estrutura do turismo e do fluxo de
pessoas para difundir seu produto e alavancar as vendas. A existéncia de uma indicacédo
geogréfica, pode determinar diferentes dindmicas turisticas e impactar o territério onde esta
inserida, assim como o turismo pode gerar notoriedade para o territério, possibilitando que os

turistas ocasionalmente conhecam a indicacdo geografica.

1.1Caracterizacdo da empresa

A realizacdo desse relatério foi propiciada por meio da realizacdo de estagio na
Universidade de Brasilia, no campus de Planaltina, durante o 2° semestre de 2018, como
requisito parcial a conclusao do curso de Gestdo do Agronegocio.

A Universidade de Brasilia foi criada através da Lei n° 3.998 de 15 de dezembro de
1961, em razdo da necessidade de levar o ensino universitario a nova capital. Darcy Ribeiro,
defensor da criacdo da Universidade, propunha um modelo que superasse a formacéo técnica,

promovendo uma formacdo cidada de transformacéo da sociedade.



Apos quase 50 anos, a Universidade iniciou um processo de expansdo, onde foram
criados mais trés campus, Faculdade UnB Planaltina (FUP), Faculdade UnB Ceiléndia (FCE)
e Faculdade UnB Gama (FGA).

A FUP foi inaugurada em 16 de maio de 2006 e atualmente conta com 116 professores
e 52 técnicos, que atendem a mais de 1150 alunos. A Faculdade nao dispde de departamentos,
entretanto os professores estdo organizados em cinco areas do conhecimento (Ciéncias
Exatas, Ciéncias da Vida e da Terra, Educacdo e Linguagens, Ciéncias Sociais e Humanas,
Ciéncias Sociais Aplicadas e Tecnologia).

Sé&o oferecidos quatro cursos de graduacgéo, Licenciatura em Ciéncias Naturais (diurno
e noturno), Licenciatura em Educacdo do Campo, Bacharelado em Gestdo Ambiental e
Bacharelado em Gestdo do Agronegocio. Também existem cinco programas de Pos-
Graduagdo em vigor, séo eles: Ciéncia de Materiais (PPGCIMA), Meio Ambiente e
Desenvolvimento Rural (PPGMADER), Ciéncias Ambientais (PPGCA), Gestdo Publica
(PPGGP) e Gestdo e Regulacdo de Recursos Hidricos (ProfAgua). O campus conta com

diversas acdes nos ambitos de pesquisa, extensdo, comunicacao e sustentabilidade.

No que diz respeito a extensdo, a FUP conta com diversas acdes, projetos, além de
empresas juniores dos cursos de Gestdo do Agronegécio e Gestdo Ambiental. Dentre 0s
projetos de extensdo ligados ao campus, temos o Nucleo de Estudos em Signos de
Identificacdo da Qualidade e Origem (NESIQO), coordenado pelo Professor Doutor Jean-
Louis Le Guerroué. Neste projeto, foram cumpridas as atividades de estagio obrigatdrio,

necessarias a conclusao do curso.

O Ndcleo, ja existente desde agosto de 2017, teve suas atividades reconhecidas em
novembro do mesmo ano, pelo Conselho da Faculdade UnB Planaltina. J& em abril de 2018,
dentro do NESIQO, foi aprovado o Projeto de Extensdo “Desenvolvimento de estratégias de

valorizagao pela qualidade e origem junto aos produtores da agricultura familiar”.

As primeiras atividades buscavam difundir o conhecimento acerca das indicagOes
geograficas, no ambiente académico da FUP junto aos professores, técnicos e estudantes. 1sso
se fez possivel através de palestras, atividades de difusdo e na participacdo da Feira
AgroBrasilia 2018.



No Nucleo, 4 estagidrias conduzem pesquisas, organizam base de dados, mapas e
planilhas com vistas a compreender e caracterizar a temética das indicacdes geogréficas em
ambito nacional e mundial. Sdo feitas reunides periddicas para acompanhar o
desenvolvimento de pesquisas, onde o coordenador orienta e direciona as estagiarias na
consolidacdo do conhecimento. Apés reunidas informacfes relevantes sdo elaboradas
apresentacdes, seminarios e exposi¢des visando a divulgacdo de conhecimento acerca das

indicacdes geograficas.

O desenvolvimento das atividades conta com a autonomia das estagiarias na conducéao
das pesquisas, e orientacdo do coordenador, tendo como principal atividade o estudo
quantitativo referente ao registro de 1Gs no mundo e a proximidade da temética com a

atividade turistica.

1.2 Tema

A escolha pelo estudo das indicages geograficas deve-se a proximidade com o tema,
que ja vem sendo explorado pelo Nucleo de Estudos desde abril do mesmo ano. Além disso, a
compreensdo das relacBes acerca do turismo rural e indicacdes geograficas permite tracar
estratégias que visem a notoriedade dos produtos, assim como a valorizacao das propriedades
rurais e dos conhecimentos e préaticas tradicionais, beneficiando ndo apenas os detentores das

indicacdes geograficas, mas também as comunidades que as cercam.

A premissa do trabalho parte da hip6tese levantada por Guerroué e Barjolle, a respeito
da convergéncia que pode se estabelecer entre indicacdo geografica e turismo rural. Nessa
hipdtese, defende-se que devido ao estado de desenvolvimento desses setores no Brasil,
podem ocorrer trés formas de interagdo entre o Turismo rural e as indicacbes geograficas.
Desse modo, o presente trabalho busca através de levantamento de dados, confirmar esta

hipétese.

1.2.1 Objetivo geral e especificos

O objetivo geral do trabalho consiste em demonstrar diversas formas de interacdes que
podem se estabelecer entre as indicagcGes geograficas e o turismo rural. Como objetivos

especificos, temos:

e Reunir dados e informacdes acerca das atividades turisticas brasileiras nas regides que

detém indicacGes geogréficas;



e Associar as areas geogréficas das indicagdes geograficas reconhecidas com as
atividades turisticas do territorio;

e Identificar e caracterizar o tipo de relagdo entre as indicagcdes geogréficas e o turismo

rural, caso elas ocorram.

1.3 Justificativa

Por meio de estudos precursores, 0 Nucleo de Estudos em Signos de Identificacdo da
Qualidade e Origem percebeu a importancia de se estudar as indicacdes geograficas, atributos
que conferem valor a um produto dotado de qualidades, processos e técnicas que o tornam
unico e notdrio. Sendo que essa notoriedade esté diretamente ligada a localidade e tradicdo de

sua producéo.

O fato é que no Brasil, o conceito de indicacdo geografica e sua aplicacdo encontram-
se em niveis incipientes de fomento. Em pesquisa realizada em maio de 2018, em uma a¢édo
do NESIQO, na Feira AgroBrasilia, foi constatado que apenas 35% de uma amostra de 485
respondentes conheciam o termo indicacdo geogréafica. Esse dado reflete a falta de divulgagéo
do conceito ao publico em geral, 0 que é preocupante ao levar em conta que 90% da mesma
amostra relatou ser favoravel a compra de produtos mais caros, caso possuissem qualidade

superior assegurada.

Desse modo, o alinhamento das atividades turisticas e os atributos das indicacfes
geogréficas, configuram uma estratégia capaz de proporcionar o desenvolvimento dos dois
setores, por meio de beneficios mutuos. O que ainda pode causar efeitos positivos no
desenvolvimento regional, tendo em vista a riqueza da sociobiodiversidade, cultura e histéria

brasileiras.






2. REVISAO DE LITERATURA

2.1 Indicacdes geograficas: contexto brasileiro

De acordo com Cerdan et al. (2014), a nocédo de indicacdo geogréfica surgiu de forma
gradativa, a medida que produtores e consumidores passaram a perceber caracteristicas e
qualidades peculiares de produtos originarios de determinados locais. Os produtos com essas
especificidades passaram a ser denominados de acordo com o nome geografico de sua

procedéncia.

Os vinhos foram os primeiros produtos onde pode-se observar fatores que 0s
diferenciavam de acordo com a procedéncia, isso se deve principalmente a interagdo dos
fatores naturais (clima, solo, relevo) com os fatores humanos, como as técnicas empregadas, e

o know-how, que influenciam nas caracteristicas dos produtos. (CERDAN et al., 2014)

Como forma de identificacdo de produtos que possuiam esses diferenciais, foram
adotados marcas e simbolos. Em Roma, eram utilizadas siglas nos vasos fabricados em fornos
de fisco. Na ldade Média foram adotadas marcas corporativas para distinguir produtos
fabricados por corporacdes de oficio determinada cidade. Essas corpora¢Ges possuiam
estatutos que detalhavam todos os aspectos e operacGes da producdo, fixando as normas que
seus associados deveriam cumprir na fabricacdo dos produtos. (CERDAN et al., 2014). Desde
entdo, foram estabelecidos mecanismos para atestar a qualidade dos produtos, as indicacfes

geogréficas sdo um deles.

Comparativamente, o cenario brasileiro e europeu se encontram em estagios diferentes
de desenvolvimento das indicacBes geograficas, o que implica em diferentes tipos de

legislacdo e categorizacdo para 0s produtos que detém esses registros. No caso europeu:

ha um amplo marco regulador e normativas especificas, tanto no ambito europeu
quanto no plano dos Estados-membros, havendo inclusive outras figuras de protecéo
ao nivel das regides e autonomias, como é precisamente 0 caso da Espanha.
(ANJOS, AGUILLAR CRIADO; CALDAS, 2013, p. 208).

Em contraponto, a legislacdo brasileira segue normas gerais para 0 registro das
indicacdes geogréficas, as especificidades e parametros produtivos das mercadorias e servicos

brasileiros sdo definidos nos regulamentos de uso.

O resultado dessa diferenciacao entre os territorios europeu e brasileiro, esta ligado as
acoes de fomento tomadas pela Unido Europeia, que a partir da segunda metade de 1990,

através de programas especificos ao desenvolvimento rural, passa a focar ndo apenas no



desenvolvimento agricola, mas na multifuncionalidade do espaco rural como fortalecedor dos
processos produtivos e parte ativa no papel social. (ANJOS, AGUILLAR CRIADO,
CALDAS, 2013)

Enguanto no Brasil, em 1996, temos a primeira lei acerca das indica¢des geograficas,
Lei n. 9.279 de 14 de maio, que passou a regular os direitos e obrigaces relativos a
propriedade industrial, no que diz respeito a concessdo de patentes e registros de desenho

industrial, repressao as falsas indicacdes geograficas e a concorréncia desleal.

Por meio dessa lei, nos artigos 177 e 178 s@o descritos os tipos de indicacéo
geografica. O primeiro tipo, indicacdo de procedéncia (IP), se refere a produtos (ou servigos)
cujo nome geografico é atribuido em decorréncia da notoriedade do local, regido ou pais em
que sdo produzidos, fabricados ou extraidos. Ja a segunda modalidade, denominagdo de
origem (DO), esta relacionada ao registro do nome geografico para produtos que detém
caracteristicas ou qualidades intrinsecas ao seu local de origem, tais caracteristicas séo
exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos. Cesaro
e Valduga (2018) ressaltam que a denominacdo de origem se caracteriza pela presenca do
terroir, conjunto de especificidades do produto que sdo resultado de interacdes entre fatores

naturais e humanos, que tornam o produto Unico.

Ainda sobre as indicagdes geogréficas, a lei versa que concedida a 1G, o nome
geografico utilizado pelos produtos registrados, bem como a representacdo grafica estdo
protegidos. O uso da indicacdo geografica fica restrito aos produtores, fabricantes e
prestadores de servico estabelecidos pela delimitagdo geogréafica. O Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI) € responsavel pelas condicdes de registro das indicacGes

geograficas.

E importante ressaltar que uma das finalidades da instituicao da Lei 9279 é a represséo

a falsas indicagdes geograficas e a concorréncia desleal. Quanto a isso Rocha Filho (2016)

destaca que a falta de investimentos no desenvolvimento das indicacdes geograficas favorece

essa concorréncia ao tornar possivel o patenteamento dos produtos brasileiros por outras
nacdes. Como exemplo dessas praticas, temos:

O caso também do cupuagu (Theobroma grandiflorum) do Brasil, que foi registrado

COmMO marca por uma empresa japonesa, impedindo o uso do nome pelos produtores
de origem. (CERDAN et al, 2010)



O registro indevido do cupuacu foi revogado. A importancia da reversdo de uma
indicacdo concedida de forma indevida se deve ao fato de o consumidor esperar certos
atributos e qualidades de um produto que detém IG. Se outros produtores se apropriam do
nome geogréfico, a qualidade do produto pode diferir, afetando a reputacdo de seus
fabricantes fidedignos. Além das perdas econémicas que essa usurpacdo de nome pode gerar

para os produtores de origem.

Segundo os requisitos do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), para que
um produto se torne uma indicacdo geografica, 0 mesmo deve atender a alguns requisitos,
podemos citar: deve contar com producdo expressiva, associacdo de produtores, precisa
delimitacdo geogréfica, ter peculiaridades dos produtos cientificamente assegurada,

constancia nas técnicas produtivas e formacéo de boa reputacao perante 0os consumidores.

E necessario o cumprimento de alguns parametros para solicitar uma indicacéo
geografica. Para que se inicie o processo, 0s produtores ou prestadores de servico devem estar
organizados em uma entidade representativa. Também deve haver um regulamento de uso do
nome geografico e a comprovacgdo da existéncia de uma estrutura de controle. Além disso,

também sdo necessarias comprovacoes especificas as espécies da IP ou DO.

Apds o recolhimento da documentacdo que comprova o cumprimento das exigéncias
necessarias, € feito o pagamento de uma taxa e entdo o pedido de registro da indicacdo
geografica é feito em alguma sede do Instituto Nacional da Propriedade Industrial, a partir
disso, a entidade que solicitou a criacdo da indicacdo deve acompanhar o processamento do
pedido. Caso deferida a solicitacdo, a indicacdo geografica entra em vigor e ndo tem prazo de

validade.

Atualmente, o Brasil conta com 69 indicacdes geograficas registradas pelo INPI,
destas 50 s&o indicacBes de procedéncia e 19 denominagdes de origem. Do total de DO’s sdo
reconhecidas 8 indicacfes estrangeiras. Os principais produtos brasileiros protegidos por
indicacdo geografica estdo representados da seguinte maneira:



Gréfico 1: Distribuicdo quantitativa das indicagdes geogréaficas brasileiras em relacéo
ao tipo de produto.
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Fonte: Elaborado de acordo com dados do Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

Conforme os dados, os produtos que mais detém IG’s sdo os vinhos, frutas, legumes e
verduras e os cafés. Na categoria de vinhos temos a primeira indicacdo geogréfica brasileira,

Vale dos Vinhedos, em 2002, que guiou o processo de estabelecimento das IG’s brasileiras.

No que diz respeito a concentracdo de indicacfes geogréfica por regido do pais temos

a determinada representacao:

Gréfico 2: Distribuicdo quantitativa das indicacdes geogréaficas brasileiras por regido
geografica.
Indicagoes geograficas por regioes brasileiras
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Fonte: Elaborado de acordo com dados do Instituto Nacional de Propriedade Industrial.



Podemos perceber que a regido onde que mais obteve a concessdo de 1Gs foi a regido
Sudeste, responsével por cerca de 36% dos registros de indicacGes brasileiras, sendo que
Minas € o estado que mais possui autorizacdes para uso do nome geografico em seus
produtos. Em seguida temos a regido Sul, precursora no estabelecimento das indicagdes
geogréficas no Brasil. O Nordeste ocupa a terceira posicao, com registros espacialmente bem
distribuidos, abrangendo todos os seus estados. As regiGes com 0 menor quantitativo de IG’s

sdo o Norte e Centro-Oeste.

Apesar dos avancos quanto ao nimero de indicaces geograficas brasileiras, podemos
perceber alguns entraves no que diz respeito ao fomento dos registros, podemos citar: a
necessidade de investimentos em pesquisas para elencar produtos com potencial para
implementacdo de uma indicacdo geografica, investimentos em politicas publicas, capacitacao
profissional dos produtores e prestadores de servico e conhecimento por parte dos

consumidores acerca do conceito de indicacao geografica.

Sobre o nivel de conhecimento dos consumidores acerca das indicaces geogréficas, o
Nucleo de Estudos em Signos de Identificacdo da Qualidade e Origem realizou a aplicacéo de
questionarios semi-abertos na Feira AgroBrasilia, que ocorreu entre 14 e 18 de maio de 2018.
Como resultado da pesquisa, de uma amostra de 485 participantes, apenas 35% relataram
conhecer o conceito e produtos relacionados as indicagcdes geograficas. As principais fontes
de conhecimento acerca das IG’s sdo por meio da educa¢do ou contato profissional. Esses
resultados revelam a necessidade da criacdo de mecanismos que possibilitem a outros
segmentos de consumidores a identificagdo das 1G’s, o que poderia ser viabilizado por meio

da criacdo de um selo Unico, a exemplo de outros paises.

Todos esses problemas impactam no desenvolvimento de novas indicagdes
geogréficas. Como podemos observar na figura a seguir, que representa as indicacdes

geograficas potenciais (esquerda) e registradas (direita) brasileiras:



Figura 1: IG’s potenciais x IG’s registradas
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Fonte: Mapa Interativo - Signos Distintivos Registrados e Produtos Potenciais.

Nesse comparativo percebemos que o Brasil ainda tem grande potencial a explorar no
que diz respeito as indicacdes geograficas, em especial nas regides Norte e Centro-Oeste, que
atualmente detém os menores nimeros de registros. A necessidade de fomento aos registros

brasileiros fica evidente quando comparamos outros paises com o cenario nacional.

Gréfico 3: Comparativo entre o nimero de indicacBes geograficas entre o Brasil e paises
europeus.

180
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Como podemos observar, os paises europeus detém até trés vezes mais IG’s
registradas que o Brasil. Apesar dessa diferenca em relacdo ao quantitativo, 0 nimero de
registros de indicagdo geografica obteve uma taxa de aumento de 35% durante o periodo de
2010 a 2015, revelando uma tendéncia de expansdo das indicacdes geogréficas brasileiras.
Crescimento encorajado por meio da criacdo de um suporte por parte do Ministério da

Agricultura, que apoia projetos de organizacdo de cadeias produtivas regionais para uso das



indicacdes geograficas, (por meio da promog¢do de estudos nas regides potenciais de IG’s,
criacdo de sistemas de gerenciamento da indicagdo geografica e apoio a realizagdo de eventos
de capacitacdo e sensibilizacéo) e projetos de promocao de produtos e regides de I1G (apoio a
participacdo em eventos técnicos, feiras e exposi¢Oes, criacdo de materiais técnicos e

promocionais).

2.2 Turismo rural brasileiro
A Organizac¢do Mundial do Turismo, define a atividade da seguinte forma:
O turismo é um fendmeno social, cultural e econdmico que implica no movimento
de pessoas para paises ou lugares fora do seu ambiente usual com propdsitos
pessoais ou profissionais. Essas pessoas sdo chamadas de visitantes (que podem ser

turistas, excursionistas, residentes ou ndo-residentes) e o turismo esta ligado com as

atividades que eles desempenham (...) (Organizagdo Mundial do Turismo, 2018. p.
1)

O turismo como segmento macroecondmico representa fluxos de movimentacao
dentro e fora de ambiente domeéstico (proprio pais), onde o turista pode participar de diversas

atividades tanto em paisagens urbanas quanto rurais.

Santos, Ribeiro e Silvera (2018) versam sobre algumas consequéncias acerca da
pratica do turismo, segundo o autor, a receita gerada pela atividade turistica pode
potencializar o fluxo de renda da localidade receptora por meio do efeito multiplicador
provocado pelos gastos do turista, também sdo criados novos empregos para atender as
demandas do consumidor. Entretanto, alguns aspectos negativos podem se relacionar com a
pratica turistica, como o aumento do precos nos locais visitados, a dependéncia da atividade
turistica, além disso, o desenvolvimento de atividades turisticas pode acarretar na degradacéao

dos recursos ambientais e naturais da comunidade receptora.

Em virtude de todos os aspectos presentes na atividade turistica, o segmento passou
uma por evolugdo ao longo dos anos, que possibilitou a sua expansdo em ambito mundial e a
existéncia de diversas modalidades de turismo. De modo que de acordo com as
particularidades de cada territdrio, a atividade turistica se adapta visando conciliar o
intercdmbio cultural, o aquecimento da economia e a oferta de atrativos turisticos ao passo
gue procura minimizar os efeitos negativos que o desenvolvimento turistico possa causar a

regido receptora. Podemos observar essa evolucdo do quantitativo de viagens a seguir.



Grafico 4: Linha do tempo do Turismo Internacional 1950-2030
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Fonte: Infograficos Organiza¢do Mundial do Turismo. 2018.

Podemos perceber que o turismo é um setor em expansdo e a perspectiva € que para 0s
proximos anos um total de 1,8 bilhGes de pessoas deixem seu pais de origem, contribuindo
para um segmento responsavel por 10% dos empregos da populacdo economicamente ativa

mundial e que movimenta U$1,6 trilhdes em exportacbes. (OMT, 2018)

Ainda de acordo com informacGes da Organizacdo Mundial do Turismo (2018), os
principais destinos turisticos mundiais séo: em primeiro lugar a Franca, seguida pela Espanha,
os Estados Unidos, China. Italia, México, Reino Unido, Turquia, Alemanha e Tailandia. O
ano de 2017 foi marcado com o maior numero de chegada de turistas desde 2010. O turismo
na América do Sul obteve acréscimos tanto no numero de turistas internacionais, quanto no
rendimento econémico relacionado a atividade turistica. A Argentina, como forte emissor
turistico, e o Brasil que recuperou seus niveis de atividade turistica apds anos de declinio,

contribuiram para o crescimento dos destinos vizinhos.



Dentro da perspectiva de aumento do fluxo turistico nos territérios brasileiros e no
desenvolvimentos dos destinos, podemos elencar algumas acdes de fomento por parte do
Governo Federal. De acordo com o Ministério do Turismo (2018), em 2008 temos o
estabelecimento da Lei n. 11.771 que dispde sobre a Politica Nacional de Turismo,
instrumento que visa o planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor turistico. Ainda
visando o fomento as atividades turisticas, em 2013 temos o estabelecimento do Programa de
Regionalizacdo do Turismo, que tem por estratégias: o0 mapeamento das regibes municipios
turisticos brasileiros, o diagnostico em relacéo ao estagio de desenvolvimento dessas regides e
municipios, a categorizagdo dos municipios de acordo com as especificidades turisticas,
também o apoio ao desenvolvimento turistico (por meio do desenvolvimento de chamadas
publicas de projetos), a producdo e disponibilizacdo de instrumentos e ferramentas que
promovam o Programa para a consolidacdo dos destinos brasileiros, além do monitoramento e

avaliacdo da eficacia do Programa de Regionalizacdo do Turismo. (MTur, 2018).

A Portaria n. 144, de 27 agosto de 2015 estabeleceu uma das acdes inseridas no
Programa de Regionalizacdo do Turismo, a categorizacdo dos municipios pertencentes as
regides turisticas do Mapa do Turismo Brasileiro. Com a utilizagdo da analise de cluster, os
municipios foram organizados em ‘A”, “B”, “C”, “D” e ‘E”, levando em conta o numero de
estabelecimentos formais cuja principal atividade € a hospedagem, numero de empregos
formais no setor de hospedagem e a expectativa de fluxo turistico doméstico e internacional.
Essa categorizacdo visa auxiliar a tomada de decisGes e elaboracdo de politicas publicas

especificas para cada categoria turistica.
Os resultados dessa analise podem ser resumidos da seguinte forma:

Tabela 1: Resultados da Categorizacdo dos municipios das regides turisticas do mapa do
turismo brasileiro.

Caracterizacdo das categorias a partir das variaveis
Valor Médio (ndo padronizada)

: Ne de % de municipios no | Qnt. empregos : Estimativa de | Estimativa de
Categoria . . Qnt. estabelecimentos . :
municipios mapa formais de ; turistas turistas
formais de hospedagem | . L o
hospedagem internacionais | domesticos
A 57 1,74% 2.414 135 143,926 1.637.556

179 5,45% 354 33 7.561 215.534

C 539 16,41% 81 10 ar4 20,990

D 1961 59,70% 9 2 116 9.764
h 549 16,71% 0 0 0 0

Fonte: Ministério do Turismo. 2018.




Como é exposto, de modo geral, o turismo brasileiro ainda enfrenta desafios,
principalmente quanto a infraestrutura das cidades e a quantidade de empregos formais no
setor de hospedagem. Na tabela, a categoria “A” representa os municipios com 0s maiores
fluxos turisticos, niUmeros de empregados e estabelecimentos turisticos. Assim em diante o
nivel de desenvolvimento da estrutura turistica dos municipios decresce em relacdo a
classificagdo, sendo que na categoria “E” estdo os municipios que ndo possuem fluxo turistico

expressivo, nem empregos e estabelecimentos formais no setor de hospedagem.

De acordo com a Organizacdo Mundial de Turismo (2018), o perfil do turista vem se
modificando, os visitantes demandam cada vez mais produtos elaborados de acordo com 0s
preceitos de preservacdo do meio ambiente e em beneficio das comunidades locais. Desse
modo, as experiéncias turisticas devem se adequar as novas demandas para promover o
turismo sustentavel, de acordo com as particularidades da regido, seus atributos naturais,
historicos e culturais. Nesse sentido, novas praticas e modalidades de turismo podem ser
postas em pratica visando explorar os atrativos locais, como exemplo temos o turismo de

aventura, o ecoturismo e o turismo rural.

Em especifico, o turismo rural, uma modalidade do turismo, surge em razdo da
necessidade de escape da vida agitada nos centros urbanos e pelo interesse da populacéao rural
em incrementar sua renda por meio da oferta de experiéncias e modos de vida distintos
daqueles encontrados em espacos urbanizados. (NETO; OLIVEIRA; ALMEIDA, 2017)

Segundo o Ministério do Turismo, podemos entender por turismo no espaco rural:

todas as atividades praticadas no meio ndo urbano, que consiste de atividades de
lazer no meio rural em véarias modalidades definidas com base na oferta: Turismo
Rural, Turismo Ecolégico ou Ecoturismo, Turismo de Aventura, Turismo de
Negocios e Eventos, Turismo de Saude, Turismo Cultural, Turismo Esportivo,
atividades estas que se complementam ou ndo. (MTur, 2010, p. 17)

Entretanto, o turismo rural se diferencia dessa modalidade, pois:
Turismo Rural é o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural,
comprometido com a producgdo agropecudria, agregando valor a produtos e servigos,

resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural da comunidade. (Mtur,
2010. p. 18)

Begnini apud Roque (2010) ressalta tais caracteristicas podem ser observadas no
exemplo europeu, onde desde 1950 a atividade turistica atua como estratégia de
desenvolvimento rural no norte e centro europeu, que depois se expandiu para a paises do

norte europeu e para 0s Estados Unidos em 1970, posteriormente em 1980 para o Brasil e



Argentina e Uruguai, mais tarde em 1990, a pratica foi adotada por paises do continente
africano, pela Oceania e Japdo. Ainda segundo a autora, ndo ha um consenso acerca do pais
pioneiro no turismo rural, entretanto, algumas préaticas sdo destacadas, como no caso dos
Estados Unidos, em que os turistas se hospedavam em estabelecimentos rurais, ainda que com
pouca estrutura, em virtude das atividades que poderiam participar naqueles locais (caca e
pesca). Nos estabelecimentos franceses e italianos, o turista comegou a participar das

atividades rotineiras de producédo de vinhos e queijos.

Em paralelo, o turismo rural no Brasil a partir da década de 1980, passa a atuar como
forma de incremento a renda da populacéo rural. A primeira experiéncia de turismo no espaco
rural foi implementada no municipio de Lages, Santa Catarina, onde a estrutura da
propriedade rural foi utilizada para hospedar turistas. Experiéncia que serviu como
instrumento de benchmarking para que a pratica do turismo rural pudesse ser difundida.
Desde entdo, o Brasil avancou em alguns aspectos quanto a legislacdo e promocdo de
politicas pablicas para o turismo rural. Dentre essas iniciativas de fomento ao turismo rural
podemos destacar: a mengdo do setor turistico na Constituicdo de 1988 como um fator de
desenvolvimento social e econdmico e o inicio da regulacdo da atividade turistica por parte
dos estados brasileiros, a partir de 2000. (MTur; NETO; OLIVEIRA; ALMEIDA, 2017)

Dentre os principios do turismo rural, podemos destacar o0 comprometimento com a
producdo agropecuaria, a agregacdo de valor a produtos e servicos, 0 resgate e promocao do
patriménio cultural e natural. Apesar do principal catalisador da atividade turistica rural seja a
paisagem natural e seus atrativos que compdem a ruralidade, o turismo rural ainda demonstra

0S seguintes aspectos:

Tabela 2: Caracteristicas do turismo rural

Escala Pequena escala e capacidade de atendimento simultdneo de publico de

turistas, ocasionando em um atendimento personalizado.

Localizacéo Propriedades com paisagens tipicamente rurais, em contraponto ao meio

urbano.

Atividades agricolas Manutencdo das atividades rotineiras produtivas tradicionais da




propriedade.

Qualidade das paisagens Manutencdo e preservacdo de recursos naturais, das caracteristicas
arquitetdnicas e utilizacdo de materiais de construcdo tipicos da regido,

cuidados com as instalacfes agropecuarias.

Aspectos culturais Manutencdo dos elementos tradicionais, folclore, culinéria, producéo
artesanal, técnicas construtivas, valores, historia, modo de vida e ideais das

comunidades rurais.

Diversifica¢io dos servigos As atividades oferecidas ao turista v@o depender da especificidade da
oferecidos economia, da paisagem e seus atributos fisicos, das tradi¢@es, historias, da

cultura popular e das influéncias em que a propriedade esta inserida.

Fonte: Adaptado de Turismo Rural: Orientacfes Basicas.

Tendo em mente essas especificidades, as estratégias de turismo rural devem ser
elaboradas de forma a suprir as necessidades e expectativas dos turistas, promovendo a
multifuncionalidade da propriedade rural e a fixacdo do homem no campo, o que resulta na

promocdo do desenvolvimento regional sustentavel.

Outro aspecto importante é conhecer as intencdes e atividades desempenhadas pelo
turista. De acordo com a pesquisa Caracterizacdo e Dimensionamento do Turismo Doméstico
no Brasil - 2007, sdo diversas as motivacOes do turista para se locomover dentro do territorio

nacional. Como pode ser observado a seguir.



0es para realizacdo de viagem doméstica em %
Classe de renda mensal familiar

deda15 |acimade 15

59,0 52,3 419 TEYR
Sol e praia 26,5 38,1 493 [
Compras pessoais (lazer) 9,8 10,6 RN 103 |
Negécios ou trabalho 9,2 9,0 s, R
Turismo cultural 6.2 86 12,7
Divers&o noturna 7.2 83 8,8
Satide 9.4 54 34 7,0
Visita parentes/amigos (obrigagio) 6,2 3,3 2,6
Religigo 5,1 30 14 TEE
Ecoturismo 2,2 43 52 3.4
Eventos esportivos/sociaisiculturais 3,3 30 28  TER
Estancias climaticas/hidrominerais 1,1 3,1 36 TEER
Tusmonral | 22 | 22 | 23 | 22 |
Visita parentes/amigos (negécios) 2.4 17 T 20 |
Congressos, feiras ou semindrios 1,6 23 26 TEIR
Praticar esportes 14 1.7 SN 16 |
Compras de negécios 1,2 16 23 EEER
Outros eventos profissionais 1,3 13 16 [EEE
Cursos e educagao em geral 1,1 14 1,3 “
Parques tematicos 0.7 15 22 “
Compras pessoais (obrigagio) 1,0 13 oo [T
Resorts/hotéis fazenda 0,4 08 18
Cruzeiros (se fez, mencione) 0.1 02 I 02 |
Outos 2 45 s
1620 | 1601 | 4778 | 1671 |

Fonte: Turismo Rural: Orientagdes Bésicas.

As principais motivacfes do turista doméstico brasileiro sdo as visitas a amigos e
parentes e idas a praia, que representam mais de 80% das viagens. O turismo rural conta com
2,2% das motivacBes das atividades turisticas brasileiras, e o perfil desse turista é descrito

pelo Ministério do Turismo da seguinte forma:



Figura 2: Caracteristicas do perfil do turista rural

‘

S&o moradores de grandes centros urbanos;

Possuem entre 20 e 55 anos;

c teristi Sdao casais com filhos e/ou amigos;
aracteristicas Possuem ensino médio e/ou superior completos;
béasicas

J
~\

Deslocam-se em automaveis particulares, em um raio de até 150 km do ndcleo emissor/urbano;
Fazem viagens de curta duragdo, em fins de semana e feriados;
Organizam suas préprias viagens ao meio rural;

Aspectos . : . Do . x o
relativos a Tém na internet e nos parentes e amigos sua principal fonte de informag&o para a preparagéo da
viagem viagem; )
‘
Séo apreciadores da culinaria tipica regional;
Valorizam produtos auténticos e artesanais;
Espeficidades de Levam para casa produtos agroindustriais e/ou artesanais.
consumo y

Fonte: Elaborado a partir de Orienta¢des bésicas para o Turismo rural, 2010. p. 28.

As especificidades de consumo do perfil do turista rural sdo importantes, pois revelam
alguns atrativos que podem gerar maiores beneficios econdmicos dentro da atividade turistica
rural. Podemos destacar o investimento em souvenires e vendas de produtos tipicos, o
incremento de produtos regionais aos pratos servidos ao turista, a criacdo de rotas de turismo
que proporcionem contato direto com produtos artesanais e locais, investimentos em

acomodacdes que agreguem produtos artesanais e tipicos em sua decoracéo.

2.3 Relacgdo entre o turismo rural e as indicacfes geograficas

Begnini (2010), elenca dois caminhos possiveis para o desenvolvimento local. Sédo
eles: o desenvolvimento de arranjos locais produtivos e o incentivo ao desenvolvimento
turistico. Ambas as estratégias visam o0 aproveitamento de vantagens territoriais (aspectos
culturais, econdémicos ou incentivos proporcionados por meio da implantacdo de politicas

publicas) como combustivel para o desenvolvimento das regides.

Em conformidade a essas estratégias, € importante salientar que o perfil do turista no
meio rural configura-se como alguém interessado ndo s6 em apenas ser expectador, mas em
vivenciar experiéncias, culturas (NETO; OLIVEIRA; ALMEIDA, 2017), o que se assemelha
ao consumidor das indicacles geograficas, pois “a busca por um produto de origem nao ¢é
apenas uma pratica comercial ou uma questdo de gosto, ¢ uma reivindicagdo identitaria”.

(CERDAN et al, 2010) As caracteristicas das indicacbes geograficas e do turismo rural



conversam ao buscar a valorizagdo do territorio. As IGs por meio da promog&o de produtos ou
servicos advindos desses territérios, ligando uma conexdo com o bem consumido e seu local
de origem, e o turismo rural por valorizar os atributos fisicos, culturais, gastronémicos de

determinada regido.

Nesse sentido, diversos beneficios podem ser observados na relagdo entre turismo
rural e indicacGes geograficas, podemos destacar o aumento da notoriedade do produto e da
regido e seus atrativos originais de qualidade, salvaguarda das técnicas tradicionais e saberes
empregados no processo produtivo, além dos ganhos econémicos e a geragdo de empregos
nas comunidades locais. (NASCIMENTO, NUNES; BANDEIRA, 2016) Costa (2014)
também destaca que podem ser obtidas melhorias nos ambitos fisicos (infraestrutura),

ambientais (preservacao de recursos naturais) e socioculturais nos territorios.

Ainda sob a 6tica do desenvolvimento dos territdrios, a Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual (2017), afirma que o estabelecimento das indicacdes geogréficas pode
contribuir para o desenvolvimento rural e gerar impactos positivos para outras areas como a

gastronomia e o turismo.

Medeiros e Passador (2015) destacam algumas atividades que podem ser
desenvolvidas por meio da associacdo dos dois setores, que englobam a participacdo de
eventos, iniciativas de turismo como roteiros especificos, degustacdo de produtos, visitacao
das propriedades produtivas aberta ao turista, o desenvolvimento de materiais publicitario,

além de parcerias com restaurantes, lojas, participacdo em competicdes.

Um exemplo claro do emprego de atividades turisticas associadas a IG pode ser
observado no caso do reconhecimento da IG do Vale dos Vinhedos. Fernandez (2012)
constatou que a partir da indicacdo geogréfica, alguns produtores passaram a investir em

estruturas de hospedagem nas propriedades, proporcionando a criacdo de mercados locais.

Entretanto, apenas o estabelecimento dessas a¢cdes sem o devido acompanhamento nao
assegura resultados positivos. Nesse sentido, outra abordagem, ao partir do enfoque das

indicacdes geograficas sob a oOtica de analise do espago geogréafico, afirma que:

“relagdes comerciais para nichos especificos influenciam a cadeia produtiva dos
bens culturais e vice-versa. Assim, os detentores de bens culturais precisam
incorporar praticas e atores que no intuito de se inserir no mercado, de manter o
interesse comercial de suas producgdes e, com isso, afiangar a sobrevivéncia material
do grupo e de seu patrimbnio. E, ao mesmo tempo, garantir que as inovagoes



técnicas e tecnoldgicas ndo descaracterizem o saber-fazer que confere a identidade
ao grupo” (LIBERATO, 2015, p. 76)

Ou seja, limitante para o estabelecimento de acGes e estratégias transversais entre o
turismo e as indicagfes geograficas é a salvaguarda da identidade histérica e cultural das

comunidades onde se espera atuar.
De modo sintético, temos a seguinte relacdo entre os conceitos:

Quadro 1: Relacéo entre turismo rural e indicacdo geografica

TURISMO RURAL INDICACAO GEOGRAFICA

Estabelecimento de registro que
Instrumentos Consolidacao de destinos turisticos  |atesta/reconhece caracteristicas de produtos e
servicos de determinada regiédo

e Participacdo em eventos;
Exemplo de acdes e Criagdo de roteiros especificos;
conjuntas e Degustacio de produtos;

e Hospedagem em propriedades rurais

e Valorizacdo de aspectos historicos, culturais e tradicionais;
Objetivos e impactos e Aumento da visibilidade da regido;
comuns e Geracdo de empregos e aumento da renda;

e Criacdo de mercados locais.

Limitacédo da
correlacdo entre o0s Preservagdo de aspectos da identidade cultural e historica.
setores

Fonte: Elaboracéo propria.

Como demonstrado, a associacdo entre esses dois fatores mostra-se muitas vezes

benéficas, se consideradas as especificidades naturais, culturais e histéricas do territorio.

2.4 Teoria de interacgdes entre as indicacGes geogréaficas e o turismo rural
Elaborada por Guerroué e Barjolle (2018), a partir de estudos desenvolvidos no
ambito do Ndcleo de Estudos em Signos de Identificacdo da Qualidade e Origem (NESIQO)

da Universidade de Brasilia campus de Planaltina.

A metodologia utilizada abrange a coleta de dados referentes aos de 2008 a 2018,
complementados por meio de estudo de caso realizados nas regides da D.O. Vale dos
Vinhedos, I.P. Queijo da Canastra e I.P. Vales da Uva Goethe. O uso desses procedimentos
objetivou analisar as relacfes de desenvolvimento entre as indicagfes geograficas e o turismo
rural, tendo como objeto de pesquisa as indica¢fes geogréficas formalmente registradas no

Instituto Nacional da Propriedade Industrial até janeiro de 2018.




De acordo com a anélise, os autores propem uma classificacdo entre as indicacGes
geogréficas e o turismo rural por meio de um sistema de atracdo. Podem existir 3 tipos de

relacdo entre esses dois fatores:

e Turismo rural como impulsionador das indicacGes geograficas (TR[:> 1G)
O primeiro tipo de relacdo diz respeito a area geografica onde o atrativo principal ndo ¢ a
propriedade reconhecida pela IG, mas sim outros atrativos turisticos como sitios

arqueoldgicos, parques naturais e eventos de reconhecimento internacional.

Desse tipo de interacdo é destacado o caso da IP da Canastra, cuja regido é famosa
pela presenca do Parque da Serra da Canastra, sitios arqueoldgicos e cachoeiras, que
compdem a atracdo principal da regido. Grande parte dos produtores ndo possui o registro de
concessao de uso do nome geografico da Canastra, assim o fornecimento e venda do produto
é feito de forma indistinta entre produtos legitimos da indicacdo de procedéncia e queijos sem
IG. Boa parte dos turistas desconhece o conceito de indicacdo geografica. Entretanto, existem
roteiros turisticos especificos para a visitacdo de propriedades produtoras do queijo da

Canastra de origem assegurada por meio da IG.

Além disso, no estado de Minas Gerais foi estabelecida uma politica pablica para a
promocdo do patriménio tangivel e intangivel. Desde 2012 foram estabelecidos programas e
leis que visam a preservacdo da identidade cultural mineira, tendo como eixo principal a
gastronomia. Essas iniciativas ndo abordam diretamente as indica¢fes geograficas, mas as
englobam por meio da criacdo de uma estratégia de cesta de bens. Ou seja, um bem principal

atua como catalisador do consumo de outros bens e servicos.

No caso da Canastra, o atrativo principal é o Parque Nacional, que agrega outros
produtos e servicos locais que compdem a tradicdo mineira. A exemplo desses bens que séo
impactados por meio do atrativo turistico, temos o pdo de queijo, as linguicas, 0s queijos, 0

doce de leite, as frutas cristalizadas.

e Indicacdo geografica contribuindo para o desenvolvimento do turismo rural (1G
) TR)

O segundo tipo de interacdo esta ligado a presenca de indica¢Oes geograficas de alto

desempenho, que proporcionam o desenvolvimento da regido onde estdo inseridas incluindo

atividades relacionadas ao turismo rural. Geralmente estdo ligadas a vinhos, cafés e cachacas,

com fortes reconhecimentos nacionais ou internacionais.



Como exemplo desse sistema de interacdo é apresentado a denominagdo de origem do
Vale dos Vinhedos. Nessa area geogréafica, o protagonismo da associacdo de produtores da 1G
influenciou no acréscimo de numero de turistas, onde em 2001 eram 45.000 e em 2017 foram
416.000 visitantes.

A partir do estabelecimento da IG foram implementadas estratégias voltadas para o
desenvolvimento turistico regido da D.O. através de acbes de autoridades publicas e de
iniciativas privadas, que propiciaram a melhoria da infraestrutura rodoviaria, o
estabelecimento e incremento dos servicos de hotelaria e restaurantes, além do
desenvolvimento das infraestruturas das propriedades viticolas e vinicolas receptoras de

turistas.

A regido do Vale dos Vinhedos é um especializado polo enoturistico, onde também foram
desenvolvidas outras atividades turisticas. Entre elas, podemos citar a promocdo da
gastronomia tradicional, eventos esportivos, o turismo participativo e criativo. 96% dos
visitantes sdo brasileiros que vém de outras localidades do estado do Rio Grande do Sul ou

estados vizinhos.

Neste caso, a indicacdo geografica compde o atrativo principal da cesta de bens, de
modo que a dindmica de desenvolvimento da area geografica se d& pelo vinculo direto ou
indireto de bens ou servigos veiculados a IG. Entéo, no Vale dos Vinhedos temos a IG como
atrativo principal e o desenvolvimento de outras atividades relacionadas. Onde temos muitas
atividades associadas a vinhos como degustacdo, cursos, turismo ativo nas propriedades, e
outras praticas ligadas direta ou indiretamente, como a venda de artesanato e produtos locais,

além dos vinhos, degustac6es da gastronomia local, visitas culturais e ecoldgicas.

e Sistema de interagdo hibrido: interagdes multiplas
O ultimo sistema de interacdo representa territorios detentores de indicacfes
geogréficas, recursos naturais, culturais e historicos, porém as indicagdes geogréficas e o0s

atributos turisticos da regido sdo desconhecidos pelo publico em geral.

Ou também pode representar as areas geogréaficas onde é dificil reconhecer a presenca
de uma cesta de bens pois as IG’s e os territdrios oferecem muitas caracteristicas atraentes,
que nem sempre sdo associadas, no entanto, podem ser favoraveis de forma mdtua caso

desenvolvidas.



Como exemplo desse sistema de interagdo temos a IG dos vinhos do Vale da Uva
Goethe, onde por meio de parcerias com a Secretaria de Turismo de Santa Catarina culminou
no desenvolvimento de atividades turisticas que nao séo especificamente ligadas a IG, tais
como o estabelecimento de pousadas nas propriedades rurais, visitas guiadas, festival do
vinho, além do desenvolvimento da gastronomia, a venda direta de produtos coloniais e a

valorizagdo do patrimdnio cultural e tradicional.

Nesse exemplo temos o caso onde existem atrativos tanto relativos a 1G, quanto ao
turismo que atrai visitantes em razdo das paisagens e do clima de Santa Catarina. As agdes de
desenvolvimento realizadas em um setor, mesmo que ndo ligadas diretamente ao outro podem

trazer beneficios mutuos.



3. METODOLOGIA

A metodologia descreve os métodos utilizados no alcance de determinado fim, em
uma pesquisa cientifica, por meio de um encadeamento légico de etapas. O conhecimento
cientifico surge a partir da escolha de um objeto especifico para investigacdo e da explicitacao
de um método para desenvolver a investigacdo. Desse modo sdo descritos 0s aspectos

metodoldgicos empregados na elaboracdo do presente trabalho.

3.1 Quanto a abordagem

A abordagem empregada foi predominantemente qualitativa, apesar da presenca de
aspectos quantitativos. Na pesquisa qualitativa temos: a necessidade de explicar o porqué das
coisas, por meio da analise de uma amostra representativa ou pequena, com a finalidade de

reproduzir novas informacoes.

3.2 Quanto a natureza

Podemos descrever a pesquisa como descritiva, pois objetiva explicar e compreender o
tema abordado, sem interferir no mesmo. Gil (2002) afirma que uma aplicacdo das pesquisas
descritivas pode ser encontrada quando se visa descobrir a existéncia de correlacdo de

atividades.

3.3 Método

Foi utilizado o método indutivo, que considera que de acordo com a observacdo de
fendmenos é possivel formular uma hipotese explicativa da causa do problema. Esse método é
utilizado levando em conta “as circunstancias e a frequéncia com que ocorre determinado
fendmeno; os casos em que o fendmeno nao se verifica; os casos em que o fenbmeno
apresenta intensidade diferente” (GERHARDT, SILVEIRA, 2009, p. 26). E assim, sdo

obtidas conclusdes provaveis.

3.4 Quanto aos procedimentos

Foi utilizado o levantamento bibliografico, que se caracteriza pelo “levantamento de
referéncias teoricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos, eletrénicos, como livros,
artigos cientificos, paginas de web sites.” (FONSECA, 2002, p. 32). Neste trabalho os temas
contemplados no levantamento bibliografico foram as indicacdes geograficas e o turismo

rural.

Também foram levantados dados referentes a Categorizacdo dos Municipios das

Regides Turisticas do Mapa do Turismo Brasileiro, com o intuito de checar as classificacdes



(quanto ao numero de turistas nacionais e internacionais, estabelecimentos turisticos e
empregos formais) em que se encontram os municipios das indicagdes geogréficas. Outro
dado observado, colhido nos sites das Secretarias de Turismo Estaduais e Agéncias de
Turismo, foi a relacdo dos principais atrativos turisticos nas areas das IG's brasileiras. Essas
informagdes, em conjunto com a teoria observada e as hipoteses levantadas por Guerroué e

Barjolle, foram compiladas em uma planilha.

Durante o levantamento de dados podemos citar alguns problemas: a auséncia ou
desatualizacdo dos sites das associagdes detentoras de indicacbes geograficas. A
descontinuidade temporal dos dados acerca do turismo brasileiro, 0 que ndo permite de fato
observar se houve incremento do turismo ap6s a concessdao do registro de indicacdo

geogréfica.

Os dados colhidos foram discutidos de acordo com a hipétese de diversas interacdes
entre o turismo rural e indicacbes geogréaficas, para confirmar a teoria. Durante a discussdo
algumas indicacdes geograficas de cada grupo de interacdo foram analisadas individualmente

com vistas a identificar de modo mais claro os aspectos que compdem cada tipo de interacao.



4. RESULTADOS

Nessa secdo serdo apresentados os resultados obtidos a partir do levantamento de
dados oficiais referentes a tematica.

De acordo com as informagOes coletadas nas Secretarias de Turismo estaduais,
agéncias de viagem e na categorizacdo dos municipios brasileiros segundo 0s critérios
estabelecidos pelo Ministério de Turismo, organizamos os dados em uma tabela (APENDICE
A), que contém:

e o0snomesdas IG’s;

0s tipos de produtos;

a data de registro da indicacdo geografica;
e as regides turisticas onde se encontram;
e a classificacdo dos municipios do Ministério do Turismo, em relacdo aos critérios de
emprego, numero de estabelecimentos e fluxo de turistas;
e 0s principais atrativos turisticos dos territorios; e
e aclassificacdo de acordo com a teoria das intera¢Ges entre o turismo rural.
Para a melhor organizacdo dos dados, as classificacbes dos municipios foram
agrupadas em percentuais, devido ao grande nimero de municipios que contemplados na area
de algumas IG’s. A tabela de dados esta disposta no apéndice do presente trabalho, em razédo

da sua extensao.

4.1 A categorizacgdo do Ministério do Turismo

Se tentarmos avaliar a convergéncia entre o desenvolvimento do turismo e as areas
geograficas das IG’s, observa-se que ndo existe uma conformidade espacial. A classificacéo
dessas éareas de indicacdo geografica € bastante heterogénea quanto ao grau de
desenvolvimento turistico. Tais caracteristicas podem ser observadas da seguinte forma:

Tabela 6: A classificacdo do Ministério do Turismo e sua ocorréncia na area

geografica.
M® de 1G’s de acordo com a classificac@io do Ministério do Turismo
A B C D E
. EE 100% 3 2 6 10 1
° 1‘-[: S o | Entre 99% e 76% 0 0 0 6 0
=l

g S8 o (| Entre 75% e 51% 0 0 5 13 1
3 gg;g_ Entre 50% e 25% 1] 5 9 13 7
a 3'%93 Entre 24% e 11% 1 12 8 4 8
ek Entre 1 e 10% 6 6 6 0 2

Fonte: Elaborado pela autora.



Conforme os dados, apenas 37,3% da amostra, 22 IG’s, apresentaram a incidéncia de
apenas uma categoria de classificacdo turistica, ressaltando a heterogeneidade, no que diz
respeito ao quantitativo de turistas, empregos formais e estabelecimentos de hospedagem

presentes nas areas de indicacdes geograficas brasileiras.

Dentre as IGs em areas geograficas onde ha a ocorréncia de apenas uma categoria de
classificagdo turistica, temos 17 indicacdes geograficas no segmento “C, D e E”, o que

salienta a necessidade de desenvolvimento do turismo regional brasileiro.

Vale ainda destacar uma limitacdo da andlise, de acordo com os critérios estabelecidos
pelo Ministério do Turismo, alguns municipios ndo sdo contemplados pela categorizacéo,
assim, 3 indicacGes geograficas ndo foram observadas segundo esse parametro, sdo elas:

Ortigueira, Mara Rosa e Maracaju.

4.2 Aspectos nominais
No que diz respeito ao nome geografico, temos uma ligacdo nominal entre algumas
indicacBes geograficas e as regides turisticas onde estdo inseridas, como podemos observar a

sequir:

Tabela 5: Relacdo entre a indicacdo geogréafica e a regido turistica onde esta inserida.

Tipo de
relagio Indicagao geografica Produto Regido turistica
Litoral Norte Galcho Arroz Litoral Morte Galcho
Canastra Queijo Canastra
MNorte Pioneiro Café MNorte Pioneira
Alta Mogiana Café Alta Mogiana
Nome Cariri paraibano Renda renascenca| Cariri paraibano
geografico P Gatcho d
semelhante ao ampa taaucho aa Carne bovina Pampa Galcho
da regido Campanha Meridional
s Jalapao Artesanato Encantos do
Jalapao
. Téxteis de tecido Todo o estado da
Paraiba ) ,
colorido Paraiba
- - Todo o estado do
Piaui Cajuina -
Piaui
Vale dos Vinhedos
Pinto Bandeira v
inhos e ,
Tipo dle produto Altos Montes espumantes Uva e vinho
rel:la“cmnadnl a Farroupilha
regido turistica Monte Belo
Salinas Cachaca Cachaca

Fonte: Elaborado pela autora.



Desse modo, percebemos que cerca de 15% das IG’s detém nome geografico
semelhante & regido turistica a qual pertencem, o que é importante se associarmos ao perfil do
turista rural, pois grande parte desses turistas organizam suas viagens por conta propria
utilizando instrumentos como a internet para descobrir o melhor destino. Desse modo, a busca
pela regido turistica pode levar o turista a conhecer aspectos sobre a indicacdo geogréfica,
como feiras, exposicdes e estabelecimentos que possuem esses produtos, estimulando o
consumo. Entretanto, as indicagdes geograficas de grande abrangéncia, como o caso das IG’s
da Paraiba ou do Piaui, abarcam diversas regides turisticas, o que dificulta saber se o turista
pode ter algum contato com esses produtos durante seu deslocamento, ou mesmo visualizar as
IG's desses territdrios enquanto pesquisa sobre a regido turistica. Ja no caso em que 0s tipos
de produtos sdo similares a0 nome da regido turistica podemos dizer que a notoriedade dos
produtos contribuiu, indireta ou diretamente para a atividade turistica da regido. Com
destaque para a regido da Uva e Vinho, onde estdo registradas 5 IG’s, mostrando forte

influéncia das produgdes vinicola e viticola na regido.

4.3 A teoria das interacgdes entre turismo rural e indicacGes geogréaficas
No que diz respeito a teoria de Guerroué e Barjolle, podemos identificar a presenca
das 3 categorias de interacdo quando observamos principalmente os atrativos turisticos da

regido e a classificacdo dos municipios.

Foi acrescida uma quarta categoria, onde os atributos turisticos da area geogréafica e o
tipo de indicag&o geografica ndo conversam entre si, de modo que n&o é possivel enquadré-los

nas categorias anteriores exploradas pelos autores.

Quanto a distribuicdo das indica¢des geogréaficas e sua classificacdo de acordo com os
critérios da teoria de interacGes, temos:



Gréfico 5: Percentual de IG’s classificadas segundo a teoria de interagdes entre IG e turismo.

Relagao entre as IG's e 0 Turismo

SEM RELAGAD
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TR=IG
40,7%
HIBRIDO
33,9%
IG=TR

—
6,9%

Fonte: Elaborado pela autora

Percebemos que a categoria mais expressiva representa as interacdes onde o turismo é
o principal agente impulsionador da regido, podendo beneficiar a indicacdo geografica de
modo direto ou indireto, por sua inser¢cdo na cesta de bens. A segunda categoria mais
expressiva, a hibrida, corresponde a territorios onde a indicacdo geografica ndo detém tanta
notoriedade, ou que detenha atrativos turisticos pouco conhecidos, portanto esses dois
aspectos, o turismo e a indicacdo geografica, podem contribuir mutuamente para o

desenvolvimento das regifes onde estdo situados.

A categoria onde a indicacdo geografica é o principal atrativo da regido e determinante
para seu desenvolvimento turistico obteve a participacdo de 16,9%, o que salienta a
necessidade de desenvolvimento de IG’s de alto desempenho, capazes de provocar efeitos

significativos na atividade turistica.

Podemos destacar também os tipos de relacdo, ou a inexisténcia delas, de acordo com

o tipo de indicagdo geografica. Com isso temos:



Grafico 6: Interacdes organizadas por tipo de 1G.
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Fonte: Elaborado pela autora

Desses dados é importante ressaltar a participacdo das denominagdes de origem, que
sdo produtos que detém caracteristicas de qualidade especificas relacionadas ao seu local de
producdo. Devido a essa ligacdo mais intrinseca ao territorio, poderiamos esperar que a maior
parte das denominagdes de origem compusessem 0 segundo grupo de interagdo, em razéo da
sua intensa ligacdo ao territorio. Entretanto, a exemplo dos dados gerais, a maior concentracao
de denominacdo de origem se encontra no primeiro tipo de interacdo, onde a IG ¢ influenciada
pelo turismo. E importante destacar também a participacio das denominacdes de origem onde

ndo hé interacao.

4.3.1 Primeira categoria: turismo rural I:> indicacao geografica

Como participantes do primeiro sistema de interagdo, onde a regido possui atrativos
turisticos de notoriedade que influenciam no conhecimento da indicagdo geogréfica temos 24
indicacdes geogréficas, das quais podemos destacar os seguintes casos: a regido da Canastra,

de Paraty e Goiabeiras.

Nos casos de Paraty e Goiabeiras, as duas regides tem um aporte turistico bem
consolidado, que as conferiu classificagdes “A” na categorizagdo do Ministério do Turismo,
de modo que os atrativos turisticos das regifes tem mais ligagdo com aspectos culturais e

historicos.



4.3.1. 1 IP de Paraty

A cachaca de Paraty é produzida desde o século XVII, a histéria do inicio de sua
producdo se inicia no periodo do Brasil Colénia. A producdo segue normas rigidas
estabelecidas pelo Conselho Regulador da Associacdo dos Amigos e Produtores da Cachaca
de Paraty (APACAP). Em conformidade a essas normas, a produgdo da cana-de-aglcar segue
requisitos ambientais e sociais.

Na regido cachaca de Paraty, temos uma indicacdo geografica situada em um territorio
que recebe um numero expressivo de turistas, também empregos formais e estabelecimentos
de hospedagem, por isso detém a classificagdo “A” de acordo com o Ministério do Turismo.
O Encontro da Serra do Mar com o Oceano Atlantico, os patriménios histérico e cultural,
estradas e caminhos esquecidos e a pratica de esportes aquaticos atraem os turistas e
beneficiam as IG’s por meio de uma relagdo onde a notoriedade da regido influéncia na

disseminacéo da indicagdo geografica.

Essa IG recebeu essa classificacdo em virtude de seus atrativos turisticos (historicos e
naturais, como as praias) que compdem o atrativo principal da area geografica, de modo que
0s produtos da IG mas nédo sdo os indutores principais do desenvolvimento da regiao.

4.3.1.2 IP de Goiabeiras

A indicacdo geografica de Goiabeiras, no municipio de Vitoria, protege a legitimidade
das panelas de barro confeccionadas de acordo com saberes tradicionais repassados de mée
para filha, como resultado de uma heranca cultural de indigenas e afrodescendentes. A
producdo das panelas esta intimamente ligada a gastronomia local, que as utiliza na

preparacdo de pratos tipicos como a moqueca capixaba. (SEBRAE, INPI, 2016)

A producdo por ser situada na capital do estado do Espirito Santo recebeu
classificagdo do Ministério do Turismo como regido turistica “A”. Com base nos atributos
desta categoria e nos atrativos turisticos descritos na tabela, percebemos que 0s principais
atrativos estdo ligados a infraestrutura da capital e as praias, que representam a maior

motivacao para o turismo doméstico brasileiro.

A indicacédo de procedéncia de goiabeiras esta inserida na capital do estado do Espirito
Santo, por isso conta com uma estrutura turistica bem desenvolvida, o que lhe conferiu a
classifica¢do “A” quando observada a estrutura turistica segundo os critérios do Ministério do

Turismo. Embora os produtos da IG participem da cultura e tradicdo desse territério, o



principal atrativo para essa regido geografica é o turismo local, por isso foi identificada nessa
categoria, de acordo com a teoria de interagdes.

4.3.1.3 IP da Canastra

A Serra da Canastra, possui uma formacdo rochosa com mais de 50 km que se
assemelha a um bau, qualidade que confere o nome da regido. A producdo do queijo artesanal
de leite cru data do inicio do século XIX, concomitante a colonizacéo da regido. A maturacdo
do queijo confere qualidades Unicas ao produto, resultantes da interacdo entre condigdes
fisico-quimicas (que possibilitam o desenvolvimento das bactérias que conferem sabor ao

produto) e do saber-fazer repassado de geracdo em geracdo. (SEBRAE, INPI, 2016)

Em 2008, o produto foi reconhecido pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN), como patrimdnio cultural imaterial. (APROCAN, 2018). Outro progresso
obtido pelo produto foi “a publicagdo da Instru¢do Normativa n. 30/2013 do Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento, que regulamentou e autorizou a venda dos queijos
artesanais tradicionalmente elaborados a partir de leite cru para todo o Brasil.” (SEBRAE,
INPI, 2016. p. 53)

De acordo com a Associacdo dos Produtores de Queijo da Canastra (APROCAN), as
acOes de promocdo do produto sdo: participagdes em feiras e eventos gastrondémicos
nacionais, conscientizacdo de produtores, revendedores e consumidores por meio de acgoes
educativas e também promove experiéncias voltadas para os visitantes da regido, recebendo
chef’s de cozinha, comerciantes, formadores de opinido e turistas as fazendas dos produtores
associados. Ainda de acordo com a APROCAN, atualmente ha 14 estabelecimentos parceiros
da associagdo (queijarias, restaurantes e lojas de especialidades), divididos entre Minas Gerais
com 5 estabelecimentos, 8 em Sdo Paulo e um no Rio de Janeiro, onde sdo encontrados 0s

produtos.

Conforme dados obtidos do extrator do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada, em
2012, ano do estabelecimento da IP da Canastra, 0 nimero de estabelecimentos relacionados a
alojamento, transporte (aéreo, rodoviario, aquaviario) agéncias de viagem, aluguel de
transportes, alimentacdo, cultura e lazer, somavam o total de 623 empreendimentos. J& em
2016, o nimero passa para 661, o que leva a acreditar em um aumento da demanda turistica

na regido da Canastra.



Gomes e Santos (2007), ao analisarem os circuitos turisticos de Minas Gerais,
afirmam que os maiores atrativos da Serra da Canastra sdo o Parque Nacional da Serra da
Canastra, sitios arqueoldgicos, as aguas termais de Araxd e a culinaria da regido,
especialmente doces e queijos. Conforme dados fornecidos pelo Observatério de Turismo de
Minas Gerais (2018), o nimero de visitantes do Parque passou de 40.914, em 2012, para
89.087 visitantes em 2017.

Assim, em razdo da maior procura pelos atrativos naturais, que compdem o bem
principal acerca da IG, a regido foi classificada pela presenga do turismo impulsionando agdes
ligadas a indicacdo de procedéncia. De acordo com o Ministério do Turismo, essa regiao
turistica esta classificada como “C” e “D”, arrisca-se dizer que 0s niveis de emprego,
estabelecimentos e chegada de turistas sdo mais intensos a medida que se aproxima do
atrativo principal, a Serra da Canastra.

Apontada por Guerroué e Barjolle como pertencente a categoria onde o turismo se
sobressai e influencia a IG, os atributos da area geografica confirmam essa classificacdo. Pois
em consonancia o reconhecimento da regido pela presenca do Parque Nacional da Serra da
Canastra, apenas em 2013 foi liberada a comercializagdo do queijo para todo o pais, criando
um ambiente propicio para 0 aumento da notoriedade da indicacdo geogréfica.

4.3.2 Segunda categoria: indicacdo geogréafica |:> turismo rural

No segundo tipo de interagdo temos a indicacdo geografica como atrativo principal da
cesta de bens impulsionando o desenvolvimento do turismo rural, dentro dessa classificacéo
encontram-se 9 indicacGes geograficas. Como exemplo desse tipo de interacdo temos o Vale

dos Vinhedos e a Regido do Cerrado Mineiro.

4.3.2.1 D.O. do Vale dos Vinhedos

O Vale dos Vinhedos representa o legado historico, cultural dos imigrantes italianos,
gue chegaram na Serra Gaucha em 1875. Em 2002 a regido que compreende 0s municipios de
Bento Gongalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul, recebeu o registro de indicacdo de
procedéncia (e posteriormente denominacdo de origem) em razdo do terroir dos vinhos
produzidos na regido. Além disso, os vinhos do Vale dos Vinhedos, desde 2010 recebem

premiacOes, que as destacam no mercado internacional de vinhos e espumantes.

No que diz respeito ao turismo, a paisagem € composta por vales cobertos de parreiras,

gue mudam de cor ao longo das estacdes do ano, conta ainda com uma alta tecnologia e



infraestrutura turistica de qualidade. O turista pode visitar pequenas propriedades rurais,
vinicolas familiares e de renome internacional, hotéis, pousadas, restaurantes, bistros, ateliés,
memorial do vinho, armazém de queijos, biscoitos, doces e geleias coloniais gourmet.

Existem 13 agéncias de turismo que d&o o aporte ao turista que deseja visitar a microrregido.

De acordo com informacdes da Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul, durante
0 primeiro semestre de 2017, o municipio de Bento Goncalves foi sede de 11 eventos de
fomento ao turismo, a cultura vinicola e a indicacdo geogréfica da regido. Garibaldi abrigou 3
eventos sobre a tematica e ndo foram registrados eventos no municipio de Monte Belo do Sul.
No segundo semestre de 2017, Bento Goncalves sediou 8 eventos, enquanto 0s outros dois
municipios que também fazem parte da microrregido de indicacdo geogréafica ndo obtiveram

eventos cadastrados pela Secretaria do Turismo.

Conforme informacdes da Associacdo de Produtores de Vinhos Finos do Vale dos
Vinhedos (APROVALE), a infraestrutura do Vale dos Vinhedos é composta por 23 vinicolas

associadas e 43 empreendimentos de apoio ao turismo.

Segundo a categorizacdo estabelecida pelo Ministério do Turismo, Bento Gongalves
estad caracterizado como “B”, Garibaldi “D”e Monte Belo do Sul “D”, demonstrando que
mesmo em uma area de IG relativamente pequena, temos diferencas na estrutura turistica.
Quanto a teoria acerca dos impulsores na relacdo 1G/turismo, o reconhecimento da indicagdo
geogréfica foi responsavel por impulsionar a atividade turistica na regido, devido ao alto

desempenho da indicacao geografica.

Na regido do Vale dos Vinhedos, o turismo gira em torno dos atrativos da 1G. O
estabelecimento da APROVALE teve papel decisivo no desenvolvimento turistico da regido,
razdo do vinculo de empreendimentos turisticos a Associacdo. Nesse sentido, a indicagédo
geografica impulsiona o desenvolvimento do turismo, motivo pelo qual a area geografica se

enquadra nesse sistema de interacdo onde o bem principal da cesta de bens € a 1G.

4.3.2.2 D.O da Regiéo do Cerrado Mineiro

A regido produtora do café especial do Cerrado Mineiro, engloba 55 municipios, tem uma
area produtiva de 210 mil hectares, producdo media anual de 5 milhdes de sacas e emprega
45.000 produtores. O que representa 12,7% da producdo nacional e 25,4% da producéo
mineira. (Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado, 2018)



O produto é identificado por meio de uma marca de identidade visual, que leva os dizeres
“Regidao do Cerrado Mineiro, denominagdo de origem”, o que facilita a identificacdo desses
produtos por parte do consumidor. Outro diferencial do produto é o sistema de

rastreabilidade, que contém informacdes acerca do processo produtivo e das propriedades.

Com o objetivo de “tornar o café da Regido do Cerrado referéncia de Atitude para o Novo
Mundo do Café em termos de Produtores, Regido e Produto”, a Federacao dos Cafeicultores
do Cerrado, em parceria com as 9 cooperativas, 6 associagOes e Sebrae desenvolveram um
plano de desenvolvimento para a regido. Dentre as agdes previstas no plano, podemos
destacar o desenvolvimento de um plano de atuacdo no mercado internacional, a criacdo de
uma politica de participacdo em eventos regionais, nacionais e internacionais e a estruturacao

de um plano de turismo de negdcios.

Em relacdo ao turismo a Regido do Cerrado Mineiro contempla as regides turisticas da
Canastra, Caminhos do Cerrado e da Alta Mogiana. De acordo com os dados do extrator do
IPEA, na Regido da Canastra o numero de estabelecimentos passou de 623 em 2012, para 661
empreendimentos em 2016. Ja na regido Caminhos do Cerrado, eram 524 estabelecimentos
ligados a alimentacdo, transporte, lazer, cultura e hospedagem, nimero que passou para 637
dentro do mesmo periodo de observacdo. A regido turistica de Alta Mogiana contava com
8.591 empreendimentos em 2012, fechando em 2016 o total de 8.928. Assim, podemos dizer
que as regibes turisticas relacionadas a denominacdo de origem da Regido do Cerrado

Mineiro passam por uma tendéncia de desenvolvimento.

Devido a sua ampla extensdo, de acordo com o Ministério do Turismo, a regido tem 15%
de seus municipios englobados na categoria “B”, 62% correlacionados a categoria “C” e 23%

classificados como “D”.

A Federacéo dos Cafeicultores do Cerrado atua de forma ativa na regido, de modo que sdo
fomentadas atividades ligadas a IG. A regido, devido a sua ampla extensdo, possui uma area
geogréfica diversificada no que diz respeito a classificagcdo sob os critérios do Ministério do
Turismo. Além disso, os cafés dessa denominagdo de origem participam de modo expressivo
na producdo nacional e na exportacdo de cafes. Levando em conta todos esses aspectos, a I1G

do Cerrado Mineiro foi identificada nesse sistema de interacao.



4.3.3 Terceira categoria: Sistema hibrido

O terceiro grupo de interacdo esta relacionado a regides turisticas que tenham atrativos
ndo muito reconhecidos, ou indica¢bes geograficas de notoriedade local. Como participantes
do sistema hibrido de interacdo temos 21 indicacdes geogréaficas. A exemplo dos atributos das

indicacdes desse grupo, destacar: Jalapdo e Sabara.

4.3.3.1 IP do Jalapéo

O inicio da producéo do artesanato em Capim Dourado do Jalapdo, remete a 1930 e
historicamente vem sendo mantida por comunidades quilombolas. A producao é feita a partir
da coleta do capim, na natureza, por meio de praticas que garantem a sustentabilidade
ambiental. Depois de coletado o capim é trancado com seda de buriti, dando origem as pecas
artesanais. (SEBRAE, INPI, 2016)

A ideia da solicitacdo da Indicacdo de Procedéncia da Regido do Jalapdo para o
artesanato de capim-dourado surgiu em 2008, como uma mudanca de estratégia da
Secretaria de Cultura do Estado do Tocantins, na época denominada Fundagdo
Cultural, frente a crise dos artesdos locais e a crescente concorréncia de outras
regides do pais. (BELAS, WILKINSON. 2014)

Ainda de acordo com Belas e Wilkinson (2014), as producdes artesanais, enfrentam
desafios na infraestrutura dos centros de producdo, mesmo em Mateiros, um dos municipios
mais visitados na regido do Jalapdo. Outro fato que limita o desenvolvimento da IG € a
ocorréncia de divergéncias no processo produtivo e a terceirizacdo da extracdo das matérias-
primas. Apesar dos desafios, os produtos de artesanato em capim dourado sdo conhecidos

nacional e internacionalmente.

A IG se encontra em uma area que apesar dos diversos atrativos turisticos, compostos
principalmente pela paisagem natural (dunas, cachoeiras, formagdes rochosas), ndo dispde de
estrutura especializada para o atendimento dos turistas, o que € visualizado por meio da
classificacdo do Ministério do Turismo, onde 75% dos municipios da regido turistica
pertencem a categoria “D” e 25% encontram-se na categoria “E”, que representa nivel

inexpressivo de atividades turisticas.

Podemos perceber que a estrutura turistica da regido ndo ¢ bem desenvolvida, apesar
disso, detém notoriedade em meio a outras regides turisticas por seus atrativos naturais, como
dunas, cachoeiras e formagdes rochosas. Além disso, a producdo do artesanato do Jalapdo

detém certa notoriedade, ainda que ndo seja um motivador de alta influéncia na atividade



turistica. Assim, temos uma &rea geogréfica onde existem potencialidades a serem
desenvolvidas nos &mbitos do turismo rural e da indicacdo geogréfica. Desenvolvimento este

que pode gerar beneficios matuos.

4.3.3.2 IP de Sabara

De acordo com informacBes do INPI (2018), a indicacdo de procedéncia contempla
produtos derivados de jabuticaba, como licor, geleia, molho, casca cristalizada e compota,
produzidos no municipio de Sabara, Minas Gerais.

O registro solicitado pela Associacdo dos Produtores de Derivados de Jabuticaba de
Sabard, foi concedido no dia 23 de outubro do presente ano. Na associacao, estdo veiculadas

27 familias produtoras, que fornecem os derivados a 10 lojas do municipio.

De acordo com relatorio do Observatorio de Minas Gerais, dois festivais incrementam o
fluxo turistico do municipio. O Festival Ora-pro-nobis, que visa a promoc¢éao da gastronomia e
artesanato local, e tem como principal meio de atracdo de novos visitantes a de indicacdo de
amigos e familiares. Ja o Festival da Jabuticaba, ocorreu entre os dias 15 a 18 de novembro,
reunindo uma estrutura onde foi elaborado um circuito gastronémico, com venda da fruta
fresca, seus derivados e pratos elaborados por chefs de cozinha, além de shows durante todos

os dias do evento. A expectativa era de circulacdo de 120.000 visitantes no periodo do evento.

Conforme a classificacdo do Ministério do Turismo, o municipio detém a classificacdo
“D”, o que implica em um fluxo baixo de turistas e possiveis melhorias na infraestrutura

turistica.

A estrutura de turismo da regido ndo é especializada e a indicacdo geogréfica ndo detém
alta notoriedade, apesar disso, algumas acGes transversais aos dois setores foram implantadas,
como os festivais e as lojas de produtos. O reconhecimento recente da IG abre novas
possibilidades para o desenvolvimento da area geografica e para 0 aumento da notoriedade
dos produtos. Em razéo dessas caracteristicas a interacdo estabelecida entre a 1G e o turismo

da regido se enquadram no sistema hibrido.

4.3.4 Quarta categoria: auséncia de interacéo
5 indicacOes geogréaficas ndo apresentaram ligacfes em relacdo ao tipo de turismo
praticado nas regides turisticas onde estdo inseridas, nesse grupo estdo trés denominagdes de

origem representadas pelo Sindicato das Industrias e Extratores de Pedras Gnaisses do



Noroeste do Estado do Rio de Janeiro (as DO’s da Regido da Pedra Carijo, Pedra Cinza e
Pedra Madeira). Também constam nessa classificacdo a indicacdo de procedéncia do Porto
Digital e a indicacdo de procedéncia de Mara Rosa. Para melhor compreensdo dos atributos

desse grupo temos o exemplo da indicacdo geogréafica de Porto Digital.

4.3.4.1 IP de Porto Digital
De acordo com o Sebrae, a indicagdo geografica de servigos concedida a Porto Digital
deve-se aos aspectos inovadores e tecnoldgicos, encontrados nas empresas que englobam o

parque tecnoldgico.

Relne um dos principais nlcleos econdmicos, politicos e académicos, com a
participacdo de instituicfes, empresas, universidades e governo. E uma regido que se
insinua no cenario mundial por seu capital humano e empreendedorismo. (SEBRAE,
2018)

O parque tecnoldgico abriga 300 empresas e instituicbes dos setores de Tecnologia
para Informacéo e Comunicacao (TIC), Economia Criativa (EC) e Tecnologias para Cidades,
contando com trés incubadoras de empresas, duas aceleradoras de negdcios, seis institutos de
pesquisa de desenvolvimento e organizacbes de servigos associados, além de diversas
representacdes governamentais. (PORTO DIGITAL, 2018)

Apesar da estrutura turistica do territério bem desenvolvida na Regido Metropolitana
de Recife, como confirmado pela classificacdo “A” segundo os critérios do Ministério do
Turismo, os atrativos turisticos ndo vdo de encontro com as caracteristicas da indicacdo
geografica. O publico em geral visita Recife esperando desfrutar de suas praias, conhecer o
artesanato, visitor os monumentos historicos e participar de festas regionais e manifestaces

religiosas.

A classificacdo dessa indicagé@o de origem dentro da categoria de auséncia de interacao
entre o turismo rural e as indicagdes geograficas esta ligada ao fato da impossibilidade de
tracar uma correlacdo entre os dois setores. A demanda pela indicagdo geografica de Porto
Digital € bem especifica, os turistas em maioria ndo fazem uso dos servicos oferecidos pela
IG, mas sim procuram outros atrativos turisticos da Regido Metropolitana de Recife. Assim,
mesmo que a indicacdo geografica represente um parque tecnoldégico com reconhecimento
internacional e Recife seja um destino turistico especializado, ndo ha uma influéncia entre

esses dois fatores.



5. CONSIDERACOES FINAIS

Tanto as indica¢Ges geogréficas quanto o turismo rural brasileiros tem potencialidades
que revelam a necessidade de implantacdo de estratégias efetivas de desenvolvimento em
ambos os setores. E importante ressaltar que as caracteristicas convergentes desses setores (a
valorizacdo do territério, saberes tradicionais e manifestagcdes culturais) configuram-se como

possibilidade de estratégias transversais, capazes de proporcionar beneficios mutuos.

De acordo com os dados levantados, a diversidade do territdrio brasileiro se refletiu
também na estrutura do turismo, de modo que apenas 37,3% das indicacdes geograficas
obtiveram apenas uma categoria de classificacdo segundo os critérios estabelecidos pelo
Ministério do Turismo. A limitacdo encontrada nesta classificacdo, que influenciou os dados
da pesquisa, foi que os parametros estipulados excluem cerca de 50% dos municipios

brasileiros e assim IG’s ndo foram contempladas na discussdo segundo esse instrumento.

A teoria de Guerroué e Barjolle foi confirmada, sendo acrescida de mais uma
categoria, onde a natureza da indicacdo geografica e o tipo de turismo praticado néo
conversam entre si. Entender a relacdo entre esses dois setores permite a tomada de deciséo
apropriada na escolha de estratégias de fomento que englobem o turismo rural e as indicacdes

geogréficas como instrumentos do desenvolvimento regional brasileiro.

Para um melhor aprofundamento do tema serdo necessarios estudos posteriores que
possibilitem observar o do fluxo turistico nos territdrios apds o registro das indicacdes
geograficas, que visem reconhecer os principais motivadores para o deslocamento turistico
em territorios das indicacdes geogréaficas, e com vistas a identificar o nivel de notoriedade e

reconhecimento dos produtos pelos consumidores.
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APENDICE A - DADOS COLETADOS PARA ANALISE

Data de Classificacdo dos Municipios MTur Principal(is)
IG Produto UF registro Regido(6es) Pri

9 A B C D E Turistica(s)
Litoral Litoral Norte E\?t;?s"
Norte Arroz RS 24/08/10 | 0% 9% 18% 73% 0% , o
Gaticho Gaucho Nacion:

Torres

Costa Camario CE |16/08/11| 0% | 0% | 0% | 100% | 0% Litoral Praias,
Negra Extremo Oeste | aquatic:
Regido ) Ecoturi
Pedra 1 G aisse RI |22005/12| 0% | 11% | 11% | 78% | 0% Aguasdo | historic

Carijo Rio Noroeste manife:

de Janeiro turismo
Regido Ecoturi
Pedra Aguas do historic

Madeira Gnaisse RJ 22/05/12 0% 11% 11% 78% 0% g Iy
Rio de Noroeste ma_mfen
Janeiro turismo
Regido ) Ecoturi

Pedra Cinza | ¢ icse RI 2200512 | 0% | 11% | 11% | 78% | 0% Aguasdo | historic
Rio de Noroeste manifes
Janeiro turismo

. T Lagoas e Mares | Ecoturi
I:j/l:nAglgeéZ[Ss \errggllﬁlz AL 17/07/12 6% 17% 12% 53% 12% | do Sul, Grande | turisticz
g Macei6 histéric
Atrative
Ortigueira Mel PR 01/09/15 | **** Fhkkk | Akkk Fhkkk | *xkxkx | Campos Gerais | caverna
destaqu

Terras Altas da
Mantiqueira, | Paisage
Belo e ati
Regido da Horizonte, religios
AT Montanhas preseng

Propolis .

Verde de Mel MG |06/09/16 | 1% | 6% | 33% | 520 | 8u | CAfeeirasde jda Inc
Minas Minas, cachoei
Gerais Noroeste das | turistas

Gerais, Regido | criatori
do Ouro, Vale | marcha
Verde e regido
Quedas d"Agua
Atrative
Banana da Caminhos dos | Preserv
Regido de Banana SC 28/08/18 0% 0% 50% 50% 0% Princi coloniz
. rincipes L
Corupé litorane

esporte:




Arquite

\\//ﬂﬁe%?s Vinhos RS | 19/11/02 | 0% | 33% | 0% | 67% | 0% Uva e vinho :Lﬂ';is
espuma
. Festas
Regido do Cag; 'rr;ggz do cachoei
Cerrado Café MG 14/4/05 0% 15% 62% 23% 0% Canastra A’I ta culinri
Mineiro 7 historic
Mogiana museu
Pampa Paisage
Gadcho da Carne 0 0 0 0 0 Fronteirae | manifes
Campanha bovina RS 12/12/06 0% 25% 12% 63% 0% Pampa Gaucho | gastron
Meridional gastron
Encont
Atlantic
Paraty Cachaca RJ 10/07/07 | 100% 0% 0% 0% 0% Costa Verde cultural
esqueci
Rota r
experié
Vale dos Couro RS |19/0509 | 0% | 0% | 9% | 579% | 349 | R€9ido de Vale | romariz
Sinos dos Sinos colonia
folcléri
as festa
Vale do Chapagja do Atrativ(
Submédio Uvas de Are_ltlpe, com ¢
Sio mesa e Nordeste | 07/07/09 0% 0% 100% 0% 0% Regido do aleont
- manga cangago e pale
Francisco lamDiz naciona
ampido

Vinhos Arquite

oo | UMOs | Rs | 130710 | 0% | 50% | 0% | 50% | 0% | Uvaevinho | [P
espumantes espuma
Histori
Regido da ) historic
Serra da Café MG 31/05/11 0% 0% 0% 50% 50% Aguas artesan:
Mantiqueira em m
tipicam
Regio do Ecoturi
Jalapdo do Encantos do | PAISa9%€
Artesanato TO 30/08/11 0% 0% 0% 75% 25% . dunas
Estado do Jalapdo ode Vi
Tocantins pode
de quilc
Pelotas Doces RS |30/08/11| 0% | 25% | 25% | 25% | 25% | Costa Doce f’;fl‘;arzg
Praias,
Redio folclore
Goiabeiras Panelas ES 04/10/11 | 100% 0% 0% 0% 0% gl museus
Metropolitana ecoturis

maritin




Serro

Queijo
Minas
artesanal

MG

13/12/11

0%

17%

17%

50%

16%

Diamantes

Arquite
ecoturis
tornou

Gerais,
religios

Sdo Jodo
Del Rei

Pecas
artesanais
em estanho

MG

07/02/12

0%

100%

0%

0%

0%

Trilha dos
Inconfidentes

Atrative
histéric
ferrovié

Franca

Calcados

SP

07/02/12

0%

0%

100%

0%

0%

Lagos do Rio
Grande

Reconh
possui

Servigo
turismo
turismo
aventur

Vales da
Uva Goethe

Vinhos

SC

14/02/12

0%

0%

0%

86%

14%

Encantos do
Sul

Cidade:
ecoturis
praias €

Canastra

Queijo

MG

13/03/12

0%

0%

60%

40%

0%

Canastra

Atrative
sitios
Parque
produg?

Pedro 11

Opala
preciosa

Pl

03/04/12

0%

0%

100%

0%

0%

Polo Aventura
e mistério

Atrative
artesan:
arqueol
ecoturis

Cachoeiro
do
Itapemirim

Marmore

ES

29/05/12

0%

0%

50%

50%

0%

Vales e do
Café,
Montanhas
capixabas

Cultura
gastron
lazer,

conside

Norte
Pioneiro do
Parana

Café

PR

25/09/12

0%

0%

5%

76%

19%

Norte Pioneiro

Turism
religios
aventur

Linhares

Cacau em
améndoas

ES

31/07/12

0%

100%

0%

0%

0%

Ve[de e das
Aguas

Praias,

mar, |
Sudeste
biologi

Paraiba

Téxteis de
tecido
colorido

PB

16/10/12

1%

2%

2%

66%

29%

Estado da
Paraiba

Praias,

histoéric
festas r
aventur

Regido de
Salinas

Cachaca

MG

16/10/12

0%

0%

25%

25%

50%

Cachaca

Produg:
tornou

Sede d
que rec
anuais.
culturai
regiona

Porto
Digital

Servigos de
tecnologia

PE

11/12/12

100%

0%

0%

0%

0%

Regido
Metropolitana

Praias,
monum




Arquite

Altos Vinhos e RS |11/12112] 0% | 0% | 0% | 100% | 0% Uvaevinho | UPIcas

Montes espumantes rurais,

espuma

. Renda de ..

Divina 1 oulhaem | SE | 26/12/12| 0% | 0% | 0% | 0% | 100% Polodos | Religio

Pastora lace Tabuleiros artesan:

Trilha dos Alrative

S8o Tiago Biscoito MG 05/02/13 0% 0% 0% 100% 0% - historic

Inconfidentes .

ferrovié

Alta Alta Mogiana, ngi'fﬁ

. Café SP 17/09/13 0% 0% 11% 89% 0% Lagos do Rio .y

Mogiana naturais
Grande

gastron

Polo Costa Praias,

Mossord Melédo RN 17/09/13 0% 10% 30% 60% 0% paleont

Branca .

e ativid

. .. Atrative

Cariri Renda PB | 24/09/13| 0% | 0% | 0% | 40% | 60% Cariri festas

Paraibano | renascenga Paraibano L

patrimé

Arquite

Monte Belo | _/INhos e RS |01/10/13| 0% | 33% | 0% | 67% | 0% Uvaevinho | UPICas

espumantes rurais,

espuma

Serras,

Todo o estado lurismg

Piaui Cajuina Pl 26/08/14 1% 1% 9% 46% 43% S aventur
piauiense

cultura

regiona

RioNegro | e8| anvi 09/0914 | 0% | 0% | 0% | 100% | 0% | FloAloRio | Cidade

ornamentais Negro terras ir

Chapada Esporte

Abaira Cachaca BA 14/10/14 | 0% 0% 0% 100% 0% ~hapac atrativo
Diamantina

cachage

Reconh

Pantanal, humani

Pantanal Mato- | de aver

Pantanal Mel MT/MS | 10/03/15 0% 18% 46% 26% 0% Grossense, de barc

Bonito/Vale da | de aves

Bodoquena em i

cachoei

Arquite

Farroupilha |  Vinhos RS [14/07/15| 0% | 0% | 0% | 100% | 0% | Uvae Vinho :'l%is

espuma

Maracaju LIngUI(}a MS 04/07/15 **kkkk*k **k*k*kk **k*kkk*k **k*k*k*k *kkkkk Grande Museus

Dourados de Mar:




Regido da Regido do Ecoturi
Mara Rosa Acafrao GO 02/02/16 | ***x&x | dkdkkk | dkdkddk | gk | kkkokkk Ouro e dos opgoes
Cristais arqueol
Regido das

Lagoas e Mares .
I\I/TSSSZS Bo][ﬁ:do AL | 10/04/16 | 20% | 20% | 0% | 40% | 20% | do Sul, Grande E‘éﬂtli’lj'r

Manguaba Maceid
Paisage
Carlépolis Goiaba PR 17/05/16 0% 0% 0% 100% 0% Norte Pioneiro | aconche
aventur
Mogiana Paisage
Regido de Café SP | 1907/16 | 0% | 0% | 60% | 20% | 20% Paulista, | (" ver
Pinhal Trilhos da ,
; . artesan:

Baixa Mogiana

Regido Sédo

Bentode | Inhame ES | 20/09/16 | 00% |165% | 67% |165% | 0% Montanhas | Cultura
Urania Capixabas gastron
. Destaq
Marialva Ua’ea; 22:5 PR | 27/06/17| 0% | 0% | 0% | 100% | 0% Co”zd%r:; das | 43 Uva
g Uva, tu
Belezas
ucrania
540 Erva mate PR |27/06/17| 0% | 0% | 0% | 100% | 0% Terrados | atrativo
Matheus Pinheirais artesan:
destaqu
erva-m:
quou:?es do Fronteil
' Parque
Opeasf:n%" Mel PR | 040717 | 3% | 3% | 8% | 70% | 16% Caltgggj do | artificic
Caminhos do ergmgn;

Lago de Itaipu
. . Caminhos das | Turism
Cr”ZSel'Jﬁo do '?ﬁ;'n”dhlzg: AC | 22/0817| 0% | 0% | 25% | 75% | 0% | Aldeiaseda | indigen
Biodiversidade | Divisor
Praias,
arqueol
Maués Guarana AM 16/01/18 | 0% 0% 100% 0% 0% Polo Sateré indigen
esporti
individt

Costa das
Baleias, Costa | Praias,
R do mergull
%Lgh?: %r:igggss BA 24/04/18 4% 21% 29% 43% 4% Descobrimento, | histéric
Costa do cachoei
Dendé, Costa | fantasm

do Cacau
Colonia Queijo PR |24/04/18 | 0% | 0% | 100% | 0% | 0% | Campos Gerais | " 2i530€
Witmarsum reflores




Venda

Nova do socol ES |12/06/18| 0% | 0% | 100% | 0% | 0% Montanhas | Cultura
Imi Capixabas gastron
migrante
Derivados Igrejas
Sabara de MG 23/10/18 0% 0% 0% 100% 0% Ouro artesan:
jabuticaba Jabutici




