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RESUMO

NOVELLI, Ana Carolina. “Mulheres jovens para homens maduros”: a cultura da pedofilia
na internet a partir de uma analise do Relacionamento Sugar. Prof. Orientadora: Janara Sousa.
Brasilia: UnB, 2020, gntd. 89 folhas, Trabalho de Conclusdo de Curso de Graduagdo em
Comunicacéo Organizacional.

O presente trabalho tem o objetivo de compreender como e se o relacionamento sugar fortalece
a cultura da pedofilia no ambiente online. A pratica sugar chega ao Brasil em 2015 por meio
de redes sociais especializadas em promover e facilitar, principalmente, a unido do sugar daddy,
homem mais velhos e ricos, com a sugar baby, mulher jovem e bonita. Nessa relacdo, a funcéo
masculina é prover os luxos femininos em troca de afeto, carinho e atencdo. Contudo, a
dindmica proposta no relacionamento sugar abre o questionamento sobre a performance da
cultura da pedofilia dentro das plataformas virtuais, visto que essa cultura se estrutura em um
habito social que erotiza a juventude feminina em prol de agradar o olhar de um homem adulto.
A fim de ampliar a compreenséo acerca do tema, utilizou-se o aporte tedrico com o intuito de
apresentar 0s conceitos e mecanismos exercidos pela cultura da pedofilia, bem como para
entender a influéncia da Internet, em especial das redes sociais online, na perpetuacédo e
normalizacdo dessa cultura. Através da analise netnogréafica, como procedimento metodologico,
foi possivel estudar 46 publicacdes contidas em trés plataformas distintas de relacionamento
sugar. Com o resultado da analise, pode-se perceber que essa relacdo, baseada na troca entre
dinheiro e afeto, constitui-se um ambiente que favorece a cultura da pedofilia e da violéncia de
género na Internet, a partir da utilizacdo de mecanismos que garantem a manutencdo desse
habito na sociedade brasileira.

Palavras- chave: Cultura da Pedofilia. Internet. Relacionamento Sugar. Violéncia de género
online.



ABSTRACT

NOVELLI, Ana Carolina. “Young women for mature men”: the pedophile culture on the
internet from a Sugar Relationship analysis. Prof. Advisor: Janara Sousa. Brasilia: UnB, 2020,
amount of sheets 89, Graduation Course Conclusion Paper in Organizational Communication.

The present work aims to understand how and if the sugar relationship reinforces the pedophile
culture on the online environment. The sugar practice arrived in Brazil in 2015 through social
media specialized in promoting and facilitating, mainly, the union of sugar daddy, older and
wealthy man, with sugar baby, young and beautiful woman. In this relationship, the male
function is to provide feminine luxuries in exchange for affection, care and attention. However,
the dynamics proposed in the sugar relationship opens up questions about the pedophile culture
performance within virtual platforms. This culture is structured in a social habit that eroticizes
female youth in order to please adult man. In order to extend the understanding about the topic,
the theoretical contribution was used with the intention to present the concepts and mechanisms
exercised by the pedophile culture, as well as to understand the Internet influence, especially of
online social media, in the perpetuation and normalization of that culture. Through netnographic
analysis, as a methodological procedure, it was possible to study 46 publications contained in
three distinct sugar relationship platforms. With the result of the analysis, it can be seen that
this type of relationship, based on the exchange between money and affection, constitutes an
environment that favors the pedophile culture and gender violence on the Internet, through the
use of mechanisms that guarantee the maintenance of this habit in Brazilian society.

Keywords: Pedophilia Culture. Internet. Sugar relationship. Online gender violence.
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INTRODUCAO

A Organizacdo Mundial da Saude (OMS) classifica a pedofilia como um transtorno
psiquiatrico que ocorre quando o adulto possui forte atracdo sexual por criancas ou
adolescentes. Esse distdrbio é comumente associado ao crime de abuso sexual praticado contra
0s menores de 14 anos, entretanto nem todo crime dessa ordem é realizado por pedofilos, visto
que cerca de 50% dos abusos sexuais sdo exercidos por adultos sem esse transtorno
(TENBERGEN et al., 2015).

Grande parte desses crimes foram praticados por adultos que possuem uma relacéo de
poder e dominacdo sobre as menores, que, em sua maioria, S80 pessoas proximas, como pais,
tios, irmaos, padrastos, vizinhos, entre outros (LIBORIO; CASTRO, 2010). Apesar de esse
crime ser considerado abominavel pela sociedade brasileira, o que explicaria a alta quantidade

de abusadores ndo peddfilos?

[...] a pedofilia pode parecer tabu e desprezada pelas massas, mas uma avaliacéo
honesta de nossa cultura em geral revela o contrério. Eu proponho que a pedofilia é
realmente recompensada e celebrada, e que toda a nossa cultura e compreensdo da
sexualidade sdo construidas em torno do que parecem ser desejos pedofilicos. Eu
chamo isso de “cultura pedofila” (GREY, 2015, tradugfo nossa)?.

A se diferenciar do disturbio psiquico, a cultura da pedofilia encontra-se entranhada na
sociedade por meio de habitos sociais que erotizam os corpos infantis (WALKERDINE, 1999;
FELIPE, 2003), os quais séo estipulados como o padrdo a ser seguido pelas mulheres adultas,
ou seja, criancas sao compelidas a anteciparem comportamentos puberes, enquanto mulheres
precisam manter seus corpos semelhantes aos de adolescentes (GREY, 2015).

Em consequéncia disso, as mulheres, para se encaixarem nesses padrdes, passam a se
submeterem a procedimentos estéticos e cirdrgicos que promovam o anti-envelhecimento, o
que pode provocar uma aversao aos seus proprios corpos, manifestando-se como disturbios
alimentares, ansiedade, depressao e inseguranca.

Nesse contexto, 0os meios de comunicacdo — por contribuirem com a formagdo de
valores, costumes e opinides dos individuos — sdo considerados importantes agentes na
promocdo da cultura da pedofilia, favorecendo, muitas vezes, a disseminagédo e naturalizagédo
dos modelos comportamentais e estéticos estruturados nessa cultura. Assim como na musica,

pornografia, televisdo e revistas, a cultura da pedofilia também é perpetuada no ambiente

! No original: [...] pedophilia may seem taboo and despised by the masses, but an honest appraisal of our culture
at large reveals otherwise. | propose that pedophilia is actually rewarded and celebrated, and that our entire culture
and understanding of sexuality is constructed around what seem to be pedophilic desires. I call this “pedophile
culture” (GREY, 2015).
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digital, em especial, nas redes sociais, justamente por permitirem demonstrar como os habitos
dessa cultura impactam no comportamento e na interacao entre 0s usuarios.

As plataformas sugar, redes de relacionamento online, surgem nesse cenario com o
intuito de promover conexdes de pessoas com os interesses definidos, em que uma parte oferece
dinheiro e a outra, o afeto, carinho e atencdo. Em outras palavras, o relacionamento sugar
propde-se a facilitar, principalmente, o encontro de um homem maduro e bem-sucedido (sugar
daddy) com uma mulher jovem (sugar baby), em que ele busca afeto e ela, patrocinio. Embora
as plataformas também se refiram a outros tipos de relacdo, como a de sugar mommy com baby
masculino e entre homoafetivos, este trabalho teve como foco a relagdo mais relevante desses
sites: sugar daddy com baby feminino.

Tendo em vista as nuancas dessa relagdo, a presente monografia buscou analisar se o
relacionamento sugar contribui ou ndo para o fortalecimento da cultura da pedofilia no
ambiente online e, caso a resposta seja afirmativa, como isso impacta a vida de mulheres
adultas.

Para compreender os habitos e comportamentos estimulados por esse relacionamento,
utilizou-se a analise netnografica com o objetivo de estudar as publicacGes dos sites e blogs das
principais plataformas de promocéo a esse tipo de pratica. A fim de delimitar o espago temporal,
foi analisada uma publicacdo de cada més, de novembro de 2019 até outubro de 2020, de trés
midias diferentes. Sendo assim, foram 46 publicacGes analisadas ao total, em que: 17 pertencem
a plataforma Universo Sugar; 15 a plataforma Meu Patrocinio; e 14 ao grupo do Facebook
“Universo Sugar: Sugar baby mommy daddy”.

Dado que o relacionamento sugar esta presente no Brasil ha pouco mais de cinco anos,
esta monografia possui carater exploratdrio, em que se propde a apresentar uma visao geral
sobre o fenbmeno para torna-lo mais esclarecido e, futuramente, poder inspirar outras
investigacOes acerca da tematica. Dessa forma, este trabalho foi dividido em quatro capitulos a
fim de elucidar e discutir melhor o tema sob anélise: Cultura da Pedofilia; Cultura da Pedofilia
na Internet; Procedimentos Metodologicos; e Descricdo e Analise.

O primeiro capitulo busca explicar o conceito da cultura da pedofilia, que, por meio de
discussbes tedrico-conceitual, possibilita a compreensdo dos mecanismos reguladores dessa
cultura. Sendo assim, é possivel identificar como esses habitos sociais influenciam na criagdo
e manutencdo de estereotipos e padrdes estéticos que controlam os corpos femininos. Dentro
dessa perspectiva, também se explica o funcionamento do relacionamento sugar, a fim de

compreender os principais termos e concepcdes difundidas por essa prética.
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Ja o segundo capitulo aborda como a Internet pode se desenvolver em um espago de
perpetuacdo e naturalizacdo da violéncia de género, a qual se insere também a cultura da
pedofilia. Nesse cenario € introduzido o debate acerca da influéncia das midias e das redes
sociais como um ambiente que age em beneficio da dominacdo masculina, objetivando
desenvolver as mulheres para agradar o olhar e os desejos dos homens. Além disso, sdo
apresentadas as politicas publicas vigentes no Brasil a fim de compreender as a¢des adotadas
pelo Estado para proteger as mulheres.

No terceiro, sdo exibidos os procedimentos metodologicos usados para balizar este
trabalho académico. Para tal, aplica-se um protocolo de analise no espaco amostral, com o
objetivo de identificar se e como o relacionamento sugar incentiva a cultura da pedofilia no
meio digital. Essa analise é construida com base na pesquisa netnografica, que, por meio de
suas técnicas, auxilia a compreensdo dos padrdes comportamentais desempenhados pelos
praticantes do relacionamento sugar, expandindo, dessa forma, as descobertas sobre essa
tematica.

O quarto capitulo apresenta os principais resultados alcangados por meio das técnicas
metodoldgicas empregadas nesta monografia. Nesta etapa do projeto, os dados coletados sao
interpretados e agrupados em setores, em que tratam sobre: o fluxo de comunicacéo; a analise
dos dados gerais; e a analise dos mecanismos da cultura da pedofilia e da violéncia de género.
Por fim, sdo explanadas as consideragdes finais levantadas ao longo deste trabalho, assim como

algumas sugestoes e reflexdes sobre o objeto da pesquisa.
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Capitulo |

CULTURA DA PEDOFILIA

O termo “Cultura” deriva do verbo latino colere, cujo significado é cultivar (SANTOS,
2006). De forma clara, a cultura pode ser compreendida como um conjunto de atributos que
diferem em relacdo aos aspectos materiais, espirituais, afetivos e intelectuais. Nesse sentido,
ela caracteriza uma sociedade ou um grupo social, envolvendo seu modo de viver, bem como
seus sistemas de valores, crencas e tradicdes (LOPES, 2008).

Jé a pedofilia, do grego pais (crianca) e phileo (amar), era entendida na Grécia Antiga
como o amor entre um homem maduro por um menino que ainda ndo passou pela puberdade
(BINARD; CLOUARD, 1997). Nos dias atuais, a pedofilia é entendida como o desejo sexual
de um adulto por uma crianga ou adolescente.

No imaginario social, a pedofilia esta associada ao crime, no entanto essa relacéo esta
equivocada, ja que a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) classifica o distdrbio mental
pedofilico como doenca e, por isso, hdo pode ser criminalizado. De outro lado, no Cédigo Penal
Brasileiro é tipificado como crime o abuso sexual de menores de 14 anos, enquadrado como
estupro de vulneravel (artigo 217-A), enquanto no Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA)
configura-se crime a producao, distribuicdo e consumo de materiais pornograficos envolvendo
criancas ou adolescentes. E importante ressaltar que nem todo crime sexual desse género é
praticado por pedofilos, mas por adultos que tém uma relacdo de poder e dominacdo sobre 0s
menores (LIBORIO; CASTRO, 2010).

A cultura da pedofilia difere da doenca por ser considerada um habito social, no qual
criancas e adolescentes sdo sexualizados, de forma a serem vistos como objetos de prazer e
padrdes de beleza. A expressao “cultura da pedofilia” teve inicio com a discussdo fomentada
pela escritora Alicen Grey (2015) em uma matéria produzida para o site Feminist Current em
resposta ao artigo “Eu sou pedofilo, mas ndo um monstro” (I 'm a pedophile, but not a monster),
desenvolvido pelo designer grafico Todd Nickerson. A escritora explica que essa cultura é
naturalizada pela sociedade de forma que seus individuos passam a ndao enxergar problemas
nessa dindmica, na qual meninas séo hipersexualizadas e as mulheres sdo pressionadas a se

manterem jovens.
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Para discutir de forma mais aprofundada esse assunto, serdo apresentadas neste capitulo
as nuances normalizadoras da cultura da pedofilia, explorando o0s mecanismos que
influenciaram a criacdo desse habito social objetificador e desumanizador das mulheres. Além
disso, sera abordado como o relacionamento sugar, objeto de investigacdo desta pesquisa,

insere-se nessa dinamica.

1.1.  MECANISMOS

A estrutura social que propicia a cultura da pedofilia possui mecanismos fundamentados
na crenga do amadurecimento precoce feminino e no casamento infantil. Essas argumentacdes
estimulam a ideia de que a menina é mais madura do que o homem, o que acaba por naturalizar
na sociedade a grande diferenca de idade nos relacionamentos entre homens e mulheres. Nesse
sentido, as meninas sdo consideradas aptas a se casarem ainda na adolescéncia, via de regra,
com pessoas adultas, de forma a equipara-los a um mesmo patamar de desenvolvimento
psicossocial e sexual.

O conceito de adolescéncia como etapa de transicao da vida infantil para a adulta é uma
invencdo moderna, que sé passou a ser discutido no século XVII, ap6s transformacdes sociais
necessarias para difundir a percepcdo da crianca e adolescente como seres em
desenvolvimento?. Antes disso, ndo havia separacéo entre a fase infantil e adulta, considerando-
se crianca apenas quem demandava cuidados especiais.

No Brasil, o Estatuto da Crianca e do Adolescente, criado em 1990, tem 0 escopo de
proteger os individuos que vivem em fase de desenvolvimento psicoldgico, fisico, moral e
social. O ECA também classifica cada uma das fases, sendo a infancia enquadrada do 0 aos 11
anos, enquanto a adolescéncia, dos 12 aos 19 anos.

A primeira menstruacdo foi considerada por muito tempo como um marco de transicao
do estagio de “menina” para “mulher”. Dessa forma, assim que ela ocorresse — geralmente
entre 0s 12 e 17 anos —, a jovem estaria apta a se casar. Com efeito, o0 matrimonio selado com
pessoas abaixo dos 18 anos de idade é conhecido internacionalmente como casamento infantil,
assim definido pela Convencdo das Nagdes Unidas sobre os Direitos da Crianga (CRC),
assinada e ratificada pelo Brasil em 1990 (PROMUNDO, 2015).

2«0 fenomeno da puberdade vem dos primdérdios da civilizagdo humana, mas a nogdo do que hoje chamamos de
adolescéncia comecou a se eshogar no século XVII. A percepc¢ao mais difundida da crianga e do adolescente como
seres em desenvolvimento no mundo foi resultado e um processo longo que envolveu transformagbes na
organizacdo social, desde o ponto de vista da esfera privada das familias até a esfera publica da convivéncia social”
(BERESIN in FRAH, 2008, p. 61).
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Embora pareca antiquado, permanece viva na sociedade brasileira a concepcao de que
meninas criancas e adolescentes sdo habeis para 0 matrimonio. Esse “fendmeno ¢ tdo
naturalizado e arraigado que, no senso comum, criou—se a impresséo de que falar em casamento
infantil ¢ o mesmo que tratar de um tema distante da realidade brasileira” (PLAN
INTERNATIONAL, 2019, p. 10). Nesse contexto, uma pesquisa realizada em 2016 pelo Fundo
das Nacdes Unidas para a Infancia (Unicef) ilustra bem essa conjuntura: dentre os 20 paises
com maior numero absoluto de matrimdnio infantil, o Brasil ocupa a quarta posicao, perdendo
apenas para India, Bangladesh e Nigéria.

O Cadigo Civil Brasileiro de 2002, em seu artigo 1.517, permite que o0 homem e a
mulher com 16 anos possam se casar, mas, para isso, € necessaria a autorizacdo de ambos 0s
pais. No entanto, caso um dos pais ndo venha a consentir, podera o outro buscar no judiciario
suprir o consentimento, momento em que o juiz avaliard o caso concreto.

De forma excepcional, até 2019 o casamento no Brasil era permitido aos jovens menores
de 16 anos sob duas hipdteses: em casos de gravidez e para evitar imposi¢do ou cumprimento
de pena criminal. Essas excec¢des elencadas pelo Cadigo Civil foram revogadas justamente por
reafirmarem a ultrapassada tradi¢do da “defesa da honra da crianga e da familia”.

Diferentemente de alguns paises africanos e asiaticos, onde os casamentos infantis sdo
praticas culturais normalizadas, no Brasil e nos paises da América Latina eles ocorrem por livre
e espontanea vontade dos nubentes. Sendo assim, a menina e a sua familia enxergam no
casamento a oportunidade de ela adquirir seguranca econdmica e de ter sua reputacéo protegida,

tendo o proposito de assegurar que o0 homem assuma o filho e “mantenha a honra” da jovem.

As principais motivacfes para casamentos e unides forcadas em idade precoce
evidenciados neste estudo séo, por ordem de prevaléncia: gravidez ndo planejada;
amor e desejo de constituir uma familia; vivéncia da sexualidade (perda da
virgindade); necessidade de saida de lares conflituosos; desejo pela maternidade;
protecdo contra violéncia e sancdo da comunidade (julgamento moral). Com isso,
aferimos que o poder de concessdo e decisdo frente ao casamento deve ser
relativizado, pois muitas vezes o matrimdnio é pautado primariamente pelas
necessidades e/ou pela falta de oportunidades do que pelo desejo de uma unido (PLAN
INTERNATIONAL, 2019, p. 9).

Nessa perspectiva, a professora e pesquisadora em Psicologia, Valeska Zanello (2018),
afirma que o trabalho é identitario para o homem, assim como o casamento € identitario para as
mulheres. Dessa forma, as meninas enxergam solugdo financeira no matriménio, e ndo no

trabalho.

Para as mulheres, o amor diz respeito a sua identidade, como uma experiéncia vital.
O amor em nossa cultura, se apresenta como a maior forma (a mais invisivel) de
apropriacdo e desempoderamento das mulheres (ZANELLO, 2018, p. 83).
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Segundo dados do IBGE, em 2018 foram realizados 1,43 milhGes de casamentos. Desse
total, 177.685 incluiram meninas e meninos com até 18 anos. Entretanto, a enorme diferenca
chama a aten¢do quando esse nimero € segmentado por sexo: foram 32.944 unibes de meninos
contra 144.741 de meninas, ou seja, apesar de recair sobre meninos e meninas, a unido precoce
acomete mais o género feminino.

Ainda, dados revelados pela organizacdo humanitaria Plan International em uma
pesquisa sobre casamento infantil nos estados do Maranh&o e da Bahia constataram que a
diferenca de idade entre os nubentes é bem consideravel: 5,8 anos. Contudo, na regido de Codo
(MA) a diferenca € ainda maior: dez anos. Isso demonstra que homens adultos se casam com

meninas adolescentes e criancgas, constituindo-se um inequivoco fator da cultura da pedofilia.

Quadro 1. Comparativo entre as idades das meninas e seus maridos na ocasido do casamento (estado do

Maranh&o)

MENINA MARIDO

13 anos 18 anos
14 anos 34 anos
14 anos 19 anos
14 anos 19 anos
17 anos 21 anos
14 anos 18 anos
15 anos. 23 anos

Fonte: Plan International - Estudo sobre Casamento Infantil (2019)

Além de serem novas demais para se manterem sozinhas, as mulheres s6 comegaram a
entrar no mercado de trabalho a partir do século XX, o que as distanciava (e ainda distancia) da
independéncia econdmica. Nesse caso, devido a entrada tardia da mulher no mercado de
trabalho, ainda nédo foi consolidada a ideia de que ela possa exercer uma profissao, e, por outro
lado, 0 homem ainda € visto como o provedor da familia. Dessa forma, elas precisam se casar

com alguém que sustente a futura familia, isto ¢, com um homem adulto, o que reflete a
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desigualdade de género, cujas representacdes simbdlicas se sustentam no papel do provedor
(homem) e da cuidadora (mulher).

Essa desigualdade pode ser observada no estudo realizado pela Plan International
(2019), a qual constatou que, das 44 unides infantis analisadas, nenhuma das meninas possuli
trabalho remunerado e todas sdo responsaveis pelos afazeres domésticos. Em contraposicao, a

maioria dos maridos abandonou os estudos, mas todos trabalham de forma remunerada.

Muitos consideram o préprio instituto do casamento uma violéncia contra meninas e
meninos, sobretudo naqueles em que ha grande diferenca de idade e no qual é possivel
notar uma maior incidéncia de dominacdo masculina sobre a infancia e adolescéncia
feminina. Tanto as violéncias simbdlicas como materiais sdo citadas pelas/os
entrevistadas/os como consequéncias do casamento/unido, incluindo praticas como
cerceamento a liberdade e a mobilidade da menina, submissao aos maridos e agressoes
psicoldgica e fisicas, dentre outras (PLAN INTERNATIONAL, 2019, p.28).

De acordo com o Girls not Brides ([20--]), parceria global que visa acabar com o
matrimonio infantil, esse tipo de unido também € motivada por valores patriarcais e pelo desejo
de regular a sexualidade feminina. Com isso, tem-se o controle do corpo e de comportamentos
da menina, em que se determina 0 modo de vestir-se, portar-se, e, até mesmo, com quem se
casar.

Dentro do casamento, em especial o infantil, a abusividade da relacéo revela-se pelo
controle do homem sobre a mulher, ja que, muitas vezes, é exigido da esposa 0 cumprimento
do seu “papel social”, deixando-a suscetivel a violéncias fisicas, sexuais e psicoldgicas.

Além do poder sobre a menina, ha também a concepcéo de que as mulheres amadurecem
mais cedo que os homens. No entanto, as meninas desenvolvem-se em um tempo semelhante
ao dos meninos, sendo certo que a diferenca estd na socializacdo antecipada dessas meninas na
sociedade, levando-as a serem sexualizadas e erotizadas mais cedo (FELIPE, 2003).

Pelo fato de se atribuir responsabilidades distintas entre 0s géneros sexuais, a menina €
inserida no espaco domeéstico e sexualizada de forma antecipada, enquanto 0s meninos possuem
a oportunidade de aproveitar a infancia. Sendo assim, elas séo vistas, desde cedo, como objetos

sexuais pela sociedade, o que encurta o tempo de infancia e supervaloriza a jovem erotizada.

[...] “a natureza da crianga” ndo é uma descoberta, mas produzida em regimes de
verdade criados naquelas mesmas praticas que proclamam o infante em todo o seu
aspecto natural, que seria proprio dele. Escrevo “dele” propositadamente porque um
dos pontos centrais do meu argumento tem sido o de que embora a crian¢a seja tomada
como neutra, em termos de género, de fato ela é sempre pensada como um menino,
um menino que é ativo, criativo, desobediente, contestador de regras, racional. A
figura da menina, por contraste, sugere uma patologia ndo natural: ela trabalha
enquanto o menino é brincalhdo, ela segue regras enquanto ele trata de quebréa-las, ela
é boa, bem comportada, nao racional (WALKERDINE, 1999, p. 77).
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A construcdo social baseada na misoginia sexualiza e faz com que criangas e
adolescentes sejam vistos como objetos de desejo e como padrées de beleza. Dessa forma, séo
desenvolvidos ideais estéticos e comportamentais a serem desempenhados pelas mulheres,

estimulando a sua formacao identitaria no casamento, seja ele infantil ou néo.

1.2.  OBJETIFICACAO FEMININA

Os padroes de beleza, amplamente disseminados pela midia, geram estere6tipos que
estdo conectados com a objetificacdo da mulher. Esse conceito surgiu por volta da década de
1970, na segunda onda feminista — movimento que visava compreender a esséncia feminina.
A objetificacdo pauta-se em enxergar a pessoa como um objeto, despindo-o de suas
caracteristicas emocionais e psicoldgicas.

Esse fendmeno resulta em formas distintas de desumanizagdo, podendo assumir
caracteristicas mecanicistas ou animalescas. A primeira ocorre quando o outro esta associado a
um objeto, desabilitando suas caracteristicas humanas a ponto de substitui-lo com facilidade.
Ja a segunda acontece quando a pessoa tem seus tracos de personalidade negados, como no caso
das mulheres, que sdo mais sexualizadas e menos ligadas a moralidade (FIGUEIREDO, 2019).
Essas caracteristicas de objetificacdo colocam as mulheres em posicdo de inferioridade, de
forma a perpetuar a misoginia e a violéncia contra o género feminino.

Dentro dessa discussdo, surge também questionamentos acerca da objetificacdo sexual,
que consiste na visdo de que uma pessoa serve como um objeto para agradar os desejos sexuais
de alguém. Na estrutura patriarcal, sobre a qual a sociedade brasileira é fundamentada, a
objetificacdo serve, principalmente, para dar poder ao olhar masculino sobre os corpos
femininos, de modo que estes sejam planejados para agrada-los. Essa estrutura é reforcada pelas
midias, que incentivam as mulheres, desde cedo, a atenderem os ideais estéticos. Desta forma,
sua esséncia humana € colocada em segundo plano e a aparéncia torna-se o valor primordial de

sua existéncia.

A dominagdo masculina, que constitui as mulheres como objetos simbdlicos, cujo ser
(esse) & um ser-percebido (percipi), tem por efeito coloca-las em permanente estado
de inseguranga corporal, ou melhor, de dependéncia simbdlica: elas existem primeiro
pelo, e para, o olhar dos outros, ou seja, enquanto objetos receptivos, atraentes,
disponiveis. Delas se espera que sejam "femininas", isto €, sorridentes, simpaéticas,
atenciosas, submissas, discretas, contidas ou até mesmo apagadas (BOURDIEU,
2012, P. 82).

Embora afete mais as mulheres, a objetificacdo também pode atingir os homens, porém

em proporc¢0es diferentes, ja que a quantidade de imagens que os objetifica € significativamente
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menor. Segundo Caroline Heldman (2013), doutora em Ciéncias Politicas e professora
universitaria norte-americana, 96% das imagens que carregam tracos de objetificacdo sexual
nos Estados Unidos s&o femininas. Além disso, a sexualidade e o seu exercicio s&o inseridos
em uma légica de dominacgéo centrada no patriarcado, cujo objetivo é satisfazer os prazeres dos
homens (XAVIER, 2020). Sendo assim, a objetificacdo masculina também atua como
instrumento de reafirmacgéo da masculinidade, em que se exploram os musculos e a sua poténcia
sexual para transmitir a imagem de um ser dominante, e ndo a de passividade feminina.

Os homens, para se afirmarem como tal, precisam constantemente comprovar sua
masculinidade, que, segundo Zanello (2018), ndo ha uma prova final, mas sim a necessidade de
adotarem as performances ditas masculinas. Dentre as performances, esta presente o controle
sobre as mulheres, na medida em que a masculinidade é construida em torno da negacgéo do que
é considerado feminino. Dessa forma, os homens enxergam as mulheres como seres inferiores,

com o propdsito de apenas servi-los.

O teste principal, e primeiro, ¢ a prova da antifeminilidade, ou seja, “ndo ser
mulherzinha”, o que denominamos, aqui, de misoginia. As mulheres devem ser
desejadas, mas nunca deve desejar ser igual a elas (ZANELLO, 2018, p. 220).

As exigéncias impostas as mulheres para manterem a logica da objetificacdo sdo
extremamente perturbadoras ao estado emocional, pois os padrdes sdo excludentes e opressores,
0 que contribui para a baixa autoestima feminina. Uma metéfora criada por Zanello exemplifica
essa condicao a qual as mulheres sdo acometidas, como: a “prateleira do amor”. Nessa vitrine,
elas sdo expostas para a livre escolha dos homens. A autora relata que a prateleira é
“profundamente desigual e marcada por um ideal estético que, atualmente, é branco, louro,
magro e jovem” (ZANELLO, 2018).

[...] as mulheres se subjetivam, na relagéo consigo mesmas, mediadas pelo olhar de
um homem que as “escolha”. Isto é, 0 amor, ser escolhida por um homem, é um fator
identitario para elas (ZANELLO, 2018, p. 84).

A prateleira é vantajosa para 0os homens, pois possibilita uma gama maior de opgdes
voltadas para atender os gostos e os desejos deles. Ja para as mulheres, é extremamente
prejudicial, pois, incentiva a competicdo e a rivalidade feminina, gerando violéncia simbdlica
e sentimento de posse dos homens sobre os corpos das mulheres. 1sso provoca uma vontade nas
mulheres em alcancar um corpo ideal, muitas vezes, por meio de produtos e procedimentos
estéticos, a fim de se destacarem na prateleira. Consequentemente, essa busca as distancia de
seus corpos reais, de forma a produzir as industrias de estética e de midia lucro com a

inseguranca feminina (XAVIER, 2020).
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1.2.1. Pornografia

Para esta monografia, sera considerado como pornografia qualquer conteddo sexual
explicito entre uma ou mais pessoas maiores de 18 anos.

A objetificacdo tem forte influéncia da inddstria pornogréfica, pois ela fortalece os
padrdes estéticos e as estruturas sociais que geram a violéncia de género. Nesse sentido, na
pornografia existem mecanismos que, segundo o psiquiatra William Fisher et al (2013), podem
variar de acordo com: o contetdo, podendo ser humilhante, consensual ou violento; a midia,
como textos, audios e videos; a qualidade, de alta ou baixa definicao; e a capacidade de produzir
excitacdo sexual.

O Brasil estd em 11° lugar dos paises que mais consomem pornografia, sendo que, desse
publico, 76% sdo homens (PORNHUB, 2019). Esse dado se d4, principalmente, em razdo de
0s contetidos serem voltados para o olhar masculino, que, em sua maioria, refletem uma viséo
estereotipada da relacdo sexual (do sexo), na qual sdo incitadas a violéncia sexual e a
desigualdade de género. Apesar de a pornografia estar ligada com a possibilidade de aumentar
a ativacdo sexual, seus estimulos também podem causar ansiedade e disfungdes sexuais, como
a ejaculacdo precoce (KEEP IT REAL ONLINE, 2020). Sendo assim, além de gerar
consequéncias que impactam a forma como o individuo lida com a propria sexualidade, a
pornografia também interfere na forma como ele enxerga o outro.

Os conteudos pornograficos expdem o corpo, em especial o feminino, de forma a
atender o patriarcado, submetendo-o0 ao estere6tipo padrdo, da mulher jovem, baixa, magra,
branca e com genitalia pequena, rosada e depilada. Esta Gltima caracteristica € mais observada
nos corpos de meninas pré-puberes do que em mulheres adultas, o que possibilita a
compreensdo de que o modelo é baseado na erotizacdo do corpo infantilizado, estereétipo
verificado na atriz porn6é mais buscada na Internet em 2019, conforme imagem 1. Em
contrapartida, os homens sdo representados como musculosos, altos e detentores de alta
poténcia sexual, fatores importantes para afirmar a masculinidade, indicando uma dominagéo
do homem sobre a mulher (XAVIER, 2020).
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Figura 1. Atriz pornd mais buscada em 2019 no site de pornografia Pornhub

o —

=

Fonte: Facebook

A evidenciar o fato de que padrdes e narrativas pornogréaficas tendem a erotizar o corpo
infantojuvenil, uma pesquisa feita no Google Trends (ferramenta que identifica as palavras mais
procuradas no buscador Google) demonstrou que a maioria das buscas realizadas no Brasil
relacionaram a palavra “novinha” — termo utilizado na cultura brasileira para se referir a
meninas menores de idade — com caracteristicas eroticas, como se pode observar no Quadro
2. Além disso, de acordo com o site PornHub, em 2018 a categoria “Teen” (adolescente, em

inglés) foi uma das dez mais buscada.

24



Quadro 2. Baseado na consulta mais frequente da palavra “novinha” no Google Trends

Busca: Novinha (02/10/2019 - /2020
Pornd novinha 100 .
i Novinha gozando 30
Comendo novinha Q0 .
‘ Novinha chupando 28
Novinha sexo 88 ; o
) Novinha brasileira 23
Gostosa novinha 80 ; :
} ) Novinha videos 22
Xvideos novinha 76 )
Novinha anal 22
Novinha dando 66 ;
) Novinhas 21
Buceta novinha 47 : .
) Porné com novinha 21
Comendo a novinha 44 )
— 3 Porno de novinha 21
ovinha porndé . .
i CZ ki : 44 Novinha linda 20
udendo novinha :
‘ ‘ © 39 Novinha metendo 19
Novinha xvideos 39 .
Xnxx novinha 19
Novinha transando 38 .
_ Cu da novinha 19
Sexo com novinha 38

Legenda: A pontuacao encontra-se em escala relativa, em que 100 € a consulta mais
pesquisada e 50 € a procura feita com metade dessa frequéncia

Fonte: Google Trends.

Com efeito, esse padrdo estético € importante para alimentar a narrativa da dominacao
masculina, sendo a mulher retratada como ingénua e submissa, a disposicdo dos prazeres
masculinos, e 0 homem como simbolo de poder. Além disso, estimula-se o estere6tipo da
sexualidade predatoria, em que 0 homem ¢é ensinado a ter relacfes sexuais com 0 maximo de
mulheres que puder, enquanto elas precisam manter o padréo da castidade.

Os contetidos pornograficos desenvolvem narrativas que se aproximam, muitas vezes,
do estupro e da pedofilia, como rela¢bes incestuosas, entre professores e alunas, bandido e
vitima, entre outras. Nessa perspectiva, a industria pornografica explora historias agressivas e
fantasiosas que transmitem uma mensagem confusa sobre consentimento, na medida em que

reforca o imaginério da disposicdo constante e integral dos corpos femininos aos homens.

O corpo que interessa ao patriarcado é o violado, porque o perfil [de mulher] que
interessa € 0 manipulavel, ja que ele [0 homem] pode exercer o poder irrestrito sobre
ela, pois ela [mulher] é facil de sequestrar e ndo oferece perigo. A l6gica da cultura da
pedofilia e do estupro esté baseada nisso (XAVIER, 2019).

De fato, a pornografia e a I6gica da objetificacdo deturpam a percepcéo do homem sobre
amulher e a propria performance sexual, pois passa a ter que se esfor¢ar para gostar de mulheres
normais, ou seja, fora do padrdo, bem como carece de estimulos cada vez mais intensos para
manter a excitacdo. Esse sentimento causa impactos negativos em ambos os géneros, porque
fomenta comportamentos agressivos nos homens; fundamenta a logica do assédio e da
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violéncia; e afeta a percepcéao do corpo real feminino tanto no homem — que passa a buscar o
esteredtipo infantil — quanto na mulher — que passa a odiar seu préprio corpo, recorrendo a
procedimentos estéticos que as deixem préximas ao padrdo (KEEP IT REAL ONLINE, 2020).

1.2.2. Consequéncias

A auto-objetificacdo encontra-se dentre uma das consequéncias que levam as mulheres
a enxergarem a si e as outras como objetos. Esse efeito gera a ndo aceitagdo de seus proprios
corpos e faz com que busquem alcancar os padrOes de beleza irreais impostos a elas. As
frustracOes sobre os corpos pode ocasionar depressao; disturbios alimentares, como a anorexia
e a bulimia; submissdo feminina; dependéncia emocional do afeto e da aprovacdo masculina;
menor prazer sexual, por a sociedade e a midia ainda tratarem a sexualidade feminina como um
tabu; vergonha do proprio corpo; e a sindrome da impostora, na qual as mulheres passam a
questionar suas capacidades cognitivas por presumirem nao ter as habilidades necessarias para
conquistarem um emprego ou solucionarem problemas (SZYMANSKI; MOFFITT; CARR,
2011).

Por conta desses sentimentos de inseguranca, a midia lucra com tratamentos, sejam
estéticos ou medicamentosos. De acordo com o levantamento feito em 2017 pela Sociedade
Internacional de Cirurgia Plastica e Estética (ISAPS), o Brasil é lider em cirurgias intimas
femininas, totalizando mais de 20 mil procedimentos por ano no pais. Essas intervencGes tém
sido procuradas por publicos cada vez mais jovens e sdo motivadas principalmente pela
padronizacdo das vulvas nas producdes pornogréaficas, o que leva as mulheres, em geral, a se
sentirem inseguras sobre seus corpos.

Jé sobre os homens, a objetificacdo afeta quando a masculinidade estd ameacada, pois,
como esta ligada com a sexualidade, eles tém receio de demonstrar uma baixa poténcia sexual,
obrigando-os a manter sempre a virilidade alta. A forma encontrada para superar essa
inseguranca € por meio da violéncia, uma vez que ela estd intimamente relacionada com a
performance de dominador sobre a submisséo feminina (XAVIER, 2020).

A naturalizacdo desses padrdes de objetificacdo, alem de gerar consequéncias em
relacéo as percepcdes do corpo feminino, fundamenta a dominagdo masculina. Essa dominacao
é um importante fator de disseminacdo e normalizacdo da violéncia, que constitui a base da
submissédo feminina, do relacionamento abusivo, do assédio, da misoginia, da cultura do estupro

e da cultura da pedofilia.
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1.3. RELACIONAMENTO SUGAR

O relacionamento sugar, que quer dizer “namoro de agticar”, consiste no investimento
material de homens e mulheres em troca de uma relacdo amorosa. O termo surgiu nos Estados
Unidos da América, em meados de 1900, em razéo do relacionamento de Adolph Spreckels —
dono da maior refinaria de agucar da época — com Alma de Bretteville, 24 anos mais nova do
que ele. A expressdo se popularizou pelo fato de a jovem chama-lo de “sugar daddy” — “Papai
de Agtcar” —, devido a diferenca de idade e a responsabilidade do homem em sustentar os
luxos de Alma (UNIVERSO SUGAR, 2019). Sendo assim, o relacionamento sugar ficou
conhecido como aquele em que ambas as partes possuem interesses bem definidos, no qual um

é o provedor e o outro oferece afetividade.

Figura 2. Alma de Brettevillo e Adolph Spreckles

Fonte: site Universo Sugar: www.universosugar.com

Dentro desse estilo de vida, surge o termo “sugar baby”, mulher jovem e atraente, que,
de acordo com o site de relacionamentos Universo Sugar (2016), “busca estabilidade financeira,
crescimento pessoal ou profissional, e deseja fazer viagens fantasticas”. Esses objetivos sdo
patrocinados pelo “sugar daddy”, homem rico, bem-sucedido, generoso e maduro, geralmente
entre 0s 35 e 60 anos, que esta disposto a bancar os luxos das jovens em troca de afeto, carinho
¢ aten¢do. Existem também as “sugar mommies”, mulheres provedoras dos babies masculinos,

mas ndo € a regra.
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Um ponto importante para os adeptos do relacionamento sugar € distinguir a sugar baby
da prostituicdo. Segundo a plataforma Universo Sugar (2020), a primeira grande diferenca é
que a garota de programa troca dinheiro por sexo, j& para a sugar baby, a relacdo sexual ndo é
primordial e nem uma obrigacéo. Além disso, o sugar daddy também ndo possui 0 compromisso
de dar dinheiro para sua baby, pois esta vontade surge naturalmente como uma forma de

retribuir o afeto que recebe da jovem.

Né&o devemos esquecer que dentro do Universo Sugar, quem conduz a relacédo é a
mulher. Se ela se portar como mercadoria, ela seré tratada como tal. Porém, se ela se
mostrar companheira, e souber conquistar a confianga do Sugar Daddy, ela podera ter
muito mais que mimos (UNIVERSO SUGAR, 2016).

Com o crescimento da Internet, o relacionamento sugar migrou para o meio digital.
Dessa forma, surgem sites unicamente responsaveis por promoverem a interacdo entre 0s sugar
daddies e as sugar babies. No Brasil, as maiores redes de encontro nesse sentido sdo: o Meu
Patrocinio e o Universo Sugar, que surgiram em 2015 e 2016 respectivamente, e contam com
mais de 2 milhdes de usuario ativos em cada plataforma.

Diferentemente das demais redes de relacionamento, como Facebook e Instagram, as
plataformas sugar possuem sistemas especificos de verificagdo dos membros para diminuir as
possibilidades de fraudes e de desviar do objetivo principal do site: promover o relacionamento
sugar. Segundo a fundadora do site Meu Patrocinio, Jennifer Lobo, em entrevista ao portal
Circuito Mato Grosso (ZENI, 2018):

Todos os cadastros pedem cor de cabelo, altura, peso, medidas, essas coisas. E,
também, nés pedimos que vocé saiba claramente o que vocé quer, porque vocé esti
num site de relacionamento, est4 conhecendo pessoas, fica na dlvida e depois ndo
consegue encontrar. A diferen¢a no cadastro vem depois. Para os daddies e mommies,
vocé tem que anunciar o estilo de vida que vocé quer investir no relacionamento,
porque é bem diferente para vocé ir para o Rio de Janeiro no final de semana ou ir
para a Grécia ou Asia, e obviamente, se vocé vai de primeira classe ou econdmica.
Tudo isso envolve dinheiro, entdo tem que ter um ndmero la dizendo o quanto vocé
vai investir em viagens, jantares, no seu relacionamento em si. Os sugar daddies e
sugar mommies também colocam 14 o patriménio e a renda. Depois disso, vocé coloca
suas fotos. Nos verificamos perfil por perfil, entdo ndo adianta colocar foto de artista,
tem que ser fotos reais, se ndo, vocé ndo serd aprovado. A gente precisa comprovar
que vocé é real. Depois que vocé termina o cadastro, que é meio longo, mas é
completo, vocé entra na lista de espera, quando o perfil é verificado. Depois vocé é
aprovado.

Além dessas exigéncias, os sugar daddies e mommies também precisam pagar uma
mensalidade para participarem do Meu Patrocinio. Os membros premium precisam
desembolsar a quantia de R$199,00 (cento e noventa e nove reais) por més. Ja para serem

“usudrios elite”, o valor equivale a mil reais mensais. A diferenca entre uma modalidade e outra
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€ 0 maior destaque recebido pelos que pagam mais e a consulta de antecedentes criminais dos
babies. Para os sugar babies masculinos e femininos, a plataforma é gratuita, no entanto a
avaliacdo das candidaturas pode demorar anos para ser aprovada. Com o intuito de diminuir
esse tempo, o site oferece a aprovacdo expressa para os babies que desembolsarem R$249,00
(duzentos e quarenta e nove reais).

Na plataforma Universo Sugar, os requisitos para ser um daddy s&o parecidos. Ele
precisa ter uma renda minima de dez mil reais e pagar uma assinatura que varia de R$ 49,90
(quarenta e nove reais) a R$ 799,00 (setecentos e noventa e nove reais). O valor pode ser pago
por meio de cartdo de crédito, boleto bancario e PayPal, ndo sendo mencionada a plataforma
nos recibos, o que torna o pagamento andnimo. De acordo com o site, a maneira mais comum
de presentear as babies € por meio de joias, sapatos, eletrénicos, maquiagens e viagens.

O ambiente digital proporciona uma convivéncia mais proxima e célere entre 0s
participantes, ja que ndo sd80 necessarios encontros presenciais para iniciarem uma conversa,
podendo acontecer essa interagdo corporal no futuro. Entretanto, a falta de contato fisico facilita
a inser¢do de impostores, conhecidos como “Salts ” (salgados) — patrocinadores sem condicoes
financeiras suficientes para bancarem os luxos da jovem e que possuem o interesse sexual como
principal motivacdo. Ja as Salts Babies sao aquelas mulheres que buscam receber os beneficios
materiais sem oferecem afeto em troca.

Conforme os termos de compromisso de ambas as plataformas, 0s usuérios precisam ser
maiores de 18 anos e é proibida a inscri¢cdo de garotas de programa. Apesar de 0s sites ndo
delimitarem uma idade minima para os daddies ou maxima para as babies, eles reconhecem
que o perfil do patrocinador geralmente “sdo homens maduros e bem-sucedidos
financeiramente com idade a partir de 35 anos” (UNIVERSO SUGAR, 2018) e que as
patrocinadas mulheres séo jovens.

De acordo com o que foi discutido até aqui, infere-se que esse estere6tipo adotado para
se referir as babies e aos daddies fomenta a cultura da pedofilia notadamente por incentivar a
objetificacdo e o padrédo de beleza jovem, magro e branco, dificultando a ascenséo de babies
mais velhas e negras nas relagdes sugar. Além disso, as plataformas fortalecem a submisséo e
a dependéncia feminina ao estimularem a preconcepcdo de que as mulheres precisam de um

relacionamento para terem crescimento social e financeiro.

O préximo capitulo abordara como a Internet constitui um ambiente de perpetuacéo da
cultura da pedofilia, em que a violéncia de género é normalizada pelos individuos que passam

a ndo enxergar problemas nas a¢des que desrespeitam os direitos femininos.
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Capitulo 11

CULTURA DA PEDOFILIA NA INTERNET

Apesar de a histdria da Internet ter comecado em 1969, com a primeira transmissao de
informacgdes entre computadores distintos, foi em 1995 que ela se popularizou por causa da sua
comercializacdo. Nesse sentido, a expansdo da Internet apresentou grandes avangos para a
sociedade, como aproximar a comunicacdo das pessoas e possibilitar o acesso a uma ampla
variedade de informacGes.

Com o desenvolvimento tecnoldgico, o cidaddo pode acessar, interagir e opinar sobre a
informacdo de forma instantanea e simultanea (KOHN; MORAES, 2007), democratizando o
conhecimento e garantindo a liberdade de expressao no meio digital. Esses avancos
viabilizaram uma interacdo que dispensa o contato pessoal, fazendo com que a Internet
revolucionasse 0 modo de se fazer a comunicacao, na medida em que permite a aproximagao
das pessoas em tempo real.

Embora tenha uma capacidade de encurtar as distancias e eliminar barreiras ideoldgicas
e territoriais (ibidem), o espaco digital também abriga uma face sombria que possibilita a
violacdo de direitos humanos, por exemplo, a violéncia contra grupos minoritéarios. Isso
acontece, em parte, devido ao fato de os individuos reproduzirem no mundo online valores,
credos e conceitos do mundo real, que, adicionalmente com a maior sensacdo de impunidade
em razdo do anonimato, muitas vezes, intensificam o poder simbdlico existente na sociedade
brasileira.

Essa dominagdo, entretanto, ndo é um fendmeno recente. A Internet, desde seu
surgimento, foi desenvolvida e acessada por uma base androcéntrica — cisgénero, branca e
heterossexual —, o que possibilitou a criagdo de normas simbolicas que refletem a supremacia
masculina. Nesse sentido, o espago virtual foi projetado para atender e agradar os valores dos
seus primeiros utilizadores, promovendo um ambiente desigual e preconceituoso (POLAND,
2016).

Dentro do universo online, a violéncia pode ser agravada pelas préprias caracteristicas
desse meio de comunicacdo, pois elas intensificam e ddo maior relevancia para as informacdes

circuladas na rede. Tais caracteristicas consistem em:
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[...] persisténcia, ou seja, as informacbes que sdo publicadas permanecem online; b)
replicabilidade, as informacOes publicadas sdo facilmente replicaveis (e de forma
idéntica ao original); c) escalabilidade, a difusdo de informagdes pode ser escalada
dentro da rede, construindo visibilidade; e d) “buscabilidade”, que ¢ a capacidade
dessas informacfes serem buscaveis nesses espacos (RECUERO, 2013, p. 242).

Em razdo desses fatores, a Internet tornou-se ainda mais perigosa para as minorias, ja
que as e os usuarios sentem a liberdade de realizar discursos de 6édio sem medo de punigdes ou
da quantidade de pessoas que irdo atingir. Dessa forma, pelo fato de o ambiente virtual
desempenhar valores patriarcais — cujos esteredtipos estdo baseados na objetificacdo e
misoginia —, ele se constitui em um importante facilitador da cultura da pedofilia, da cultura

do estupro e do assédio, por exemplo.

Neste capitulo, serdo abordadas as varias formas de realizar e incentivar a cultura da pedofilia
e violéncia de género na Internet. Em razdo do ambiente online ser imensuravel, focou-se em
entender o funcionamento das principais redes sociais vigentes no Brasil, como o Facebook,
Instagram e YouTube, a fim de compreender de que forma as ferramentas dessas midias e a
interacdo dos usuérios podem contribuir ou dificultar a perpetuacdo da cultura da pedofilia e
violéncia de género nesses espacos. Por fim, foram discutidas as politicas pablicas brasileiras
como forma de entender quais iniciativas o pais tem adotado para o enfrentamento dessas

violéncias.

2.1.  VIOLENCIA ONLINE DE GENERO

O conceito de violéncia é debatido por varios autores, mas, de acordo com a OMS, ela

é definida como:

O uso intencional da forga fisica ou do poder, real ou em ameaca, contra si proprio,
contra outra pessoa, ou contra um grupo ou uma comunidade, que resulte ou tenha
grande possibilidade de resultar em lesdo, morte, dano psicolégico, deficiéncia de
desenvolvimento ou privagdo (OMS, 2002, p. 5).

Nesse sentido, a violéncia apresenta-se de forma fisica, simbdlica e sistémica. A fisica
utiliza-se da forca corporal contra alguém, com o objetivo de causar dano corporal. J& a
simbolica ocorre por meio da linguagem e das imposi¢des que ha por tras dos discursos. Por
fim, a sistémica é uma consequéncia dos sistemas presentes nas estruturas sociais, como o
politico e 0 econdbmico (RECUERO, 2013). As duas ultimas se reforgam, gerando um ciclo de

violéncia que produz efeitos negativos no meio online e offline, especialmente as minorias.
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Por grande parte dos contetdos veiculados na Internet serem baseados na linguagem, a
violéncia simbolica apresenta-se expressivamente no &mbito digital. Além disso, a cultura da
pedofilia também é manifestada na sociedade brasileira de forma simbolica, que se insere nos
habitos sociais e faz com que os individuos ndo enxerguem problema nessa relacdo, ou seja,
encontra-se impregnada nos discursos sociais.

De acordo com Bourdieu, tal violéncia é um efeito do poder simboélico (BOURDIEU,
1989), o qual consiste na ideia de que diferentes classes estdo envolvidas em uma luta silenciosa
para impor a sua definicdo do mundo social, que, na sociedade atual, reproduz a dominacao
masculina, de homens cisgénero, brancos e heterossexuais.

Nessa perspectiva, o oprimido, no caso a mulher, enxerga-se com a perspectiva do
opressor, isto é, da dominagdo masculina. Sendo assim, elas se veem como o esteredtipo
imposto por essa dominacdo e agem de acordo com as imposicdes colocadas pelo poder
simbdlico, sem questiona-las. A maneira encontrada para o dominado escapar da rejeicdo €
camuflando-se na cultura dominante, o que favorece, de certa forma, o preconceito em relagéo
a si mesmo (BOURDIEU, 1989).

A cultura dominante contribui para a integragdo real da classe dominante (assegurando
uma comunicacdo imediata entre todos os seus membros e distinguindo-os das outras
classes); para a integracdo ficticia da sociedade no seu conjunto, portanto, a
desmobilizacdo (falsa consciéncia) das classes dominadas; para a legitimacdo da
ordem estabelecida por meio do estabelecimento das distingdes (hierarquias) e para a
legitimagdo dessas distingBes. Este efeito ideoldgico, produ-lo [produzindo-o] a
cultura dominante dissimulando a funcéo da divisdo na funcdo da comunicacéo: a
cultura que una (intermédio de comunicacdo) € também a cultura que separa
(instrumento de distincdo) e que legitima as distingdes compelindo todas as culturas
(designadas como subculturas) a definirem-se pela sua distancia em relagdo a cultura
dominante (BOURDIEU, 1989, p.10 e 11).

O autor sustenta que a violéncia simbodlica é “capaz de produzir efeitos reais sem
dispéndio aparente de energia” (BOURDIEU, 1989, p. 15). Isso acontece, principalmente,
porque os padrGes de dominacdo ja estdo enraizados no imaginario social, logo, dentro da
perspectiva machista e da objetificacdo, as mulheres ja sdo formadas para agradarem o olhar
masculino e colaborarem para que a l6gica do controle continue sendo perpetuada. Assim, elas
precisam performar normas que as silenciam e geram auto-objetificacdo para manterem a
engrenagem em funcionamento. Por consequéncia, as mulheres ndo enxergam problema nessa
dindmica e séo consideradas culpadas quando ocorre algum tipo de violéncia, pois, conforme a
concepgdo social, elas sdo responsdveis por provocarem os “instintos masculinos”,

fundamentados na violéncia fisica e no alto desejo sexual.
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A violéncia simbdlica é uma violéncia que se exerce com a cumplicidade tacita dos
gue a sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem, na medida em que uns e
outros sdo inconscientes de exercé-la ou de sofré-la (BOURDIEU, 1997, p. 22).

Por esse angulo, a violéncia online de género é uma violéncia simbolica realizada contra
meninas e mulheres (SOUSA; SCHEIDWEILER; MONTENEGRO, 2017), visto que pretende
silencia-las e objetifica-las nos espacos online, a fim de que seja desenvolvida uma Internet
onde 0s homens ndo sejam desafiados ou questionados quanto ao uso de estereétipos ou de
violéncia de género (POLAND, 2016).

Os tipos de violéncia online de género séo diversos, notadamente porque uma nova
modalidade surge a cada dia. No Brasil, de acordo com os dados do Helpline, da ONG SaferNet
Brasil, as mulheres e meninas foram as pessoas que mais denunciaram os crimes online em

2019, tornando-se maioria em todas as categorias, como pode ser observado no grafico 1.

Gréfico 1. Gréfico baseado nos dados referentes ao nimero de atendimentos por topicos da conversa em 2019,
realizado pela Helpline, da ONG SaferNet
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Conteudo violento/ Discurso de 6dio
Cyberstalking

Encontros virtuais
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Orientacoes Gerais

Pornografia Infantil

Problemas com compras online

Problemas com dados pessoais

Solicitacao de material/ palestras
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Nao classificado
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o

Fonte: Helpline, da ONG SaferNet.

Nesse sentido, os dados do relatorio “Violéncia, Suicidio € Crimes Contra a Honra de
Mulheres na Internet”, produzido pela Secretaria da Mulher da Camara dos Deputados a partir
de casos repercutidos na midia entre os anos de 2015 e 2017, relatam que 500 casos de

pornografia de vinganga; 1000 crimes contra a honra; e 127 suicidios de meninas e mulheres
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por exposicdo na Internet (SOUSA, 2018). Todos esses crimes estdo relacionados a dominacao
masculina, que se utiliza da objetificacdo e da punicéo para garantir o poder.

As violéncias mais recorrentes contra meninas e mulheres sdo: assédio; pornografia de
vinganca, na qual se expdem imagens ou videos com contetdo sexual como forma de penaliza-
las por ndo terem seguido os padrbes estabelecido pelos homens; cyberbullying, em que
meninas sdo humilhadas, perseguidas e até ameacadas na Internet; stalker, quando a pessoa é
perseguida obsessivamente, podendo levar a ataques e agressoes; objetificacdo sexual; e estupro
virtual, em que a mulher é coagida a produzir videos intimos sob ameaca de ter vazamento de
imagens sexuais, caso nao realize o video (SOUSA; SCHEIDWEILER; MONTENEGRO;
GERALDES, 2017). Ademais, a violéncia mostra-se ainda pior para mulheres negras, pois,
além de sofrerem violéncia de género, também sdo vitimas de racismo.

Com o objetivo de auxiliar no enfrentamento das varias formas de violéncia, foi
elaborada uma cartilha feita pelo projeto Escola de App: enfrentando a violéncia online contra
meninas (2018), do grupo de pesquisa Internet e Direitos Humanos, da Faculdade de
Comunicacdo, Universidade de Brasilia, que identificou os tipos mais comuns para alertar

meninas e mulheres. As especificacdes consistem em:
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Quadro 3. Quadro baseado nas informac@es desenvolvidas pela Escola de APP

TIPOS CARACTERISTICAS

Disseminagao nao * Humilhar. expor, constranger alguem por
consentida de imagens divulgacao de imagens intimas:;
intimas * Ameacar alguem de expor imagens intimas

» Expor e constranger alguém pelos simples fato de
Discurso de odio ser mulher (misoginia);
¢ Discriminacao em razao da cor da pele (racismo).

e Vazar conversas nas redes sociais e dados

Invasao de privacidade ; : 3
pessoais e expor conteudo privado,

¢ Impedir que alguém tenha acesso aos meios
digitais a partir de agdes como deletar o perfil e
trocar senhas das redes sociais.

« Silenciar alguém por meio de ameaca e
intimidacao, como, por exemplo, denunciar fotos e
postagens,

Invasao de privacidade

* Ofensas e agressoes contra alguém em ambientes
digitais;

* Montagem de fotos e criacaoc de memes com ¢
intuito de expor, constranger e humithar

Cyberbullying

¢ Perseguir uma pessoa, visitando suas paginas para
Perseguigao (stalking) obter informagodes pessoais que possam causar
prejuizo para o outro

Fonte: Escola de APP Grupos de Pesquisa Internet e Direitos Humanos: www.internetedireitoshumanos.com.br

Na Internet, a violéncia é agravada pelas propriedades que séo caracteristicas do espago
digital. Nesse sentido, o alto alcance das publicacdes, a dificuldade em retirar completamente
o conteudo do ar e a facilidade de compartilha-lo potencializam a violéncia, ja que a mulher
tera sua honra ferida pelo resto da vida. Dentro dessa logica, 0 anonimato apresenta-se como
um importante aliado na manutencdo da violéncia online, pois ele encoraja as pessoas a
adotarem condutas que ndo seriam praticadas no mundo offline. Esse comportamento é
incentivado justamente pelo fato de o anonimato dos agressores impedir a identificacdo de quem

produziu o conteudo, tornando mais complexo o enfrentamento a violéncia.

2.2.  INFLUENCIA DA MIDIA NA CULTURA DA PEDOFILIA

Por ser bastante difundida, a midia, nos seus diversos formatos — musicas, filmes,
novelas, revistas, pornografia, entre outros —, atua como uma importante disseminadora da

cultura da pedofilia, agindo muitas vezes como normalizadora dos habitos estabelecidos por
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essa cultura, na medida em que também é responsavel pela formacéo de opinides, valores e
costumes dos cidad&os.

Os conteudos difundidos nos meios de comunicagdo sdo apenas reproducées daquilo
que ocorre na sociedade brasileira (RECUERO, 2009), ou seja, uma sociedade miségina produz
conteudos misdginos nas midias, que, por consequéncia, ajudam a conservar essa cultura
misogina, ocorrendo, assim, um sistema de retroalimentacéo.

Com os avancos tecnologicos, essas diversas formas de comunicar também passaram a
ser comercializadas e reproduzidas na Internet, de forma a tornarem ainda mais populares os
conteudos relacionados a cultura da pedofilia e, consequentemente, influenciar usuarios a
respeito dessa tematica.

De acordo com a pesquisa sobre o comportamento do consumidor de musica, realizada
pelo Opinion Box (2019), 71% dos entrevistados escutam musicas por meio da Internet. A
mausica, nesse sentido, € um exemplo de midia que reproduz estereotipos da sexualizacdo da
juventude feminina, valendo-se frequentemente do termo “novinha” para erotizar adolescentes
nas letras de cang6es populares. Esse comportamento é expressado em diversos ritmos musicais

brasileiros, como € possivel observar no sertanejo universitario:

Vem novinha delicia do papai

Que as mina tudo pira no jeito que o papai faz
Vem novinha que eu t6 louco pra ver

O que esse seu corpo gostoso é capaz de fazer
(HENRIQUE E JULIANO, 2013).

Da mesma forma que o relacionamento sugar, o trecho da musica faz alusdo a uma
relacdo amorosa verticalizada entre 0 homem e a mulher, uma vez que se utiliza do termo
“papai” para se referir a figura masculina (daddy) e “novinha” para a figura feminina (baby).

Outro estereotipo valorizado em determinados ritmos musicais é a virgindade feminina,
vista pelo imaginario social como simbolo de pureza e ingenuidade da mulher. Dessa maneira,
0s homens sdo incentivados a buscar parceiras que se enquadrem nesse padrdo de castidade,

ainda que eles ndo tenham de seguir esse modelo de conduta.

Quanto mais “dificil” ou disputada (cobicada) a mulher na prateleira do amor, maior
o coroamento viril do homem que a “conseguiu”. Trata-se de troféus exibidos aos
demais e que tém por funcéo polir a imagem de virilidade (ZANELLO, 2018, p. 256).

Nesse sentido, a letra do funk “Vai, faz a fila”, do MC Denny, exemplifica essa dindmica
social, que, além de incentivar a virilidade do homem por “tirar” a virgindade da menina,

também estimula a cultura do estupro, atribuindo a mulher a culpa da violéncia sofrida:
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Ta suave, vem novinha perder tua virgindade

Safadeza, sacanagem, muita sucessagem

\ou socar na tua buceta sem parar

E se vocé pedir pra mim parar, ndo vou parar

Porque vocé que resolveu vir pra base transar

Entdo vem c4, se vocé quer, vocé vai aguentar
(MC DENNY, 2017).

As violéncias perpetradas nas muasicas também sdo observadas nos contetdos
pornograficos. Como exposto no primeiro capitulo, a pornografia é usada como importante
ferramenta de ativagdo sexual, em que se utiliza de narrativas agressivas para incitar o desejo
masculino por perfis de mulheres infantilizadas e por préaticas sexuais mais violentas.

Segundo estudo produzido pelo canal Sexy Hot (2018) para compreender o consumo da
pornografia no Brasil, quase 100% dos entrevistados apontaram assistir os conteldos
pornograficos pela Internet. O acesso facil e indiscriminado desses materiais no meio digital
levou ao declinio de diversas empresas de producdo pornografica, visto que 0S usuarios
passaram a assistir aos videos de forma gratuita e publicar conteudos amadores nas plataformas
sem maiores custos.

Para se reinventarem no mercado pornogréfico, as empresas passaram a desenvolver
filmes cada vez mais peculiares para atrair o publico. Nessa perspectiva, o documentério
Pornocracy (2017) alerta sobre as violéncias as quais 0s atores precisam se submeter para a
produzir os conteudos, como: sexo desprotegido, tendo inclusive provocado um surto de sifilis
entre os atores; penetracao agressiva; erecdo prolongada e forgada por horas, muitas vezes sob
efeito de remédios; obrigatoriedade de continuar as gravacgdes, ainda que as mulheres pedissem
para parar; entre outras.

A erotizacdo da violéncia proporcionada pelas pornografias incentiva os consumidores
a reproduzirem essas performances em suas relacdes sexuais reais. Como 0s conte(dos
pornograficos proporcionam prazer imediato, eles estimulam a liberacdo da dopamina —
horménio do prazer. Quando ativado sem equilibrio, esse neurotransmissor causa dependéncia,
assim como as drogas. No inicio, o estimulo contenta-se com cenas leves, entretanto, com o
aumento da frequéncia de liberacdo, ele precisa de impulsos cada vez mais fortes e variados
para ser dispersado no corpo (WILLIAM FISHER et al. 2013).

Nesse sentido, torna-se normal o consumo de narrativas agressivas e de dominagéo
masculina pelos usuarios, que erotizam a submissdo e o corpo infantilizado feminino. Dessa
forma, os homens passam a se interessarem menos em mulheres normais e a enxergarem-nas
cada vez mais como objetos, visto que, para os consumidores de pornografia, elas sé servem

para satisfazer os desejos deles, e ndo o contrario. As mulheres, por conseguinte, sentem-se
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inseguras sobre seus corpos e performances sexuais ao nao conseguirem atender as expectativas
masculinas.

As pornografias, musicas, entre outras midias, exploram o estere6tipo de mulheres
submissas e ingénuas, estruturado na cultura da pedofilia. Além de as incentivarem a
permanecerem jovens, as letras e roteiros atuam como normalizadores da cultura do estupro ao
estimularem os homens a violarem os corpos femininos.

As redes sociais na Internet operam do mesmo modo, em que 0s usuarios sexualizam
adolescentes e perpetuam a cultura da pedofilia por meio dos algoritmos. Para esta monografia,
é importante compreender a sistematica dos sites de relacionamento para entender o estilo de

midia adotado pelas plataformas sugar.

2.2.1. Redes Sociais

Embora o estudo das redes tenha partido de pesquisas matematicas do seculo XVIII, ela
é uma abordagem que possui grande influéncia no campo das ciéncias sociais, pois permite a
compreensdo de grupos de individuos conectados em redes, nas quais compartilham valores e
objetivos em comum. Os avancos tecnoldgicos possibilitaram que a Internet ampliasse a
capacidade de conexdes, 0 que viabilizou a criacdo de redes sociais no ambiente digital
(RECUERO, 2009).

As redes sociais ja fazem parte do cotidiano dos usuarios de Internet ha quase duas
décadas e a cada dia elas tornam-se ainda mais populares. De acordo com o relatério realizado
pela Digital in 2019, do site We Are Social, o Brasil € o segundo pais do mundo que mais gasta
tempo nas redes sociais, tendo uma média diaria de 3h34 online. Apenas em 2019, o Brasil
alcancou dez milhGes de novos usuérios em redes sociais, um aumento de 8% em relacéo ao
ano de 2018.

A ampliacdo das redes sociais para 0 meio online contribuiu para tornar a comunicacao
interpessoal mais proxima e imediata. Essa celeridade proporcionada pelo convivio virtual
modificou a maneira como os individuos se relacionam e formam significados e sentidos,
proporcionando a interacdo em ambito global. Por consequéncia, as plataformas de redes sociais
impactaram o cotidiano dos usuarios a ponto de influenciarem a constru¢do dos fluxos de

informacao que serdo compartilhados entre os grupos de pessoas (RECUERO, 2013).
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[...] aabordagem de rede fornece ferramentas Unicas para o estudo dos aspectos sociais
do ciberespacgo: permite estudar, por exemplo, a criacdo das estruturas sociais; suas
dindmicas, tais como a criacdo de capital social e sua manutencdo, a emergéncia da
cooperacdo e da competicdo; as fungbes das estruturas e, mesmo, as diferengas entre
0s variados grupos e seu impacto nos individuos (RECUERO, 2009, p. 21).

Nos sites de redes sociais, 0s fluxos de comunicacdo também sofrem influéncia dos
algoritmos. Eles sdo um conjunto de dados e regras que cumprem a funcdo de definir quais
contelidos serdo entregues para cada pessoa, logo, o usudrio tem acesso a materiais
personalizados, que levam em consideragdo seus gostos e preferéncias. Dessa maneira, 0s
algoritmos estabelecem uma base de dados que possibilita a identificacdo dos interesses do
publico e do seu comportamento nas plataformas digitais (EIXO DIGITAL, [201-]).

Os algoritmos variam de uma rede social para outra, mas, no geral, consideram 0s
seguintes fatores: o relacionamento, em que se analisam os niveis de interacdo de um usuario
com outro para classificd-la como relevante; o engajamento, no qual os interesses sdo
identificados por meio da quantidade de curtidas, comentarios e compartilhamentos; e a
temporalidade, em que se verificam quando a publica¢do foi feita e 0 tempo que 0 usuério passa
consumindo o conteido, ou seja, quanto mais tempo, maior a relevancia.

Por se tratar de um ambiente composto por individuos inseridos na sociedade, os valores
e conceitos do mundo real também sdo performados no universo online, aplicando-se, inclusive,
a cultura da pedofilia.

Como o consumo de contetdos voltados para a dominacdo masculina e objetificacdo
feminina sdo altos, o algoritmo classifica esses materiais como relevantes e, por isso, atingem
maior alcance. Nessa perspectiva, as violéncias de género ganham ainda mais repercussao no
mundo online, ja que sdo intensificadas pela alta visibilidade das publica¢des, pela facilidade
de compartilhamento dos dados e por favorecer o anonimato dos agressores.

A exemplo disso, em 2019, o influenciador digital Felipe Neto denunciou uma rede de
adultos que se utiliza desse algoritmo para acessar, em poucos cliques, contetdos de crianc¢as
de biquini brincando na piscina (FELIPE NETO, 2019). Esse fato ocorre na maior rede social
de compartilhamento de videos do mundo, o YouTube — mais de dois bilhdes de usuérios ativos
(RESULTADOS DIGITAIS, 2020). Assim como os demais sites, 0 Youtube também possui
um algoritmo que analisa a relevancia dos contedos e os indica para 0s usuarios interessados.
Quanto mais contetdo de um mesmo género for consumido, mais indicages desse assunto
serdo mostradas pela plataforma, gerando uma espécie de looping (circuito).

A plataforma age como uma espécie de looping, onde 0s usuarios passam a receber
apenas as publicacdes de criangas — geralmente meninas abaixo dos dez anos — nessas
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condicdes. Nos videos, 0s agressores ainda sugerem timestemps — momento exato de uma cena
do video — de “poses sugestivas”, transformando uma ag¢do involuntaria da crianga em objeto
de malicia (NEWS GO, 2019). Dessa forma, o préximo interessado pode acessar 0 momento
exato em que aparecem as criancas nessas posicdes, facilitando o compartilhamento e
manutencdo da cultura da pedofilia.

Embora o Youtube reconheca o fenémeno e bloqueie os comentarios dos agressores, ela
ndo atua no sentido de responsabiliza-los, como, por exemplo, desabilitar as contas, trabalhar
em conjunto com a Justica no combate a pedofilia ou mesmo realizar alteracdes no algoritmo a
fim de dificultar a violéncia de género no site.

Em outras redes sociais, 0 algoritmo também funciona como facilitador da dominagéo
masculina (GEROLIMICH, 2020). No Instagram e no TikTok — plataformas de
compartilhamento de imagens e videos —, as publicagdes com mais engajamento séo aquelas
em que meninas e mulheres sdo sexualizadas. Destaca-se que, por somarem um bilhdo de
usuarios ativos no Instagram e 800 milhdes no TikTok, essas plataformas sdo importantes
agentes na formacao e imposicdo de padrbes estéticos e comportamentais contemporaneos.

Como se tratam de midias visuais, a aparéncia torna-se o valor primordial para quem as
utiliza. Nessa perspectiva, 0s contedos com maior interacdo sao aqueles que exploram o corpo
feminino, evidenciando, assim, a objetificacdo feminina por focalizar apenas no corpo e
desprezar as caracteristicas humanas dessas mulheres. Com efeito, o perfil desejado nessas
plataformas é o jovem, branco e magro, sendo, portanto, aquele performado pela cultura da
pedofilia, notadamente por sexualizar meninas e infantilizar mulheres. Tais estere6tipos podem
ser observados nas figuras 3 e 4, publicadas nas redes sociais de uma influenciadora digital de

13 anos idade que possui oito milhdes de seguidores no Instagram:
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Figura 3. Estere6tipo valorizado nas redes sociais Figura 4. Padrdo de beleza incentivado nas redes

Fonte: Instagram

Nesse sentido, as mulheres, que também estdo inseridas na logica da dominagdo
masculina, ndo se reconhecem como vitimas da violéncia de género, o que as leva a continuar
produzindo contetidos de auto-objetificacdo, em decorréncia da normalizacao e internalizacao

dos padrdes misoginos perpetuados pela sociedade.

2.3.  POLITICAS PUBLICAS

Em razéo da violéncia de género estar enraizada na sociedade, a legislagdo brasileira
elaborou normas tendentes a proteger as mulheres. O ordenamento juridico caracteriza seis
tipos de violéncia contra o sexo feminino. Cinco sdo oriundos da Lei Maria da Penha (Lei n°
11.340/06), a qual define violéncia como uma agressao fisica; psicoldgica; moral; patrimonial;
ou sexual. O sexto tipo de violéncia refere-se a morte da mulher, quando sua motivacao se da
apenas pelo fato de ela desempenhar comportamentos caracteristicos do sexo feminino
(SOUSA; SCHEIDWEILER; MONTENEGRO; GERALDES, 2017), tendo, inclusive, a Lei n®
13.104/15 (Lei do Feminicidio) qualificado esse tipo como um crime hediondo. Quanto aos
crimes sexuais, 0 Codigo Penal Brasileiro, nos artigos 213, 215 e 216, tipifica, respectivamente,
0 estupro, a violacdo sexual mediante fraude e o assedio sexual. Para manter o controle e a
eficacia dessas leis, surgem mecanismos especializados em atender os crimes contra as

mulheres, como as Delegacias da Mulher e os Juizados da Violéncia Doméstica e Familiar.

41



Além dessas acdes, diversas outras normas dispdem sobre mecanismos que coibem a
violéncia online, como o Cddigo Penal, em que se tipificam os crimes contra a honra; o Marco
Civil; a Lei Carolina Dieckmann; a Lei Lola Aronovich; e a propria Constituicdo Federal de
1988.

A Lei n° 12.737/2012, também conhecida como Lei Carolina Dieckmann, foi editada
ap6s o compartilhamento ndo consentido de imagens intimas da atriz brasileira Carolina
Dieckmann (SOUSA; SCHEIDWEILER; MONTENEGRO; GERALDES, 2017). Essa norma
criminaliza a invasao de dispositivos informaticos que possui 0 objetivo “de obter, adulterar ou
destruir dados ou informacdes sem autorizacdo expressa ou tacita do titular do dispositivo ou
instalar vulnerabilidades para obter vantagem ilicita” (BRASIL, 2012).

O Marco Civil da Internet, Lei n°® 12.965, de 2014, apresentou um grande avango para
o combate a violéncia online, pois “estabelece principios, garantias, direitos e deveres para o
uso da Internet no Brasil” (BRASIL, 2014), bem como regulamenta as condutas adotadas nos
espacgos virtuais. Apesar de ndo ser voltada especificamente para as mulheres, a norma
simboliza uma importante conquista para o enfrentamento da violéncia de género no ambiente
digital, tendo em vista que responsabiliza 0s agressores e prevé a retirada obrigatoria de
conteudos de nudez ou atos sexuais postados por terceiros sem o consentimento dos
participantes, podendo ser feita por meio de notificagdo da vitima, sem necessidade de ordem
judicial (SOUSA; SCHEIDWEILER; MONTENEGRO; GERALDES, 2017).

A fim de se uniformizar a repressao aos crimes cometidos contra a mulher na Internet,
a Lei 13.642, de 2018, delegou a Policia Federal a atribuicdo de investigar crimes que
“difundam conteudo misédgino, definido como aqueles que propagam o 6dio ou a aversao as
mulheres” (BRASIL, 2018). Essa norma ficou conhecida como a Lei Lola Aronovich, em razéo
de ataques e ameacas de morte proferidas na Internet por grupos miséginos contra a blogueira
feminista Lola Aronovich (SOUSA; SCHEIDWEILER; MONTENEGRO; GERALDES,
2017).

Essas leis apresentaram um grande avanco no enfrentamento da violéncia online de
género, no entanto, por atuarem mais especificamente na punicdo dos agressores, elas possuem
pouca eficAcia em relacdo & prevencdo dessas violéncias, faltando-lhes o carater

conscientizador.

No proximo capitulo, serdo apresentados os procedimentos metodoldgicos usados neste
trabalho para fundamentar a pesquisa e fornecer meios sélidos de verificacdo, de forma a

garantir uma investigacdo consistente.
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Capitulo 111

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

[...] nenhum conhecimento precisa carregar a pretensao de querer explicar a realidade
como ela é. Tentar explicar bem, na medida do possivel, algum fenémeno da realidade
ja é uma tarefa grandiosa que o conhecimento cientifico pode prestar a humanidade
(SOUSA, 20086, p. 147).

Os procedimentos metodoldgicos sdo de extrema importancia para as pesquisas
académicas, pois, por meio de processos intelectuais e técnicos, permitem fazer a
verificabilidade dos fenémenos, além de possibilitar que os estudos sejam refeitos por outros
grupos de pesquisa. Nesse sentido, o0 método pode ser definido como uma forma de atingir um
alvo, logo o método cientifico visa analisar e testar o objetivo final, utilizando um conjunto de
procedimentos voltados para alcancar um determinado conhecimento (GIL, 2008).

A andlise cientifica possui uma extensa gama de metodologias para se adequar as
necessidades da pesquisa. Segundo Raupp e Beuren (2008), os procedimentos podem ser
classificados em trés categorias, nas quais sdo organizadas considerando o seguinte: o seu
objetivo, que é categorizado em pesquisa exploratoria, descritiva e explicativa; a sua abordagem
do problema, subdividida em quantitativa e qualitativa; e 0s seus procedimentos, em que pode
ser desenvolvido um levantamento, um estudo de caso, uma pesquisa bibliografica,
experimental, participante e documental.

Com o objetivo de verificar se e como a Internet favorece a cultura da pedofilia a partir
de uma analise do Relacionamento Sugar, o presente trabalho utilizou uma mescla de métodos
e técnicas cientificas. Por se tratar de um assunto relativamente novo — ja que esse tipo de
relacdo esta presente, nas midias sociais, no Brasil ha apenas cinco anos —, a pesquisa possuli
carater exploratorio e descritivo, em que se visa compreender as dindmicas e influéncias desse
relacionamento na cultura da pedofilia de forma qualitativa. Em referéncia aos procedimentos
metodoldgicos, foram aplicadas as pesquisas bibliograficas e a netnografia, que oferecem uma
base para analisar os contetdos publicados nos blogs, sites e grupos do Facebook que
promovem o Relacionamento Sugar. A fim de delimitar o espago temporal da pesquisa, foi
estudada uma publicacdo de cada més durante os 12 meses que antecederam o inicio da analise
(novembro de 2020), ou seja, de novembro de 2019 a outubro de 2020, sendo realizada a escolha
da data da publicagdo por meio de sorteio.

Para explicar melhor o caminho tomado para construir esse debate sobre os
procedimentos metodologicos desta pesquisa, esse capitulo esta dividido em: pesquisa
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exploratdria e descritiva; pesquisa bibliografica; pesquisa netnogréafica e desenho da pesquisa,

no qual se aponta o espaco amostral da anélise.

3.1. PESQUISA EXPLORATORIA E DESCRITIVA

O estudo exploratério tem como foco tornar um conhecimento mais esclarecido ao
investigador, principalmente quando o tema for pouco explorado. Por meio de levantamento
bibliografico e documental, estudo de casos e entrevistas, o pesquisador consegue desenvolver,

elucidar e até modificar conceitos e ideias ja existentes.

Pesquisas exploratorias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar viséo geral,
de tipo aproximativo, acerca de determinado fato. Este tipo de pesquisa é realizado
especialmente quando o tema escolhido é pouco explorado e torna-se dificil sobre ele
formular hipéteses precisas e operacionalizaveis (GIL, 2008, p. 27).

A pesquisa exploratoria esta geralmente associada a descritiva, visto que esta permite
relata os achados da exploracdo. De acordo com Gil, a pesquisa descritiva tem a funcdo de
descrever caracteristicas populacionais ou de um fendmeno ou a instauracdo de relacdes
varidveis. Nesse sentido, este processo busca relatar, categorizar e interpretar o0s

acontecimentos, de forma a servir como fundamentagéo para o tema a ser pesquisado.

Sédo incluidas neste grupo as pesquisas que tém por objetivo levantar as opinides,
atitudes e crencas de uma popula¢do. Também séo pesquisas descritivas aquelas que
visam descobrir a existéncia de associagdes entre variaveis (GIL, 2008, p.28).

Para o estudo exploratério foram utilizados o levantamento bibliografico e a analise
netnogréfica dos principais meios de divulgacdo do Relacionamento Sugar para compreender
esta nova pratica no Brasil. Tal procedimento foi complementado pela pesquisa descritiva, que
auxiliou na exposi¢do dos achados por meio das analises e da observacdo, a fim de exemplificar

e encontrar os indicios desta cultura na Internet.

3.2. PESQUISA BIBLIOGRAFICA

A pesquisa bibliografica tem o objetivo de fundamentar teoricamente o objeto da
pesquisa. Segundo Gil (2008), o diferencial desse metodo consiste em permitir que o
investigador tenha conhecimento a uma cobertura variada de informacdes, facilitando a coleta
de dados populacionais, 0s estudos histéricos e o acesso as diferentes abordagens de um mesmo

fato.
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O autor compreende esta metodologia como um conjunto de processos que envolve, no
primeiro momento, a escolha do tema e a elucidacgéo do problema da pesquisa. A segunda etapa
é focada na identificagdo do referencial tedrico, bem como sua leitura do material. Logo apds,
é importante fazer uma construcao logica do trabalho a fim de organizar as ideias e facilitar a
redacdo do texto.

Para esta monografia, a pesquisa bibliografica foi desenvolvida a partir da anélise de
estudos e materiais tedricos produzidos nas areas de midia online, como Internet e aplicativos;
e da cultura da pedofilia. Além disso, buscou-se compreender a violéncia online para avaliar
como a cultura da pedofilia é performada no ambiente digital.

De acordo com as pesquisadoras da area de servico social, Lima e Mioto (2007), a
pesquisa bibliogréfica vai além da revisdo de literatura ou revisdo bibliogréafica, pois a reviséo

da literatura é apenas um pré-requisito para a producédo de qualquer trabalho cientifico.

Ao tratar da pesquisa bibliogréafica, é importante destacar que ela é sempre realizada
para fundamentar teoricamente o objeto de estudo, contribuindo com elementos que
subsidiam a andlise futura dos dados obtidos. Portanto, difere da revisdo bibliografica
uma vez que vai além da simples observacdo de dados contidos nas fontes
pesquisadas, pois imprime sobre eles a teoria, a compreenséo critica do significado
neles existente (LIMA; MIOTO, 2007, p.44).

Dessa forma, o presente trabalho usou a pesquisa bibliografica como método para
balizar a investigacdo e realizar a fundamentacéo tedrica, produzida a partir de conhecimentos
ja existentes, como: livros, artigos cientificos, entrevistas audiovisuais de especialistas e
matérias de blogs.

Sendo assim, para a compreensdo da cultura da pedofilia, esta monografia usou aportes
tedricos que abordam conceitos de desigualdade de género, como Valeska Zanello, Manuela
Xavier e Pierre Bourdieu, complementados pelos estudos sobre os impactos da pornografia em
seus espectadores, realizados por William Fisher, Taylor Kohut, Lisha Di Gioacchino e Paul
Fedoroff. J& em relacdo a Internet e as violéncias online, a bibliografia utilizou as contribuigdes
das pesquisadoras Bailey Poland, Janara Sousa, Luisa Montenegro, Natélia Teles da Silva e
Raquel Recuero.

Com referéncia a compreensao do relacionamento sugar, as publicacdes nos blogs das
plataformas analisadas, bem como os materiais noticiosos publicados em veiculos jornalisticos,
serviram como importantes instrumentos de pesquisa por fundamentarem a estrutura e dinamica

da relagéo sugar.
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3.3. PESQUISA NETNOGRAFICA

A etnografia € uma metodologia usada para descrever um grupo social, assim como sua
cultura, comportamentos, crencas e producdes materiais. Devido ao aumento do uso da Internet,
esses grupos passaram a transitar do espaco offline para o online. Com isso, pesquisadores
perceberam que poderiam aplicar os métodos etnogréaficos no ambiente digital, como forma de
estudo das culturas e das comunidades vinculadas a Internet, nomeado como netnografia

(net+etnografia).

A netnografia como proposta de investigagdo na Internet, enriquece as vertentes do
enfoque de inovacdo e melhoramento social que promovem os métodos ativos e
participativos dentro do espectro do qualitativo (metodologia e pratica social),
integrando-se ao que a Internet tem provocado em nosso cotidiano, transformacoes
importantes nas maneiras como vivemos (RECUERO, 2011, p. 174).

De acordo com a professora e pesquisadora em Comunicacdo Raquel Recuero (2011),
a netnografia pode avaliar a Internet sob duas abordagens tedricas, quais sejam, cultura e
artefato cultural. A primeira visa compreender o contexto cultural das comunidades ou do
ambiente virtual. Ja o artefato cultural tem o objetivo de observar a inclusdo da tecnologia no
cotidiano dos usudrios, 0 que se encaixa na analise que foi desenvolvida nesta monografia.

O estudo netnogréfico, além de ser um campo de atuacao, também pode ser entendido
como: objeto de pesquisa, cujo objetivo esta naquilo que se estuda; local de pesquisa, com foco
em onde se estuda; ou instrumento de pesquisa, que funciona como ferramenta de estudo
(RECUERO, 2011). Sendo assim, 0 método serve para observar as relac@es digitais, por meio
de comunidades, chats e redes sociais.

Além disso, a netnografia apresenta funcbes que facilitam o esclarecimento na hora de
fazer a pesquisa, que sdo: a funcdo emotiva, em que o investigador faz seus apontamentos
subjetivos; a empirica, em que consiste na coleta de dados; e a reflexiva e analitica, nas quais
surgem as categorias e padrdes da analise. Essas técnicas orientam a investigacao e, por isso, a
presente monografia utilizard esse método como referéncia para realizar a pesquisa de
observacdo etnografica na Internet, cujo foco é analisar a performance do relacionamento sugar
na rede social Facebook e nos sites das plataformas sugar.

Como forma de aplicar a pesquisa netnografia neste trabalho, foi utilizada a perspectiva
CMDA - Computer Mediated Discourse analysis (Analise de Discurso Mediada pelo
Computador) defendida por Susan Herring (2004 a 2013), na qual se centra na linguagem e em
seu uso no meio digital (RECUERO, 2013). Esse estudo CMDA atua por meio de quatro niveis

de investigacgdo: a estrutura; o sentido; a organizagéo da interacdo; e o fenémeno social. Sendo

46



assim, ele € capaz de compreender do nivel macro ao micro do contexto da interacdo (ibidem).

Os niveis consistem em:

Niveis

Quadro 4. Quatro niveis da CMDA

Questdes

Fendmeno

Meétodo

comunidade, diferenca
culturais e etc.

conflito, gerenciamento da
face, jogos, discurso e etc.

Estrutura Oralidade, formalidade, Tipografia, ortografia, Linguistica estrutural e
eficiéncia, expressividade, morfologia, sintaxe, descritiva, Analise
complexidade, esquema do discurso, textual, Corpus
caracteristicas de género e | convencdes de formatacdo | linguistico, estilistica etc.
etc. e etc.
Sentido Qual a interacdo Sentido de palavra, atos de | Semantica e pragmatica.
O que é comunicado fala, locucdes, trocas e etc.
O que ¢ realizado
Interacéo Interatividade, tempo, Turnos, sequenciamentos, | Andlise da Conversagdo e
coeréncia, reparagao, trocas e etc. etnometodologia
interacdo como construcdo e
etc.
Comportamento Dinémica social, poder, Expressoes linguisticas de Sociolinguistica
Social influéncia, identidade, status, negociacdo de interacional, Anélise

Critica do Discurso,
Etnografia da
comunicagdo.

Comunicacéo
Multimodal

Efeitos do modo, coeréncia
do cruzamento de modos,
gerenciamento de
enderecamento de
referéncia, espelhamento de
unidades de sentido
gréficas, coatividade de
midia e etc.

Escolha do modo, texto na
imagem, citacfes em
imagens, animac&o, deixis
e posicgéo espacial e
temporal, etc.

Semidtica, analise de
contetdo visual e etc.

Fonte: Recuero (2013), adaptacdo de Herring (2004)

A partir desses niveis, foi desenvolvido um protocolo de andlise, cujo objetivo é
identificar essas categorias nas publicacdes das amostras. Com base no Protocolo de Analise
do grupo de pesquisa “Lei de Acesso a Informag¢do e Comunicagdo Publica”, produzido pela
professora Janara Sousa (2011), foi desenvolvido um documento que estabelece pontos a serem
identificados nesta pesquisa, tais como: a frequéncia e os tipos de midias e de interagcdes das
postagens; o perfil adotado pelas publicag¢Oes para ilustrar os sugar daddies, babies e mommies;
e 0s simbolos da cultura da pedofilia e da objetificacdo feminina. Esse protocolo se constitui
como uma importante ferramenta de analise netnogréfica, na qual se estipula questdes
fundamentadas nos aportes teoricos, que serdo respondidas a partir dos comportamentos e

linguagens demonstradas nos textos analisados.
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3.4. DESENHO DA PESQUISA

Figura 5. Sistematizacdo dos processos usados na pesquisa

DESENHO DA PESQUISA

COMO PRETENDO
PROBLEMA: OBJETIVO: O QUE QUERO SABER: DESCOBRIR:
Como o Estudar o fenébmeno e Como é estruturada a * Pesquisa exploratoria;
relacionamento da cultura da cultura da pedofilia; + Abordagem qualitativa;
sugar contribui ou pedofilia na * De que forma a * Coleta realizada a partir
nao para o Internet, sob a dtica internet favorece a da Netnografia e do
fortalecimento da do relacionamento cultura da pedofilia; Protocolo de Analise.
cultura da pedofilia sugar * Seecomoo
no ambiente Relacionamento Sugar
online? favorece a cultura da
pedofilia na Internet.

Fonte: elaboracéo prépria

A fim de atingir o objetivo e esclarecer o problema, foram utilizados métodos de
pesquisa que auxiliam na compreensdo dos impactos do Relacionamento Sugar na cultura da
pedofilia no meio digital. Dentro dessa perspectiva, os procedimentos possibilitaram a analise

do espaco amostral, que sera apresentado a seguir:

Espago

Como o objetivo desta monografia é compreender as dindmicas do relacionamento
sugar e entender se ele atua como estimulador da cultura da pedofilia no mundo online, foram
analisadas as publicacGes dos sites e blogs das principais plataformas de promocéo a esse tipo
de relacionamento, bem como o grupo do Facebook “Universo Sugar: Sugar baby mommy
daddy”.

As plataformas Meu Patrocinio e Universo Sugar foram selecionadas por serem as
maiores no Brasil, tendo cada uma mais de dois milhdes de inscritos, além de atuarem no pais
desde 2015 e 2016, respectivamente. A relevancia do Meu Patrocinio esta em seu pioneirismo
no territdrio brasileiro, tornando-se um dos principais responsavel por estabelecer as diretrizes
do relacionamento sugar no Brasil. J& 0 Universo Sugar, ao buscar ascensdo no mercado,
produz muito contetdo acerca dessa pratica, possibilitando, assim, sua maior difusdo no pais.

Além disso, o grupo publico do Facebook “Universo Sugar: Sugar baby mommy daddy”, que
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conta com mais de 22 mil membros, também foi analisado, sendo possivel identificar os
comportamentos das e dos usuarios no meio sugar, a partir de suas interagdes no grupo.

Os materiais analisados — textos, mensagens e imagens — serviram como suporte para
a compreensdo dessa pratica, bem como para a investigacdo da presenca de simbolos que
demonstrem a cultura da pedofilia ou a violéncia de género. Esta pesquisa buscou compreender
0 teor dos conteudos publicados nas principais fontes de informacdo e interacdo do

relacionamento sugar.

Universo e amostra

Com o intuito de se verificar a influéncia ou ndo do Relacionamento Sugar na cultura
da pedofilia e na violéncia de género online, foram analisadas 46 publicacGes ao todo, dentre
elas: os tépicos informativos de cada plataforma — que estabelecem as diretrizes dessa relagédo
—, e uma publicacdo de cada més dos blogs e do Facebook durante os 12 meses que
antecederam a analise (novembro de 2020), ou seja, de novembro de 2019 a outubro de 2020.
Nesse sentido, as publicacbes selecionadas passaram pelo crivo do Protocolo de Anélise,
permitindo extrair informacdes relevantes para a pesquisa.

Ressalte-se que os dias analisados foram sorteados pelo site “Sorteio Go”, a fim de se
manter a imparcialidade na selecdo das publicagdes. Nos dias em que ndo houve publicacgéo,
foi considerado o material seguinte publicado. As datas selecionadas podem ser conferidas no

quadro abaixo:
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Figura 6. Estruturacéo dos dias que terdo as publicacdes analisadas

Novembro/2019
Dezembro/2019
Janeiro/2020
Fevereiro/2020
Marco/2020

Abril/2020

10
4
18

26
6

21

DATAS

Dias selecionados pelo site SorteioGo

Maio/2020
Junho/2020
Julho/2020
Agosto/2020
Setembro/2020

Outubro/2020

Fonte: Elaboragdo prdpria

Resultados

19
18
28
17
25
13

No total, como mencionado anteriormente, foram selecionados 46 materiais dos trés

espacos online escolhidos para a analise, a qual possibilitou um maior esclarecimento acerca

do Relacionamento Sugar. No proximo capitulo, os dados coletados serdo discutidos.
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Capitulo IV

DESCRICAO E ANALISE

No primeiro capitulo, buscou-se explicar o conceito da cultura da pedofilia, bem como
0S mecanismos e esteredtipos que a fortalecem na sociedade brasileira. Esses atributos
incentivam a objetificacdo feminina e os padrdes de beleza que sexualizam criangas e
infantilizam mulheres adultas, as quais precisam recorrer a procedimentos estéticos para se
manterem jovens, a fim de se conformarem aos padrdes tacitamente impostos. Nesse sentido, 0
relacionamento sugar insere-se nessa ldgica ao normalizar a relagdo entre mulheres jovens com
homens mais velhos.

Jano segundo capitulo, foi investigado como a Internet se desenvolveu como um espaco
de perpetuacdo e naturalizagdo da cultura da pedofilia e da violéncia de género, que sdo
agravadas pelo alto alcance das publicacdes e pela sensacdo de impunidade dos agressores no
ambiente virtual. Essa violéncia praticada na Internet apresenta-se como um espelho dos valores
patriarcais performados no mundo real, gerando um ciclo de violéncia que perpassa 0s dois
mundos. Como forma de identificar o que o Brasil tem feito para enfrentar esse cenario de
desigualdade de género, também foram exploradas as politicas publicas que ajudam a conter a
violéncia contra a mulher.

O terceiro capitulo abordou os procedimentos metodoldgicos usados para entender se e
como o relacionamento sugar incentiva a cultura da pedofilia na Internet. Para atingir esse fim,
criamos um protocolo de andlise que foi aplicado no espaco amostral, com o objetivo de
identificar os padrdes de perpetuacdo da cultura da pedofilia nessa dindmica. A analise foi
complementada pela pesquisa netnografica, que ajudou a ampliar o conhecimento dos padrdes
comportamentais dos envolvidos no relacionamento sugar, expandindo as descobertas acerca
dessa pratica.

Neste capitulo, serdo apresentados os dados coletados a partir dos procedimentos
metodoldgicos. Portanto, esta etapa tem o objetivo de mostrar 0s principais resultados acerca
do relacionamento sugar, a fim de se compreender como sao distribuidos e desempenhados 0s
papéis de género nessa dinamica. Sendo assim, o capitulo foi dividido em: fluxo
comunicacional, com o intuito de compreender os efeitos que a mensagem causa em Seus
receptores; analise dos dados gerais, que apresenta os perfis adotados para representar as sugar

babies e sugar daddies; e a analise dos mecanismos da cultura da pedofilia e da violéncia de
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género na Internet, a qual se subdivide em sexualizacdo do estereotioipo infantil, objetificacdo

feminina e submisséo feminina/dominagdo masculina.

4.1. FLUXO DE COMUNICACAO

Compreender o fluxo de comunicacdo utilizado para atingir determinados grupos
permite entender a dindmica comunicacional estabelecida neles e entre eles. Tomar
conhecimento sobre esse processo € importante para esta monografia por possibilitar pistas
sobre como as plataformas abordam essa tematica do relacionamento sugar.

O fluxo de comunicacdo comeca a ser sistematizado a partir da teoria hipodérmica, na
qual se identifica que, cada elemento do publico é fortemente atingido pela mensagem da
comunicacio de massa, tornando-o facilmente manipulavel (SOUSA e VARAO, 2009). Esse
modelo serviu como base para a construgdo do paradigma lasswelliano — proposto pelo
cientista politico estadunidense Harold Lasswell, em 1948 —, o qual estabelece cinco perguntas
gue ajudam a descrever um ato comunicacional (WOLF, 1999), sdo elas: Quem? Diz o qué?
Por qual canal? Com que efeito? Para quem?

A variavel “quem?” centra-se em estudar os emissores, bem como sua importancia e
credibilidade sobre o tema pesquisado. J& 0 questionamento “diz o qué?” foca em analisar o
conteudo da mensagem; enquanto a pergunta “por qual canal?” tem o objetivo de investigar os
meios; a questdo “com que efeito?” visa analisar os impactos da mensagem na audiéncia; e
“para quem?” estuda os receptores (ibidem).

Sendo assim, buscou-se analisar o fluxo de comunicacao das midias investigadas neste
trabalho para alcancar maior esclarecimento das influéncias do relacionamento sugar em seu
publico-alvo. Com base nas analises feitas no grupo do Facebook e nas plataformas Meu

Patrocinio e Universo Sugar, foi possivel identificar:
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Quadro 5. Sistematizacédo do fluxo de comunicagdo das midias analisadas

Diz o qué?

Por qual canal?

Para quem?

Meu Patrocinio

Primeira plataforma de
relacionamento sugar no
Brasil

Informa os usuarios
sobre as diretrizes,
atitudes e os
comportamentos
desejados no
relacionamento sugar.

Por meio do aplicativo e
site da plataforma,
disponiveis no meio
online.

Para todos que buscam
conhecer 0
relacionamento sugar,
mas geralmente, as
informacdes sdo voltadas
para as sugar babies
feminino.

Universo Sugar

Plataforma que busca
ascensao no mercado
sugar, por isso produz
um volume grande de
contelidos acerca da
pratica.

Informa os usuarios
sobre as diretrizes,
atitudes e os
comportamentos
desejados no
relacionamento sugar.

Por meio do aplicativo e
site da plataforma,
disponiveis no meio
online.

Para todos que buscam
conhecer 0
relacionamento sugar,
mas geralmente, as
informacdes sédo voltadas
para as sugar babies
feminino.

Grupo Facebook

Grupo brasileiro com
maior nimero de
usuérios, alcancando
mais de 22 mil membros.

Promove debates e dicas
acerca do mundo sugar,
além de alertar sobre os
golpes aplicados nos
adeptos da pratica

Por meio da rede social
Facebook, disponivel no
meio digital.

A todos os envolvidos no
relacionamento sugar.

Fonte: elaboracéo prépria

Conforme foi observado por Wolf (1999), algumas variaveis tendem a ser mais
aprofundadas que outras. Nesse sentido, esta pesquisa focou em compreender melhor os
contetidos das mensagens, a fim de verificar se e como as plataformas sugar estimulam a cultura

da pedofilia e a violéncia de género online.

4.2. DADOS GERAIS

Assim como explicado nos procedimentos metodolégicos, foi utilizado o protocolo de
analise para identificar os mecanismos da cultura da pedofilia e da violéncia de género nas
plataformas analisadas. Para atingir esse fim, cada publicacdo estudada passou pelo crivo de
trés categorias dispostas no protocolo, em que visam identificar: as informacfes gerais da
plataforma, como a frequéncia e os tipos de midias e de interacdes das postagens; o perfil
adotado pelas publicacdes para ilustrar os sugar daddies, babies e mommies; e os simbolos da
cultura da pedofilia e da objetificacdo feminina.

Durante os dias 6,7 e 8 de novembro de 2020, foram analisadas uma publicacéo de cada
més ao longo de novembro de 2019 e outubro de 2020, bem como as sec¢des informativas das

plataformas, nas quais se apresentam as diretrizes do relacionamento sugar. Nesse espaco
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temporal, foram estudadas 46 publicacGes, em que 17 sdo do Universo Sugar, 15 do Meu
Patrocinio e 14 do grupo do Facebook.

Cada midia analisada possui uma frequéncia de postagem diferente, sendo que o
Universo Sugar e o grupo do Facebook realizam atualizaces diariamente e 0 Meu Patrocinio
publica, em média, uma vez por semana. Além da frequéncia, as plataformas também possuem
formas distintas de interacdo com o publico. No Facebook, as interagdes podem ser feitas por
meio de comentarios, curtidas, reacdes e compartilhamentos, porém, as mais recorrentes séo as
curtidas e reacfes. Ja no Meu Patrocinio, os comentarios e os compartilhamentos sdo as unicas
formas de interagcdes disponiveis. Entretanto, a opcdo de compartilhar uma publicacdo é
possivel apenas quando o compartilhamento é feito por meio do envio do link de enderego da
pagina, o que leva o site a perder o controle da mensuracdo. No Universo Sugar, s6 podem ser
feitos os compartilhamentos por meio do mesmo processo citado anteriormente. Em todas as
midias analisadas, a sugar baby feminino é a que mais interage com os contetdos postados.

No geral, todas as publicacfes utilizam o género textual, complementados por imagens
que ajudam a ilustrar o tema. Nesse sentido, o contetdo das postagens é variado, passando por:
informacdes sobre o relacionamento sugar; indicacdes de comportamentos que devem ser
adotados pelos membros; alerta de golpes no meio; dicas financeiras; e orientacdo de como
encontrar uma pessoa alinhada com seus ideais.

Apesar de as secOes informativas do Meu Patrocinio e do Universo sugar e o quadro de
avisos do grupo do Facebook serem voltados para orientar todos os interessados no ambiente
sugar, a maior parte das publicacdes é direcionada as sugar babies feminino, totalizando 95,7%.
A partir desse resultado, foi possivel inferir que as babies sdo o principal publico dos contetdos
das plataformas. Embora os daddies também tenham importante participagdo no
relacionamento sugar, os sites possivelmente entendem que eles sédo ocupados e dispdem de
pouco tempo para consumir esse tipo de material.

Quando se trata dos sugar babies masculino e das sugar mommies, o0 Meu Patrocinio e
0 Universo Sugar investem poucos esfor¢os para produzir conteidos a esse publico, visto que,
cada plataforma sé realizou uma publicacdo direcionada a eles. Ainda que representem quase
25% dos inscritos, 0s sites minimizam a relevancia desses membros ao elaborarem apenas um
material explicativo sobre as caracteristicas desses personagens.

No grupo do Facebook, entretanto, a maioria das publicacdes € voltada para todas as
categorias sugar, ja que os objetivos da comunidade séo informar e debater sobre a préatica. Do
mesmo modo que as demais plataformas, essa rede social também usa as babies feminino e os

daddies como personagens principais dos acontecimentos comentados. Dessa forma, o baby
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masculino precisa colocar-se no lugar da baby feminino e a mommy no lugar do daddy para ter

uma melhor interpretacdo da mensagem, como pode ser observado na figura 7:

Figura 7. Publicacdo do quadro de avisos do Facebook

Q © Administrador - 4 de julho de 2018 - & -

Boa tarde Grupo! Vou fazer um post destinado as Babies.
Recebo sempre muita pergunta sobre esse tema: Como identificar Salt
Daddy?

Fonte: Grupo do Facebook - Universo Sugar: Sugar baby mommy daddy

A publicacdo anterior fala sobre possiveis golpes aplicados no meio sugar. Apesar de
todos os envolvidos nesse relacionamento serem possiveis vitimas, a postagem utiliza apenas
as babies feminino e os daddies como personagens do material, desse modo, os babies
masculinos e as mommies entendem que o conteddo também serve para eles ao reverter a 6gica
de género da publicacdo. Com isso, € possivel observar que, em todos 0s ambientes sugar, ha a
exclusdo do casal “mulher mais velha com homem mais novo”, evidenciando que a cultura da

pedofilia € mais recorrente no cenario oposto.

4.2.1. Perfil das categorias sugar

As categorias sugar sdo divididas em: sugar baby feminino; sugar baby masculino;
sugar daddy; e sugar mommy. As duas primeiras nao precisam pagar mensalidade para fazerem
parte das plataformas sugar, diferentemente dos daddies e mommies, conforme especificado no
Capitulo 1. Como o foco desta pesquisa € investigar a relacdo entre a sugar baby e o sugar
daddy por ser a associacdo naturalizada pela sociedade brasileira, foi tragado o perfil apenas

dessas duas categorias.

4.2.1.1.  Sugar baby feminino

No meio sugar, a idade é um elemento de grande importancia tanto para os provedores
qguanto para as patrocinadas. Apesar das plataformas reiterarem que ndo existe uma idade
maxima para ser uma sugar baby, os textos e imagens mostram o contrario. Em todas as
plataformas analisadas, as mulheres sdo referenciadas como jovem e atraente. No entanto, o

que € ser jovem e atraente para o relacionamento sugar?
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De acordo com o Estatuto da Juventude (Lei 12.852, de 5 de agosto de 2013), jovem é
aquele com idade entre 15 e 29 anos. Como a idade minima para participar do relacionamento
sugar é de 18 anos, este trabalho considerou a faixa etaria de 18 a 29 anos para representar a
juventude. A partir disso, delimitou-se a idade de 30 a 39 anos para traduzir a fase adulta, dos
40 aos 60 anos para a fase madura e acima dos 60 anos para a fase idosa (VILLANUEVA,
1987).

Das 46 publicacdes analisadas, a metade representa as babies como jovens e as demais
ndo referenciam a idade dessas mulheres. A Unica postagem com babies na fase adulta foi
realizada em novembro de 2019 no Facebook, quando os membros do grupo se apresentaram
com o objetivo de conseguirem um parceiro sugar. Nessa publicacdo, qualquer categoria sugar
poderia participar, mas foi possivel perceber uma maior interacdo de sugar babies feminino,
com idade entre 18 e 39 anos, a procura de patrocinadores. Este dado, ilustrado no gréafico 2,
entdo, esclarece que, em todas as vezes que a faixa etaria das babies sdo referenciadas, elas sdo

consideradas como jovens.

Gréfico 2. Faixa etaria usada para referenciar as sugar babies

Adulto (30 a 39 anos) {4,3%]*
Adulto maduro (40 a 60 anos)
Adulto idoso (acima de 60 anos)
0 5 10 15 20 25

*E referenciada em uma publicagéo junto com a categoria Adulto jovem
¥23 publicacdes ndo referenciaram a faixa etéria das babies
Fonte: elaboracdo prépria

Por se tratar de plataformas de relacionamento online, a aparéncia torna-se um fator
primordial, visto que a imagem € o primeiro sinal de atracdo no meio digital. Logo, todas as
midias analisadas enfatizam a importancia de publicar fotos e especificar a “cor do cabelo,
altura, medidas [entre outros]” (LOBO, 2018)3. Apesar de as plataformas ressaltarem que n&o
existe um padrdo de beleza, ja que cada individuo possui gostos e desejos diferentes, os
conteudos analisados demonstram a existéncia de um padrdo que destaca uma mulher das

demais e ele é o jovem, branco e magro.

3 Trecho extraido da entrevista feita pelo portal Circuito Mato Grosso a CEO da plataforma Meu Patrocinio,
Jennifer Lobo, em 2018. Disponivel em: <http://circuitomt.com.br/editorias/variedades/128768-relacoes-com-
balancos-e-metas-.html>. Acesso em: 25 de setembro de 2020.
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Nesse sentido, as postagens nas quais as aparéncias das babies foram destacadas, todas
as representaram com o biotipo magro. Além disso, a etnia também se apresenta como um ponto
relevante, visto que a totalidade dos materiais analisados séo representados por mulheres

brancas.

Graéfico 3. Etnias usadas para referenciar as Sugar Babies

Amarelo

zranco. | ™) (o)
preto [[E 05%)

Pardo
Indigena

0 5 10 15 20

*E referenciada em uma publicacdo junto com a categoria Branco
**26 publicacdes ndo referenciaram a etnia das babies

Fonte: elaboracdo prépria
A partir do grafico 3 é possivel verificar que, de todos os contelidos analisados, ha
apenas a representacdo de trés mulheres negras. Sendo que, em uma dessas publicacdes, a
imagem da mulher negra ilustra a caracteristica “paqueradora”, adjetivo usado pelo Universo
Sugar para demonstrar quais atributos afastam o sugar daddy de uma baby. Vale ressaltar que
nenhuma postagem colocou as mulheres pretas em posicdo de destaque, visto que elas sdo
sempre colocadas em meio a um carrossel de imagens de mulheres brancas, como pode ser

observado na figura 8.

Figura 8. Imagem usada para ilustrar as vantagens de ser um sugar baby

Fonte: site Meu Patrocinio: www.meupatrocinio.com
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A condicdo financeira, entretanto, ja ndo é um quesito importante para a sugar baby,
dado que nenhuma publicagcdo evidenciou a classe econdmica dessas mulheres. Em
contrapartida, as plataformas enfatizam que as babies precisam saber se portar socialmente nos
ambientes de influéncia dos daddies. No geral, para atender esse preceito, é necessario que elas
tenham, pelo menos, o nivel basico de educacdo e cultura, presumindo-se que elas facam parte
da classe média para baixa. Com isso, é possivel concluir que, no relacionamento sugar, a
funcéo feminina é cuidar de sua aparéncia, incentivando-a a ficar mais proxima do padrdo de
beleza branco, magro e jovem. Por outro lado, a condicao financeira é colocada como uma

caracteristica importante para o sugar daddy.

4.2.1.2.  Sugar daddy

Diferentemente das babies, a condicédo financeira dos daddies é um dos fatores de maior
importancia, visto que eles precisam comprovar renda para participarem do meio sugar. De
acordo com as plataformas analisadas, é necessario que esses homens tenham uma receita de
dez mil reais mensais, ou seja, eles fazem parte da classe econdmica A e B.

Segundo o IBGE, as classes econémicas no Brasil sdo divididas em: classe alta (A), na
qual o individuo recebe mais de vinte salarios minimos por més; classe média-alta (B), de dez
a vinte salarios minimos; classe média (C), de quatro a dez salarios minimos; classe baixa (D),
de dois a quatro salarios minimos; e classe mais baixa, que recebe até dois salarios minimos.

Durante a analise, observou-se que os daddies sdo referenciados como simbolos de luxo
e riqueza, reproduzindo a narrativa de que as mulheres procuram principalmente essas
caracteristicas em um homem. Dessa forma, em todas as publicacdes que mencionam a
condicdo financeira, os daddies sdo colocados como pertencentes das classes A e B, patamares
econdbmicos que permitem que eles sustentem sua alta posicdo social e elevem o status das
babies.

Graéfico 4. Classe econdmica usada para referenciar os Daddies

Classe A (acima de 20 sM) |GG 25
ciasse 8 ¢e103 205 [ 7

Classe C (de 4 a 10 SM)
Classe D (de 2 a 4 SM)
Classe E (até 2 SM)

0 5 10 15 20

*22 publicagdes nao referenciaram a classe econdmica dos daddies
Fonte: elaboracéo prépria
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A alta condigéo financeira leva os daddies a serem caracterizados como “bem-sucedidos
¢ maduros”. Esses atributos surgem a partir da concepgdo de que, para ser bem-sucedido, é
esperado que ele ja tenha passado por toda a trajetdria profissional até chegar ao topo da
carreira. Como esse processo demanda tempo, os daddies geralmente sdo mais velhos e, por
1SS0, sdo considerados maduros e experientes.

Utilizando a mesma escala etaria adotada no perfil das babies, foi possivel inferir que a
média de idade dos daddies € de 40 a 60 anos. Embora uma publicacdo ressalte a presenca de
homens na faixa dos 35 anos, todas as outras demonstram, por meio de imagens e textos, que o

perfil do daddy é de um adulto maduro, ou seja, acima dos 40 anos.

Gréfico 5. Faixa etéria usada para referenciar os sugar daddies

Adulto jovem (18 a 29 anos)

Adulto (30 a 39 anos) (7%)

Adulto idoso (acima de 60 anos)

0 5 10 15

*22 publicacdes nao referenciaram a faixa etaria dos daddies
Fonte: elaboracéo prépria

Segundo o IBGE, 70% dos ricos no Brasil sdo brancos e no meio sugar néo é diferente.
Do total de publica¢bes que referenciaram a etnia do daddy, apenas uma retratou a preta. Na
Unica publicacdo com um daddy negro, ele € denunciado por praticar golpes de estelionato, em
que fingia ser rico para conseguir imagens sexuais de mulheres. Nessa perspectiva, tal cenario
evidencia o racismo no Brasil, pois, apesar de grande parte dos ricos serem brancos, existe uma
parcela de pessoas negras que nao foi representada nas publicacfes, sendo mencionadas apenas

quando se tratava de crimes ocorridos nas plataformas.
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Graéfico 6. Etnias usadas para referenciar os sugar daddies

Amarelo

eranco. | '
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*35 publicacdes nao referenciaram a etnia dos daddies
Fonte: elaboracgéo prdpria

Os dados até aqui revelam que a estrutura do relacionamento sugar reforca a cultura da
pedofilia, visto que se centra em promover encontros de mulheres novas, na faixa dos 20 anos,
com homens mais velhos, por volta dos 40 anos. Além da grande diferenca de idade — pelo
menos de dez anos —, a submissdo financeira da mulher também é estimulada no meio sugar.
Ao incentivar esse mecanismo, as plataformas fortalecem a ideia de que as mulheres dependem
dos homens para terem ascensdo financeira, além de reforcarem o estereétipo de que séo

“Interesseiras”.

4.3. ANALISE DOS MECANISMOS DA VIOLENCIA DE GENERO E DA
CULTURA DA PEDOFILIA NA INTERNET

Pelos dados analisados até aqui, pode-se verificar a presenca de reforcos simbélicos da
cultura da pedofilia e da violéncia de género, que séo intensificados pelo discurso no meio
online. Com essas informacdes, foi possivel reconhecer alguns mecanismos ligados a erotizacao
do esteredtipo infantil, como o incentivo ao padrdo jovem, branco e magro.

Nessas praticas, é possivel observar que a violéncia atua de forma simbdlica, na qual a
vitima ndo se reconhece como vitima (BOURDIEU, 1989). Sendo assim, as plataformas de
relacionamento sugar agem como importantes fatores de disseminacgdo dessa violéncia, que,
por meio das mensagens implicitas nos textos, normalizam o abuso e levam as mulheres a
acreditarem que néo estdo sendo violadas, incentivando-as a colaborem para manutengéo dessa

violéncia.
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4.3.1. Elementos estruturais da cultura da pedofilia

Nas plataformas estudadas, é possivel identificar um tripé de mecanismos que
sistematizam a cultura da pedofilia e a violéncia de género no meio sugar. Esse tripé é composto
pela: sexualizacdo do estereGtipo infantil; objetificacdo feminina; e submissdo
feminina/dominacdo masculina. Cada um desses pilares se entrelaca e se reforca, de modo a

facilitar e legitimar a violéncia contra as mulheres.

4.3.1.1.  Sexualizacdo do esteredtipo infantil

A sexualizacdo do estereotipo infantil no relacionamento sugar surge, primeiramente,
pela propria designacdo dos nomes atribuidos aos homens (daddy) e as mulheres (baby),
estimulando uma relacdo de paternidade entre eles. Nessa perspectiva, 0 homem tem a
responsabilidade de prover seguranga, estabilidade e suporte a essas mulheres, como uma forma
de cuidar e proteger a fragilidade feminina, visto que parte do pressuposto de que elas nédo
conseguem garantir esses preceitos fundamentais sozinhas, e por isso, sdo tratadas como bebés
(babies).

Quanto ao significado da palavra Sugar Daddy: Sugar, € aclicar em inglés. Daddy, é
papai— sdo duas palavras que, juntas, apresentam o termo “Sugar Daddy”, que
representa a figura de homem que se dispde a “bancar” suas companheiras. Além de
presentes, eles patrocinam um projeto pessoal ou profissional, muitos financiam até
estudos para suas parceiras (UNIVERSO SUGAR, [20167]).

Apesar dessa relacdo de paternidade, o corpo jovem e magro dessas mulheres sdo
sexualizados e vistos como simbolos sexuais, ou seja, sdo tratados como padrdes de beleza a
serem seguidos. A juventude e a beleza, nesse sentido, séo colocadas no meio sugar como um
dos maiores beneficios que a mulher pode proporcionar ao homem, instigando, assim, a atracdo

masculina por caracteristicas que remetem a infantilizagdo feminina.

Juventude e Beleza: um dos maiores beneficios do relacionamento sugar é encontrar
mulheres jovens, lindas, e de todos os estilos. Com certeza, € a melhor e mais comoda
maneira de conhecer alguém, até porque é bem mais trabalhoso e frustrante ir para
balada a procura de um relacionamento, né? (MEU PATROCINIO, [2015?], grifo do
autor).

Em prol da manutencdo da juventude e beleza das babies, as plataformas analisadas

produzem diversos contetdos de dicas e informacg6es de procedimentos estéticos que geram
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rejuvenescimento. Esse estere6tipo juvenil tambeém é incentivado pelo excesso de imagens de
mulheres padréo, ou seja, jovens, magras e sem rugas, sendo designadas pelas plataformas como

bonitas e atraentes.

Bom, com todas essas opgdes [de procedimentos estéticos] vocé vai ficar ainda mais
linda para o Sugar Daddy! Além desta, temos mais algumas matérias de cuidados que
aliados aos procedimentos estéticos vdo te oferecer resultados fantésticos
(UNIVERSO SUGAR, 2020).

As plataformas, entdo, naturalizam a cultura da pedofilia ao incentivarem o
relacionamento de homens que precisam prover as mulheres, como se fossem criangas, além de
erotizarem os estereotipos infantis. No entanto, esse suporte oferecido pelos homens as babies
ndo é garantido. Para que as babies tenham direito aos ditos luxos patrocinados pelos daddies,

elas precisam suprir as necessidades afetivas deles, por meio de carinho, atengdo e companhia.

A grande diferenca é que o Sugar Daddy ndo tem a obriga¢do de dar dinheiro para sua
baby, a vontade de mimar a parceira vem naturalmente. Sugar babies se relacionam
com homens que ja tém essa caracteristica, homens que querem prover para suas
parceiras. Por isso, muitas recebem mesada, ganham presentes, jantares e muito mais
afinal, é uma forma do Daddy retribuir o carinho e aten¢do que recebe. Mas ndo é uma
obrigacdo (UNIVERSO SUGAR, 2020).

A publicacdo acima, assim como em outras analisadas, passa a ideia de que as babies
tém a tendéncia de procurar relacionamento com homens maduros e poderosos, de forma a
usufruirem dos luxos e beneficios, alimentando o esteredtipo de interesseira. Por outro lado, 0s
daddies sdo vistos como generosos e bem-sucedidos, tendo apenas o papel de ajuda-las. Assim,
ao reproduzirem a concepcdo de que as ferramentas sugar existem para suprir essa necessidade
pré-existente das babies, as plataformas culpabilizam-nas, simbolicamente, pela sexualizacédo

do estere6tipo infantil, ao passo que isentam os homens dessa responsabilidade.

O verdadeiro Sugar Daddy é um homem experiente, confiante, bem-sucedido, que
trabalha muito, e por isso, é muito préspero. Um Daddy gosta de compartilhar suas
riquezas, conhecimentos e momentos com sua Sugar Baby. [...] O fator generosidade
é, normalmente, o que pode diferenciar um Sugar Daddy [...] (MEU PATROCINIO,
[20157]).
Nessa perspectiva, as plataformas de relacionamento sugar aproveitam-se dos fetiches
masculinos — baseados na cultura da pedofilia— para lucrarem em cima dos corpos femininos
erotizados. Por tras dessa estratégia de mercado, existe a l6gica de que, quanto mais opcdes de

mulheres, mais homens ricos investem na plataforma. Em funcdo disso, os sites de
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relacionamento sugar centram-se em mostrar que os homens possuem uma variedade de

alternativas para escolher, como é possivel observar na figura 9:

Figura 9. Vantagens de ser um sugar daddy
Vantagens de ser Sugar Daddy

é Encontre mulheres jovens, lindas e decididas

Muitas mulheres interessantes de todos os estilos querendo te

conhecer

.," Relacionamento honesto e transparente

A . - . .. )
Sempre abra 0 Jogo sobre suas questoes pessoais e pr'0ﬂ55|onals

A/ 4x vezes mais mulheres cadastradas que homens!

il Com certeza, vocé encontrara uma pessoa encantadora que

combine com vocé.
Fonte: Meu Patrocinio
As plataformas sugar, entdo, fetichizam a juventude e a beleza feminina por serem
atrativas aos homens. Nesse sentido, elas estimulam a objetificagéo feminina, pois, de forma

simbdlica, propagam que a principal funcdo das mulheres é a de agradar o olhar masculino.

4.3.1.2.  Objetificacdo feminina

Considerando que, no capitalismo, ha uma tendéncia em se objetificar e precificar tudo
o0 que for possivel — inclusive pessoas — e que os padrfes de consumo sao voltados para 0
olhar masculino, a mulher torna-se um produto para agradar os desejos do homem. Essa
estratégia de mercado pode ser identificada no meio sugar, por exemplo.

E, como qualquer outra mercadoria, ha uma necessidade de se manter certa “qualidade”
do produto, ndo sendo diferente com as mulheres. Busca-se preservar nas plataformas sugar
essa “qualidade” por meio de publicagdes com dicas e sugestoes de “melhorias e upgrades” —
direcionadas apenas as mulheres — como o0s procedimentos estéticos e cirurgias plasticas. O
objetivo, dessa forma, ¢ agradar o “consumidor”, ou seja, aquele que detém o poder econdmico.

No caso das plataformas sugar, o daddy € o principal consumidor, pois ele € quem mais
investe dinheiro nos sites. A importancia deles é verificada na analise da publicacao de abril do
Meu Patrocinio, na qual se sugere que todas as mulheres irdo querer a atencéo do daddy, a partir

do momento em que ele se tornar um assinante do plano Elite, o mais caro da plataforma.
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As respostas chegaram e vocé esta louco para engatar uma conversa, mas isso SO sera
possivel ap6s assinar um de nossos planos Premium ou Elite. Assim vocé nao
precisara mais controlar a quantidade de mensagens e podera responder todas as que
recebeu, o céu serd o seu limite, Sugar Daddy! E se optar por um plano Elite se
prepare, com o destaque especial todas véo querer um pouco da sua atengdo (MEU
PATROCINIO, 2020).

Com o intuito de agrada-los, as plataformas tentam assegurar a qualidade do “produto”
ndo apenas quanto a parte fisica, mas também comportamental. Com efeito, sdo direcionadas
diversas postagens nesse sentido as babies com a finalidade de padronizar seus comportamentos
frente a um daddy, como uma espécie de “manual de conduta”. Na maioria das vezes, esses
manuais atuam como “adestradores” das mulheres, os quais visam alinha-las a politica da “bela,
recatada e do lar”. Essa domesticacdo, entretanto, ndo € observada no sexo oposto, visto que,
nas publicacBes analisadas, nenhuma oferece orientacdes de como os daddies devem se
comportar no relacionamento sugar.

Um exemplo desse protocolo de conduta é a publicacdo feita no dia 26 de fevereiro de

2020 no Universo Sugar:

Fica ai a dica para as sugar babies de plantao, se vocé ndo esta conseguindo um sugar
daddy, repense. Pode ser que alguma dessas caracteristicas se aplicam a vocé, mas
ainda ndo percebeu (UNIVERSO SUGAR, 2020).

Nessa publicacdo, foram abordadas cinco atitudes desempenhadas pelas babies que
afastam os daddies. Elas consistem em: possuir vicios, como cigarros e bebidas alcodlicas; ser
arrogante, que, de acordo com a matéria, € um comportamento praticado por mulheres que se
sentem superiores; ser paqueradora, ndo devendo cumprimentar de forma provocante, olhar nos
olhos, demonstrar bom humor e fazer elogios a um amigo do daddy; interessar-se mais pelo
dinheiro que pelo daddy, esquecendo-se de que a relacdo é mitua; e usar girias, comportamento

desprezado pelos daddies.
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Figura 10. Tipo de sugar baby que afasta o sugar daddy

Paqueradoras

Vocé estd em uma festa com o sugar daddy. LA tem v:

nada de mais, mas o insignificante pode tomar propor¢des

inacreditaveis. Vocé perde o “bom partido

Fonte: site Universo sugar: www.universosugar.com/cinco-tipos-de-sugar-babies-que-afastam-sugar-daddies/

Esses manuais de conduta e padrdes de beleza estimulados pelas plataformas sdo
apresentados as babies como se fossem contribuir para o crescimento pessoal delas, entretanto,
na pratica, eles desempenham a funcdo de moldar a mulher para satisfazer os desejos dos
homens. Nesse sentido, os manuais de conduta e padrdes da beleza geram inseguranga feminina
e reproduzem a violéncia simbdlica, motivando o d6dio e a vergonha das mulheres sobre seus
corpos e comportamentos, 0 que pode ocasionar depressdo, ansiedade, distdrbios alimentares,
como a anorexia e bulimia, entre outros transtornos psicolégicos.

A partir das publicacbes analisadas, foi possivel identificar que, no relacionamento
sugar, o protocolo de conduta também indica que as babies sdo responsaveis por tornar a vida

dos daddies mais leves, divertidas e menos estressantes:

Figura 11. Trecho retirado do quadro de avisos do grupo do Facebook

Daddy de verdade quer alguém que tenha energia boa, leve,
sorridente e ndo alguém que so6 fica reclamando dos problemas e
das coisas ruim que acontece. Ter personalidade forte ndo é
problema, desde que vocé também saiba escutar e argumentar.
Minguém & 100% certo. Aprenda a analisar as coisas.
Fonte: Grupo do Facebook - Universo sugar- Sugar baby, mommy e daddy
Colocar sobre a mulher a responsabilidade de agradar o daddy estimula a inseguranca
das babies em serem auténticas, por medo de desapontar o parceiro. Sendo assim, a imposi¢do
de condutas no meio sugar evidencia, mais uma vez, a violéncia simbdlica que age no

silenciamento das mulheres.
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Além disso, devido ao envolvimento de dinheiro e afeto, o relacionamento sugar €
constantemente ligado a prostituicdo. Com o objetivo de dissociar as babies da imagem da
garota de programa, as plataformas também buscam relaciona-las ao esteredtipo de “recatada e
sofisticada” por meio do protocolo de conduta. Apesar de tentarem dissociar o sexo do
relacionamento sugar, as proprias plataformas revelam que é natural os homens buscarem ter
relacbes sexuais com a baby. Nesse sentido, 23,5% das publicacbes analisadas tém a

“disponibilidade sexual feminina” como caracteristica principal.

Figura 12. trecho retirado do quadro de avisos do grupo do Facebook

Mdo existe Daddy que ndo quer sexo, um dia ou outro ele vai querer,

vai fazer as coisas para te conquistar e consequir isso. faz parte da

natureza.

Fonte: Grupo do Facebook - Universo sugar- Sugar baby, mommy e daddy
A padronizacdo feminina, incentivada pelas plataformas sugar, contribui para a

formacdo da prateleira do amor, descrita por Zanello (2018), na qual as mulheres sdo expostas
para livre escolha dos homens. Como reflexo desse cenario, 65,2% das publicacGes analisadas

colocam, simbolicamente, as mulheres na prateleira do amor.

Gréfico 7. As mulheres sdo colocadas em prateleiras para livre escolha dos homens?

Sim
65.2%

Fonte: elaboracéo prépria

Nesse sentido, a figura 13 do grupo do Facebook ilustra como as mulheres sdo expostas
na vitrine. Dentro da comunidade, ha publicacfes definidas para os membros poderem se
apresentar, as quais impelem a importancia de esclarecer a idade e de expor uma fotografia,
destacando a relevancia da juventude e da beleza no relacionamento sugar. A participacdo mais
frequente nessas postagens € a das mulheres. Isso demonstra que o poder simbdlico estruturado
na dominagdo masculina faz com que as mulheres se auto-objetifiquem para fortalecer a

prateleira.
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Figura 13. Publicacéo de apresentacdo dos membros do grupo do Facebook

’ 15 de novembro de 20019 - Q3

Bom dia e bom feriado grupo!
Estou rejeitando todas as postagens de apresentacdo, ok?
Usem esse topico aqui para fazer sua apresentacio!

Uma foto, nome, idade, cidade, o que € dentro do sugar e o que
busca.

Abragos!
O0& 207 572 comentarios
[[n} Curtir &> Compartilhar

Ver comentarios anteriores

a 20 anos, Parana.

SB procuro um 5D

Fonte: Grupo do Facebook - Universo sugar- Sugar baby, mommy e daddy

Essa exposicdo — fundamentada no padrdo jovem, magro e branco — fazem-nas ser
vistas como produtos, isentos de caracteristicas emocionais e psicoldgicas: principios basicos
da objetificacdo. Nesse sentido, as mulheres que fogem ao padrdo — como as negras, gordas e

maduras — sdo invisibilizadas na prateleira, recebendo poucas interacdes com os daddies.

Figura 14. Publicacio que demonstra a dificuldade das mulheres fora do padréo serem escolhidas

o L1l
17 de novembro de 2019 - 3

Mulheres negras tambeém tem passibilidades de se relacionar com o
Sugar 7 Qu tem escolhas de perfil padrao 7

OO 57 82 comentarios
[ﬂ} Curtir (J Comentar &> Compartilhar

Ver mais 31 comentarios

9 Boa noite... ja fui blogueada humilhada por alguns qdo
pede foto de carpo e sou gordinha ... Me sinto mal... Sei
I3 isso desanima

Curtir - Responder - Compartilhar - 10 sem

Fonte: Grupo do Facebook - Universo sugar- Sugar baby, mommy e daddy

A objetificacdo, dessa forma, desumaniza as mulheres e dessensibiliza a percep¢édo do
homem sobre o que € ser mulher, levando-os a acreditar que elas servem apenas para satisfazer
o0s desejos e necessidades deles. As publica¢Ges analisadas, nesse sentido, corroboram para a
manutencdo da objetificacdo feminina, visto que 60,9% das postagens exploram essa narrativa.
Nessa perspectiva, o relacionamento sugar transmite a concepg¢éo de que as mulheres sao vistas

como passatempo dos homens, podendo apresentd-las como troféus de afirmacdo da sua

67



masculinidade e virilidade — posto que elas representam o simbolo sexual de beleza e

juventude — e descarta-las quando acharem necessario.

Grafico 8. O texto apresenta as mulheres como um objeto dedicado a agradar o olhar e gosto masculino?

Nao
39.1%

Sim
60.9%

Fonte: elaboracéo propria

Além disso, as plataformas incentivam a comprovacdo da masculinidade a partir do
poder financeiro do homem, o que é evidenciada no proprio slogan da plataforma Universo
Sugar: “Mulheres lindas e homens ricos”. Na sociedade brasileira, a afirmac¢ao masculina € tao
importante que, quando a légica do poder financeiro é invertida — como na relacdo entre a
sugar mommy e o baby masculino —, os homens sdo vistos socialmente como menos masculos.

A fim de contornar essa percepgéo, as plataformas refor¢cam a virilidade masculina por
meio da poténcia sexual do baby masculino, ou seja, 0s sites sugar usam a objetificacdo dos
homens como forma de afirmacgdo da masculinidade. Isso pode ser observado na figura 15, em
que, a plataforma Meu Patrocinio exibe, na aba de informagdes sobre “o que € ser sugar
mommy”, um calendario de 2018, mesmo em 2020, com uma fotografia que explora a imagem

de homens viris.
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Figura 15. Calendério de 2018

PATROCINIO
a,)ic/aenfax

Fonte: Meu Patrocinio

Além da objetificacdo, as plataformas reproduzem outros mecanismos estruturais da

cultura da pedofilia, como a submissao feminina e a dominacdo masculina.

4.3.1.3.  Submissdo feminina e domina¢éo masculina

Os mecanismos formadores do tripé que sistematiza a cultura da pedofilia e a violéncia
de género no meio sugar refor¢cam e legitimam a concepcdo de que as mulheres precisam dos
homens para conseguirem ascensdo profissional, pessoal e financeira, ou seja, a submissdo
feminina.

As plataformas, nesse sentido, incentivam as mulheres a verem solucédo financeira no
casamento, estimulando, como é colocado por Zanello (2018), a formag&o identitaria da mulher
no relacionamento. Essa identificacdo desempodera as mulheres por ser estruturada na
dependéncia feminina, que fortalece a dominagdo masculina.

Essa dependéncia pode ser observada nas caracteristicas usadas pela plataforma
Universo Sugar para descrever uma sugar baby: “A Sugar Baby escolhe se relacionar com
homens mais velhos, ricos e bem-sucedidos, para desfrutar do estilo de vida sugar que um
relacionamento sugar pode lhe propor” (UNIVERSO SUGAR, [2016?]).

Em contrapartida, a imagem de provedor do daddy fortalece a construcdo identitaria
dele no trabalho. Cumprir esse papel € uma importante comprovagao da masculinidade e, por
isso, as plataformas sugar trabalham, mesmo que simbolicamente, como fomentadoras desse

atributo, para que os homens continuem se sentido dominadores. Nesse sentido, 87% das
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publicacBes estudadas exploram a narrativa do homem em posicdo de poder, seja financeiro,

fisico ou emocional.

Gréfico 9. Os homens séo colocados em posicéo de poder?
Nao
13%

Sim

87%
Fonte: elaboragdo propria

A relagéo entre a mommy e o baby masculino, entretanto, fere essa masculinidade, visto
que o fato de a mulher sustentar financeiramente 0 homem inverte a construcdo identitaria
masculina. A partir disso, é possivel observar que as relacdes sugar que vao de encontro a
performance da dominagdo masculina séo pouco incentivadas, como os relacionamentos entre
a mommy com o baby masculino e os homoafetivos.

Além disso, a diferenca de idade também se constitui como importante fator de
desigualdade de género da relacdo sugar, visto que os daddies ja alcancaram seus objetivos
profissionais, enquanto grande parte das babies, muitas vezes, ainda nem ingressaram no
Ensino Superior. Partindo dessa perspectiva, a plataforma Universo Sugar realizou uma
campanha para comemorar a marca de um milhdo de cadastrados, em que se prop6s a aprovar
imediatamente 20 mil perfis de sugar babies que precisam de um daddy para patrocinar a
educacdo, intitulado como: “Semana do Estudante: Deu ruim no Enem, quero um Sugar
Daddy”.
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Figura 16. Trecho retirado da publicacdo realizada em janeiro de 2020
Para comemorar um milhdo de usuarios cadastrados, a plataforma de
sugar daddies, Universo Sugar, voltada para relacionamentos
patrocinados, onde homens bem-sucedidos se dispdem a bancar suas
parceiras jovens e atraentes, lanca a campanha: “Semana do Estudante:
Deu ruim no Enem, gquero um Sugar Daddy". A rede social vai fazer a
aprovacdo imediata de 20 mil perfis de sugar babies, que indicarem o

interesse em arrumar um ‘Daddy’ para patrocinar a Educacdo.
Fonte: Universo Sugar
Embora ressaltem que a relagdo com um homem influente pode abrir portas no mundo
empresarial e ajudar na capacitacdo profissional, as plataformas colocam as babies como
inferiores, uma vez que fica subentendido que elas precisam desse auxilio para se
desenvolverem profissionalmente. Contudo, essa relacdo de dependéncia feminina atrai 0s
homens, visto que a submissdo e a ingenuidade sdo caracteristicas consideradas eroticas ao
olhar masculino. Como reflexo desse cenario, 91,3% das publicacbes analisadas colocaram as

mulheres em posicédo de inferioridade, seja financeira, fisica ou emocional.

Gréfico 10. As mulheres sdo colocadas em posicdo de inferioridade em relagdo aos homens?

Nao
8.7%

Sim
91.3%
Fonte: elaboracédo prépria

Portanto, esses mecanismos nos quais a cultura da pedofilia esta estruturada fortalecem
0 poder simbolico, que constitui um importante fator de disseminacdo e normalizacdo da
violéncia de género no meio sugar. Ao oferecerem mulheres jovens aos homens maduros, as
redes de relacionamento sugar legitimam a cultura da pedofilia, pois facilitam a sexualizacéo
de corpos infantis, a objetificacdo feminina, bem como a submissdo feminina e dominacéao

masculina.
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4.3.2. Violéncia Online

Devido as caracteristicas especificas das redes sociais na Internet, como a dificuldade
de retirada do conteddo, a alta replicabilidade das informacdes e a sensacéo de impunidade dos
agressores, a violéncia online tem o potencial de atingir propor¢des ainda maiores do que no
mundo real. As plataformas sugar, por estarem disponiveis no meio digital, tornam-se também
um espaco de violéncia online.

Apesar de homens também serem vitimas de algumas dessas violéncias, as mulheres
sdo as mais afetadas e eles, frequentemente, os agressores. Além da cultura da pedofilia,
objetificacdo e submissdo feminina, também foi possivel identificar a ocorréncia de violéncias
como: estupros virtuais, vazamento de imagens intimas sem consentimento, estelionato
eletronico e racismo nas plataformas sugar.

O estupro virtual e a pornografia de vinganca surgem da dominacdo masculina, que é
estruturada na crenca de que o0 homem tem o poder sobre a mulher. No relacionamento sugar,
essa percepc¢do € agravada pelo fato de o homem investir dinheiro, portanto a sensacao de poder
sobre o corpo feminino aumenta.

Por meio da analise, foi possivel perceber a forma como o0s agressores executam esses
crimes: eles iniciam as conversas sendo gentis, com o intuito de conquistar a confianca das
vitimas, assim, quando elas se sentem confortaveis, pedem imagens intimas em troca de
dinheiro ou presentes. No momento em que decidem ceder aos pedidos, elas se tornam refém
do agressor, visto que, ao ndo quererem mais participar dessa relacdo, os agressores ameagam

expor suas fotos ao publico, conforme observado na figura 17:
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Figura 17. Dendncia realizada no dia 26 de outubro de 2020
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Fonte: Grupo do Facebook - Universo sugar- Sugar baby, mommy e daddy

Os golpes de estelionato eletrdnico também sdo comuns nas plataformas sugar,
inclusive, o termo salt (que quer dizer “salgado”) ¢ usado para designar as pessoas que cometem
esse crime no meio. Os salts podem ser homens ou mulheres, que fingem ser uma categoria
sugar para adquirir vantagens sobre alguém.

Os golpes de estelionato sdo mais frequentemente aplicados contra as babies, em que
uma pessoa finge ser um daddy e pede fotos intimas e/ou informacdes de dados pessoais e
bancéarios da vitima para efetuar um deposito. Assim que a vitima realiza o que foi pedido, o
salt desaparece sem fazer o depdsito bancario. Em razdo disso, as plataformas e o grupo do
Facebook advertem os usuérios sobre os possiveis golpes, elencando dicas de seguranga nos

espacos sugar, conforme a figura 18:
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Figura 18. Alerta dos golpes mais frequentes no meio sugar
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Fonte: Grupo do Facebook - Universo sugar- Sugar baby, mommy e daddy

Como no relacionamento sugar o padrdo de beleza é o branco, jovem e magro, ele se
torna um ambiente de perpetuacdo do racismo estrutural, em que se normaliza um conjunto de
habitos que colocam a etnia branca como superior a negra, bem como se atribuem caracteristicas
negativas as pessoas pretas (ALMEIDA, 2019). Além da falta da representatividade negra nas
plataformas sugar, homens e mulheres negros séo constrangidos com insultos racistas, como se

pode observar na figura 19:

Figura 19. Dentncia de Racismo
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Neste capitulo foi possivel perceber que as plataformas sugar constituem-se em
importantes fatores de reproducéo e disseminacdo da cultura da pedofilia e violéncia online,
notadamente por meio dos mecanismos de sexualizacdo do esteredtipo infantil, objetificacéo

feminina e submissdo feminina/dominacéo masculina.
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CONSIDERACOES FINAIS

No Brasil, as plataformas de relacionamento sugar atingiram numeros bastante
expressivos: mais de 2 milhGes de usuérios. Apesar de ainda ser um tema que desperta poucas
discussdes — muito pela naturalizacdo desse relacionamento —, a expressividade dos nimeros
e o potencial de influéncia dessas plataformas demonstram certa relevancia em se fazer um
estudo acerca dessa temética.

Com as anélises teoricas e metodoldgicas desenvolvidas neste trabalho, foi possivel
observar que, de fato, o relacionamento sugar desempenha um papel normalizador e
estimulador da cultura da pedofilia, notadamente por reproduzir e estimular os padrdes
comportamentais e estéticos impostos as mulheres na sociedade brasileira, quais sejam: jovem,
magra, branca, bonita e submissa. Nesse meio, € esperado que os daddies — homens maduros,
acima dos 40 anos, brancos e bem-sucedidos — sustentem os luxos das babies — mulheres
jovens, entre os 18 e 29 anos, magras e brancas. Sendo assim, os perfis adotados para
representar os usuarios do relacionamento sugar incentivam a grande diferenca de idade e a
submisséo financeira feminina.

As plataformas sugar, nesse sentido, supervalorizam a juventude e a beleza feminina,
elencando-as como caracteristicas principais (e indispensaveis) de uma mulher. Dessa forma,
as mulheres que fogem ao padrdo estabelecido — como negras, gordas e maduras — sdo
invisibilizadas, recebendo poucas interagdes com os daddies.

Constatou-se ainda que as publicaces analisadas também promovem a objetificacdo
feminina, propagando, simbolicamente, que a principal funcdo das mulheres é a de agradar o
olhar masculino. Com efeito, a responsabilidade de satisfazer os desejos dos homens é imputada
aelas, o que estimula a inseguranca e, em consequéncia, a submissao, além de alimentar o medo
de desagradar o daddy e restringir a propria autenticidade das babies.

Além disso, o fato de colocarem o homem como o provedor financeiro da relacéo,
incentiva a identificacdo masculina com o trabalho e a da mulher com o relacionamento. Sendo
assim, elas passam a acreditar que precisam de um homem para terem ascensao social e
financeira. Em contrapartida, o papel do homem provedor € visto pela sociedade como uma
importante comprovacao da masculinidade, a qual é estimulada pelas plataformas sugar para
que os homens permanegcam com o sentimento de dominagdo. Uma comprovacao desse cenario
é a falta de promocdo das relagdes que invertem essa l6gica — como a entre a mommy e baby

masculino e os homoafetivos.
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O ambiente sugar, desse modo, perpetua a violéncia online de género, na medida em
que é possivel identificar a ocorréncia de estupros virtuais, ameacas, divulgacdo de imagens
sem consentimento, racismo e estelionato eletronico. Essas violéncias possivelmente
acontecem devido a crenca de que o homem tem o poder sobre as mulheres, reforcando, mais
uma vez, a dominacdo masculina.

Em razdo da demora na aprovacdo das novas inscrigoes e a dificuldade de entrar em
contato com os membros por meio das plataformas, ndo foi possivel realizar entrevistas com os
usuarios, em especial os daddies, para compreender os esteredtipos desejados e as motivacoes
que os levam a esse tipo de relacionamento. Apesar dessa limitacéo, as publicacdes analisadas
ofereceram um panorama daquilo que é incentivado pelas préprias plataformas e nos permite
concluir que o ambiente sugar € um local de disseminacéo e legitimacéo da cultura da pedofilia.

Cabe ressaltar que o objetivo desta pesquisa ndo foi definir uma diferenca maxima de
idade entre o casal, mas sim, questionar e promover o debate sobre as motivacfes que envolvem
essa grande distancia e 0 porqué € mais recorrente entre homens mais velhos e mulheres mais
novas, considerando que a inversdo desses papéis é vista como negativa pela sociedade
brasileira.

A partir disso, espera-se que essa tematica permaneca sendo discutida no ambiente
académico e que se estenda a mais esferas educacionais, visto que muitas meninas e mulheres
sdo vitimas da cultura da pedofilia. Para tanto, também é necessario que a populagdo masculina
faca parte desse debate e tome consciéncia das violéncias simbdlicas estruturadas na dominacédo

de homens.
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APENDICE A

Protocolo de Analise das Paginas Relacionadas ao Relacionamento Sugar

1. Qual a frequéncia de atualizacdo da pagina? 1 Todos os dias
2 Duas vezes por semana
3 Uma vez por semana
4 Uma vez por més
5 As vezes
6 Quase nunca

2. Quais os tipos de midia utilizados nas 1 Texto

informacdes disponiveis?

2 Video
3 Audio
4 Outros (especificar)

3. No Facebook, quais as interacdes mais 1 Curtidas

frequentes dos usuérios?
2 Comentérios
3 Compartilhamentos
4 Outros (especificar)
Parte | - Sobre o perfil dos personagens usados nas matérias

1. Paraquem sdo direcionadas as publica¢fes? 1 Sugar Baby - feminino
2 Sugar Baby - masculino
3 Sugar Daddy
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Sugar Mommy

2. Qual a faixa etaria usada para referenciar a Adulto Jovem (18 - 29 anos)
Sugar Baby?
(Imagens também servem como referéncia)
Adulto (30 - 39 anos)
Adulto Maduro (40 - 60 anos)
Adulto Idoso (mais de 60 anos)
Né&o referenciada
3. Qual o biotipo corporal usado para Alto
referenciar a Sugar Baby?
(Imagens também servem como referéncia)
Baixo
Gordo
Magro
N&o referenciada
4. Qual a etnia usada para referenciar a Sugar Amarelo
Baby?
(Imagens também servem como referéncia)
Branco
Preto
Pardo
Indigena
Néo referenciada
5. Qual a classe social usada para referenciar a Classe Alta (acima de 20 saléarios

Sugar Baby?
(Imagens também servem como referéncia)

minimos)

Classe Média- alta(de 10 a 20 salérios

minimos)
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Classe Média (de 4 a 10 salarios
minimos)

Classe Baixa (de 2 a 4 salérios
minimos)

Classe Mais Baixa (até 2 salarios
minimos)

Nao referenciada

6. Qual a faixa etaria usada para referenciar o Adulto Jovem (18 - 29 anos)
Sugar Daddy?
(Imagens também servem como referéncia)
Adulto (30 - 39 anos)
Adulto Maduro (40 - 60 anos)
Adulto Idoso (mais de 60 anos)
Néo referenciada
7. Qual o biotipo corporal usado para Alto
referenciar o Sugar Daddy?
(Imagens também servem como referéncia)
Baixo
Gordo
Magro
N&o referenciada
8. Qual aetnia usada para referenciar o Sugar Amarelo
Daddy?
(Imagens também servem como referéncia)
Branco
Preto
Pardo
Indigena
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Nao referenciada

9. Qual a classe social usada para referenciar o Classe Alta (acima de 20 salarios
Sugar Daddy? minimos)
(Imagens também servem como referéncia)
Classe Média- alta(de 10 a 20 salarios
minimos)
Classe Média (de 4 a 10 salarios
minimos)
Classe Baixa (de 2 a 4 salarios
minimos)
Classe Mais Baixa (até 2 salarios
minimos)
Né&o referenciada
Parte 11 - Sobre os simbolos da cultura da pedofilia e objetificacao
10. As mulheres sdo retratadas como jovens? (o Sim
foco da publicacdo é demonstrar essa
caracteristica?)
Né&o
11. Os homens séo retratados como maduros? (o Sim
foco da publicagdo é demonstrar essa
caracteristica?)
Né&o
12. A publicacéo incentiva uma grande diferenca Sim
de idade nos relacionamentos? (Minimo 8 anos)
Né&o
13. As mulheres sdo colocadas em prateleiras para Sim
livre escolha dos homens?
Né&o
14. O texto apresenta o corpo das mulheres como Sim
um produto sexual?
Né&o
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15. As mulheres podem ser substituidas Sim
facilmente?
Né&o
16. As mulheres sdo colocadas em posicao de Sim
inferioridade em relacdo aos homens?
(submissao financeira, emocional e fisica)
Né&o
17. Os homens sdo colocados em posicéo de Sim
poder? (financeiro, emocional e fisico)
Né&o
18. A disponibilidade sexual da mulher é a Sim
caracteristica principal?
Né&o
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