UNIVERSIDADE DE BRASILIA
FACULDADE DE COMUNICACAO
DEPARTAMENTO DE JORNALISMO

ISADORA DE MATOS DEMOLY

A FRONTEIRA ENTRE O COMENTARIO E A NARRACAO NO JORNALISMO
ESPORTIVO BRASILEIRO

ORIENTADORA: PROFA. DRA. RAFIZA LUZIANI
VARAO RIBEIRO CARVALHO

BRASILIA
2021



ISADORA DE MATOS DEMOLY

A FRONTEIRA ENTRE O COMENTARIO E A NARRACAO NO JORNALISMO
ESPORTIVO BRASILEIRO

Monografia apresentada & Banca Examinadora
da Faculdade de Comunicacéo da Universidade
de Brasilia como requisito parcial para
obtencdo do titulo de Bacharel em
Comunicacao Social — Jornalismo

Orientadora: Profa. Dra. Rafiza Luziani Varao
Ribeiro Carvalho

BRASILIA
2021



ISADORA DE MATOS DEMOLY

A FRONTEIRA ENTRE O COMENTARIO E A NARRACAO NO JORNALISMO
ESPORTIVO BRASILEIRO

Monografia apresentada a Banca Examinadora
da Faculdade de Comunicacéo da Universidade
de Brasilia como requisito parcial para
obtencdo do titulo de Bacharel em
Comunicacdo Social — Jornalismo.

Brasilia, 18 de maio de 2021.

BANCA EXAMINADORA

Profa. Dra. Rafiza Luziani Varao Ribeiro Carvalho

Orientadora

Prof. Paulo José Araljo da Cunha

Examinador

Profa. Dra. Ana Carolina Kalume Maranhao

Examinadora

Prof. Dr. Zanei Ramos Barcellos

Suplente



AGRADECIMENTOS

A presente monografia ndo é resultado de um trabalho individual, mas sim coletivo.
Muitas pessoas me ajudaram a alcancar este feito, seja me incentivando, lendo meus textos ou
até mesmo mandando um simples “Acredito em vocé!”. Por isso, para mim, o processo de
produzir este documento e defendé-lo se assemelha muito a bater um pénalti em uma final de
campeonato, afinal, esta monografia é a ultima etapa da minha graduacdo. Chego aqui com a
certeza de que jogamos 0s 90 minutos de forma limpa e com extrema dedicacéo, passando por
diversas matérias, desafios, trabalhos e tudo que a Universidade de Brasilia (UnB) pdde nos

ofertar.

Portanto, aqui estou eu e sO tenho a agradecer a cada um que me apoiou ao longo desse
caminho. Em primeiro lugar, agradeco a minha fiel e amada equipe, que jogou comigo esta
partida chamada vida. Obrigada a minha mée Maria José Demoly, ao meu pai Sidney Demoly,
a minha irma Patricia Demoly, a minha prima Sanna Cristina Araujo, ao meu cunhado Carlos
Augusto de Medeiros, & minha tia Eliane Lima, aos meus amigos Luiz Bernardes e Amanda
Melo, e aos meus amados companheiros de curso e colegas de profissdo Giovanna Lobato e

Daumildo Junior.

Em especial, gostaria de agradecer imensamente a minha técnica, a Professora Doutora
Rafiza VVardo, que me acompanhou desde a entrada na faculdade e esteve presente até o Gltimo
momento, orientando-me com gentileza e maestria nesta monografia. Deixo aqui também a
minha gratiddo as duas auxiliares técnicas desta partida, a Professora Doutora Dione Moura e
a Mestre Ana Maria Teles, que me guiaram no pré-projeto e, desde o inicio, acreditaram nas
minhas ideias. Obrigada também a minha preparadora técnica, a psicologa Caroline Ferreira,

gue me ensinou a trilhar esse caminho de uma forma mais leve, bonita e com mais amor.

Agradeco também aos comunicadores que compuseram a equipe de transmissdo deste
jogo: a minha banca de defesa. Obrigada ao professor Paulo José da Cunha, a Professora
Doutora Ana Carolina Kalume e ao Professor Doutor Zanei Barcellos. Agradeco ndo s6 por
terem aceitado prontamente o meu convite e terem se disponibilizado a assistir e comentar esta
partida com extrema dedicagdo, mas também por fazerem parte da minha graduacéo. Obrigada

por todos os ensinamentos fornecidos dentro e fora da sala de aula.

E por ultimo, mas ndo menos importante, obrigada a toda a minha torcida. Sou grata por

cada mensagem de carinho, por ouvirem meus desabafos, por celebrarem minhas conquistas e



por estarem sempre ao meu lado independente do resultado. VVocés me rodeiam de amor,

esperanca, fé e confianga em um mundo mais gentil e humano.

Com todos vocés ao meu lado, eu converti esse pénalti e nds levantamos juntos esta

belissima taca chamada monografia. Muito obrigada!



Sucesso ndo ¢ acidente. E trabalho duro,
perseveranca, sacrificio e, acima de tudo, amor

pelo que vocé faz ou esta aprendendo a fazer.

Pelé



RESUMO

A primeira transmissao ao vivo de uma partida de futebol na televisdo brasileira ocorreu na
década de 1950. Desde entdo, as transmissdes tornaram-se cada vez mais especializadas e
tecnoldgicas, permitindo aos responsaveis pelas coberturas dos jogos que, ndo s6 narrassem 0s
lances, mas também comentassem sobre outros temas relacionados a partida. A presente
pesquisa tem, portanto, o objetivo de analisar qual é a fronteira entre 0 comentario e a narracdo
nas transmissdes do jornalismo esportivo brasileiro. Para realizar o estudo, foi aplicado o
método de Analise de Contelido nas transmissdes dos canais da Rede Globo e do Premiere da
partida de futebol entre o S&o Paulo Futebol Clube e o Clube Atlético Mineiro pela 262 rodada
da Série A da 642 edicdo do Campeonato Brasileiro de Futebol. A pesquisa revelou que as
transmissoes televisivas dos jogos nos dois canais analisados s&o compostas majoritariamente
por recursos narrativos e que a fronteira existente entre narragdo e comentario € atravessada
constantemente ao longo da cobertura, podendo ser considerada, para além de uma categoria
intermedidria, um processo comunicativo que integra essas transmissoes.

Palavras-chave: Comentario Esportivo; Jornalismo Esportivo; Narracdo de Futebol,
Televiséo.



ABSTRACT

The first live broadcast of a soccer match on Brazilian television was realized in the 1950s.
Since then, broadcasts have become increasingly specialized and technological, allowing those
responsible for the coverage of the games to not only narrate the moves, but also comment on
other topics related to the match. The present research, therefore, aims to analyze what is the
boundary between commentary and narration in Brazilian sports journalism broadcasts. To
carry out the study, the Content Analysis method was applied in the transmissions from the
channels of Rede Globo and the Premiere of the soccer match between Séo Paulo Futebol Clube
and Clube Atlético Mineiro for the 26th round of Series A of the 64th edition of the Campeonato
Brasileiro de Futebol. The research revealed that the television broadcasts of the games on the
two analyzed channels are mostly composed of narrative resources and that the existing
boundary between narration and commentary is constantly crossed over the coverage, which
can be considered, in addition to an intermediate category, a communicative process that
integrates these transmissions.

Keywords: Sports Commentary; Sports Journalism; Football Narration; Television.
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1. INTRODUCAO

O Brasil € visto e conhecido, em escala mundial, como o “pais do futebol”. Tal titulo
foi concedido devido a intensa paixao e identificagdo dos brasileiros em relacdo ao esporte, que,
no final da década de 1920, ja estava difundido por todo o pais, atraindo grandes multiddes
(RINALDI, 2000). Desde a primeira introdu¢do documentada do futebol no Brasil com Charles
Miller em 1894 (GABRIEL; JUNIOR; SCHIMANSKI, 2014), que apresentou o formato e as
regras em vigor na atualidade, o esporte é compreendido pelos estudiosos como uma das trés
maiores expressdes do povo brasileiro, ao lado da religido catolica e do samba (CALDAS,
1986).

Um exemplo dessa paixdo dos brasileiros pelo esporte sdo os dias de jogos da selecédo
brasileira (pentacamped) pela Copa do Mundo, que sédo considerados uma espécie de “feriados
nacionais” por grande parte da populacdo. Em O pensamento social acerca do futebol
brasileiro: da introducdo a paixdo nacional (2014), os pesquisadores Gabriel, Junior e
Schimanski relatam que durante o periodo de competicao, a arquitetura das cidades e a rotina
laboral ndo s6 incorporam as cores verde e amarelo como também sofrem alteragdes: “As
empresas, as residéncias, o comércio, os clubes, as institui¢cbes socializadoras e todos 0s outros
esportes praticamente param para torcer pelo selecionado nacional” (GABRIEL; JUNIOR;
SCHIMANSKI, 2014, p. 57).

A partir desse contexto, percebe-se que o futebol é o esporte no Brasil que possui maior
significancia, sendo considerado um simbolo nacional e regional (GABRIEL; JUNIOR;
SCHIMANSKI, 2014). Do norte ao sul do pais, o futebol ¢é praticado diariamente de forma
amadora e profissional, sem limitaces de género e idade, caracterizando-se por ser uma pratica
plural e acessivel. Entretanto, esse apreco pelo esporte no Brasil ndo € produto apenas da
identificacdo e gosto pela pratica, mas € também uma consequéncia da potencializacdo
promovida pelos meios de comunicacdo, que transportam os jogos de futebol até mesmo para
as areas mais remotas do pais, transformando-o em um espetéaculo a parte com o trabalho de
narragao.

No Brasil, as transmissdes dos jogos iniciaram-se no radio e, a partir da primeira metade
do século XIX, comecaram a ser realizadas também por meio da televisdo. Os primeiros
narradores do novo meio de comunicagdo vieram do radio, 0 que proporcionou uma forte
influéncia da locugdo radiofénica na televisdo (CAMARGO, 2005), existente até os dias de
hoje. Entretanto, ha um diferencial: enquanto o radio é um meio intrinsecamente sonoro, que

necessita de uma narracdo continua de todos os lances desempenhados nos jogos, a televisao
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possui, além do som, a imagem. Assim, desde o inicio, a presencga desse novo recurso dividiu
as opinides dos narradores sobre como as transmissdes deveriam ser conduzidas, ndo havendo,
portanto, um estilo de narracdo unanime para a televisao.

Conforme descreve Rodrigo Rocha Gomes em Narracgdo Esportiva na Televisao (2015),
nas primeiras transmissdes, todos aqueles que se arriscaram a narrar na televisdo se
perguntavam se o formato a ser seguido era 0 mesmo do radio. “De inicio, pairava a duvida se
o narrador deveria narrar os lances, lembrando que na TV o telespectador também estava vendo
ajogada, e falar o 6bvio, ou se deveria fazer comentarios em cima das jogadas” (GOMES, 2015,
p. 31). Com isso, 0s primeiros jogos transmitidos através da televisdo foram marcados por
serem mono6tonos e sem emogao, uma vez que os narradores tentavam criar um novo estilo de
locucdo destinado ao meio (GUERRA, 2006).

Ao longo dos anos, as transmissdes televisivas ganharam novas tecnologias, como o
advento das cores, mais nitidez e qualidade da imagem, mais cameras no estadio e novos
angulos. Houve também o surgimento do banco de dados estatisticos do jogo, o recurso de
transmissdo simultanea — que fornece informacg6es sobre outras partidas ao mesmo tempo, o
replay e outros recursos que elevaram a qualidade técnica das coberturas esportivas. Essas
melhorias proporcionaram dinamicidade as transmissfes e novas oportunidades aos narradores,
que puderam criar uma locucdo mais ilustrativa e um contetdo mais ancorado (GUERRA,
2006).

Entretanto, a0 mesmo tempo que surgiram novas possibilidades, a narra¢do continua de
todos os lances deixou de ser o principal recurso para se acompanhar uma partida, uma vez que
0 proprio telespectador ndo portador de deficiéncia visual podia enxergar os lances do jogo
através do aparelho, como se estivesse no estadio. Com isso, os narradores de televisdo
obtiveram maior flexibilidade em suas falas e a¢6es, podendo tecer mais comentarios, expor e
debater opiniGes com mais frequéncia, e trazer informacdes externas ao proprio jogo, como o
placar ao vivo de uma partida no mesmo horario. Tudo isso sem que o0 publico perdesse um
lance sequer do confronto.

Uma consequéncia desse novo formato é que a parcialidade do comentario e a
imparcialidade da narragdo comegaram a se misturar nas transmissoes televisivas de futebol da
atualidade, ao ponto de serem alvos de criticas dos telespectadores. Durante as transmissoes, €
comum observar nas midias sociais diversas reclamaces de telespectadores em relagao as falas
e aos comentarios emitidos pelo narrador da partida. Essas queixas também sdo realizadas pela

equipe técnica dos times de futebol e outras entidades esportivas, como foi o caso do
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profissional Abel Braga durante sua coletiva de apresentacdo como 0 novo técnico do Sport
Club Internacional, de Porto Alegre, no dia 10 de novembro de 2020:

Hoje, transmite-se futebol. Lamentavelmente, o “cara” ta transmitindo futebol e, invés
dele estar passando pro telespectador aquilo que vocé “ta” vendo na tela, ele fica
assim: “Em quem vocé vota para melhor jogador? Em que vocé vota para pior
jogador? Quem vocé acha que o treinador tem que substituir?” E fica fazendo enquete
sobre o jogo. Quer dizer, 0 que interessa mais sou eu que estou em casa vendo 0 jogo
[...] ou é a midia social? (BRAGA, 2020)

Com base nessas observacgdes, a presente pesquisa visa responder a seguinte pergunta:
“Qual e a fronteira entre 0 comentario e a narracdo no jornalismo esportivo televisivo no
Brasil?”. Este questionamento envolve delinear, de forma conceitual, o que é comentario e o
que é narracdo, bem como verificar a qual género jornalistico cada um desses elementos
pertence. A partir destas definicdes, o estudo pretende observar se, na prética, isto €, nas
transmiss@es futebolisticas em vigor, 0 comentéario e a narracdo se mesclam proporcionalmente
no jornalismo esportivo brasileiro ou se algum desses estilos € priorizado pelos narradores na
atualidade.

Assim, este trabalho tem por objetivo compreender qual é a fronteira entre o comentario
e a narracdo no jornalismo esportivo televisivo no Brasil ao analisar duas transmissfes de um
mesmo jogo pelo Campeonato Brasileiro na temporada de 2020. Os objetivos especificos sdo
identificar as diferengas entre o0 comentario e a narragao nas transmissdes televisivas em estudo;
analisar as caracteristicas do modelo de narracdo realizado nas transmissGes televisivas
coletadas; e comparar duas transmissdes televisivas de uma mesma partida de futebol.

A realizacdo desta anélise se justifica devido ao elevado numero de criticas sobre o
modelo vigente de narracdo nas transmissdes televisiva dos jogos, realizadas tanto por técnicos
de equipes brasileiras, como Abel Braga, quanto por telespectadores, atletas e entidades
envolvidas com o futebol. Um exemplo foram as reclamacdes feitas a narracdo do comunicador
Cléber Machado na transmissdo da Rede Globo da partida entre o Sport Club Corinthians
Paulista e o Fortaleza Esporte Clube, disputado em 26 de agosto de 2020, pela 642 edi¢do do
Campeonato Brasileiro de Futebol. Na ocasiéo, além de ser apontado como clubista devido aos
seus comentarios, o jornalista também foi criticado por narrar com atraso o primeiro gol da

partida, em funcgdo de uma propaganda que foi exibida no momento do lance.

1 O video que mostra 0 momento do primeiro gol da partida, do Fortaleza, transmitido pela Rede Globo, esta
disponivel para visualizagcdo em: <https://twitter.com/excentricko/status/1298809699291336704?s=20>. Acesso
em: 17 abr. de 2021.


https://twitter.com/excentricko/status/1298809699291336704?s=20
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Esse Cléber Machado nem esconde o clubismo. O Fortaleza teve as melhores chances
do jogo e o cara fala que o Corinthians que lamentou o empate kkkkk #CORXFOR
(HIAGO, 2020)

Saiu 0 Gol do Fortaleza, na Globo rolava o merchan, Cléber Machado n&o narrou o
gol e precisou narrar a jogada depois qdo [quando] os jogadores jA comemoravam.
Que péssimo, Globo #corxfor (BRUM, 2020)

O incdmodo do publico com a narragdo também pode ser notado atraves dos novos
modelos de transmissao que tém sido desenvolvidos, como a cobertura de jogos sem a presenca
de narradores e comentaristas, apenas com o som ambiente do campo. Algumas empresas e
canais a cabo de televisdo, como a Sky e o Fox Sports, ja inseriram esse novo formato como
opcao para acompanhar as partidas em paises como os Estados Unidos e a Alemanha. Um
acontecimento que comprova a aceitacao desse modelo pelos telespectadores foi a transmisséo
da disputa entre as equipes inglesas do West Bromwich Albion Football Club e do Tottenham
Hotspur Football Club, realizada pela ESPN Brasil no dia 8 de novembro de 2020.

Proximo aos 30 minutos do segundo tempo, ocorreu uma espécie de “apagdo” na
transmisséo, em que o canal a cabo perdeu o sinal do jogo pelo Campeonato Inglés. Alguns
segundos depois, as imagens retornaram, porém sem a locucéo e os comentérios esportivos.
Segundo a ESPN Brasil, houve um problema técnico no sinal de audio do narrador e do
comentarista, o que fez os 19 minutos seguintes serem transmitidos apenas com 0s sons do
campo. A narracdo, inclusive, ndo esteve presente no unico gol da partida, realizado pelo
Tottenham Hotspur Football Club aos 43 minutos do segundo tempo.

Nas midias sociais, a auséncia da locucdo foi motivo de comentarios. Alguns
telespectadores se incomodaram com o problema na transmissdo e teceram criticas a ESPN
Brasil. Entretanto, houve torcedores que ficaram satisfeitos com a auséncia de narragdo e
disseram preferir a cobertura dos jogos apenas com 0 som ambiente do campo, uma vez que,
neste formato, sentiram-se mais envolvidos na partida. Na plataforma do Twitter, dois

telespectadores elogiaram este estilo de transmissdo — mesmo néo sendo proposital:

#PremierLeagueNaESPN 4audio da transmissdo voltou e o som ambiente fica todo
inibido, chato demais. Repensem sobre 0 som ambiente do estadio. Tem que ser mais
alto... Falo isso faz tempo. O que interessa € 0 som ambiente e ndo 0s comentarios e
propagandas. (MIRANDA, 2020)

Confesso que o final da transmissdo s6 com o som ambiente do jogo foi algo
inesperado — e bom. A experiéncia de estadio, em sua esséncia. Poderiam transmitir
esse audio em 2° canal para os assinantes. #PremierLeagueNaEspn (SILVESTRE,
2020)

Em alguns comentarios, também houve criticas aos borddes utilizados pelos narradores,
0 que demonstra uma possivel insatisfagdo, em especial, com 0 modelo de narracao realizado

com foco no entretenimento. Alguns telespectadores sugeriram ao canal a cabo, através de
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tweets, que a transmisséo seja repensada para priorizar a imersdo por meio do som ambiente,
com gritos, aplausos e conversas entre jogadores, técnicos, arbitros e torcida. Segundo parte
dos torcedores, com este novo formato, seria possivel simular a experiéncia de estar fisicamente
presente no estadio.

Essa insatisfacdo do telespectador parece j& ter sido compreendida por algumas
empresas de eletrdnicos, como é o caso da Sony e da Samsung. Em 2014, ano em que a Copa
do Mundo foi sediada no Brasil, as companhias lancaram uma nova tecnologia em seus
televisores que prometia diminuir a voz do narrador e dos comentaristas, enquanto elevava os
sons da torcida e do campo. Na época, o portal de noticias UOL divulgou uma matéria com a
manchete “Saiba como tirar a voz de Galvdo Bueno das transmissdes de futebol”?, uma critica
direta a narracdo futebolistica realizada pelo comunicador.

Em 2014, os televisores que retiravam o audio do narrador e dos comentaristas, como
por exemplo o home theater, eram considerados caros em relagéo aos outros modelos. Contudo,
na atualidade, empresas como a Sony e a Samsung continuam apostando e inserindo em varios
de seus produtos recursos que deixam o gramado mais verde, abaixam ou cortam
completamente a voz dos narradores e comentaristas, e aumentam o barulho feito pela torcida.
Assim, a tendéncia do mercado é de que, com o advento de novas tecnologias de imagem e
transmisséo, cada vez mais consumidores adquiram televisores que possuem tal funcionalidade
a precos mais acessiveis.

A partir desse cenario, é evidente a necessidade de se analisar de forma técnica o modelo
de narracdo realizado hoje nos principais canais de transmissao futebolistica do Brasil. Caso tal
observagdo néo ocorra, o trabalho do narrador pode ser considerado sem importancia por parte
dos telespectadores. Desse modo, o presente estudo é essencial para que ndo sO a area da
Comunicacéo dialogue com as necessidades sociais do publico-telespectador das partidas de
futebol, mas também para que todos aqueles que trabalham com a narracdo dos jogos sejam
capazes de evitar a banalizagéo do oficio.

A pesquisa €, portanto, necessaria para a manutencao e o aperfeicoamento do trabalho
de narragdo com qualidade. O estudo, ao disponibilizar um breve panorama comunicacional
das transmissdes de futebol no Brasil, proporciona a jornalistas, comunicadores e estudiosos a
possibilidade de obter mais dominio e controle sob o processo de narracdo. Com isso, esses

profissionais se tornam mais capacitados para modifica-lo a fim de que este satisfaca as

2 A reportagem, redigida por Eduardo Bonjoch, foi publicada na editoria de Tecnologia no dia 7 de margo de 2014.
Disponivel em: <https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/tecnologia/saiba-como-tirar-a-voz-de-galvao-bueno-das-
transmissoes-de-futebol-2595>. Acesso em: 6 mar. de 2021.


https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/tecnologia/saiba-como-tirar-a-voz-de-galvao-bueno-das-transmissoes-de-futebol-2595
https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/tecnologia/saiba-como-tirar-a-voz-de-galvao-bueno-das-transmissoes-de-futebol-2595
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necessidades do publico-telespectador e, ao mesmo tempo, cumpra com os deveres jornalisticos
de ética, verdade, imparcialidade e precisao.

Para a execucdo do presente trabalho, serd aplicada a metodologia de Analise de
Conteldo nas transmissdes televisivas da Rede Globo e do Premiere da partida entre o S&o
Paulo Futebol Clube e o Clube Atlético Mineiro pela 262 rodada da Série A masculina da 642
edicdo do Campeonato Brasileiro de Futebol, também conhecido como Brasileirdo. O jogo foi
realizado no dia 16 de dezembro de 2020, no Estadio Cicero Pompeu de Toledo, popularmente
conhecido como Estadio do Morumbi, localizado na cidade de S&o Paulo.

A selecdo do objeto se baseou na coleta de uma partida que ocorresse no meio do
segundo turno do campeonato, isto €, entre a 262 e a 30% rodada, a fim de apresentar regularidade
e semelhanca com as demais transmissdes do torneio, garantindo que ndo ha nada de especial
e unico. Considerou-se também o calendario da temporada 2020 do Brasileirdo que, em funcgéo
da pandemia do novo coronavirus (Covid-19), foi suspenso no primeiro semestre de 2020 e
reformulado, estendendo-se, em carater de excepcionalidade, até o ano de 2021. Assim, a
rodada de numero 26 foi escolhida para o estudo por apresentar mais similaridade com as
demais transmissfes do campeonato, uma vez que as rodadas seguintes eram proximas as festas
de fim de ano.

As duas transmissdes selecionadas foram exibidas simultaneamente em canais
diferentes — uma na televisao de sinal aberto (Rede Globo) e outra de sinal a cabo (Premiere) —
e conduzidas por narradores e comentaristas também diferentes. Apesar dos canais serem
distintos e terem propriedades opostas — 0 primeiro € gratuito e o segundo é por assinatura,
ambos pertencem ao mesmo proprietario: o Grupo Globo, que é, na atualidade, o maior
conglomerado de midia e comunicacao do Brasil e da América Latina.

Nas transmissdes, 0 objeto de analise serd exclusivamente as falas emitidas pelo
narrador da partida em cada canal durante 0os noventa minutos da partida e seus acréscimos.
Portanto, a metodologia de Anélise de Conteudo demonstra-se ideal para o estudo uma vez que
trabalha diretamente com a anélise da fala, isto €, com a pratica da lingua (BARDIN, 1977).
Além disso, a Analise de Contetido também é uma metodologia adaptavel que pode ser aplicada

em estudos das mais diversas areas para se analisar as comunica¢es em geral.

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagBes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das mensagens
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢des de producdo/recepcédo (variaveis inferidas) dessas mensagens.
(BARDIN, 1977, p. 48)
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Assim, no primeiro momento do estudo, sera realizada a degravacéo e transcri¢do do
material coletado e, em seguida, a separacdo da transmissao em sequéncias narrativas de dez
minutos, obtendo-se ao total dez sequéncias. Em seguida, serd realizada a exploracdo do
material (BARDIN, 1977). Nesta etapa, 0 texto com a narracao transcrita sera destrinchado e
dividido em trés categorias, “Comentario”, “Fronteira” e “Narragdo”, que consistem em uma
“espécie de gavetas ou rubricas significativas que permitem a classificagdo dos elementos de
significacdo constitutivos da mensagem” (BARDIN, 1977, p. 43).

A partir dos dados obtidos pela separacéo e codificacdo do discurso, serd realizada a
interpretacdo dos resultados. Nesta etapa, serd verificado se houve, em cada uma das duas
transmissdes, a predominancia da narracdo ou do comentario, ou se esses elementos foram
proporcionalmente utilizados. E por Gltimo, serdo delineadas as caracteristicas do modelo de
narracao realizado nas duas transmiss@es televisivas em estudo, verificando quais foram as

semelhancas e as diferencas entre as producoes.
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2. FUTEBOL NO BRASIL

O futebol moderno, cujo modelo é popularmente conhecido e praticado na atualidade,
foi criado na Inglaterra em 1863, conforme registra a histéria oficial da Federacédo Internacional
de Futebol (FIFA) — que dirige diversos campeonatos ao redor do mundo desde sua criagéo em
1904. Segundo a instituicdo, o esporte chegou ao Brasil em 1894 por intermédio do jovem
Charles Miller, que, ao retornar de estudos na Europa, trouxe as regras e 0s instrumentos do
futebol inglés, tornando-se historicamente conhecido como o “pai do futebol” no pais. Apesar
de alguns pesquisadores defenderem que existiam indicios do futebol ja ser praticado no Brasil,

muitos estabelecem este momento como a primeira inser¢do documentada do esporte no pais.

[...] no dia 18 de Fevereiro de 1894, Miller retornou ao Brasil, trazendo consigo varios
instrumentos, que foram (e, sdo) utilizados na pratica do Football Association, tais
como: Bomba de ar, um enfiador, dois uniformes (camisa, calgdes e meias), dois pares
de chuteiras e um livro de regras.

Quando Miller retornou para S8o Paulo, o futebol j& havia se institucionalizado na
Inglaterra. Ja existiam, portanto, as regras, os clubes e os campeonatos. Ou seja, 0
futebol j& era uma modalidade esportiva. (GABRIEL; JUNIOR; SCHIMANSKI,
2014, p. 62)

Fato é que, desde sua chegada ao Brasil de forma profissional, o esporte se transformou
em uma paixdo nacional e tornou, em pouco tempo, a nacao brasileira reconhecida nacional e
internacionalmente como o “pais do futebol”. De acordo com o pesquisador Waldenyr Caldas
em O futebol no pais do futebol (1986), apesar desta imagem ser antiga, ela s se consolidou
com a conquista do primeiro campeonato mundial, na Suécia, em junho de 1958. Conforme
defende o autor, o futebol é, na atualidade, conhecido como uma das maiores expressoes
nacionais ao lado do samba e da religido catélica.

O relatério Raio-X do Futebol Brasileiro por Estado, publicado em maio de 2020 pela
empresa estatistica PLURI Consultoria, demonstrou que o Brasil possuia 650 clubes
profissionais de futebol em atividade, disputando competicdes de divisbes estaduais e
nacionais. A pesquisa indicou que a regido Sudeste do pais € a que possui 0 maior nimero de
clubes em nivel profissional do Brasil, sendo o estado de S&o Paulo o local que possui mais
clubes profissionais, seguido pelo Rio de Janeiro e Rio Grande do Sul. Apesar desse cenario, 0
estudo demonstra que o esporte é praticado diariamente em todas as unidades da federacéo, da
regido Norte a Sul.

No Brasil e no mundo, existem canais e programas de televisdo especializados em
esporte, que transmitem 24 horas por dia informacgdes atualizadas sobre as equipes

profissionais, 0s campeonatos, as estatisticas dos jogos, os bastidores dos elencos, entre outros
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dados. Entretanto, a popularidade do futebol é tdo marcante no Brasil que esses canais
especializados transmitem ndo apenas as partidas, como também cobrem os momentos de apoio
das torcidas, como foi o caso, por exemplo, da torcida da Sociedade Esportiva Palmeiras que,
mesmo durante a pandemia de Covid-19, foi as ruas em 2020 para apoiar o time antes do jogo
decisivo pela Copa do Mundo de Clubes da FIFA.

Além do impacto social, o futebol também movimenta a economia brasileira. Em 2019,
o relatério Impacto do Futebol Brasileiro na economia, publicado pela CBF em parceria com
a empresa de consultoria EY, demonstrou que o futebol brasileiro no ano de 2018 movimentou
direta e indiretamente o equivalente a 48,8 bilhGes de reais, o equivalente a 0,72% do Produto
Interno Bruto (PIB) do Brasil no periodo. Essa renda é consequéncia ndo apenas dos lucros
adquiridos nos jogos e campeonatos brasileiros, mas também da vasta e complexa cadeia
produtiva do esporte, composta por atletas, clubes, federacGes estaduais, torcedores,
patrocinadores, grupos de midia e empresas de materiais esportivos (CBF, 2019).

E evidente, portanto, que, mais do que um simples evento, as partidas de futebol
profissional movimentam a populacdo como um todo. Em dias de jogos, torcedores vestem o
uniforme do time, lotam estadios, manifestam-se em midias sociais, penduram bandeiras em
janelas, gritam e comemoram nas ruas. A0 mesmo tempo, 0s meios de comunicagdo fazem
coberturas especiais e programas de pré e pos-jogo, utilizando todos os recursos disponiveis no
jornalismo. No caso da Sociedade Esportiva Palmeiras, por exemplo, a cobertura contou com
um helicoptero de reportagem, que transmitia imagens ao vivo do 6nibus do time se
locomovendo pela cidade até chegar ao aeroporto, antes da semifinal do Mundial de Clubes.

Contudo, ndo apenas de torcedores fervorosos e apoiadores vive um time de futebol.
Existem aqueles que sdo chamados de rivais, isto é, times que, em geral, sdo da mesma cidade
ou regido e dividem a populacdo em torcidas contrarias. Estes encontros sdo comumente
chamados de classicos e ultrapassam a ideia de uma simples partida, uma vez que ha todo um
historico das disputas para ver quem ganha mais confrontos e, de certa forma, domina o estado.
A tensdo e tamanha nestas partidas que, em muitos casos, 0 jogo € mais intenso e pode envolver
conflitos e consequéncias dentro e fora de campo, com histérico de brigas, demissao de técnicos
e jogadores, e até mesmo processos judiciais com consequéncias gravissimas a equipe e a

torcida.
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Algumas rivalidades brasileiras possuem tensdes tdo elevadas que estdo presentes em
rankings internacionais de maiores classicos. Em 2019, o jornal inglés The Daily Mirror®
elegeu as 20 maiores rivalidades do futebol mundial, com a presenca de dois confrontos
brasileiros. Em 11° lugar, foi escolhido o Grenal (duelo entre os times gaichos Grémio Foot-
Ball Porto Alegrense e Sport Club Internacional) e em 19° lugar, o Fla-Flu (jogo entre os times

cariocas Clube de Regatas do Flamengo e Fluminense Football Club).

2.1  Regras do jogo

Segundo o livro Regras de Futebol 2020/21 (2020), produzido pela FIFA e traduzido
pela Confederagdo Brasileira de Futebol (CBF), o futebol é, na atualidade, o esporte mais
popular do mundo, sendo praticado em todos os paises em diferentes niveis, porém com as
mesmas regras. Tal normatizacdo tem por objetivo propiciar um jogo limpo, seguro e com fair
play — isto €, de maneira justa, sem que se prejudique o adversario de forma proposital. Apesar
das regras do jogo serem relativamente simples, quando comparadas com as de outros esportes,
elas podem gerar debate e discussdo, uma vez que nao é possivel prever todas as situacdes
(FIFA, 2020; CBF, 2020).

Tecnicamente, uma partida de futebol consiste em um duelo entre dois times, sendo cada
um composto por até 11 jogadores, com limite minimo de sete atletas em campo. A disputa
acontece em um campo retangular com a superficie totalmente coberta por grama (natural ou
artificial) e com linhas continuas que separam as areas de cada equipe e suas regifes de gol. O
objetivo do jogo € fazer com que a bola entre no gol do time adversério, ou seja, fazer com que
a bola ultrapasse por completo a linha formada por duas traves verticais e um travessao
horizontal. N&o é necessario, porém, que a bola toque a rede que liga estas estruturas.

Ganha a partida quem fizer mais gols em 90 minutos, tempo da regra que contempla
duas etapas de 45 minutos chamadas de 1° e 2° tempo. Entre elas, hd um intervalo de cerca de
15 minutos, em que os jogadores podem se recolher no vestiario. Segundo a regra, cada periodo
deve ser acrescido do tempo perdido, em razdo de diversos fatores como: substituicoes;
avaliacdo de lesGes ou transporte de jogadores para fora do campo de jogo; sancOes

disciplinares; paradas por motivo médico autorizadas no regulamento; periodos usados nas

3 A reportagem do jornal inglés, redigida pelo jornalista Conor Faherty, tem como titulo “The top 20 rivalries in
world football ranked — from Boca-River to Old Firm derby”, em portugués, “As 20 maiores rivalidades do futebol
mundial ranqueadas -  de Boca-River a0  Old Firm  derby”.  Disponivel em:
<https://www.mirror.co.uk/sport/football/news/top-20-rivalries-world-football-20044798>. Acesso em: 18 mar.
de 2021.
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checagens e revisdes de lances; ou qualquer atraso significativo para o reinicio do jogo (FIFA,
2020; CBF, 2020).

O acréscimo no tempo € apenas uma das funcbes do arbitro principal, que é quem
controla e rege a partida, tendo “total autoridade para cumprir as regras do jogo” (CBF, 2020,
p. 71). A mediagdo deve ser feita de forma ética, imparcial e em consonancia com as regras do
esporte. Sao atribuicdes do arbitro principal aplicar cartdes amarelo (para infragdes leves) ou
vermelho (para infracbes mais graves); decretar o inicio, o recome¢o e o fim do jogo;
cronometrar e controlar o tempo da partida, adicionando ou ndo acréscimos; tomar notas sobre
0s acontecimentos e incidentes em campo (FIFA, 2020; CBF, 2020). Além do arbitro principal,
h& outros membros de arbitragem em video e em campo, que tem como funcdo auxiliar a
aplicacdo das regras dentro das “quatro linhas”, além de supervisionar o que acontece dentro e
fora delas.

Este é o caso, por exemplo, do quarto arbitro, que tem como funcdo supervisionar areas
técnicas, substituicdes, equipamentos de jogadores, reingresso dos atletas ao campo, além de
inspecionar as bolas reservas e indicar o tempo de acréscimo dado pelo juiz principal (FIFA,
2020; CBF, 2020). Ha também os auxiliares de campo — os bandeirinhas — que ficam nas linhas
laterais do campo. Estes profissionais tém como atribuicdo marcar saidas de bola, substituicGes,
possiveis avancos do goleiro em momentos de pénaltis e impedimentos — posicao irregular de
um atleta no campo de ataque adversario, causada quando, ao receber uma bola, hd menos de
dois jogadores da equipe contraria a sua frente.

Em 2016, surgiu uma nova funcdo no jogo: o arbitro assistente de video, mais
comumente conhecido como VAR — sigla em inglés de Video Assistant Referee. O novo
membro de arbitragem consiste em um arbitro assistente de futebol que analisa as decisdes
tomadas pelo arbitro principal com a utilizacdo de imagens de video. O VAR pode interferir
em alguns tipos de lances para verificar a possibilidade ou ndo de gol, cartdo vermelho direto
ou erro de identificacdo do arbitro de campo (FIFA, 2020; CBF, 2020). Em casos que
compreenda como possivelmente irregulares, o assistente de video pode chamar o arbitro
principal para analisar as imagens em um monitor localizado ao lado do campo. Apés a
consulta, o juiz decide por alterar ou manter a sua decisdo prévia de campo.

No que se refere ao local dos jogos, cada time de futebol possui em geral seu préprio
estadio, por vezes, também conhecido pelo nome de arena, em que ha um campo onde séo
realizadas as partidas “em casa”. Nessas ocasides, a equipe dona do local recebe seus
adversarios e € a mandante do confronto, o que implica em vantagens como ter mais torcedores

a favor do que adversarios e, dependendo do regulamento de algumas competicdes, permanecer
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com o lucro da partida. Nessas arenas, ha arquibancadas de onde os torcedores podem
acompanhar a disputa, e na maioria das vezes, ha também uma espécie de museu com a histdria

do time e os troféus conquistados ao longo dos anos.

2.2 Campeonato Brasileiro de Futebol

Os times profissionais brasileiros participam de torneios, isto €, campeonatos que podem
ser regionais, nacionais ou até mesmo internacionais. Nessas competicdes, 0 mando de campo
possui elevada importancia, uma vez que, quanto mais jogos em casa, mais apoio da torcida e
menos desgaste. Entre os principais campeonatos disputados por brasileiros estdo os estaduais,
competicdo entre times locais de uma mesma regido do Brasil; a Copa do Brasil, torneio
nacional em estilo de mata-mata; o Campeonato Brasileiro de Futebol, a maior competicao
nacional, com sistema de pontos corridos; a Supercopa, duelo promovido entre o vencedor da
Copa do Brasil e do Brasileirdo; e outros campeonatos internacionais, como a Copa Sul-
Americana, a Copa Libertadores da América e a Copa do Mundo de Clubes da FIFA.

O Campeonato Brasileiro de Futebol, também conhecido como Campeonato Brasileiro
e Brasileirdo, é conhecido nacional e internacionalmente como a principal competicdo
futebolistica dos times brasileiros, em especial quando se trata do nivel mais alto do campeonato
masculino: a Série A. Em 2021, o Brasileirdo masculino foi eleito pela Federacéo Internacional
de Historia e Estatistica do Futebol (IFFHS)* em seu ranking anual, o terceiro nacional mais
forte do mundo® e a terceira liga mais forte da década 2011-2021°, sendo considerado o melhor
campeonato da América do Sul. Segundo uma pesquisa realizada em 2011 pela Sport+Markt,
empresa especializada em consultoria no mercado esportivo, o Brasileirdo era o torneio mais
empolgante, interessante e preferido do pais devido ao seu equilibrio e imprevisibilidade.

E por meio do Brasileirdo que equipes brasileiras tém acesso a torneios internacionais.
Segundo o Regulamento Especifico da Competicdo do Campeonato Brasileiro Série A de 2020
(CBF, 2020), os quatro primeiros colocados no Brasileiro ganham uma vaga direta de mata-
mata na Copa Libertadores da América, e o quinto e o sexto colocados ganham acesso a fase

preliminar da Libertadores — que antecede a etapa decisiva da competi¢do. Porém, ha excecoes:

4 A IFFHS é uma organizacdo com sede na Alemanha que, com o reconhecimento da FIFA, tem por
responsabilidade administrar e divulgar todos os recordes do futebol, bem como também suas estatisticas.

5 Matéria com o titulo IFFHS World's Best National League in the World 2020 esta disponivel em:
<https://www.iffhs.com/posts/911>. Acesso em: 19 mar. de 2021.

6 Matéria com o titulo IFFHS World's Strongest National League of the Decade 2011-2020 esta disponivel em: <
https://www.iffhs.com/posts/1020>. Acesso em: 26 mar. de 2021.
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as equipes que ganharem a Libertadores e a Copa do Brasil no ano anterior tém vaga garantida
para a fase de mata-mata da Copa Libertadores no ano seguinte. Caso um desses clubes termine
no topo da tabela do Brasileirdo, as vagas sdo repassadas as equipes que foram melhores
colocadas em sequéncia. Consequentemente, aqueles que forem vitoriosos na Libertadores
ganham vaga para disputar o Mundial de Clubes, um dos mais importantes torneios do planeta.

Historicamente, o Brasileirdo € sucessor dos torneios Roberto Gomes Pedrosa
(competicdo nacional disputada de 1967 a 1970) e Taca Brasil (realizada de 1959 a 1968 com
modelo eliminatorio semelhante ao da atual Copa do Brasil, como o principal campeonato
nacional do esporte) (MOREIRA,; SILVA, 2008). No novo formato organizado pela CBF, a
Série A do campeonato é disputada através do sistema de pontos corridos, que consiste no
esquema de todos contra todos, ou seja, em que todos os times se enfrentam ao longo de dois
turnos, sendo camped a equipe que conquistar mais pontos apos 38 rodadas. Em cada turno,
todos os times jogam entre si uma Unica vez, sendo que, no turno seguinte, 0S jogos sao
realizados na mesma ordem, porém com mando de campo invertido.

Em 2020, a Série A da 642 edi¢cdo do campeonato masculino foi disputada por vinte
clubes. A principio, segundo o calendario determinado pela CBF, a competicéo seria realizada
de 2 de maio até 6 de dezembro de 2020. Entretanto, com a pandemia do novo coronavirus, a
organizacdo suspendeu todas as competicdes em ambito nacional a partir do dia 16 de marco
de 2020. A parada proporcionou um atraso no calendario do torneio, que s6 recomegou no dia
9 de agosto do mesmo ano e foi encerrado no dia 24 de fevereiro de 2021, sendo a primeira vez,
desde 2000, que o Brasileirdo terminou no ano seguinte a sua realizacgéo.

Os jogos da Série A do campeonato séo realizados, em geral, com uma frequéncia de
dois confrontos por semana, sendo um realizado comumente as quartas e quintas-feiras, e 0
outro aos sabados e domingos. Entretanto, esta frequéncia ndo é seguida a risca, podendo ser
reduzida a um jogo por semana ou até mesmo a zero, dependendo de diversos fatores, como
por exemplo, o surto sanitario causado pelo novo coronavirus, que adiou diversas partidas; ou
por causa das disputas de outros campeonatos, como é o caso da Copa Libertadores da América,

cujos confrontos ocorrem, na maioria das vezes, as tercas, quartas e quintas-feiras.

2.3  Transmissdo dos jogos

Com a crescente valorizacgdo do futebol no Brasil, desde sua chegada documentada ao
pais em 1894, os meios de comunicacao aderiram as suas fungdes e servigos a transmissdo das
partidas, que consiste em levar informagdo e noticiar tudo o que acontece dentro das “quatro

linhas” em tempo real. A primeira transmissao de uma partida de futebol no Brasil foi realizada
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por meio do radio. Segundo a pesquisadora Lia Calabre (2002), a primeira transmissdo no pais
ocorreu em 1927, atraves da Radio Sociedade Educadora Paulista, que cobriu, do Rio de Janeiro
para S&o Paulo, uma partida do Campeonato Brasileiro entre paulistas e cariocas.

Entretanto, ha controveérsias sobre quando teria sido a primeira transmisséo de futebol
no Brasil. Segundo a jornalista Edileuza Soares (1994), a primeira narracao relatada no pais foi
realizada por Nicolau Tuma em 1931, quando houve a cobertura da partida entre as selecGes de
Sdo Paulo e Parana pela 82 edicdo do Brasileiro, através da Radio Educadora Paulista. Apesar
de ndo haver unanimidade sobre quando teria sido realizada a primeira transmissao de um jogo,
as emiss@es foram um sucesso, sendo que, por muitos anos, “o radio foi 0 meio de comunicacao
mais proximo que o brasileiro tinha das narra¢@es esportivas” (BONIN; CAPRARO; MAOSKI;
MEZZADRI, 2016, p. 188).

O ouvinte sintonizava na frequéncia do radio e o locutor descrevia todos 0os movimentos,
desde troca de passes e gols até substituicdes e acontecimentos nas areas técnicas. Como o radio
era— e continua sendo — um meio de comunicacao de massa intrinsecamente sonoro, o narrador
era os olhos do publico, devendo descrever com precisdo todos 0s lances para que 0s ouvintes
visualizassem a partida mesmo sem estarem presentes na arquibancada. Segundo Guerra
(2006), com o desenvolvimento das transmiss@es, os locutores de radio desenvolveram estilos
préprios de descri¢do dos duelos, com bord@es e expressdes que facilitasse a identificacdo do

ouvinte com o que estava sendo dito.

Por meio de linguagens estereotipadas e redundantes, cheias de sinonimias, os
narradores conquistaram seu espaco dentro do proprio jogo. Seja porque “vocé vé 0
jogo, ouvindo a radio...” ou porque, “a gente se vé por aqui”, o torcedor passou a
incorporar a transmissdo como parte do espetaculo, mesmo quando a imagem (seja no
campo ou através da tv) ndo se basta se ndo for acompanhada de um contador da
historia que esta sendo vista e vivida naquele momento. (GUERRA, 2006, p. 4).

Ainda no século XX, com o advento das tecnologias, os jogos de futebol comecaram a
ser transmitidos também através da televisdo no Brasil, sendo possivel, pela primeira vez,
acompanhar uma partida com som e imagem, sem precisar estar no estadio. Ha controvérsias
também sobre quando teria sido a primeira transmissdo televisiva de um jogo no pais.
Entretanto, de acordo com o autor Wagner Willian Knoeller (2002), a TV Tupi, de S&o Paulo,
(primeiro canal de televisdo do Brasil) ja transmitia poucos meses depois de sua estreia, em
1950, jogos de futebol realizados em S&o Paulo e cidades proximas. J& o primeiro jogo com
transmissao interestadual so teria sido realizado em 1955 pela TV Record (KNOELLER, 2002).

Inicialmente, conforme descreve Guerra (2006), as primeiras transmissdes televisivas

dos jogos eram mondtonas e com poucas emocdes. De acordo com o autor, isso se deve ao fato
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de que os locutores tentavam adaptar o formato de narracdo ao hovo meio, que possui, além do
som, o recurso da imagem. Outro fator que limitava a cobertura era a quantidade reduzida de
tecnologias, como o recurso de cores e 0 nimero de cameras disponiveis em campo. Uma vez
que a imagem era em preto e branco e possuia baixa qualidade, o telespectador ndo conseguia
identificar algumas informacBes. Um exemplo é que ndo era possivel diferenciar os times
através da cor do uniforme (GOMES, 2015). Assim, os narradores se questionavam sobre o que
deveriam falar, uma vez que aquilo que podiam descrever era o que o telespectador visualizava

com seus proprios olhos.

[...] a tecnologia que havia sido desenvolvida para o radio, auxiliando nas
transmissfes dos esportes, nao foi utilizada nas primeiras transmisses ao vivo do
esporte, na televisdo brasileira. As cameras de video eram pesadas, com baixa
mobilidade e nem sempre acompanhavam os lances e movimentos com a bola. Os
narradores das emissoras de televisdo, eram quase todos vindos do radio, e este meio
comunicacional ndo exigia uma linguagem prépria. (CAMARGO, 2005)

A adaptacdo a linguagem na televisao foi, portanto, um desafio para os profissionais que
vieram do radio. No que se refere ao modelo de locucéo, inicialmente alguns locutores optaram
por manter o estilo de narracéo realizado no antigo meio de comunicago, isto €, continuaram
a narracdo incessante e detalhada de todos os lances da partida. Entretanto, outros narradores
alteraram o formato de narracdo ao compreender que o recurso da imagem os libertava da
obrigacdo de criar o lance do jogo no imaginario do publico. Assim, estes comunicadores
optaram por ndo descrever o 6bvio e inseriram comentarios sobre os lances. “Fato era que ndo
existia um padrdo, e todos buscavam fazer o que encaixasse melhor na transmissdo” (GOMES,
2015, p. 30).

Como os primeiros profissionais que narraram na televisdo vieram do radio, o novo
meio de comunicacdo de massa se desenvolveu sob forte influéncia da locugdo do réadio
(CAMARGO, 2005). Um exemplo desta heranca radiofonica é o formato da equipe que conduz
as transmissdes. “Um locutor postado na cabine, no centro do estadio, um reporter atras de cada
gol, um comentarista ao seu lado, um plantdo esportivo com informacgdes de outros jogos e
reporteres em outros estadios” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 65). Essa composi¢do, nas
transmiss@es atuais, tem como diferencial a inser¢do de mais comentaristas na cabine, entre eles
0 comentarista de arbitragem, responsavel por analisar exclusivamente a conduta dos juizes.

Ao longo do século XX, novas tecnologias surgiram aperfeicoando as transmissdes
televisivas, como foi o0 caso do advento das cores e do desenvolvimento das cameras, que
obtiveram imagens com mais definicao e se tornaram mais leves e baratas. Além disso, surgiram

novas ferramentas para ajudar os narradores, como é o caso do recurso de replay, que repete o
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lance com velocidade ajustada; banco de dados, que traz os numeros do confronto; e
transmisséo simultanea, que permite mostrar outro evento ao vivo durante a partida. Neste novo
cenario, os profissionais ganharam liberdade na atividade de narracdo esportiva, podendo
inovar e elevar o nivel técnico das transmissoes.

Em 2020, um estudo da European Club Association (ECA)’, que teve a participacio de
torcedores brasileiros, demonstrou que a transmisséo ao vivo de partidas é a forma mais comum
de se engajar com futebol. No Brasil, 0s jogos sdo transmitidos tanto na televisdo aberta
(gratuita e disponivel para toda a populacdo) gquanto na televisdo por assinatura, também
conhecida como a cabo — exclusiva e disponivel apenas por meio de contratagdo e pagamento.
Entre as emissoras que exibem as partidas, ha os canais especializados em futebol que
transmitem diariamente partidas nacionais e internacionais de diversos campeonatos ao redor
do mundo. A cobertura é realizada na maioria das vezes em alta definicdo, com nivel técnico
elevado e a presenca de avancgadas tecnologias, que permitem ao publico enviar comentérios,

fazer pedidos e interagir ao vivo com 0s narradores e comentaristas presentes na cabine.

A transmissdo de um jogo de futebol pela televisdo “mimetiza” esta experiéncia de
estar no estddio com um radinho de pilha ao ouvido. As diferentes camaras
acompanham as jogadas (ou outros lances) enquanto a voz em off do locutor “diz”
(define) o que esta acontecendo. [...] Atualmente, dezenas de camaras, fixas e moveis,
espalhadas pelo campo salientam diversos aspectos do jogo, construindo-o como
narrativa, como uma meta-representacdo do evento esportivo (GASTALDO, 2001, p.
3-4)

Para exibir o jogo, os canais de televiséo precisam comprar o0s direitos de transmissao
dos times em duelo. No caso do Brasileirdo masculino, os direitos tém sido vendidos nos
ultimos anos ao Grupo Globo, “pioneiro no Brasil, principalmente no setor esportivo”
(GOMES, 2015, p. 22). A empresa € detentora de uma variedade de canais de televisdo aberta
(como a Rede Globo) e por assinatura (como o canal de cinema Telecine, o de noticias 24 horas
Globo News e os esportivos SporTV e Premiere). A transmissdo dos jogos é realizada na
televisdo a cabo com uma frequéncia quase diaria, com a cobertura das principais partidas de
cada rodada. J& na Rede Globo, a cada semana, séo exibidos tradicionalmente dois duelos. O

primeiro confronto é transmitido na noite de quarta-feira e o segundo na tarde de domingo.

7 O levantamento, intitulado “Fan of the Future — Defining Modern Football Fandom”, em portugués, “Fa do
Futuro — Definindo o fa-clube do futebol moderno”, entrevistou 14 mil entrevistados em sete mercados diferentes
em todo o mundo, entre eles o brasileiro. A pesquisa foi publicada em setembro de 2020 e esta disponivel em:
<https://www.ecaeurope.com/media/4816/eca-fan-of-the-future-defining-modern-football-fandom_website.pdf>.
Acesso em: 09 abr. de 2021.
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3. ESPECIALIZACOES E CATEGORIAS DO JORNALISMO

Devido a diversidade das funcdes exercidas pelos profissionais de imprensa, o
jornalismo pode ser dividido em especializacdes e categorias. No Brasil, um dos sistemas de
classificacdo mais reconhecidos é o proposto pelos pesquisadores José Marques de Melo e
Francisco de Assis em Géneros e formatos jornalisticos: um modelo classificatorio (2016).
Com base em experiéncias investigativas e no acompanhamento de exercicios classificatorios,
0s autores compreendem que “o trabalho jornalistico, organizado e normatizado conforme
padrbes preestabelecidos, subdivide-se em, pelo menos, dois estagios complementares: 0s
géneros e os formatos” (ASSIS; MARQUES DE MELO, 2016, p. 41).

No modelo de José Marques de Melo e Francisco de Assis (2016), os géneros consistem
em categorias do jornalismo que agrupam elementos e trabalhos com caracteristicas
semelhantes, e se expressam em formatos. Por sua vez, os formatos sdo elementos subordinados
aos géneros, que consistem em instrumentos — formas — adotados pelos emissores “para se
manifestar e para fazer circular contetdos elaborados em harmonia com circunstancias
distintas” (ASSIS; MARQUES DE MELO, 2016, p. 47). Logo, tanto os géneros quanto 0s
formatos possuem caracteristicas proprias que os tornam unicos, estabelecidas com o avango
da atividade jornalistica ao longo dos séculos.

Na Classificagcdo Marques de Melo, registrada didaticamente pela primeira vez por
Lailton Alves da Costa (2010), ha cinco géneros jornalisticos: informativo (nota, noticia,
reportagem e entrevista); opinativo (editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, caricatura,
carta e crbnica); interpretativo (analise, perfil, enquete, cronologia e dossi€); diversional
(historia de interesse humano e histéria colorida); e utilitario (indicador, cotagdo, roteiro e
servico). Segundo José Marques de Melo e Francisco de Assis (2016), uma vez que o jornalismo
se desenvolve diariamente, a identificacdo e a classificagdo sdo um desafio, o que possibilita o
surgimento de novos formatos e géneros com o tempo.

Os géneros e formatos sdo, por sua vez, instrumentos utilizados no dia a dia, em maior
ou em menor escala, em diferentes esferas de jornalismo especializado — sendo o termo
“especializado” compreendido como a designacdo do “campo do saber junto a determinada
area” (CARDOSO, 2018, p. 47). Segundo a pesquisadora brasileira Lustosa (1996), a
especializacdo do jornalismo pode ser entendida como uma consequéncia dos oficios do
trabalho. Compreende-se entdo que, como a imprensa comunica uma diversidade de temas e

eventos de interesse publico, naturalmente, a producdo jornalistica pode ser seccionada em
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areas correlatas e semelhantes, que podem ser percebidas pelas proprias editorias e se¢des dos
jornais.

Desse modo, a atividade jornalistica pode ser dividida em tematicas, como esporte,
cultura, politica, economia, salde, tecnologia e turismo. Na atualidade, além dos veiculos
tradicionais de imprensa que cobrem todas as areas e possuem editorias que as diferenciam, ha
também aqueles que cobrem exclusivamente uma dessas areas de conhecimento, como é 0 caso
do canal ESPN (especializado em esportes), e o site de noticias Valor Econémico (especializado
em finangas). Uma consequéncia dessa especializacdo dos veiculos € que os conteudos
jornalisticos tém sido cada vez mais aprofundados e com mais informacdes técnicas, uma vez
que os jornalistas e comunicadores tém se capacitado mais em um campo de conhecimento

especifico, dominando a tematica.

3.1  Jornalismo esportivo

No Brasil e no mundo, o esporte € um dos principais segmentos do jornalismo
especializado. Apesar da popularidade, as atividades de tal especializacdo ndo sdo realizadas
exclusivamente por jornalistas, uma vez que ndo ha exigéncia de diploma para a pratica do
trabalho de imprensa. Por isso, ao analisar a composic¢do do jornalismo esportivo, € comum
encontrar uma variedade de profissionais nas fungdes de cobertura e transmissfes dos jogos,
como é o caso dos comentaristas esportivos, entre 0s quais comumente estdo presentes
personalidades relacionadas ao mundo dos esportes.

Independentemente da formacdo, o profissional que atua nessa area especializada tem
como dever cobrir e divulgar o que acontece no mundo do esporte, desde modalidades
populares, como o futebol e o automobilismo, até as mais variadas praticas, como o polo
aquatico e o tiro com arco. Para isso, sao realizadas atividades como a transmissdo ao vivo de
partidas e acontecimentos na area, a apresentacdo e participacdo em programas de pré e pos-
JOgo, e a atualizacédo do dia a dia de atletas, equipes e institui¢cdes esportivas. “Mais do que isso,
0 jornalista esportivo precisa estar preparado para lidar com diversos assuntos que interligam o
acontecimento principal” (SILVEIRA, 2009).

As pautas [do jornalismo esportivo], em geral, envolvem a cobertura de eventos,
partidas, campeonatos, treinos, contratacdes de jogadores e técnicos. Sdo alvos da
cobertura do jornalismo esportivo, também, as instituigdes que trabalham com o
esporte e, por isso, geram produtos e fatos (confederacBes, comités olimpicos,
federacGes, clubes, torcidas). As politicas publicas (Ministério do Esporte, secretarias
do Esporte, construcBes de instalagdes esportivas e de lazer) também sdo temas
corriqueiros na interface da cobertura entre esporte e 0 ambiente politico que o cerca.
(BELMONTE; JUNIOR, 2014, p. 3)
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No século XXI, o jornalismo esportivo é considerado “um dos temas que mais ocupa
espaco na imprensa” (GIACOMELLI, 2016, p. 17). A temética também € altamente
mercadologica, uma vez que, além de atrair grande multiddo, também esta relacionada a
competicdes de alto rendimento, megaeventos e imagens espetaculares (CAMARGO, 2005).
Atualmente, ha uma variedade de veiculos de comunica¢do nacionais e internacionais que
tratam e noticiam o mundo do esporte 24 horas por dia, nos mais diversos meios de
comunicacdo. O futebol, por exemplo, além de ter destaque em jornais diarios, também é tema
de programas, colunas, sites e canais especializados que cobrem em tempo real todas as
novidades e movimentacgdes dos atores envolvidos nos jogos.

Entretanto, segundo o autor Carlos Ivan Yénez, apesar do jornalismo esportivo ter
importancia na sociedade moderna®, nem sempre foi assim. Em El balon puede esperar (1995),
o escritor relata que tal especializacdo do jornalismo surgiu com a necessidade de noticiar o que
acontecia no campo esportivo, sendo realizada, em sua origem, pelos préprios esportistas. Por
muitos anos, a editoria de esporte foi considerada um “género menor”, “o irmao pobre da
comunica¢do” (YANEZ, 1995, p. 51). Havia, portanto, uma desvalorizacdo da figura do
jornalista esportivo em razdo da crenca equivocada de que ndo era necessario ser jornalista para

escrever sobre esporte, por ser um assunto que todos dominam (SILVEIRA, 2009).

O esporte das massas € visto por quem chega ao mercado como a area da qual todo
mundo entende. Visdo equivocada, mas avalizada por boa parte dos editores. Todo
mundo viu futebol um dia na vida. Entdo, pronto! Esta definido o futuro do jornalista
sem especialidade. (COELHO, 2003, p. 43)

De acordo com os autores Herddoto Barbeiro e Patricia Rangel, em Manual do
jornalismo esportivo (2006), jornalismo € jornalismo, independente da area de especializacao.
“A esséncia ndo muda porque sua natureza € unica e estd intimamente ligada as regras da ética
e ao interesse publico” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 13). Desse modo, é evidente que,
apesar do esporte ser um tema amplamente discutido e conhecido na sociedade, a figura do
jornalista esportivo ndo é facilmente substituivel por atletas ou conhecedores do tema. A
atividade jornalistica requer, em todas as suas esferas, que os processos de trabalho (pauta,
apuracdo, producdo, redacdo, edicdo e publicacdo) zelem pelos principios da profissdo de
verdade, imparcialidade, precisao e outros.

Apesar dos preconceitos, ao longo dos anos, a editoria de esporte se tornou cada vez

mais popular e transferiu os ex-atletas, em sua grande maioria, para os cargos de comentaristas

8 O jornalista Yanez (1995) utiliza tal expressdo para se referir a Contemporaneidade, embora saiba-se que a
sociedade moderna esta relacionada a um periodo da historia chamado Idade Moderna.



30

nas transmissdes. Esse movimento € consequéncia de uma crescente especializagdo dos
profissionais de imprensa que, na cobertura esportiva, precisam ser extremamente técnicos e
apresentar elevado dominio do contetdo para ndo serem criticados (CASTRO, 2005). Contudo,
é impossivel que os jornalistas esportivos dominem os detalhes e conhecimentos especificos de
toda a gama de esportes. “Por isso, é necessaria a especializagcdo, mesmo que seja em poucas
modalidades. E muito melhor conhecer a perfeicdo dois, trés ou quatro esportes, do que ter
conhecimento incompleto sobre todos” (YANEZ, 1995, p. 49, traduc&o nossa).

Segundo o comentarista esportivo Paulo Vinicius Coelho (2003), o mercado brasileiro
possui uma limitacdo: ele s6 permite a criacdo de jornalistas especializados em futebol,
automobilismo e, em alguns casos, ténis. Portanto, nas redacgdes, ndo ha a figura do jornalista
de esportes, mas sim do simples jornalista, “aquele que se dedica a transmitir informagdes de
maneira geral, o especialista em generalidades” (COELHO, 2003, p. 38). De acordo com o
autor, essa condicdo justifica a necessidade de atletas nas transmissdes, uma vez que 0S
profissionais de imprensa da atualidade ndo possuem, em geral, conhecimento aprofundado

sobre determinadas questdes, como por exemplo o vocabulario especifico de cada modalidade.

Nas editorias de esporte, geralmente fica bem separada a equipe que se dedica ao
futebol da que faz outras modalidades. Nao quer dizer que quem se dedica ao futebol
ndo precise cobrir outro esporte. Cobre, sempre que a ocasido exigir. Mas é clara a
divisdo nas outras modalidades. Quem faz basquete também faz volei, atletismo, boxe
etc. Mesmo que se dedique com mais afinco a um sé esporte. (COELHO, 2003, p. 37)

Outra dificuldade no jornalismo esportivo brasileiro destacada pelo comentarista é que
a editoria de esportes nao possui 0s maiores salarios das redacdes, sendo conhecida por ser, ao
lado do segmento de cidade, a area pela qual 0s novatos na profissdo iniciam suas carreiras. Ao
adquirir experiéncia e técnica jornalistica, esses profissionais migram para outras atividades
que proporcionam melhor remuneracdo e menos horas de trabalho, como por exemplo, a
assessoria de imprensa (COELHO, 2003). Além desse movimento — que nao € exclusivo do
jornalismo esportivo, o trabalho de imprensa também perde qualidade com os cortes salariais
que atingem as maiores remuneragfes. Com isso, os profissionais com mais experiéncia e
conhecimento s&o, em geral, retirados das redagdes.

Apesar desse cenario, nos ultimos anos, a editoria de esporte, em especial a area
destinada as coberturas de futebol, adquiriu publicidade e fama, sendo uma das mais lidas no
Brasil. As transmissfes dos jogos se reinventam, aderindo a formatos mais dindmicos e
atraentes ao publico. Os programas futebolisticos sdo caracterizados por sua elevada audiéncia,

seja nos meios de comunicacdo de massa ou na Internet, como é o caso da plataforma do
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Facebook Watch, em que canais como a ESPN disponibilizam, com exclusividade e de forma
gratuita, partidas de campeonatos brasileiros e internacionais.

Neste cenério, o jornalismo esportivo é repleto de especificidades, sendo confundido
frequentemente com puro entretenimento (BARBEIRO; RANGEL, 2006). Uma das razdes
principais para essa ambiguidade é o fato de o esporte ter como caracteristica principal a
emocdo. Por isso, a cobertura dos jogos “sempre misturou emogéo e realidade em proporgdes
muitas vezes equivalentes” (COELHO, 2003, p. 23). Um exemplo é a historica narracdo da
final da Copa do Mundo de 1994, realizada por Galvdo Bueno na cobertura da Rede Globo.
Quando o Brasil ganhou a competi¢cdo ap6s uma disputa por pénaltis, as imagens mostraram o
narrador comemorando ao lado de seus colegas de transmisso e gritando o famoso “E tetra!”.

Desse modo, na atualidade, as coberturas esportivas prezam pela emocdo e pelo
interesse do publico, proporcionando transmissdes que podem ser consideradas espetaculos
midiaticos. Além disso, o jornalismo esportivo se diferencia das outras categorias da profisséo
ao trabalhar diretamente com a publicidade, com a presenca de anincios de marcas e produtos
durante a apresentacdo dos jogos. Isso se deve ao fato de que, por o esporte ser por si s6 um
elemento de elevado valor mercadoldgico (MEZZAROBA; SANTOS; SOUZA, 2017), as
empresas de transmissao valem-se dessa condicdo e fornecem coberturas jornalisticas com foco
no entretenimento, para assim atrair e fidelizar o publico e, consequentemente, 0s anunciantes.

Logo, o jornalismo esportivo se difere das outras areas ao oscilar na fronteira entre o
entretenimento e a informacdo, proporcionando uma abordagem dos fatos e eventos de forma
Unica e especial com foco ndo apenas no que é de interesse publico — isto é, naquilo que a
audiéncia precisa saber, mas também no que € de curiosidade e vontade dos ouvintes e
telespectadores. Portanto, apesar de parecer contraditdria a mistura da emocéao do esporte com
a imparcialidade jornalistica, o jornalismo esportivo continua a ser jornalismo (BARBEIRO;

RANGEL, 2006), porém, com formato proprio e elevado numero de simpatizantes e apoiadores.

3.1.1 Jornalismo Opinativo

O jornalismo opinativo é uma das categorias comunicacionais existentes nas producdes
da imprensa brasileira, conforme descrevem os jornalistas José Marques de Melo e Francisco
de Assis (2016). Essa categoria, por sua vez, é configurada especialmente pelo género
opinativo, que interfere “na direcdo ideoldgica dos fluxos informativos” (MARQUES DE
MELO, 2003, p. 11). Assim, o jornalismo opinativo é caracterizado pela emissao de ideias, que

podem ser reproduzidas majoritariamente pelos formatos de editorial, comentario, artigo,
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resenha, coluna, caricatura, carta, cronica e suas variagdes (ASSIS; MARQUES DE MELDO,
2016).

No Brasil, o jornalismo opinativo foi destaque no inicio do trabalho de imprensa. Isso
se deve ao fato de que as primeiras producdes possuiam elevado carater politico e eram
realizadas por duas frentes (MARQUES DE MELO, 2003). A primeira era a coroa real
portuguesa, que divulgava matérias de exaltacdo da Corte e de manifestacdo de seus interesses,
e a segunda era as producOes clandestinas, que manifestavam opinides e criticas do povo.
Entretanto, com o tempo, o jornalismo opinativo deixou de ser prioridade na imprensa, sendo

substituido majoritariamente por produtos puramente informativos.

Os poderosos da época, ao perceber que o jornalismo se torna, entdo, uma atividade
em que todos poderiam ser passiveis de criticas, denlncias e ataques, procuram
maneiras de cercear a expressao opinativa, decretando limites a liberdade de imprensa
e, mais tarde, instituindo ferramentas de censura. (BARICHELLO; BERTOL,;
BERTONCELLO; MISTURA, 2019, p. 2).

Na atualidade, a opinido ocupa espagos cada vez menores e exclusivos nas produgdes
jornalisticas (BARICHELLO; MISTURA; BERTOL; BERTONCELLO, 2019). Em geral, o0s
trabalhos do jornalismo opinativo presentes nas paginas de jornais e nos portais de noticia
possuem indicacdes distintas das demais matérias, sendo visual e graficamente diferenciados
para que o leitor compreenda que ndo se trata necessariamente de uma representacao fiel da
realidade. Tal diferenciacdo é uma consequéncia do jornalismo contemporaneo que se adaptou

as necessidades sociais de acesso a informaces veridicas e imparciais de forma objetiva.

Os jornais foram transformados, no século XIX, a partir da industrializacdo da
sociedade, a fim de harmonizar-se com as mudancgas que ocorriam na época. Assim,
ndo mais cabia ao jornal a funcdo de ser instrumento de debate politico, religioso e
filosofico como era antes, ele passa, entdo, a priorizar a objetividade e a ter os fatos
como objeto principal, com noticias “impessoais”. Essas novas caracteristicas do
jornalismo sdo criadas para atender as demandas da sociedade &vida por informacgdes
e cada vez mais dinamica. (ADVINCULA; ALVES, 2018, p. 5)

Diante desse cenario, a distincdo entre opinido e informagdo se tornou também
académica, sendo abordada por diversos pesquisadores brasileiros. Em Jornalismo opinativo:
géneros opinativos no jornalismo brasileiro (2003), o autor José Marques de Melo evidencia
que o fazer jornalistico pode ser classificado em dois segmentos: o jornalismo informativo e o
jornalismo opinativo. Engquanto a primeira modalidade se refere ao relato dos fatos, a segunda
trata da manifestacdo das ideias. Segundo o jornalista, tal classificacdo advém da “necessidade
sociopolitica de distinguir os fatos das suas versdes” (MARQUES DE MELO, 2003, p.42), uma

vez que as versdes conteriam opinides e compreensdes particulares do emissor.
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Portanto, nessa classificagdo binaria, o jornalismo opinativo € caracterizado pela
atribuicédo de valor na informacdo, o que impossibilita a pureza e imparcialidade da retratagéo
do fato. Tal qualidade pode ser assimilada como consequéncia ndo apenas da atividade
individual do jornalista redator, mas também do processo e da estrutura jornalistica que
permeiam a producdo, uma vez que os trabalhos do jornalismo de opini&o estdo intimamente
orientados pelos chamados nlcleos emissores, isto €, as vozes representativas do jornal
enquanto empresa (ADVINCULA; ALVES, 2018).

Apesar da separacdo categorica, José Marques de Melo (2003) evidencia que o
jornalismo continua sendo um processo social dotado de profundas implica¢des politicas, em
que a expressao ideoldgica possui carater determinante. Portanto, € possivel que os segmentos
opinativo e informativo, por vezes, se misturem e apresentem elementos caracteristicos um do
outro em suas producdes. Devido a esse limiar fluido das categorias, pesquisadores como 0
jornalista portugués Manuel Chaparro (2008) destoam da divisdo binaria e defendem que o
jornalismo ndo é divisivel, mas sim construido com informagdes e opinifes. Segundo o autor,

até mesmo produtos do jornalismo informativo, como a noticia, possuem opiniao.

No “policiamento” da opinido, que os crentes da objetividade fazem, ¢ claramente
identificAvel um viés moralista, como se a opinido, por si sO, tornasse suspeita a
informacgdo. E a questdo ndo é s6 moral nem ética, mas técnica: para o relato dos
acontecimentos, a narracdo é mais eficaz. Ao relatar, narra-se uma histdria, com suas
complicagBes e seus sucessos, mas 0s juizos de valor estdo 14, explicitos, nas falas
(escolhidas) dos personagens, as vezes até na agressividade dos titulos, e implicitos,
nas intencionalidades preexistentes das estratégias autorais e nas intencionalidades
adquiridas pelo préprio texto (CHAPARRO, 2008, p.163).

Outro opositor a dualidade opinido-informacao é o pesquisador Luiz Beltrdo (1980), que
define o jornalismo, antes de tudo, como informacédo. Segundo o autor, a atividade jornalistica
consiste na “informacdo dos fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos
periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar a opinido
publica, no sentido de promover o bem comum” (BELTRAO, 1960, p. 62). Tal concepcao
demonstra que, para além da simples divulgacdo clara de informacdes e fatos atuais que sejam
de interesse publico, o jornalismo também tem o dever intrinseco de formar e orientar a

sociedade para 0 bem comum.

O jornal tem o dever de exercitar a opinido: ela é que valoriza e engrandece a atividade
profissional, pois quando expressa com honestidade e dignidade, com reta intencdo
de orientar o leitor, sem tergiversar ou violentar a sacralidade das ocorréncias, se torna
fator importante na op¢do da comunidade pelo mais seguro caminho a obtengéo do
bem-estar e da harmonia do corpo social. (BELTRAO, 1980, p.14)

Portanto, independentemente da linha de pensamento a ser seguida sobre a

categorizacdo do jornalismo, a opinido é considerada um dos principais pilares da atividade de
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imprensa. Assim como outras categorias, 0 jornalismo opinativo, em geral, possui origem na
realidade, mais especificamente no fato (ASSIS; MARQUES DE MELO, 2010), e tem o
compromisso ético e moral com a mensagem transmitida. Por isso, mais do que a simples
emissdo de uma opinido individual do autor, o produto do jornalismo opinativo é “a
manifestacio corporificada do tdo discutido fendmeno social da opinido publica” (BELTRAO,
1980, p. 19), uma vez que, para formular e emitir a opinido, o jornalista deve dominar a
informacAo, regé-la e observa-la na sociedade (BELTRAO, 1980).

No jornalismo esportivo, a opinido estd presente nos comentarios emitidos nas
coberturas dos jogos, tanto nas transmissdes ao vivo quanto nos programas especializados sobre
o0 tema. Os comentaristas esportivos, para além de apresentarem explicagdes mais aprofundadas
dos fatos que se desenvolvem em campo, também inserem em suas falas opinides e julgamentos
proprios — pessoais ou da empresa de transmissdo (FERRARETTO; GUIMARAES, 2018).
Esses pontos de vista, em geral, ttm por objetivo guiar a percep¢do da audiéncia sobre o que
ocorre em campo, e desfrutam de elevada credibilidade ao unirem “técnica, precisdo, analise

estatistica e carisma” em seu discurso (SCHINNER, 2004, p. 62).
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4. ELEMENTOS DO DISCURSO DO JORNALISMO ESPORTIVO: A
NARRACAO E O COMENTARIO

Um dos fatores que fazem do futebol um fendémeno social brasileiro € a forma com que
0s acontecimentos séo retratados pela imprensa, em especial, através do discurso. (GUEDES,
2011). Isso se deve ao fato de que os jogos sempre ultrapassam a partida em si e exigem debates,
discuss0es, avaliacdes e posicionamentos, atividades essas que sao realizadas intensamente pela
imprensa no Brasil (GUEDES, 2011). Tais coberturas futebolisticas sdo caracterizadas por
terem suas especificidades, que diferem o jornalismo esportivo de outras categorias da
profissdo. Entre elas, ha dois dos principais elementos do discurso que se revezam e se
complementam nas coberturas esportivas: a narragdo e o comentario (SANTOS, 2010).

Segundo o pesquisador Guerra (2006), a unido do futebol com a narragéo esportiva torna
a pratica no Brasil um espetaculo a parte. Segundo o estudioso, desde as primeiras transmissdes
radiofénicas realizadas por Nicolau Tuma e Amador Santos, os narradores de réadio e de
televisao tém desenvolvido estilos proprios de descricdo das partidas. Com o intuito de ilustrar
0 imaginario do torcedor e conquistar a audiéncia, esses profissionais “utilizaram formas
criativas, inventaram borddes e buscaram no préprio povo expressdes que pudessem facilitar a
identificacdo com o que estavam falando” (GUERRA, 2006, p. 66).

Por sua vez, o comentario é elemento importante para a dinamicidade das coberturas
jornalisticas, sendo o comentarista esportivo peca fundamental em uma transmisséo de futebol
no radio e na televisio (FERRARETTO; GUIMARAES, 2018). Apesar de criticado, o
comentario esportivo tem a funcdo de complementar a atividade de narracdo, ao traduzir e
explicar, em certo grau, o que ocorre dentro de campo e, por vezes, fora dele. Devido a esta
similaridade das atividades esportivas nas transmissdes, 0 comentario e narracdo podem se
misturar e ser confundidos pela audiéncia, o que torna essencial a delimitacdo tedrica de tais

atividades.

4.1  Narragao

A narracdo é um componente do discurso jornalistico que pode ser utilizado nas
producdes de todos os géneros e especialidades da profissdo. No jornalismo esportivo, tal
elemento é tarefa central daqueles que se propdem a conduzir as transmissées dos jogos, que
podem ou ndo ser jornalistas — devido a ndo exigéncia de diploma para exercer a fun¢do. Um
exemplo s@o os proprios comentaristas esportivos que, dependendo da necessidade, podem

assumir por alguns instantes, em seus turnos de fala, a funcao de relato para que o publico ndo
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perca o lance. Entretanto, mesmo com essa variedade de perfil do narrador, ainda ha uma
“demanda de qualificacdo de profissionais, seja no campo da narragdo de jogos, seja no
aprimoramento da linguagem” (LEVISOLO; MOURIM, 2004, p. 12).

Portanto, o profissional que almeja trabalhar com narracdo deve desenvolver uma série
de habilidades que o permitirdo realizar transmisses agradaveis ao publico e que cumpram
com o compromisso de relato dos acontecimentos. Entre as principais caracteristicas que um
narrador esportivo deve apresentar estdo emocéo, conhecimento, cultura, espirito de lideranca,
carisma, credibilidade, ética e valorizagdo da palavra falada (COSTA; GOTZ, 2020), além de
criatividade, improviso, espontaneidade, naturalidade e oralidade e narrativas claras (FABRIS,
2018; GOMES, 2015).

O trabalho de narrar um evento esportivo, como o futebol, possui em esséncia o dever
de recriar a realidade a partir do discurso (FABRIS, 2018), isto €, reproduzir o que se
desenvolve nos jogos por meio do relato e da descri¢cdo em palavras e expressdes. Desse modo,
o narrador é a figura responsavel por observar a partida enquanto telespectador, seja “da plateia,
da arquibancada, da cabine de imprensa no estadio ou de um poltrona na sala de estar ou na
biblioteca” (BRINATI, 2005, p. 17), para entdo poder intercambiar a experiéncia do jogo para
0 publico ao informar, explicar e contextualizar os fatos de forma simultanea, transparente e de
facil compreensdo (BRINATI, 2005).

[...] [Narrador] é o profissional responsével por observar tudo o que acontece dentro
e fora das quatro linhas e relata-las em tempo real ao espectador, ou seja, apropriando-
se de uma imagem, ele deve utilizar a sua oralidade para transmiti-la da maneira mais
objetiva e clara possivel, para que ndo haja ruidos entre o real e o imaginario, afinal,
é este que circunda a mente do receptor, no caso do radio. A oralidade e a narrativa
devem ser claras em qualquer veiculo, cada uma a seu critério. Na TV, para ser fiel a
imagem e fugir do 6bvio; no radio, para possibilitar ao ouvinte “enxergar” o jogo.
(GOMES, 2015, p. 24)

Diante desse contexto, o narrador poderia ser considerado um mero reprodutor de
historias e eventos. Entretanto, seu papel vai além, pois a reproducéo € realizada com riqueza
na codificacdo dos fatos, o que proporciona narrativas dramaéticas e agradaveis de serem
ouvidas, e traz uma forte carga emotiva (BRINATI, 2005). Além disso, para atrair e fidelizar o
publico, muitos narradores preocupam-se “em transformar a transmissdo em uma espécie de
espetaculo” a parte (COSTA; GOTZ, 2020, p. 127). Por isso, as coberturas esportivas tanto no
radio quanto na televisdo podem ser observadas também como um produto ndo apenas
informativo, mas também de entretenimento.

Essa espetacularizacdo das transmissfes do jornalismo esportivo é proporcionada pela

ultra popularizacédo, pelo show e pela cobertura pautada no entretenimento como parte do rito



37

de informar (BELMONTE; JUNIOR, 2014). Nessas produgdes, é comum que os narradores,
além de descreverem os lances e acontecimentos das partidas, cedam cada vez mais espaco as
brincadeiras e aos momentos de descontracdo com 0s comentaristas, 0s reporteres e até mesmo
com o publico, que participa através das midias sociais. Assim, 0 jornalismo esportivo se
subverte “aos interesses comerciais da industria do entretenimento”, com menos informacéo e
mais diversdo em suas coberturas (BELMONTE; JUNIOR, 2014, p. 15).

Tal hibridismo entre as praticas e os conceitos de informacdo e entretenimento é
conhecido pelo neologismo “Infotainment” — em portugués, infotenimento (GOMES, 2009).
Criado na década de 1980, o termo se refere, na area da Comunicagio, “ao0 embaralhamento de
fronteiras de é&reas presumivelmente distintas da cultura mididtica, informagdo e
entretenimento” (GOMES, 2009, p. 2). Assim, esse tipo de conteudo — que caracteriza a cultura
midiatica hodierna (GOMES, 2009) - visa informar e ao mesmo tempo divertir o pablico, e,
para isso, comumente insere nas producfes uma linguagem mais informal e recursos como o
humor e a emocéo.

Conforme a pesquisadora Carla Torres (2011), a tendéncia € que o infotenimento seja
cada vez mais aprofundado e inserido nas produc¢des midiaticas ao longo do século XXI. Um
exemplo da aplicacdo desse tipo de conteido € o trabalho realizado pelo comunicador Tiago
Leifert no programa de televisdo Globo Esporte de S&o Paulo. Segundo informagdes do
Memoaria Globo®, o profissional foi responsavel por diversas mudancas no formato da producéo,
gue a tornou mais atraente e informal, com foco de informar através do entretenimento tanto
nas reportagens como na condugao do programa.

Alem de relatar os acontecimentos e entreter a audiéncia, o narrador também &
compreendido como um “elemento central e gerenciador do discurso produzido em uma
transmissdo esportiva” (SANTOS, 2012, p. 32). Isso se deve ao fato desse profissional ser,
principalmente nas transmissdes televisivas, quem conduz a cobertura, sendo responsavel pela
maior parte dos turnos de fala. O narrador é também quem define os momentos de participacéo
de comentaristas e repdrteres ao solicitar suas presencas e € quem estabelece comunicacgéo

direta com a audiéncia, através da leitura das mensagens recebidas pelas midias sociais e do

°® O Memoria Globo é um site do Grupo Globo que retine informagdes sobre os profissionais que atuam na emissora.
O perfil do jornalista Tiago Leifert esta disponivel para leitura em: <https://memoriaglobo.globo.com/perfil/tiago-
leifert/perfil-completo/>. Acesso em: 07 mai. de 2021.
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dialogo direto através de slogans® e jarges, como “O melhor time é o seu!” ou “Bola em jogo
pra vocé ligado na Globo!”.

Contudo, na pratica do jornalismo esportivo, em especial na realizada no radio, ha
controvérsias sobre quem € o profissional responsavel pelo gerenciamento das transmissdes e
dos programas esportivos. Tal dever pode ser atribuido a figura do locutor e ndo a do narrador,
uma vez que este ultimo se limitaria ao trabalho de descrever e relatar cada acontecimento que
se passa durante os 90 minutos ou mais de uma partida de futebol (HERMANN, 2020). Por sua
vez, o locutor seria responsavel por apresentar o programa ou a transmissdo e por fazer
inferéncias sobre os fatos (HERMANN, 2020). Entretanto, ha pesquisadores que se opGem a
essa separacao dicotbmica e tratam a narracgao e a locucdo como elementos complementares.

Segundo a autora Ana Clotilde Thomé Williams (2002), a locucdo seria um género
maior do discurso que contém em si 0s subgéneros narracao, comentario e conversagdo. Porém,
“em se tratando de futebol, no Brasil, sempre nos referimos a locucdo futebolistica como
“narra¢ao’” (Williams, 2002, p. 212). Diante dessa tese, a presente pesquisa considerara sob a
nomenclatura de narracdo todo o trabalho de responsabilidade da figura do narrador e do
locutor. Isso porque, na atualidade, a maioria das transmissdes televisivas e radiofénicas une
essas funcdes em um Unico profissional, como é o caso, por exemplo, do jornalista Galvao
Bueno, que, além de narrar, também apresenta e gerencia as coberturas futebolisticas.

Nessa conjuntura, portanto, compreende-se que 0 modo como a informacdo sera
transmitida depende das escolhas do narrador, “das agdes que ele julga serem relevantes ou
interessantes para seus interlocutores” (SANTOS, 2010, p. 34). No futebol, ha também outros
fatores que influenciam e distinguem os processos narrativos uns dos outros, como por exemplo
a emissora que transmite a partida, a escolha dos comentaristas presentes, as equipes em
confronto, o horario e o local do jogo, a presenca ou ndao de publico, a disponibilidade de
tecnologias (cameras e base de dados) ou o suporte de transmissdo (como televisao, radio ou
Internet). O fator ao vivo também influencia no formato de narracdo, uma vez que o rapido
desenvolvimento dos lances nas coberturas em tempo real requer a habilidade de improvisagédo
e espontaneidade do narrador.

Outra condigdo que influencia o formato de cobertura dos jogos é o estilo empregado
pelo narrador. Para atrair a atencdo do publico e inserir emocdo as transmissdes, cada
profissional esportivo desenvolve uma linguagem propria de enunciacdo (FABRIS, 2018), que

o0 destaca a sua maneira e promove reconhecimento imediato de quem narra a partida por parte

10O termo slogan se refere a uma expressdo, em geral, curta e de facil memorizacgdo, utilizada para criar
identificacdo imediata do publico com uma empresa ou uma marca.
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do torcedor (GOMES, 2015). Essa distin¢do do discurso pode ser realizada de diversas formas
com o uso, por exemplo, de entonagOes diferentes em cada momento da partida ou de jargoes
e expressdes marcantes, que muitas vezes sdo resgatadas do dia a dia da audiéncia e promovem

uma ligacéo direta do publico com a transmisséo.

Por vezes rebatizar o universo futebolistico, buscando uma terminologia inédita que
caracterize o préprio narrador € um dos objetivos para quem esta no ar durante uma
partida de futebol. Caracterizar uma jogada bem executada, um drible desconcertante,
ou até mesmo o gol, com uma palavra recriada é o papel do narrador. (FABRIS, 2018,
p. 41)

Apesar de por vezes ser questionado por estudiosos e pelo proprio publico, o estilo de
narracao enriquece e promove dinamicidade as transmissdes, ao informar a audiéncia de forma
breve e inteligente sobre o que acontece em campo (CAPINUSSU, 1997). “Brincando com as
palavras, criando neologismos e empregando um ritmo veloz e de emocdo, os narradores
esportivos encontraram formulas que cairam no gosto popular” (BRINATI, 2005, p. 42). Logo,
nota-se que ha 0 movimento contrario de transporte de expressdes e borddes esportivos para o
cotidiano do publico, o que realca o futebol como um espetaculo que ultrapassa a simples ideia
de entretenimento (FABRIS, 2018).

Entretanto, desenvolver um estilo proprio de narragdo ndo é uma tarefa facil. Segundo
Barbeiro e Rangel (2006), como nunca houve uma escola definida sobre a linguagem
jornalistica, é necessario realizar uma mescla de tentativa e de erro. Além disso, é preciso
compreender que, mesmo quando o narrador possui um estilo definido, o processo narrativo
ainda esta suscetivel a mudancas de acordo com cada partida, pois as expressdes e construcdes
podem ser utilizadas ou ndo dependendo do desenvolvimento dos fatos e da reincidéncia das
mesmas acgoes de outra partida (SANTQOS, 2010).

O fator suporte também é determinante para a escolha do tipo de narracdo a ser realizada.
Apesar dos meios de comunicacéo terem influéncia da ideologia e dos interesses da empresa de
comunicagdo, 0 processo narrativo se altera dependendo das ferramentas disponibilizadas,
como audio e imagem. No caso do radio — veiculo de comunicagéo intrinsecamente sonoro, 0
ouvinte acompanha o jogo através da lente do narrador, isto €, a partir do cenario que esse
emissor cria a partir da enuncia¢do (SANTOS, 2010). Logo, hd um certo nivel de liberdade de
descricdo que permite ao locutor destacar e supervalorizar os fatos através da enunciacao, para
que o publico se envolva emocionalmente.

Ja na televisdo, devido a presenca da imagem, o telespectador é testemunha esclarecida
dos acontecimentos, o que eleva a responsabilidade do narrador “em relatar fielmente o

acontecimento e, a0 mesmo tempo, o compromete, pois a narrativa que constroi ndo pode
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prescindir da visada de captagdo” (CHARAUDEAU, 2006, p. 157). Portanto, o0 processo
narrativo nesse suporte deve ter o intuito de descrever os fatos em sequéncia, de incitar 0s
telespectadores a partilharem emocdes e opinides, e de apresentar explicacdes sem analises
mais aprofundadas por meio de recursos linguisticos ou da imagem (SANTQOS, 2010). Assim,

0 narrador assume o papel de um maestro que orienta a compreensédo do jogo.

As imagens que sdo vistas pelo telespectador apresentam uma orientagcdo em termos
de significado, pois, ao serem mostradas, sdo acompanhadas da fala de um ou mais
jornalistas os quais imprimem um significado a elas (considerando, é claro, a situacao
comunicativa como um todo), seja simultaneamente a0 momento em que sao
mostradas, seja a posteriori, como no caso de uma noticia, por exemplo. (SANTOS,
2010, p. 35)

Na atualidade, a televisdo disponibiliza ao narrador uma série de recursos técnicos que
séo capazes de auxiliar o processo de enunciacao e de promover uma transmissao mais atraente
e interessante ao publico. “Sinais sonoros, vinhetas e a arte grafica na TV séo alguns exemplos
de ‘ferramentas’ que os meios de comunicacdo dispdem para manter o ouvinte/telespectador
‘ligado’ nas partidas de futebol” (BRINATI, 2005, p. 43). Além disso, estdo disponiveis
ferramentas como bancos de dados, que trazem estatisticas e informacGes sobre o jogo, e
recursos como replay, close das cdmeras e efeitos computacionais, que mostram lances que nao
tinham sido exibidos antes ou que merecem ser vistos novamente com destaque e com possivel
explicacdo do narrador (SANTOS, 2010).

A televisdo possui ainda outro fator que diferencia seu processo narrativo dos demais
meios de comunicacdo. Como o telespectador é capaz de acompanhar o jogo visualmente, é
possivel conhecer a fisionomia do narrador durante 0s momentos em que a bola nao rola, isto
é, no inicio e no fim da transmissdo, bem como no intervalo da partida. Esse recurso promove
um estreitamento na relagdo publico-narrador, que permite ao comunicador ser visto como uma
figura acessivel e mais impessoal diante do publico. Tal ligacdo é também aproximada com a
ilusdo de que a narrativa dos acontecimentos do jogo se desenvolve simultaneamente ao
desencadeamento dos fatos (SANTOS, 2010).

Contudo, apesar dos inumeros esforcos daqueles que conduzem as transmissdes, a
narracdo ndo agradara sempre a todo o publico, conforme afirma o autor Rodrigo Rocha Gomes
em Narracdo Esportiva no Radio (2015). No estudo, ao entrevistar telespectadores e influentes
narradores de televisdo da atualidade, como os jornalistas Cléber Machado, Luis Roberto, Jota
Junior, Milton Leite, Luiz Carlos Junior e outros, Gomes (2015) concluiu que o dever do
narrador ndo é seguir a perfeicdo, mas sim contar a histdria que esta se desenvolve em campo,

a partir dos principios basicos da enunciacdo esportiva e com estilo proprio, que deve ser
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encontrado de forma natural, sem forcacdo. A partir das entrevistas, o pesquisador Gomes
(2015) também definiu as principais habilidades que um jornalista esportivo deve desenvolver

para realizar transmissGes com elevado nivel técnico.

Analisando suas falas, entendemos que o narrador esportivo da televisdo deve ser
preciso: estar sempre ligado no que esta acontecendo e acertando quem esta com a
bola, qual jogada esta se desenvolvendo, para que a imagem nao o desminta. Outro
ingrediente fundamental na narragdo é a informacéo. O narrador, para trabalhar em
um jogo, deve ter estudado tudo o que o envolve, para entender e informar ao
telespectador tudo o que esta acontecendo durante o espetaculo, sem que nada
importante fique de fora. Também percebemos que o narrador deve ter um enorme
equilibrio emocional, para se adequar ao tom do jogo, €, desta forma, transmitir uma
verdade ao telespectador. Ele deve ter um tom mais alto quando o jogo é mais agitado
e um tom mais baixo, quando o contrario. (GOMES, 2015, p. 55)

Diante desse contexto, é evidente que ndo ha um modelo Unico de narragdo esportiva no
Brasil. Tal processo discursivo possui diferentes niveis técnicos de transmissdo que dependem
de fatores variados, entre eles, 0 suporte em que ocorre a cobertura e 0 comunicador que a
conduz. Além disso, é evidente que, nas transmissfes esportivas atuais, dentre todos 0s
profissionais que nela trabalham, o narrador € a figura que exerce o maior nimero de funcdes
discursivas (SANTOS, 2010). Isso se deve a auséncia de delimitagcdes conceituais e técnicas,
que proporciona uma liberdade da préatica de narracdo e, consequentemente, uma mistura do
papel do narrador com o de locutor, apresentador e, até mesmo, comentarista.

Entretanto, apesar dessas peculiaridades, as narragfes esportivas apresentam
regularidade em alguns aspectos, como por exemplo no objetivo de informar e relatar a histéria
gue acontece em campo, na sobreposicdo do relato em detrimento do comentario, na
dinamicidade da informacdo (SANTOS, 2010), e na estrutura dos programas. Devido as regras
que orientam e uniformizam o0s jogos, 0s programas de cobertura em geral sdo semelhantes,
com abertura, apresentacdo do jogo e analises nos intervalos e no final da transmissao. Além
disso, a equipe € composta por profissionais com caracteristicas e funcbes bem definidas
(SILVA, 2008) que auxiliam o narrador a conduzir a transmissdo, como é o caso dos

comentaristas esportivos.

4.2 Comentario

Outro elemento marcante no jornalismo esportivo € o comentario, que consiste na
traducdo dos acontecimentos do jogo em termos técnicos e taticos para o publico (GASTALDO,
2001; FERRARETTO; GUIMARAES, 2018). O principal responsavel por tal funcdo nas
coberturas esportivas é o comentarista esportivo, cujo foco é apresentar sua visdo dos fatos por

meio de analises com conteddo (NETTO, 2013). Diferente do narrador, que tem o dever de
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apresentar e explicar os eventos através do processo de causa e consequéncia, 0 comentarista
tem por objetivo expor avaliagfes e pensamentos mais aprofundados sobre o que ocorre na

partida.

O comentarista tem a funcdo de explicar e permitir ao torcedor que acompanhe de
forma diferenciada o jogo. Ele deveria ter uma aurea de credibilidade ndo se
envolvendo em disputas emocionais, sem contetido, que, ao invés de enriquecer a
transmisséo, empobrece (...). Seu conteldo deveria ser passado de uma forma simples
e didatica para o torcedor. Mas muito do que se vé hoje na televisao e no radio é aquele
que finge ser contundente ou indignado com o andamento da partida ou fato ocorrido.
Neste caso, 0 comentarista corre o risco de virar um grande personagem (RANGEL,
2008).

Entre as atividades atribuidas aqueles que emitem comentarios estdo explicar os fatos
gue se desenvolvem em campo; opinar sobre informac6es dos bastidores; analisar o jogo a partir
de questdes técnicas, desempenho e estatisticas; identificar possiveis problemas; apontar
possiveis solucdes; repassar dados relevantes; fazer projecGes técnicas; responder em tempo
real as duvidas selecionadas da audiéncia; e opinar acerca de temas que permeiam o confronto
entre as duas equipes (FABRIS, 2018; FERRARETTO; GUIMARAES, 2018; NETTO, 2013;
SANTOS, 2010).

Assim como a condicdo do narrador, para realizar tais funcdes discursivas, nao é
necessario ser jornalista formado, o que favorece a presenca de outros interlocutores na funcdo
de comentaristas (SANTOS, 2010). Por esse motivo, nas transmissdes esportivas atuais, muitos
desses cargos sdo ocupados por personalidades ligadas a area do esporte, em especial, ex-
atletas, técnicos e arbitros. E comum que, ap6s o fim de suas carreiras no mundo esportivo,
esses profissionais sejam convidados por emissoras de radio e televisdo para participar das
coberturas na funcdo de comentaristas (FELBERG, 2020), como € o caso do ex-jogador de

futebol Walter Casagrande e a ex-jogadora de volei Fabiana Alvim.

Por tratar-se de um assunto conhecido por muitos e que atrai a aten¢do de grande parte
da populacédo, o esporte é visto como um mero entretenimento, um espetaculo que
atrai as massas. Apostando nessa peculiaridade da espetacularizacdo do esporte que
as emissoras de TV estdo utilizando cada vez mais a figura do ex-atleta na fungéo de
comentarista esportivo em detrimento de jornalistas especializados no tema. (NETTO,
2013, p. 2)

Apesar de ndo possuirem conhecimento pratico do jornalismo, os ex-esportistas séo
inseridos nas transmissdes com o objetivo de elevar o nivel técnico da cobertura e atrair uma
ampla audiéncia, uma vez que, devido a sua trajetoria esportiva, desfrutam de elevada
credibilidade com o puablico (BRINATI, 2005; NETTO, 2013). Uma das principais
consequéncias da insercdo desses profissionais nas transmissfes é a ampla disseminacdo para

0 publico da linguagem utilizada pelos atletas de futebol, conhecida como “futebolés” (NETTO,
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2013). Por isso, na atualidade, € comum encontrar expressdes futebolisticas sendo usadas no
cotidiano da populagio, como “bola fora”!! e “nos 45 do segundo tempo™*2.

Em entrevista pessoal ao pesquisador Felberg (2020), o ex-jogador de futebol Juliano
Belletti, que atuou como comentarista esportivo no canal a cabo SporTV, afirmou que o
exercicio de tal funcdo nas transmissdes € mais facil para o ex-atleta, uma vez que esse
profissional ja teria 0 embasamento pratico. “Quando ele encerra a atividade profissional, tem
a porta aberta para 0s comentarios esportivos por causa da carreira que teve e pelas suas boas
colocagdes em entrevistas ¢ comentarios quando jogador” (BELLETTI, 2017 in FELBERG,
2020, p. 9). Tal opinido também é compartilhada por outro entrevistado de Felberg (2020), o
ex-jogador de futebol William Machado (2017).

Contudo, ha criticas em relacdo ao trabalho desempenhado por essas personalidades do
esporte no cargo de comentaristas. Segundo Netto (2013, p. 7), apesar dos ex-atletas viverem
na atualidade seu apogeu quantitativo no trabalho de tecer comentarios, sua participacdo cada
vez mais constante nas transmissdes faz com que a qualidade diminua, uma vez que “0S ex-
idolos do esporte muitas vezes ndo demonstram com palavras e ideias a mesma intimidade que
tinham com a bola”. O jornalista Paulo Vinicius Coelho (2003) também reclamou da presenca
massiva desses profissionais como comentaristas esportivos no lugar de jornalistas

especializados.

Despreza-se muito o conhecimento adquirido por jornalistas. E o exercicio do
jornalismo vira atividade técnica pura e simples. [..] E como se o jornalismo fosse
apenas capacidade de apurar informacdo. E ndo precisasse transmitir informagdo ao
receptor com qualidade. [...] Eles [o0s ex-atletas] ndo estdo na emissora pela capacidade
inconteste de transmitir o conhecimento que adquiram dentro de campo. Excecéo feita
a [Leovegildo Lins Gama] Junior, todos despertam dlvidas quanto aos comentarios
sobre o futebol do presente, embora ninguém conteste a qualidade do futebol
demonstrada no passado, dentro do campo. Mas eles estdo 14 porque tém grife. Nome
forte, capaz de atrair os torcedores para a transmissdao (COELHO, 2003, p. 53)

O escritor Ruy Castro (2005, p. 38) também destaca que ha uma comparacao desmedida
entre a figura do jornalista e do ex-atleta na atividade de comentarios, ao afirmar que, enquanto
o “comentador-boleirdo ja é conhecido do publico — até demais, o jornalista precisa, a cada
escanteio, mostrar que estudou o esporte”. Uma solugdo para essa questdo, segundo Castro

(2005), é ter na cobertura um ex-jogador-comentarista, com a funcdo de mostrar o jogo que

11 No futebol, a expresséo se refere a0 momento em que a bola ultrapassa alguma das quatro linhas que delimitam
0 campo de jogo. Ja popularmente, refere-se a0 momento em que alguém passa por algum vexame ou fala alguma
coisa errada.

2. A expresséo significa no futebol um dos Gltimos momentos do jogo, sendo conhecido como o periodo mais
intenso de algumas partidas por ser quando os times mais se arriscam para fazer um gol. Ja na linguagem popular,
refere-se a algo que é feito de Ultima hora.
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poucos véem, com pitacos técnicos, taticos e psicoldgicos de quem tem experiéncia de vida
futebolistica; e um jornalista-comentarista, que trata de informagdes qualificadas, estatisticas
da partida e dados, sob a luz e a inspiracao da ética jornalistica (CASTRO, 2005, p. 38).

Outra figura que, por vezes, também assume a figura de comentarista esportivo é o
proprio narrador da transmisséo, que, em alguns momentos, deixa de relatar os acontecimentos
para tecer comentarios — o0 que em esséncia ndo é uma tarefa narrativa. Um exemplo é quando
0 narrador emite sua opinido, faz uma critica a arbitragem (SANTQOS, 2010) ou, até mesmo, da
palpites nas ideias do comentarista, invadindo “o terreno alheio” (BRINATI, 2005, p. 63). Ha
casos também em que os narradores passam a privilegiar os momentos de comentario — tanto
nas suas falas quanto nas dos outros membros da equipe de transmissdo — em detrimento dos
periodos de relato de acontecimentos (SANTOS, 2010).

Alguns autores definem esse movimento do narrador de emitir opinides como
“comentada” (SCHINNER, 2004) e o profissional que as profere como “narrista” (BRINATI,
2005). Em geral, quando isso ocorre, € comum que 0s narradores sejam criticados, uma vez
que, devido a presenca de juizos de valor e posicionamentos no comentario, tal elemento
discursivo diverge do dever de narrar com imparcialidade. Um exemplo dessa insatisfacao foi
evidenciado no estudo do Gomes (2015, p. 50), em que sete dos treze telespectadores
entrevistados disseram que “0s narradores fogem da sua funcdo para opinar sobre o que esta
acontecendo”. Tarefa esta que, segundo os telespectadores, deveria ser do comentarista. Em

entrevista pessoal a Fabris (2018), o jornalista Luis Magno também teceu criticas.

Durante o jogo, o narrador ndo opina. Ele deve narrar o jogo, descrever o jogo. No
méaximo propde uma questdo a0 comentarista, mas ndo induz o teu pensamento. O
comentarista esta ali justamente para comentar, sendo seria parecido com o Galvéo
Bueno (narrador, comentarista e repdrter). Eu tento evitar os comentarios, me policio
para isso. Hoje em dia j& estd mais definida a situacdo de comentaristas, reporteres e
narradores, mas antigamente havia uma liberdade maior em razdo & “mistura” de
papéis. (MAGNO, 2018 in FABRIS, 2018, p. 60)

Entretanto, na atualidade, “é cada vez mais raro profissionais da comunicagéo terem
apenas uma funcdo, e com os narradores ndo é diferente” (FABRIS, 2018, p. 64). Assim, na
fala daqueles que se propdem a narrar 0s jogos, € possivel visualizar fun¢des e elementos do
trabalho de outros membros da equipe de transmissdo, como comentaristas, reporteres e até
mesmo anunciantes publicitarios (FABRIS, 2018). Diante dessa conjuntura, para melhor
compreensdo, 0 presente estudo considera o comentario e a narracdo como elementos
discursivos complementares que podem ser realizados com mais ou menos frequéncia por cada

membro da equipe de transmissao.
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Fato é que, independentemente do profissional que se dedique a tarefa de tecer
comentarios, é preciso ter mais do que conhecimento empirico do assunto tratado (ANDRADE;
BRITOS, 2008). Entre as caracteristicas e habilidades que auxiliam a producao desse elemento
discursivo, estdo: estar constantemente atualizado; ser capaz de contextualizar os fatos; e
dominar a linguagem utilizada no esporte (ANDRADE; BRITOS, 2008). Além disso, segundo
o jornalista Wagner Vilaron (2017) em entrevista pessoal a Felberg (2020), é fundamental que

0S comentaristas esportivos pratiquem o bom senso no dia a dia da profisséo.

O ex-jogador precisa ter a humildade para entender que o fato de ele ter jogado
profissionalmente ndo o gabarita, automaticamente, para ter a palavra final sobre
qualquer assunto relacionado a futebol. Nenhum comentarista de cinema precisa,
necessariamente, ter sido ator ou diretor. Os jornalistas, por sua vez, devem entender
que se eles podem estudar e se aprofundar no futebol, ex-jogadores também podem
desenvolver habilidades e técnicas de comunicagdo. (VILARON, 2017 in FELBERG,
2020, p. 10)

Portanto, para se tornar um bom comentarista é necessario entender de futebol como um
todo, isto €, “com conhecimento de dados estatisticos, taticos, politicos, histdricos e culturais”
(NETTO, 2013, p. 12). Ao dominar esses conhecimentos, é preciso compreender que a
responsabilidade do profissional se eleva, uma vez que quaisquer comentarios provocam
repercussdes positivas ou negativas, e que a opinido ndo significa a verdade absoluta dos fatos
(NETTO, 2013). Por isso, na atualidade, os comentaristas esportivos que estudam, apresentam
conhecimento total do assunto e alicercam suas posi¢des nas analises tatica e de desempenho
sdo os que alcancam elevados niveis de credibilidade junto a audiéncia (FERRARETTO;
GUIMARAES, 2018).

No que se refere as coberturas televisivas dos jogos, o espa¢o fornecido ao comentario
varia devido a uma série de fatores, como, por exemplo, a emissora que realiza a transmissao e
o profissional que a conduz (SANTOS, 2010). Isso porque, como o relato é o foco do narrador,
0 comentario € inserido em momentos que, em geral, ndo prejudicam a descri¢do dos grandes
lances. No radio, por exemplo, devido a auséncia de recurso visual, 0s momentos de relatos sdo
priorizados em detrimento do comentario. Assim, o narrador ndo cede muito tempo a
transmissdo para propor discussdes, fornecendo breves momentos para a divulgacdo de
comentarios, informacdes alheias a partida e publicidades de patrocinadores (SANTQOS, 2010).

Por isso, € comum que, nas transmissGes, o narrador solicite a participacdo dos
comentaristas Ihes fazendo perguntas diretas ou pedindo sua opinido. Quando ndo ha essa
solicitacdo, os proprios comentaristas pedem a palavra, e com o sinal positivo, manifestam suas
ideias. Se durante o turno de fala desse profissional se desenvolver um lance importante do

jogo, é de praxe interromper o comentario e devolver para o narrador. Essas regras implicitas
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na transmissao a respeito dos momentos de fala, principalmente na televiséo, tém por objetivo
fazer com que a cobertura seja naturalmente fluida e organizada, para que o telespectador possa

compreender com clareza os acontecimentos que se desenvolvem em campo (SANTOS, 2010).

No ambito do jornalismo esportivo e, em especial, na narrativa esportiva de futebol,
o0 narrador e 0s comentaristas procuram criar um ambiente de descontracdo, no qual a
liberdade de expressdo predomine, para que o telespectador, ao integrar-se ao discurso
do narrador, sinta-se, juntamente com ele, como os préprios técnicos, ordenando o
que os jogadores devem ou ndo fazer. (SANTOS, 2010, p. 87)

Devido a variedade de funcGes que séo atribuidas ao comentarista esportivo, € comum
que as equipes das transmissdes esportivas da atualidade, em especial as televisivas, tenham em
sua composicdo mais de um comentarista. Além de promover dinamicidade a cobertura
(BRINATI, 2005), essa formagé&o auxilia a atividade de narragdo ao evitar longos momentos de
siléncio, e enriquece 0s comentarios por permitir aos profissionais compartilnarem suas
atribuicoes, podendo assim observar e evidenciar situacdes técnicas distintas.

Um exemplo é a transmissdo do canal a cabo SporTV, que conta normalmente com a
presenca de trés comentaristas esportivos. Na cobertura, esses profissionais sdo divididos em
duas categorias: 0s comentaristas generalistas, responsaveis por analisar 0 jogo em sua
totalidade, e o comentarista de arbitragem, que compde a chamada “Central de Apito”. Em
geral, essa segunda categoria € realizada por um ex-juiz de futebol, que se dedica
exclusivamente a explicar e opinar de forma técnica sobre as decisdes e lances de falta, além
de analisar o desempenho da arbitragem em campo (SANTQOS, 2010). Essa distin¢éo, porém,
entre 0s comentaristas gerais e o de arbitragem ndo é tdo recorrente nas transmissdes
radiofonicas (SANTQOS, 2010).

Diante desse contexto, os comentaristas esportivos podem ser compreendidos como
elementos fundamentais nas coberturas (FERRARETTO; GUIMARAES, 2018; MARQUES
DE MELO, 2003). Isso se deve ao fato de que o comentario esportivo, para além de ser uma
simples apresentagdo dos lances — responsabilidade intrinseca da narraggo, “procura revelar o
que ndo se V&, 0 que é latente e constitui 0 motor (causas, motivos e inten¢des)” dos fatos
(CHARAUDEAU, 2006, p. 176), para que o publico compreenda por completo o que se passa
no jogo. Assim, através da subjetividade do comentarista, ha o intuito superior de informar a
audiéncia, o que atrela o comentario mais ao proprio fato do que a opinido do comentarista
(SANTOS, 2010).
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Embora os comentaristas tenham como fungdo enunciativa “comentar”, eles nao
utilizam, na maioria das vezes, a 12 pessoa, por representarem a voz do especialista
que possui o conhecimento, e por isso fala de um lugar institucionalizado, em nome
de uma coletividade da qual faz parte — ex-jogador, ex-arbitro, jornalista especializado
em futebol etc. Por isso, parecem manter um distanciamento em relacdo ao

telespectador, por falarem de um lugar “superior” ao do de um torcedor que gosta de
“palpitar” sobre o que assiste (SANTOS, 2010, p. 88)

Portanto, o comentario esportivo tem atrelado a sua funcdo opinativa o papel
explicativo, que permite ao publico compreender com riqueza de informacfes os fatos da
partida, para assim poder aproveita-la de forma diferenciada (NETTO, 2013). Devido a essa
peculiaridade, tal elemento discursivo ndo tem um fim em si mesmo, pois consiste em uma
versdo dos fatos produzida pelo comentarista, que eticamente deve desenvolvé-la a partir da
racionalidade e da técnica. Logo, cabe ao ouvinte ou ao telespectador “avaliar, medir, julgar o
comentario, para tomar a decisdo de aderir ou rejeitar, seguindo a razdo” (CHARAUDEAU,
2006, p. 176).

Desse modo, quando opta pelas analises tatica e de desempenho, o comentarista
esportivo coloca um pé no jornalismo interpretativo e, ao usar as informagfes para
embasar seus posicionamentos a respeito de um jogador, técnico ou mesmo de uma
equipe, pde o outro pé no género opinativo. (FERRARETTO; GUIMARAES, 2018,
p. 190)

Além disso, esse “filtro” do comentério por parte da audiéncia é importante devido as
condicdes de trabalho do comentarista esportivo, que ndo é totalmente livre para expressar o
que deseja. Tal profissional esta “submetido a estratégias e a restricdes, em parte impostas,
muitas vezes, pela instituicdo da qual é quase um “porta-voz’, revelando formacGes ideoldgicas,
tanto as suas quanto as da emissora em que trabalha” (SANTOS, 2010, p. 37-38). Assim, a
opinido tecida pelo comentarista pode conter também restri¢cGes e direcionamentos alinhados
aos interesses comerciais das empresas de transmissao.

Compreende-se, entdo, que, mesmo vinculado a uma é&rea de elevado valor
mercadoldgico e repleta de “passionalismo (uso exagerado da emocéo, da paixado clubista e do
bairrismo) e o achismo (ato de supor algo sem embasamento técnico)” (SCHINNER, 2004, p.
62), 0s comentaristas esportivos desempenham a atividade fundamental de orientar a audiéncia.
Para isso, esses profissionais fornecem um panorama da partida através do seu olhar técnico e
especializado, complementando o trabalho de relato do narrador. Com essas delimitacdes
tedricas e conceituais do comentario e da narracdo, sera realizada a seguir uma analise de duas

transmissoes televisivas de uma mesma partida de futebol.
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S. ANALISE DAS TRANSMISSOES TELEVISIVAS DE FUTEBOL

Para verificar a fronteira entre 0 comentario e a narracdo esportiva, foram analisadas
duas transmissdes televisivas de um mesmo confronto pela 262 rodada da Série A masculina do
Campeonato Brasileiro de 2020. O jogo selecionado para o estudo foi o confronto entre as
equipes do S&o Paulo Futebol Clube e do Clube Atlético Mineiro, realizado na noite do dia 16
de dezembro de 2020, das 21 horas e 30 minutos até aproximadamente as 23 horas e 30 minutos.
O duelo ocorreu no Estadio Cicero Pompeu de Toledo — popularmente conhecido como Estadio
do Morumbi, localizado na cidade de S&o Paulo.

Antes da partida, o Sdo Paulo Futebol Clube era o primeiro colocado do Brasileirdo,
liderando com 50 pontos, e o Clube Atlético Mineiro era o vice-lider da competi¢do, com 46
pontos. Devido as regras do campeonato — em que uma vitdria concede trés pontos a equipe
vencedora e um empate corresponde a um ponto a ambas as equipes, a vitoria da equipe paulista
elevaria a vantagem em relacdo ao segundo colocado para sete pontos, enquanto uma derrota
diminuiria a diferenca para um. Até entdo, o time do Sdo Paulo Futebol Clube néo havia perdido
como mandante durante a temporada 2020 — isto é, ndo havia sido derrotado no Estadio do
Morumbi, enquanto a equipe mineira tinha a melhor campanha do segundo turno entre os 20
times da Série A.

Ao total, foram cerca de 95 minutos de jogo, sendo 90 minutos regulamentares e cinco
de acréscimos na partida, com um minuto acrescido no primeiro tempo e quatro na segunda
etapa. Durante a partida, houve a expulsdo de um jogador atleticano aos 29 minutos do segundo
tempo, que, em funcdo de uma falta no meio de campo, recebeu seu segundo amarelo e,
consequentemente, o cartdo vermelho. A partida foi finalizada com o placar de trés a zero para
a equipe do Sdo Paulo Futebol Clube, que alcancou os 53 pontos, permanecendo lider do
campeonato. J& o Clube Atlético Mineiro continuou com 46 pontos na vice-lideranga.

As duas transmissoes televisivas do confronto selecionadas para analise foram a da Rede
Globo (canal de sinal aberto) e a do Premiere (canal a cabo por assinatura). As transmissoes
foram exibidas simultaneamente em tempo real e foram realizadas por narradores,
comentaristas e reporteres diferentes. Apesar de terem propriedades distintas, ambos 0s canais
pertencem ao Grupo Globo, o maior conglomerado de midia e comunicacdo do Brasil e da
Ameérica Latina na atualidade, cuja producdo no ano de 2021 nas areas de jornalismo, esporte e
entretenimento atinge 99,6% da populagdo brasileira. Além disso, a programacdo de canais

lineares da empresa alcanca mais de cem milh@es de brasileiros todos os dias (GOES, 2021).
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Na presente pesquisa, foram analisadas apenas as falas emitidas pelo narrador da
transmissdo durante os minutos do jogo, isto &, desde o apito inicial da partida realizado pelo
arbitro até o momento do fim do primeiro tempo relatado pelo narrador e do apito inicial do
segundo tempo até o anuncio de fim da segunda etapa, realizado também pelo narrador.
Coincidentemente o tempo de analise de ambas as transmissdes coletadas foi 0 mesmo: 96
minutos e 17 segundos, isto é, uma hora, 36 minutos e 17 segundos.

A escolha do estudo das transmissdes da Série A do Brasileirdo justifica-se por tal
campeonato ser, na atualidade, a principal competicdo futebolistica dos times brasileiros, em
especial quando se trata do nivel mais alto da competicdo masculina, que retne 20 clubes
profissionais. No que se refere a sele¢do dos canais, 0 Grupo Globo €é detentor majoritéario dos
direitos de transmissdo dos jogos do Brasileirdo tanto na televisdo aberta quanto na a cabo.
Assim, para realizar a pesquisa, era necessario que ambos 0s canais fossem da mesma emissora.

A selecédo do jogo se baseou na coleta de uma partida que ocorresse no meio do segundo
turno do campeonato, ou seja, entre a 262 e a 302 rodada, a fim de apresentar regularidade e
semelhanca do objeto com as demais transmissfes do torneio, garantindo que ndo ha nada de
especial e Unico. Apesar da presente pesquisa nao almejar ser representativa de todas as
transmissdes futebolisticas na televisdo, tal regularidade teve por objetivo tornar o estudo
realista e reproduzivel para futuras analises.

Outro fator considerado na selecdo foi o calendario da temporada 2020 do Brasileirdo,
que, devido a pandemia do novo coronavirus (Covid-19) e as medidas de prevencdo
estabelecidas por estados e municipios brasileiros, foi suspenso e reformulado no primeiro
semestre de 2020. Os jogos da Série A do campeonato, que comecariam no dia 15 de marco de
2020, foram adiados para 9 de agosto do mesmo ano, estendendo-se até 24 de fevereiro de 2021.
Assim, a rodada de nimero 26 foi escolhida para o estudo por apresentar mais similaridade com
as demais transmissdes do campeonato, uma vez que as rodadas seguintes eram proximas as

festas de fim de ano e, por isso, estavam sob um contexto de producdo diferenciado.

51 Meétodo

O método aplicado para o exame das duas transmissdes televisivas foi a Analise de
Contetdo, com os procedimentos e conceitos propostos pelas autoras Laurence Bardin (1977)
e Maria Laura Franco (2005). Tal base metodoldgica demonstrou-se ideal para o estudo por
trabalhar diretamente com a anélise da fala, isto é, com a prética da lingua (BARDIN, 1977),
uma vez que o ponto de partida ¢ a mensagem, “seja ela verbal (oral ou escrita), gestual,

silenciosa, figurativa, documental ou diretamente provocada” (FRANCO, 2005, p. 13).
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Além disso, a Anélise de Contetido é, em esséncia, uma metodologia “aplicavel — em
maior ou menor facilidade, é certo — a todas as formas de comunicacdo, seja qual for a natureza
do seu suporte” (BARDIN, 1977, p. 35). Assim, o método ¢ adaptavel e flexivel, podendo ser
modificado de acordo com o tipo de comunicacdo em andlise e de interpretacdo que se pretende
como objetivo (BARDIN, 1977). Portanto, no caso das transmissdes televisivas, a versatilidade
da Andlise de Conteldo era essencial para que o trabalho fosse direcionado e personalizado,
possibilitando analises especificas dos elementos do discurso.

A Analise de Conteldo organiza-se em trés polos cronoldgicos: 1) a pré-analise; 2) a
exploracdo do material; 3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacdo (BARDIN,
1977). A primeira fase consiste em um periodo de organizacao e de intui¢des, cujo objetivo €
desenvolver e sistematizar ideias e processos de analise a partir do objeto (BARDIN, 1977;
FRANCO, 2005). E nessa etapa em que ¢ selecionado o corpus, s3o formulados os objetivos de
pesquisa, e sdo elaborados indicadores para fundamentar a interpretacdo (BARDIN, 1977,
FRANCO, 2005).

Nesse primeiro momento, foi realizada a coleta das duas transmissées esportivas do jogo
através do gravador digital de audio e video da operadora de televisdo por assinatura NET
Claro®. Em seguida, o material de cada transmisséo foi transcrito e dividido em sequéncias
narrativas de dez minutos, sendo obtidas ao total dez sequéncias, uma vez que foi analisado ndo
apenas o tempo regulamentar da partida, mas também os acréscimos. Depois, através da leitura
do texto, foram detectados padrbes de fala e caracteristicas do conteudo que serviram para
delimitar quais poderiam ser os possiveis indices de analise.

A partir dessas delimitagdes, foi realizada a referenciacéo dos indices e a elaboragdo dos
indicadores. Estabeleceu-se que a unidade de recorte do texto seria a frase, que consiste em um
enunciado que possui sentido completo, sendo capaz de transmitir as ideias por si s6, podendo
ou ndo conter um verbo. Em funcéo das peculiaridades da narracdo esportiva — cuja mensagem
pode ser apenas 0 nome de um atleta, a analise considerou tais mensagens como frases, uma
vez que apresentam sentido completo.

Determinou-se também que outro recorte a ser feito na analise seria por personagem,
isto €, as falas emitidas, além de terem sido separadas em frase, foram identificadas pelo seu
emissor. Com isso, o discurso foi dividido de acordo com cada membro da transmissao

(narrador, comentarista e reporter), para que entdo fosse possivel observar as emissdes do

13 O gravador digital da NET Claro é um servigo opcional para os assinantes da televisio a cabo, que permite
gravar até dois programas ao mesmo tempo. Ap6s a gravacao, os programas sao disponibilizados no menu
principal do sistema da operadora para acesso.
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narrador. Tal divisao ¢ “indispensavel para a contextualiza¢do dos dados” (FRANCO, 2005, p.
40), uma vez que, a partir dessa separacdo das falas, poderéd ser evidenciado qual tipo de
conteudo é o mais produzido pelo comunicador e como ele se relaciona com os outros membros.

Ainda na pré-analise, através dos padrbes e das caracteristicas evidenciadas na
mensagem, foram desenvolvidas as categorias de analise, que consistem em uma “espécie de
gavetas ou rubricas significativas que permitem a classificacdo dos elementos de significacdo
constitutivos da mensagem” (BARDIN, 1977, p. 43). Na presente pesquisa, portanto, as
categorias foram criadas a priori, isto €, foram pré-determinadas “em fungdo da busca a uma
resposta especifica do investigador” (FRANCO, 2005, p. 58), que é a de evidenciar as
producdes de narracdo, comentario e fronteira.

Dentre os principios de classificacdo determinados pela pesquisadora Laurence Bardin
(1977), ha o da exclusdo mutua, que “estipula que cada elemento ndo pode existir em mais de
uma divisdo” (BARDIN, 1977, p. 149). Entretanto, algumas frases contém especificidades e
diferentes esferas de acdo, como é o caso, por exemplo, da chamada de comentaristas pelo
narrador, que além de ser um elemento de apresentacdo do programa, também pode conter
opinido do proprio emissor.

Assim, no presente estudo, foram desenvolvidas dentro das subcategorias novas
divisdes para que o contetdo fosse completamente separado, levando-se em consideracdo a
classificacdo com mais presenca na frase. Essa variacdo na regra de exclusdo mutua presente
neste trabalho, indica que, em alguns casos, é necessaria uma adequacao do método de Laurence
Bardin (1977), uma vez que, na atualidade, ha cada vez mais uma mistura entre diferentes
linguagens nas producdes.

Desse modo, foram estabelecidas trés categorias: “Comentario”, “Narragdo” e
“Fronteira”. A categoria de comentario reuniu todos os elementos do discurso que apresentaram
a funcdo de expressar opiniGes ou traduzir os acontecimentos do jogo em termos técnicos e
taticos para o publico (GASTALDO, 2001; FERRARETTO; GUIMARAES, 2018). Portanto,
dentro de tal classificacdo, estiveram presentes duas subcategorias: Opinido (reuniu todas as
frases que possuiam juizo de valor) e Anélise Técnica (agrupou frases que continham
observacoOes especializadas e aprofundadas do que ocorre em campo).

Ja a categoria de narracdo agregou todos os elementos discursivos que se propuseram a
recriar a realidade a partir do relato e da descri¢cdo em palavras e expressdes (FABRIS, 2018)
OuU a apresentar o programa, isto é, a cobertura do jogo (HERMANN, 2020). Tal classificacdo

foi dividida em duas subcategorias: Relato (concentrou todas as frases que se propuseram a
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narrar os lances e eventos ligados a partida) e Apresentacao (reuniu todas as frases relacionadas
a conducdo do programa e da transmissao esportiva).

Por fim, ha a categoria de fronteira, que contemplou subcategorias que oscilam entre
atividades de narracdo e comentario, ndo sendo exclusivas de uma sé categoria. Foram
subcategorias varidveis: a Emogao (uniu frases afetivas e chamativas), a Explicacdo (agrupou
frases cujo objetivo era permitir ao publico melhor compreensdo, podendo ter ou ndo humor),
0 Humor (reuniu frases que continham ironias e comicidade em geral), a Informacéo (agregou
frases que forneciam noticias, dados ou informacdes, podendo ser sobre a partida ou alheios a
ela) e a Publicidade (agrupou todas as frases que apresentavam andncios de marcas e produtos).

Tais categorias foram inseridas em um quadro base de analise (Tabela 1), cujo objetivo
era identificar a quantidade de itens emitidos a cada sequéncia de dez minutos pelo narrador da
transmissdo. Para a verificacdo numérica, a regra de contagem escolhida foi a medida de
frequéncia simples, em que todos os elementos e categorias possuem a mesma importancia e
peso (BARDIN, 1977). Assim, cada frase foi contabilizada como um item e, ao final da analise
da sequéncia, foram somados todos os elementos para verificar qual classificacdo foi a mais

produzida, conforme demonstra o quadro abaixo.

Tabela 1 — Quadro base para analise individual por sequéncia narrativa

Categorias | Subcategorias Frases emitidas pelo Total de

narrador itens

Comentério | Opinido

Andlise Técnica

Emocéo
Explicagdo Sem humor
Com humor
Fronteira | Humor
Informacéo Interna
Externa
Publicidade
Relato
Narragéo Com opinido
Apresentagéo Com humor
Sem opinido

Fonte: Elaboracéo propria
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Portanto, uma vez que a partida em anélise teve 96 minutos e 17 segundos de duragéo,
o narrador de cada transmissdo obteve dez quadros individuais, referindo-se as nove sequéncias
de dez minutos e a uma de cinco minutos. Apo6s a analise individual, os numeros foram
consolidados em um s6 quadro de analise do membro da transmisséo (Tabela 2), reunindo todas
as produgdes realizadas durante o jogo. Nessa etapa, as sequéncias narrativas foram agrupadas
de duas em duas com o objetivo de tornar a analise mais dindmica e contextualizada, uma vez

que a unido permitiu uma observacdo mais ampla dos padrdes da fala.

Tabela 2 — Quadro base para andlise individual das dez sequéncias em conjuntos duplos

Categorias | Subcategorias Sequéncias
le2|3e4|5e6|7e8|9e10 | Total

Comentério | Opinido

Anélise Técnica

Emocéo
Explicagdo Sem humor
Com humor
Fronteira | Humor
Informacéo Interna
Externa
Publicidade
Narragdo | Relato
Com
opinido

Apresentacdo Com humor

Sem

opinido

Total

Fonte: Elaboragéo propria

Apesar do presente estudo ter como objeto central o discurso do narrador, a anélise em
categorias e subcategorias também foi realizada nas falas dos outros membros da transmisséo,
a fim de possibilitar maior contextualizagcdo dos dados. Assim, os resultados obtidos nas outras
analises ndo foram discutidos em sua individualidade, mas foram aplicados em um quadro junto

aos numeros do narrador para permitir uma analise comparativa da producao. Por isso, todos
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0s nmeros foram consolidados no quadro abaixo em que a letra “N” se refere ao narrador da
transmissao, “C1” ao primeiro comentarista generalista que participou da cobertura, “C2” ao
segundo comentarista generalista que se manifestou, “CA” ao comentarista de arbitragem — isto

é, a Central do Apito — e “R” ao reporter de campo.

Tabela 3 — Quadro base para analise geral da transmisséo
Categorias Subcategorias N Cl| C2|CA|R Total

Comentario | Opinido

Andlise Técnica

Emocéo

Explicagdo

Fronteira Humor

Informacéo
Publicidade

Narragéo Relato

Apresentacédo

Fonte: Elaboracéo propria

A partir desse processo, foi possivel produzir um panorama comunicacional da
transmisséo, verificando quais categorias e subcategorias foram priorizadas no discurso de cada
um dos narradores das transmissfes em estudo, isto é, examinando se foram aplicados mais
elementos caracteristicos da narracdo, do comentario ou das subcategorias intermediarias,
constituintes da fronteira. Além disso, foi possivel estabelecer uma comparacédo entre ambas as
transmissdes em estudo, analisando quais as diferengas e semelhancas entre as narragoes.

Apb6s o desenvolvimento da etapa inicial, iniciou-se a segunda fase da analise: a
exploracdo do material. Tal processo consiste no periodo de codificagdo, decomposicdo ou
enumeracdo do material, isto é, nessa fase, a mensagem e transformada, de acordo com regras
precisas, em dados brutos do texto (BARDIN, 1977). A etapa consistiu, entdo, no periodo de
aplicacdo da metodologia, em que o texto foi recortado e distribuido nas categorias pre-
determinadas, proporcionando nimeros e dados.

Por fim, a Gltima etapa proposta por Bardin (1977), que foi realizada na pesquisa, é a de
tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacdo dos dados, cujo objetivo é tornar os
resultados brutos da etapa anterior em elementos ‘“significativos (‘falantes’) e validos”
(BARDIN, 1977, p. 131). E nesse periodo em que os trabalhos de categorizacdo e de

codificacdo sdo interpretados e trabalhados para que forne¢cam informacdes sobre o objeto. O
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processo de inferéncia, isto é, de inducgdo a partir de fatos (BARDIN, 1977), € realizado nessa
etapa para estabelecer conexdes e ligagOes entre os dados obtidos.

A presente pesquisa trata-se, portanto, de uma analise qualitativa atraves de dados
quantitativos. Isso porque, em um primeiro momento, os resultados do trabalho foram
numericos, uma vez que foi analisada a frequéncia simples dos itens (frases) do discurso e,
posteriormente, tais quantidades foram interpretadas e traduzidas através de conexdes e

inferéncias com o objetivo de se tornarem representativos e significativos.

5.2 Transmissao da Rede Globo

Fundada no ano de 1965, a Rede Globo € um canal de televisdo com sinal aberto e
gratuito. A empresa faz parte do Grupo Globo, a maior empresa de comunicacdo da América
Latina, e estd presente em todo o territdrio brasileiro através de 120 emissoras, com cobertura
geogréafica de 98,38% do territdrio brasileiro!*, que forma uma ampla rede de sedes e de
afiliadas parceiras (de propriedade de empresas de terceiros). Assim, a Rede Globo realiza
cobertura e producdo de contetdo em nivel local, regional e nacional ao mesmo tempo
(GLOBO, 2021).

Segundo o levantamento da empresa de estatistica Kantar Ibope Media, cujos dados
foram consolidados pelo jornalista Ricardo Feltrin em sua coluna no Portal Uol*®, quase 35%
das televisdes ligadas do pais sintonizam a Rede Globo 24 horas por dia. Entre as producdes
disponibilizadas pela empresa em sua programacao, estd presente o futebol, que é assunto de
diversos programas esportivos, que cobrem por vezes jogos ao vivo. Em geral, as partidas de
Campeonato Brasileiro de Futebol s&o transmitidas tradicionalmente pela Rede Globo nas
noites de quarta-feira e nas tardes de domingo.

No presente estudo, a transmissdo realizada pela emissora foi comandada pelo narrador

Cléber Tadeu Machado, com a presenca dos comentaristas Ana Thais Matos!®, Walter

14 Os dados, atualizados em 05 de marco de 2021, estdo disponiveis para consulta no site do Negécios Globo em:
<https://negocios8.redeglobo.com.br/paginas/brasil.aspx>. Acesso em: 02 mai. de 2021.

15 0 estudo est4 disponivel na matéria intitulada “Ibope: Uma em cada 3 TVs ligadas no Brasil fica na Globo 24h
por dia”. Disponivel em: <https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2021/03/12/ibope-uma-em-cada-3-tvs-
ligadas-no-brasil-fica-na-globo-24h-por-dia.htm#:~:text=reconhecidas%20e%20confi%C3%ALlveis.-
,1bope%3A%20Uma%20em%20cada%203%20TVs%20ligadas%20n0%20Brasil,na%20Globo%2024h%20por
%?20dia>. Acesso em: 02 mai. de 2021.

16 Ana Thais Matos ¢ jornalista, comentarista esportiva e apresentadora de televisdo em canais do Grupo Globo.


https://negocios8.redeglobo.com.br/paginas/brasil.aspx
https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2021/03/12/ibope-uma-em-cada-3-tvs-ligadas-no-brasil-fica-na-globo-24h-por-dia.htm#:~:text=reconhecidas%20e%20confi%C3%A1veis.-,Ibope%3A%20Uma%20em%20cada%203%20TVs%20ligadas%20no%20Brasil,na%20Globo%2024h%20por%20dia
https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2021/03/12/ibope-uma-em-cada-3-tvs-ligadas-no-brasil-fica-na-globo-24h-por-dia.htm#:~:text=reconhecidas%20e%20confi%C3%A1veis.-,Ibope%3A%20Uma%20em%20cada%203%20TVs%20ligadas%20no%20Brasil,na%20Globo%2024h%20por%20dia
https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2021/03/12/ibope-uma-em-cada-3-tvs-ligadas-no-brasil-fica-na-globo-24h-por-dia.htm#:~:text=reconhecidas%20e%20confi%C3%A1veis.-,Ibope%3A%20Uma%20em%20cada%203%20TVs%20ligadas%20no%20Brasil,na%20Globo%2024h%20por%20dia
https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2021/03/12/ibope-uma-em-cada-3-tvs-ligadas-no-brasil-fica-na-globo-24h-por-dia.htm#:~:text=reconhecidas%20e%20confi%C3%A1veis.-,Ibope%3A%20Uma%20em%20cada%203%20TVs%20ligadas%20no%20Brasil,na%20Globo%2024h%20por%20dia
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Casagrande!’ e Paulo Cesar de Oliveira'®, e do reporter de campo e jornalista Felipe Brisolla.
A seguir, sera realizada uma breve apresentacao do perfil do narrador e serdo analisadas as falas
emitidas pelo comunicador ao longo da transmissao por meio das sequéncias de dez minutos
previamente trabalhadas e do levantamento de dados sobre suas respectivas atividades na
cobertura.

O narrador da partida, Cléber Machado, é jornalista e locutor esportivo nas empresas do
Grupo Globo desde 1980. Segundo o perfil do comunicador no Memoéria Globo*®, o profissional
iniciou seu trabalho na area do jornalismo em 1979, como estagiario da Radio Tupi, e, dois
meses depois, foi contratado pela empresa para atuar no departamento de publicidade. Em 1980,
foi para a Radio Globo e durante muitos anos integrou a equipe do renomado locutor esportivo
Osmar Santos, na atividade de repérter de campo e também de locutor.

Em 1985, o jornalista passou a integrar a equipe da TV Gazeta, e em 1988, comecou
seu trabalho na Rede Globo. A primeira narracéo televisiva de Cléber Machado foi uma partida
pela Copa do Brasil de 1989. Desde entdo, 0 comunicador ja apresentou e participou de diversos
programas da empresa, como coberturas dos Jogos Olimpicos e de outras modalidades
esportivas.

Na transmissao em estudo, referente ao confronto entre as equipes do S&o Paulo Futebol
Clube e Clube Atlético Mineiro, foram observadas as acOes e falas promovidas pelo narrador
Cléber Machado durante o momento do jogo —isto é, ao longo do tempo regulamentar da partida
mais acréscimos. A partir da analise, foram obtidos os seguintes dados quantitativos

destrinchados no quadro abaixo.

17 Walter Casagrande Junior, conhecido popularmente como Casagrande, é um ex-jogador brasileiro que
atualmente trabalha em programas esportivos do Grupo Globo como comentarista esportivo.

18 paulo Cesar de Oliveira é um ex-arbitro brasileiro de futebol, que, desde sua aposentadoria em 2014, tem atuado
como comentarista de arbitragem nas transmissdes esportivas do Grupo Globo.

19O perfil do comunicador esta disponivel para consulta em: <https://memoriaglobo.globo.com/perfil/cleber-
machado/perfil-completo/>. Acesso em: 02 mai. de 2021.


https://memoriaglobo.globo.com/perfil/cleber-machado/perfil-completo/
https://memoriaglobo.globo.com/perfil/cleber-machado/perfil-completo/
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Tabela 4 — Quadro de analise das a¢bes narrativas de Cléber Machado

Narrador — Cléber Machado
Tempo de Quantidade de Quantidade de vezes Quantidade de
fala publicidade que disse “Futebol na | interrupcGes nas falas
Globo aqui é dos comentaristas ou
emogdo!” do reporter
1° 39°08” 9 6 12
Tempo
20 39°54” 8 6 21
Tempo
Total 79°02” 17 12 33
(82, 08%)

Fonte: Elaboracéo prépria

Compreende-se que, durante a transmissdo da Rede Globo, o turno de fala do narrador
foi de 79 minutos e dois segundos, totalizando 82,08% do tempo da cobertura televisiva.
Durante esse momento, o comunicador emitiu por 12 vezes o slogan esportivo da emissora
“Futebol na Globo, aqui é emocdo!”. Tal recurso, em geral, antecipou 0s momentos de
publicidade?® de marcas e antncios de empresas, que foram realizados por um outro locutor e
com recursos visuais em parte da tela por cerca de trés a cinco segundos.

No total, durante a transmissdo esportiva, foram contabilizados 17 momentos de
publicidade. Foram seis anunciantes — as marcas Casas Bahia, Ital, Chevrolet, Engov, Vivo e
Skol — que apareceram uma vez em cada tempo da partida. As outras cinco publicidades foram
de produtos da propria Rede Globo — como o pacote de jogos do Premiere, divulgacdo dos
programas The Voice Brasil, Que historia é essa, Porchat?, Globo Repdrter e Segue o Jogo,
programa seguinte a transmissdo que analisa a partida e traz informacdes e atualizacbes sobre
o0 mundo do esporte. Essas publicidades da emissora foram as Unicas realizadas pelo préprio
narrador, que ndo utilizou nenhum recurso visual.

Ao longo da transmissdo, foi verificado que o comunicador Cléber Machado
interrompeu por 33 vezes 0s momentos de fala dos comentaristas e do repérter, sendo que isso
ocorreu 12 vezes no primeiro tempo de jogo e 21 no segundo tempo. Foram contabilizadas
como interrupgbes todos os momentos em que o narrador exprimiu concordancia, davidas,
opinides ou qualquer expressdo sonora enquanto o turno de fala era de outro membro da

transmissao.

20 O termo publicidade foi escolhido para o trabalho no sentido de divulgar ideias e produtos, “ja com objetivos
comerciais, uma vez que pode despertar o desejo de compra, levando-o a a¢do” (GONCALEZ, 2009, p. 7),
diferenciando-se da propaganda por ndo ser focada em transmitir valores ideolégicos.
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O estudo também constatou que, ao longo da transmissao, o narrador requisitou por 26
vezes a participagdo de outros membros da transmissdo, sendo 11 chamadas realizadas no
primeiro tempo do jogo e 15 vezes no segundo periodo. A figura mais requisitada na cobertura
foi a comentarista Ana Thais Matos, com nove chamadas de Cléber Machado, seguida pelo
comentarista Walter Casagrande, com seis chamadas, e pelo comentarista de arbitragem Paulo
Cesar de Oliveira, da Central do Apito, com seis chamadas também. Ja o reporter Felipe Brisolla

foi convocado cinco vezes, conforme demonstra a tabela abaixo.

Tabela 5 — Quadro de analise da equipe de transmissdo da Rede Globo

Equipe de transmissio da Rede Globo
Nome Tempo | Quantidade de | Quantidade de vezes Tempo de fala
do jogo | vezes chamado que solicitou ou durante o jogo
inseriu fala
Ana Thais 1° 4 1 1’30 335>
Matos 2° 5 1 2°05”
Walter 1° 3 18 4°26” 8’01
Casagrande 20 3 14 3’35”
Paulo Cesar 1° 2 0 38” 2°36”
de Oliveira 20 4 3 1’58
(Central do
Apito)
Felipe Brisolla 1° 2 3 46> 3°03”
(Reporter de 20 3 9 2’17
campo)
Total 26 49 17°15”

Fonte: Elaboracéo prépria

Além disso, houve 49 solicitacGes de falas pelos membros da transmissdo que foram
aceitas pelo narrador. Ao longo do jogo, quem mais fez pedidos ou inseriu falas foi o
comentarista Walter Casagrande, em 32 momentos, seguido pelo reporter de campo, Felipe
Brisolla, em 12. Ja o comentarista de arbitragem Paulo Cesar de Oliveira fez trés solicitacGes e
a comentarista Ana Thais Matos fez duas. Assim, do total de participa¢des, apenas 34,66%
foram requisitadas por Cléber Machado e 44% tiveram interrupgdes do narrador.

Ao aplicar a metodologia de Anélise de Conteudo previamente explicada — que consiste
na separacao das unidades de registro (as frases) por meio do quadro de analise individual por
sequéncias (Tabela 1) e posteriormente na consolidacdo dos dados obtidos no quadro individual
de dez sequéncias em conjuntos duplos (Tabela 2), foram obtidos os resultados presentes na
tabela a seguir.
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Tabela 6 — Resultado individual da analise das falas do narrador Cléber Machado

Categorias | Subcategorias Sequéncias
1e2|3e4|5e6|7e8|9e10 | Total
Comentario | Opiniéo 35 37 39 33 35 179
Anédlise Técnica 17 17 17 31 17 99
Emocéo 9 1 8 6 3 27
Explicagdo Sem humor | 18 14 14 17 12 75
Com humor | 3 2 1 4 0 9
Fronteira | Humor 12 |10 |22 |15 |3 63
Informacéo Interna 31 36 23 50 56 196
Externa 8 30 11 4 11 64
Publicidade 5 7 5 2 8 27
Relato 229 197 | 207 |152 | 100 |885
Narragdo | Apresentacdo Com 5 3 5 6 8 27
opinido
Com humor | 1 1 5 9 2 18
Sem 13 10 15 18 20 76
opinido
Total 386 | 365 | 372 | 347 | 275 1.745

Fonte: Elaboragéo propria

A primeira e a segunda sequéncia narrativa — que se referem aos primeiros 20 minutos
do jogo — apresentaram 52 itens na categoria “Comentario”, 86 em “Fronteira” e 248 em
“Narragdo”. Nesse primeiro momento, as falas do narrador objetivavam contextualizar o jogo
e apresentar a equipe de transmissao, suas respectivas ideias sobre o confronto e a estrutura do
programa.

Outro foco foi atrair e inserir o publico na partida exaltando a importéancia do jogo, que
foi caracterizado como uma decisao antecipada do campeonato por ser um duelo direto entre o
até entdo lider e vice-lider do Brasileirdo. O periodo foi o que mais apresentou elementos nas
subcategorias “Emog¢ao”, que obteve nove itens, e “Relato”, que agregou 229 frases.

No conjunto da terceira e quarta sequéncia — que corresponde a metade do primeiro
tempo, foram identificadas 54 frases como “Comentarios”, cem como “Fronteira” e 211 como
“Narragdo”. A terceira sequéncia contemplou o primeiro gol da partida, que foi realizado aos

25 minutos pelo time do S&o Paulo Futebol Clube. Na ocasido, o turno de fala era de um dos
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comentaristas e, por isso, apenas o chute ao gol foi narrado. Por isso, apds o antncio do gol, o
narrador aproveitou o replay para narrar toda a jogada que possibilitou a abertura do placar.

O periodo se destacou por ter atribuido o maior nimero de itens verificados na
subcategoria “Informac¢do Externa” ao longo da transmissdo. Nas sequéncias, foram
apresentados desde nimeros, dados e noticias sobre o Brasileirdo até informagdes sobre outros
times que disputam o campeonato.

Outra caracteristica relevante foi o elevado niumero de publicidades realizadas pelo
comunicador no periodo. Na terceira sequéncia, o jornalista Cléber Machado fez uma dupla
divulgacdo dos programas da Rede Globo do dia seguinte, e na quarta sequéncia, emitiu por
trés vezes o slogan da emissora, o que equivale a metade do nimero de divulgacdes realizadas
apenas no primeiro tempo. Além disso, no mesmo intervalo de tempo, foram exibidas trés
publicidades de marcas e andncios logo apds o uso do slogan.

J& a quinta e a sexta sequéncia — que representam o fim do primeiro tempo, com o0s
acréscimos, e o inicio da segunda etapa — apontaram 56 itens em “Comentario”, 84 em
“Fronteira” e 232 em “Narragdo”. A quinta sequéncia foi caracterizada por momentos de
descontracdo e de analises sobre o primeiro tempo, bem como sobre possiveis mudancas a
serem feitas pelos técnicos dos times apds o intervalo. J& a sexta sequéncia narrativa
contextualizou as composicoes dos times no segundo tempo, que sofreram alteragdes taticas.

Foi nesse conjunto de sequéncias narrativas em que o narrador apresentou mais frases
que se encaixavam nas subcategorias “Opinido” e “Humor”. As frases opinativas foram
emitidas em especial nos minutos finais da primeira etapa e no inicio do segundo tempo. Ja as
que continham comicidade ou ironias foram recorrentes também no final do primeiro tempo,
em momentos em que a bola estava parada, ou seja, quando havia, por exemplo, cobrangas de
falta ou escanteios.

A sétima e a oitava sequéncia — que tratam da metade do segundo tempo — apresentaram
64 frases em “Comentario”, 98 em “Fronteira” e 185 em “Narragdo”. Apenas na sétima
sequéncia narrativa, o arbitro atribuiu quatro cartdes amarelos a jogadores diferentes, o que foi
foco do discurso do comunicador Cléber Machado. Nesse periodo, a narragdo também teve por
objetivo contextualizar a audiéncia em relagdo as substituicdes de jogadores de ambas as
equipes e a respeito da expulsdo de um jogador do Clube Atlético Mineiro aos 75 minutos. Com
isso, 0 conjunto das duas sequéncias foi 0 que apresentou a maior quantidade de frases na
subcategoria “Analise Técnica” e “Apresentagdo com Humor”, além do segundo maior
montante de frases na subcategoria de “Informagao Interna”, que trata de dados e noticias sobre

a partida.
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Por fim, a nona e a décima sequéncia — que consistem nos ultimos quinze minutos do
Jogo, mesmo com defasagem de cinco minutos em relagdo aos outros conjuntos de sequéncias,
apresentou 52 frases em “Comentario”, 93 em “Fronteira” ¢ 130 em “Narrag¢dao”. Durante o
periodo, foram realizados o segundo e o terceiro gol da equipe do Séo Paulo Futebol Clube. As
falas do narrador, entdo, contextualizaram a audiéncia acerca das substituicdes — que foram
numerosas nos instantes finais da partida — e objetivaram apresentar o resultado da partida e a
analise completa do jogo.

Nas ultimas duas sequéncias, foram verificadas a maior quantidade de frases na
subcategoria “Informagdo”, em especial na classificacdo que se refere a dados e noticias
internas da partida, e na subcategoria “Apresenta¢dao sem opinido”. Entretanto, o conjunto foi o
unico que apresentou a auséncia de frases em um dos componentes de analise, no caso, na
subcategoria “Explicacdo com humor”.

Portanto, os resultados quantitativos da analise demonstram que o discurso emitido pelo
narrador Cléber Machado na transmissdo & composto 15,93% (278 itens) por frases
pertencentes a categoria “Comentario”, 26,41% a ‘“Fronteira” (461 itens) e 57,65% a
“Narra¢ao” (1.006 itens). Os cinco conteddos mais produzidos pelo comunicador foram, em
ordem decrescente de presenca, relato, informacdo, opinido, apresentacdo e analise técnica,

conforme expressa 0 quadro a seguir.

Tabela 7 — Contetidos mais produzidos no discurso de Cléber Machado

Ranking Conteudo Quantidade de | Percentual em relagéo ao discurso
produzido frases analisado
1° Relato 885 50,71%
2° Informagéo 260 14,89%
3° Opinido 179 10,25%
40 Apresentacdo 121 6,93%
50 Anélise Técnica 99 5,67%

Fonte: Elaboracéo prépria

Para fins de contextualizacao das falas do narrador ao longo da transmisséo, foi realizada
também, em paralelo, a analise em categorias e subcategorias do discurso dos outros membros
da transmissdo. A seguir serd apresentado o quadro comparativo com o resultado geral da
andlise da transmissao, em que “N” representa o narrador Cléber Machado, “C1” a comentarista
Ana Thais Matos, “C2” o comentarista Walter Casagrande, “CA” o comentarista de arbitragem

Paulo Cesar de Oliveira e “R” o reporter de campo Felipe Brisolla.
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Tabela 8 — Resultado geral da transmisséo da Rede Globo

Categorias Subcategorias N Cl| C2|CA|R Total
Comentéario | Opinido 179 35 |58 22 |3 | 297 512
Anélise Técnica 99 38 |56 |21 |1 |215
Emocéo 27 0 0 0 0 |27
Explicacao 85 4 28 9 5 (131
Fronteira Humor 62 1 9 3 7 |82 601
Informacéo 260 0 15 4 55 | 334
Publicidade 27 0 0 0 0 |27
Narragéo Relato 885 0 6 3 6 | 900 1.037
Apresentagéo 121 0 9 1 6 | 137
Total 1.745 |78 |181 |63 83 2.150

Fonte: Elaboracéo prépria

O quadro evidencia que o narrador foi responsavel por 278 dos 512 itens atribuidos a
categoria “Comentario” da transmissdo, o que corresponde a 54,29% do universo. Em relagéo
a categoria “Fronteira”, o jornalista Cléber Machado produziu 461 frases das 601 emitidas por
todos os membros da transmissdo juntos, o que representa 76,70% do conjunto. Ja na categoria
“Narragdo”, dos 1.037 itens verificados durante toda a cobertura, 1.006 foram emitidos pelo

narrador, o que consiste em 97,01% do total.

5.3  Transmissao do Premiere

O Premiere Futebol Clube, conhecido popularmente apenas por Premiere, € um conjunto
de oito canais a cabo por assinatura (pay-per-view) dedicados a transmissdo de partidas de
futebol. Atualmente, os canais oferecem uma vasta cobertura do futebol nacional, com exibigéo
de jogos ao vivo e exclusivos na televisdo a cabo de Campeonatos Estaduais (Gaucho, Paulista,
Mineiro e Pernambucano), Copa do Brasil e Campeonato Brasileiro Séries A e B dos clubes
que cederam direitos a Globo.

O Premiere, que pertence ao Grupo Globo, permite ao assinante assistir aos jogos ao
vivo em alta resolucdo, quando e onde quiser, pelo computador, tablet ou celular sem custo
adicional. Além disso, um dos oito canais é o Premiere Clube que, além de transmitir partidas
ao vivo, também exibe ao longo do dia reprises dos jogos — por vezes na integra ou em versdo
reduzida com os principais momentos do confronto, proporcionando uma experiéncia de 24

horas de cobertura esportiva.
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No presente estudo, a transmissdo realizada pela emissora foi comandada pelo narrador
Everaldo Marques, com a presenca dos comentaristas Bob Faria?!, Caio Ribeiro?? e Salvio
Spinola Fagundes Filho?3, e da repdrter de campo e jornalista Gabriela Ribeiro. A seguir, assim
como ocorreu na analise da primeira transmissdo, sera realizada uma breve apresentacdo do
perfil do narrador e serdo observadas as falas emitidas no discurso de comunicador ao longo da
cobertura por meio das sequéncias de dez minutos previamente trabalhadas e do levantamento
de dados sobre suas respectivas atividades ao longo da transmissé&o.

O narrador da partida, Everaldo Marques, ¢ um jornalista brasileiro que iniciou sua
carreira em 1996, na Radio Jovem Pan AM. Na época, o comunicador foi produtor,
apresentador e repOrter de programas da emissora, cobrindo também a Férmula-1 durante trés
temporadas. Anos depois, o profissional iniciou seus trabalhos na televisdo e, em 2005,
comecou a narrar jogos de futebol na TV Cultura.

Ainda em 2005, o narrador iniciou seu trabalho como membro de transmisséo do canal
a cabo da ESPN Brasil, empresa pela qual atuou por 15 anos. Durante o periodo, o jornalista
cobriu diversas modalidades esportivas, desde beisebol e basquete, até futebol, sendo conhecido
popularmente por narrar esportes americanos. Em 2020, Everaldo Marques foi contratado pelo
Grupo Globo, em que atua como narrador em especial nas transmissdes do SporTV e do
Premiere.

Na transmissdo em estudo, em que o corpus de analise sdo as falas emitidas pelo
narrador durante a transmissdo do jogo — isto é, durante o tempo regulamentar do confronto
mais acréscimos, as falas e acbes de Everaldo Marques foram examinadas de forma quantitativa

e destrinchadas no quadro de analise abaixo.

21 Robert Faria, mais conhecido como Bob Faria, é formado em jornalismo e atualmente trabalha no Grupo Globo
na fungdo de comentarista esportivo.

22 Caio Ribeiro Decoussau, conhecido popularmente como Caio Ribeiro, é ex-jogador de futebol que, dois anos
apos sua aposentadoria na funcdo em 2005, iniciou o trabalho de comentarista esportivo no Grupo Globo.

23 Salvio Spinola Fagundes Filho é ex-arbitro de futebol brasileiro que, desde sua aposentadoria na profissio em
2011, iniciou o trabalho de comentarista de arbitragem em transmissoes televisivas.
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Tabela 9 — Quadro de analise das a¢bes narrativas de Everaldo Marques

Narrador — Everaldo Margues
Tempo de | Quantidade de | Quantidade de vezes Quantidade de
fala propagandas que disse “Com o interrupc@es nas falas dos
Premiere, sempre da comentaristas ou do
jogo!” repOrter
1° 34’117 5 4 3
Tempo
2° 36’54 5 4 6
Tempo
Total 71°05” 10 8 9
(73,82%)

Fonte: Elaboracéo prépria

Durante a transmisséo do Premiere, o turno de fala do narrador foi de 71 minutos e cinco
segundos, 0 que representa 73,82% do tempo total da cobertura televisiva do jogo. Durante o
periodo, o jornalista emitiu por oito vezes o slogan esportivo da emissora, sendo metade deles
expressados no primeiro tempo e a outra metade no segundo tempo. Em geral, essas frases
foram proferidas antes das publicidades de anunciantes, assim como ocorreu na transmisséo da
Rede Globo. Tais anlncios eram realizados com duragdo de trés a cinco segundos em geral,
com recursos Visuais gque ocupavam parte da tela com locucdo pré-gravada de outro
comunicador que ndo o narrador da partida.

Foram contabilizados durante a transmissdo o total de dez momentos de publicidade.
Desses, foram verificados quatro anunciantes — as marcas Vivo, Sport Betting, Bradesco e Jeep
— gue apareceram uma vez em cada tempo do jogo. As outras duas publicidades eram de
produtos do Grupo Globo: o pacote do Premiere e o0 do SporTV. Tais divulgacdes s ocorreram
uma vez cada, sendo que a do Premiere foi realizada na primeira etapa do jogo e a do SporTV
no segundo tempo. Nesses momentos, a publicidade dos combos de servico foi realizada pelo
préprio narrador Everaldo Marques e sem a presenca de recursos visuais, diferente do que
ocorreu no andncio das marcas.

Durante a cobertura, verificou-se que o comunicador interrompeu por nove vezes 0S
turnos de fala dos outros membros da transmissao, das quais trés vezes foram no primeiro tempo
e seis no segundo. Na ocasido, assim como ocorreu na analise da transmissdo da Rede Globo,
considerou-se como interrupgéo desde frases curtas do narrador durante a fala dos comentaristas
até conversas longas. Assim, foram contabilizadas todas as manifestacoes, independentemente
de terem sido com o objetivo de concordancia, de solucionar duvidas ou de expressar opinides.

O estudo também constatou que, ao longo da transmissdo, o narrador requisitou por 60

vezes a participacdo de outros membros da transmissao, sendo 28 chamadas no primeiro tempo
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do jogo e 32 vezes no segundo tempo. O profissional mais requisitado foi o comentarista Caio
Ribeiro, que teve 24 chamadas de Everaldo Marques, seguido pelo comentarista Bob Faria, com
17 chamadas. J& o comentarista de arbitragem Salvio Spinola Fagundes Filho foi convocado 12

vezes e a reporter de campo Gabriela Ribeiro, sete vezes, conforme demonstra a tabela abaixo.

Tabela 10 — Quadro de anélise da equipe de transmissao do Premiere

Equipe de transmissdo do Premiere
Nome Tempo | Quantidade de | Quantidade de vezes Tempo de fala
do jogo | vezes chamado que solicitou ou durante o jogo
inseriu fala
Bob Faria 1° 9 3 4°24” 7’51
2° 8 2 327”7
Caio Ribeiro 1° 11 5 5°18” | 10’50
2° 13 4 5°32”
Salvio Spinola 1° 4 0 1°28” 3°58”
Fagundes Filho 20 8 3 2°30”
(Central do
Apito)
Gabriela Ribeiro 1° 4 3 1’12 2°33”
(Repérter de 20 3 4 1’217
campo)
Total 60 24 25°12”

Fonte: Elaboracéo prépria

Além disso, houve 24 solicitacGes de falas pelos membros da transmissdo que foram
aceitas pelo narrador. Ao longo do jogo, quem mais fez pedidos ou inseriu falas foi o
comentarista Caio Ribeiro, em nove momentos, seguido pela reporter de campo Gabriela
Ribeiro, em sete. J& 0 comentarista Bob Faria fez cinco apari¢es e o comentarista de arbitragem
Salvio Spinola Fagundes Filho realizou trés solicitacfes. Assim, do total de participacdes,
71,42% foram requisitadas por Everaldo Marques e 10,71% tiveram interrup¢6es do narrador.

Ao aplicar a metodologia de Analise de Contetdo previamente explicada — que consiste
na separacao das unidades de registro (as frases) por meio do quadro de analise individual por
sequéncias (Tabela 1) e, posteriormente, na consolidacdo dos dados obtido no quadro individual
de dez sequéncias em conjuntos duplos (Tabela 2), foram obtidos os resultados presentes na

tabela a seguir.
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Tabela 11 — Resultado individual da anélise das falas do narrador Everaldo Marques

Categorias | Subcategorias Sequéncias
1e2|3e4|5e6|7e8|9el0 | Total
Comentario | Opinido 25 19 19 30 15 108
Anélise Técnica 10 11 10 14 9 54
Emocéo 4 4 1 4 18 31
Explicacdo Sem humor | 6 4 5 9 3 27
Com humor |1 1 0 1 1 4
Fronteira | Humor 12 |5 16 |8 9 50
Informagéo Interna 60 66 51 44 36 257
Externa 3 6 28 12 12 61
Publicidade 5 1 1 3 1 11
Relato 219 | 232 | 222 | 203 |134 1.010
Narracdo | Apresentacao Com opinido | 4 4 3 7 2 20
Com humor | 3 0 1 3 5 12
Sem opinido | 17 19 19 22 29 106
Total 369 | 372 |[376 | 360 |274 1.751

Fonte: Elaboragdo prépria

Na transmissao, o conjunto da primeira e da segunda sequéncia narrativa de dez minutos
— gue consiste nos primeiros 20 minutos do jogo — apresentaram, no que se refere as categorias,
35 frases em “Comentario”, 91 em “Fronteira” e 243 em “Narracdo”. As falas emitidas pelo
narrador no inicio da cobertura evidenciaram o objetivo de contextualizar a partida, informando
sobre a posicdo das equipes na tabela de classificacdo do Brasileirdo, bem como informando
sobre o historico e dados dos clubes durante a competicdo. Além disso, o discurso do narrador
visou demonstrar a importancia da partida e motivar a audiéncia a continuar acompanhando a
transmissao.

Entre os destaques desse periodo do confronto esta a subcategoria “Publicidade”, que
apresentou a maior quantidade de itens se comparada aos outros conjuntos de analise. Foram
cinco frases com intuito publicitario, o que representa 45,45% de todos o0s itens atribuidos a
essa classificacdo durante a transmissdo. A subcategoria “Informagdo Interna” apresentou a
segunda maior quantidade de itens entre os conjuntos sequenciais da cobertura, com 60 frases,

que representa 23,34% do universo de elementos alocados nessa divisao.
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J& 0 segundo conjunto que contempla as sequéncias narrativas de nimero trés e quatro
— representativas do periodo intermediério do primeiro tempo do jogo — obtiveram 30 itens em
“Comentario”, 87 em “Fronteira” ¢ 255 em ‘“Narra¢ao”. Durante o periodo, o trabalho do
jornalista Everaldo Marques teve como foco o primeiro gol da partida, realizado aos 29 minutos
pelo time do Sdo Paulo Futebol Clube. Os principais dados obtidos nesse intervalo de tempo
foram os maiores numeros da partida nas subcategorias “Relato”, que contabilizou 232 itens, e
“Informacdo Interna”, que teve 66 frases. No conjunto, a subcategoria “Apresentacdo com
humor” nao obteve nenhum item.

No conjunto da quinta e sexta sequéncia — que consiste no final do primeiro tempo e no
inicio da segunda etapa, foram identificados 29 elementos em “Comentario”, 102 em
“Fronteira” e 245 em “Narragdo”. O comunicador Everaldo Marques, durante essas sequéncias
narrativas, teve por funcdo conduzir o fim e o inicio dos periodos, garantir a permanéncia da
audiéncia para o segundo tempo e apresentar as mudancas realizadas pelos times durante o
intervalo da partida, seja substituicfes ou alteragdes taticas.

O presente conjunto evidenciou uma subcategoria sem nenhum item, que foi a
“Explicacdo com humor”. Em contrapartida, houve destaque para a subcategoria “Informagao
Externa”, que apresentou 28 frases, mais que 0 dobro da quantidade apresentada em qualquer
outro conjunto. Na ocasido, foram transmitidas informacg6es sobre antigos confrontos entre as
equipes, 0 jogo simultaneo da rodada e os demais confrontos do Brasileirdo e de outros
campeonatos nacionais.

A sétima e a oitava sequéncia narrativa — que correspondem a metade do segundo tempo
do jogo — proporcionaram 44 itens em “Comentario”, 81 em “Fronteira” e 235 em “Narragdo”.
Nesse momento da partida, o narrador teve de abordar os quatro cartdes amarelos apresentados
pelo arbitro em menos de dez minutos e a expulsdo do jogador do Clube Atlético Mineiro aos
75 minutos do jogo. Foram destaques do conjunto os ndmeros elevados de elementos nas
subcategorias pertencentes a “Comentario” — em que “Opinido” obteve 30 itens e “Analise
Técnica” apresentou 14 frases — e nas subcategorias “Explicagao sem humor”, que evidenciou
nove elementos, e na de “Apresentacdo com opinido”, que exibiu sete itens.

Por fim, o Ultimo conjunto da transmissdo que agrupa a nona e a décima sequéncia
narrativa, agrupou 24 frases em “Comentario”, 80 em “Fronteira” e 170 em “Narragdo”. Apesar
de ser um conjunto com cinco minutos a menos que 0s outros — por contemplar os ultimos onze
minutos regulamentares mais 0s quatro minutos de acréscimos, foi 0 momento da partida que
apresentou dois gols do time S&o Paulo Futebol Clube. O periodo foi caracterizado pelo maior

numero de frases na subcategoria de “Emocao”, que teve 18 itens (58,06% dos atribuidos a essa
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classificag@o), “Apresentagdo com humor”, que exibiu cinco elementos, e “Apresentagdo sem
opinido”, que conteve 29 frases.

Portanto, os resultados quantitativos da analise demonstram que o discurso emitido pelo
narrador Everaldo Marques na transmissdo € composto 9,25% (162 itens) por frases
pertencentes a categoria “Comentario”, 25,18% a “Fronteira” (441 itens) e 65,56% a
“Narragdo” (1.148 itens). Os cinco contetdos mais produzidos pelo comunicador foram, em
ordem decrescente de presenca, relato, informacdo, apresentacdo, opinido e analise técnica,

conforme expressa 0 quadro a seguir.

Tabela 12 — Conteidos mais produzidos no discurso de Everaldo Marques

Ranking Conteado Quantidade de Percentual em relacdo ao discurso
produzido frases analisado
1° Relato 1.010 57,68%
2° Informacéo 318 18,16%
3° Apresentacéo 138 7,88%
40 Opinido 108 6,16%
50 Anélise Técnica 54 3,08%

Fonte: Elaboragdo prépria

Para fins de contextualizacao das falas do narrador ao longo da transmisséo, foi realizada
também, em paralelo, a analise em categorias e subcategorias do discurso dos outros membros
da transmissdo. A seguir sera apresentado o quadro comparativo com o resultado geral da
analise da transmissdo, em que “N” representa o narrador Everaldo Marques, “C1” 0
comentarista Bob Faria, “C2” o comentarista Caio Ribeiro, “CA” o comentarista de arbitragem

Salvio Spinola Fagundes Filho e “R” a repérter de campo Gabriela Ribeiro.
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Categorias Subcategorias N Cl| C2|CA|R Total
Comentéario | Opinido 108 58 125 |34 |5 |330 542
Anélise Técnica 54 69 (70 |19 |0 |212
Emocéo 31 1 0 0 0 |32
Explicacao 31 19 |23 18 |4 |95
Fronteira Humor 50 4 6 0 5 |65 609
Informacéo 318 15 |9 19 |45 | 406
Publicidade 11 0 0 0 0 |11
Narracao Relato 1.010 |3 1 6 0 |[1.020 1.174
Apresentagéo 138 4 8 2 2 | 154
Total 1.751 | 173 | 242 |98 61 2.325

Fonte: Elaboracéo prépria

O quadro evidencia que o narrador foi responsavel por 162 dos 542 itens atribuidos a

categoria “Comentario” da transmissdo, o que corresponde a 29,88% do universo. Em relagéo

a categoria “Fronteira”, o jornalista Everaldo Marques produziu 441 frases das 609 emitidas

por todos os membros da transmissdo juntos, o que representa 72,41% do conjunto. Ja na

categoria “Narragdo”, dos 1.174 itens verificados durante toda a cobertura, 1.148 foram

emitidos pelo narrador, o que consiste em 97,78% do total.
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6. INFERENCIAS ACERCA DA ANALISE DAS TRANSMISSOES

A partir dos dados obtidos na analise do capitulo anterior, sera realizado nesta se¢éo o
estudo e a inferéncia dos resultados. Em um primeiro momento, cada transmisséo televisiva do
jogo sera observada individualmente a fim de verificar quais s&o suas caracteristicas principais,
os formatos adotados por cada narrador e as categorias mais marcantes em sua produgdo. Em
seguida, sera realizada uma analise comparativa entre as transmissdes para verificar quais foram
as semelhancas e diferencas entre as producdes.

A primeira transmissdo examinada € a da Rede Globo, que teve o comando do jornalista
Cléber Machado. O comunicador ¢ um dos principais narradores da emissora, sendo
recorrentemente alocado para apresentar 0s jogos nas coberturas esportivas. Entretanto, como
foi evidenciado ao longo deste estudo, em especial no primeiro capitulo (Introducdo), ha
torcedores que tecem inimeras criticas a sua narrag¢io, declarando haver um certo “clubismo”?*
em sua fala e uma elevada quantidade de opinides emitidas durante a locucgéo das partidas.

No que diz respeito a essa questdo, a presente pesquisa verificou que o discurso de
Cléber Machado na transmissdo em analise foi majoritariamente narrativo, uma vez que 57,65%
das frases emitidas foram atribuidas a categoria ‘“Narragdo”. Além disso, a categoria
“Comentario” foi a que apresentou @ menor quantidade de elementos na transmisséo, sendo que
a subcategoria “Opinido” — constantemente questionada pela audiéncia durante os jogos —
obteve 179 itens, o que representa 10,25% do discurso do narrador ao longo da cobertura.

Entretanto, apesar de um ser um percentual reduzido, quando comparado aos numeros
dos outros membros da equipe de transmisséo, o narrador da Rede Globo foi o profissional que
mais emitiu mais frases opinativas, com producao trés vezes superior a do segundo colocado,
que foi o comentarista Walter Casagrande, com 58 itens. Compreende-se, portanto, que o
comunicador Cléber Machado é a figura principal responsavel pela producdo opinativa na
transmissdo do canal.

Além disso, no que se refere a subcategoria “Analise Técnica”, os nimeros também
demonstram que o narrador foi o principal produtor, tendo emitido 46,04% do contetdo. Assim,
é evidente mais uma vez que Cléber Machado ndo é uma figura que se prende a sua funcéo de
relatar e apresentar a cobertura. O comunicador oscila entre atividades durante todo o jogo e
pode ser compreendido também como um comentarista, uma vez que declara mais analises e

opinides do que os prdprios profissionais dedicados a funcéo.

24 Nesse caso, 0 termo “clubismo” se refere a quando ha uma pretensao, isto €, um favorecimento na fala sobre um
dos dois times, indicando provavel preferéncia pessoal do narrador pela equipe.
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O narrador da Rede Globo também é quem lidera todas as categorias e subcategorias
em nameros gerais. Em virtude do tempo destinado a sua fala, que corresponde a 79 minutos e
dois segundos, ou seja 82,08% da transmissao, é esperado que haja esse dominio, contudo, €
interessante o fato de nenhuma subcategoria — em especial as pertencentes a “Comentario” —
ndo terem a predomindncia de nenhum comentarista, uma vez que a priori essa foi pré-
determinada com uma responsabilidade desses profissionais.

Outro ponto marcante da transmissdo da Rede Globo, conforme exibido na Tabela 5, é
que as participacfes dos comentaristas e do repdrter na cobertura foram majoritariamente
solicitadas pelos profissionais e ndo pelo narrador, que nesse estudo foi visualizado a priori
como condutor e apresentador do programa. Dos 75 momentos de fala desses membros da
transmissao, 49 tiveram pedidos para se manifestar, o que representa 65,33% do total.

A andlise também verificou que durante esses momentos os profissionais foram 33
vezes interrompidos pelo narrador, o que representa 44% do total. Através da analise qualitativa
desses momentos da cobertura, percebeu-se que 0s comentaristas e o repérter tiveram que
reorganizar seu discurso a cada interrupcdo, a fim de estabelecer uma conexdo respeitosa com
o narrador sem perder sua linha de raciocinio. Outro destaque observado foi que, com alguns
comentaristas, como o ex-jogador Walter Casagrande, o narrador apresentou mais intimidade e
realizou mais interrup¢des durante sua fala do que em relacdo a fala dos outros profissionais.

Em relacdo a publicidade — que durante a presente pesquisa foi considerada como parte
da obrigacdo empresarial do narrador, assim como esta descrito no terceiro capitulo
(EspecializacGes e categorias do jornalismo), verificou-se, na transmissdo, que apenas as
propagandas da Rede Globo, foram realizadas pelo comunicador — o Gnico membro da
cobertura a praticar tais atividades. Assim, infere-se que essa é uma atividade limitada, uma vez
gue o narrador se compromete apenas com a divulgacdo dos produtos da empresa em que
trabalha, com pouca atribuicdo de juizo de valor, evidenciando os servigos prestados.

Ja na analise das sequéncias narrativas, notou-se que apesar do relato ser o principal
conteudo produzido por Cléber Machado, a quantidade de frases registradas nessa categoria
decaiu ao longo da transmissao. Além disso, apesar de dois dos trés gols da partida e a expulsédo
terem ocorrido nas duas Ultimas sequéncias de analise, ndo foi verificado na categoria “Relato”
e na subcategoria “Emog¢ao” nenhum aumento proporcional — necessario uma vez que a ultima
sequéncia contabilizou os acréscimos acumulados no jogo, tendo apenas cinco minutos. Em
contrapartida, os nimeros de frases atribuidas a subcategoria “Apresentacao” e “Informagao”

se elevaram.
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Outro destaque da andlise individual por conjuntos de sequéncias foi a uniformidade das
producdes das subcategorias pertencentes a classificacdo “Fronteira”. Apenas a subcategoria
“Informacdo” apresentou aumento substancial, em especial nos tltimos 35 minutos do jogo, o
que pode ser justificado por ser os momentos de mais substituicbes de jogadores, bem como
por ser o0 periodo da expulsdo e dos dois Ultimos gols do Sdo Paulo Futebol Clube.

Desse modo, em aspectos gerais, a transmissdo de Cleber Machado pela Rede Globo
apresentou a narragdo como prioridade da cobertura. Entretanto, paralelo ao relato e a
apresentacdo do programa esportivo, verificou-se uma elevada quantidade de conteddos
opinativos e de andlise técnica, que superou a realizada pelos préprios comentaristas presentes.
Tal caracteristica pode ser uma justificativa do porqué ha tantas reclamacbes da audiéncia
quanto as producdes do narrador.

Ja a segunda transmissdo examinada € a do Premiere, que teve o comando do narrador
Everaldo Marques. O comunicador que recentemente foi contratado pela empresa, como esta
descrito no quinto capitulo (Anélise das transmisses televisivas de futebol), possui narracées
mais descontraidas, sendo conhecido como o criador do borddo “Vocé ¢ ridiculo!” — utilizado
para descrever jogadores que realizaram algum lance fenomenal ou sensacional durante a
partida.

Em relacdo ao jogo em analise, o presente estudo verificou que o discurso de Everaldo
Marques foi predominantemente narrativo, uma vez que 65,56% das frases emitidas foram
atribuidas a categoria ‘“Narragdo”. Outro destaque da cobertura foi o fato da categoria
“Fronteira” ter sido a segunda com mais itens, obtendo quase trés vezes mais frases que
“Comentario”, que representou apenas 9,25% das falas emitidas pelo comunicador. Além disso,
a subcategoria de “Opinido” constituiu apenas 6,16% das manifestacfes do profissional.

Diferente do que ocorreu na analise da transmissdo da Rede Globo, no cruzamento dos
dados obtidos no estudo dos discursos do narrador, dos comentaristas e da reporter, Everaldo
Marques foi o segundo membro da cobertura que mais emitiu opinides, tendo produzido 108
frases e, assim, sendo responsavel por 32,72% das produgdes opinativas. Os numeros foram
inferiores apenas aos do ex-jogador Caio Ribeiro, que manifestou 125 frases. E possivel inferir
nesse caso que, apesar de ser uma figura com posicionamentos e assumir por vezes a fungéo de
comentarista, o narrador ndo é o elemento central dessa atividade.

Uma estatistica que confirma essa concepgao ¢ a da subcategoria “Analise Técnica”, em
gue o comunicador apresentou 54 itens. Tal nimero o classifica como o terceiro maior produtor
da subcategoria no ranking comparativo entre 0s membros da cobertura, sendo responsavel por

25,47% do conteddo. Nessa classificacdo, os principais emissores de analises técnicas foram os
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comentaristas generalistas, o ex-jogador de futebol Caio Ribeiro, com 70 frases, e o jornalista
Bob Faria, com 69.

Além disso, na analise qualitativa da categoria “Comentario” no discurso de Everaldo
Marques, percebeu-se que as frases atribuidas a essa classificacdo foram emitidas
principalmente durante momentos de relato, caracterizando por exemplo um chute ao gol, um
lance ou até mesmo um jogador como bom ou ruim. Também verificou-se que as opinides
estavam ligadas aos momentos de apresentacdo da cobertura, em geral quando o narrador
chamava algum comentarista ou a repOrter para participar da transmissao.

Entretanto, no que se refere a0 movimento contrario, de comentaristas atuando nas
categorias de narracdo, notou-se que foi pouco realizado, uma vez que esses profissionais
raramente assumem a funcéo de relato e conduc¢do do programa — atividades atribuidas a priori
ao narrador na presente pesquisa. Dos 1.020 itens atribuidos a subcategoria “Relato”, por
exemplo, apenas dez frases foram emitidas pelos comentaristas e pela repdrter, o que representa
apenas 0,98% do universo. Além disso, a transmissdo foi caracterizada pelo retorno do turno
de fala dos membros da transmisséo ao narrador, sendo feitos relatos apenas em momentos com
pouca importancia, como marcacéo de faltas no meio do campo, por exemplo.

Portanto, nas categorias e subcategorias, com exce¢do da classificagdo “Comentario” —
que contempla “Opinido” e “Anélise Técnica”, o narrador foi o maior produtor de contetido,
liderando em nimeros gerais. Assim, como foi evidenciado na anélise da primeira transmisséo,
o0 elevado tempo de fala destinado ao comunicador justifica tal estatistica, uma vez que o
periodo atribuido a Everaldo Marques foi de 71 minutos e cinco segundos, 0 que corresponde
a 73,82% da cobertura esportiva.

Esse papel do narrador que lidera apenas na categoria definida a priori como sua funcéo
narrativa e na categoria intermediaria, de fronteira, demonstra um zelo pelo papel do
comentarista, como o principal responsavel por emitir opinido. Tal cuidado também pode ser
evidenciado durante a participacdo de outros profissionais na cobertura, como demonstra a
Tabela 9, que informa dados sobre os turnos de falas dos demais membros da transmisséo e as
caracteristicas de suas colaborac@es através de valores quantitativos.

No total, foram verificados 84 momentos de fala atribuidos aos comentaristas e a
reporter, dos quais 60 foram provocados pelo narrador, o que corresponde a 71,42%. Assim, é
possivel inferir que a transmissdo prezou pela participacdo dos demais profissionais presentes,
possibilitando diversos momentos de manifestacdo. Essa concepcéo também foi verificada na
analise qualitativa das transmiss@es, cuja conclusdo foi que, a cada sequéncia narrativa da

cobertura, pelo menos trés dos quatro comentaristas se manifestaram.
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Outra questdo analisada foi a quantidade de interrupcdes ou conversas estabelecidas
pelo narrador durante o turno de fala dos outros profissionais. Durante toda a transmissao, o
comunicador interrompeu por nove vezes o turno de fala dos outros membros da transmisséo.
Ao observar esses momentos, notou-se que eram periodos de descontracao ou situacdes em que
o narrador manifestava dividas sobre o conteudo apresentado, a fim de fornecer a audiéncia
explicagOes mais claras sobre os acontecimentos.

No que se refere a publicidade, assim como ocorreu na analise anterior da Rede Globo,
apenas as divulgacdes relativas a produtos do Grupo Globo foram realizadas por Everaldo
Marques. O narrador também foi 0 Gnico membro da equipe da transmisséo a ter contato com
publicidade e, ao executa-la, foi breve, demonstrando apenas o produto e como contrata-lo.
Além disso, as publicidades foram divididas de forma precisa entre o primeiro e 0 segundo
tempo, com cinco divulgages cada.

J& na andlise das sequéncias narrativas, foi verificada uma constancia no nimero de
elementos da subcategoria “Relato”, além de uma crescente em “Apresentagcdo” nos ultimos 35
minutos do jogo, quando ocorreu a expulsdo de um jogador e dois dos trés gols da partida. Além
disso, na ultima sequéncia, pode ser visualizada uma crescente de emoc¢do no discurso do
narrador, que apresentou 18 frases, o que corresponde a 58,06% dos elementos atribuidos a
subcategoria durante todo o jogo.

Outra caracteristica da transmissdo foi que os trés conteudos mais produzidos por
Everaldo Marques foram as duas subcategorias pertencentes ao quesito ‘“Narragdo” e a
subcategoria “Informa¢ao”, o que demonstra a preocupacdo em transmitir dados e fatos. Desse
modo, € possivel inferir que o narrador teve como foco em sua atuacgdo as atividades atribuidas
a priori a categoria “Narragdo”, e priorizou a cobertura dos lances e eventos da partida, emitindo
mais elementos narrativos a medida que os acontecimentos ocorriam em campo.

Apds a andlise individual das duas transmissdes televisivas dos jogos, € possivel
concluir que ambas as coberturas séo caracterizadas por seu carater majoritariamente narrativo,
isto €, por priorizarem a producdo de conteudo que se enquadra nas subcategorias
“Apresentacdo” e, principalmente, “Relato”. Além disso, as producdes apresentam percentuais
semelhantes na categoria “Narra¢ao”. Enquanto a transmissao da Rede Globo evidenciou 1.037
frases nessa classificacdo, o que representa 48,23% do discurso emitido por todos os membros
da transmisséo ao longo da cobertura, a do Premiere obteve 1.174 frases, o que corresponde a
50,49% do conteudo produzido.

Além disso, ambas as coberturas esportivas foram caracterizadas por ndo priorizarem a

criagdo de conteudo para a categoria “Comentario”, uma vez que a quantidade de frases
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atribuidas a categoria “Fronteira” foi superior a anterior. Enquanto a Rede Globo demonstrou
512 itens (23,81%) pertencentes a categoria opinativa e de andlise técnica e 601 (27,95%) a
fronteiriga, 0 Premiere contabilizou 542 frases (23,31%) em “Comentario” e 609 (26,19%) em
“Fronteira”. Assim, é evidente que os dois comunicadores ndo priorizaram a emissdo de
opinides e analises técnicas nos discursos e na conducdo do jogo.

Entretanto, ao comparar as transmissdes, o narrador Cléber Machado — que foi o maior
produtor da categoria “Comentario” na cobertura da Rede Globo — produziu 278 frases em
“Comentario”, quantidade 71,60% superior ao conteudo emitido pelo narrador Everaldo
Marques — segundo da transmissdo do Premiere com mais itens na categoria, que correspondeu
a 162 frases. Além disso, o comunicador Cléber Machado obteve, nas duas classificacGes
atribuidas a categoria “Comentario”, nUmeros superiores de itens em comparagao ao jornalista
do canal por assinatura. Em “Opinido” foi 65,74% a mais de frases e, em “Analise Técnica”,
83,33%.

Apesar dessa diferenca, notou-se que 0s comentarios foram emitidos principalmente em
alternancia aos momentos de relato em ambas as coberturas. Com isso, as producdes dos
narradores tinham o objetivo geral de tecer criticas e elogios a lances ou jogadores durante a
partida, expondo suas perspectivas pessoais sobre 0s acontecimentos. Em alguns casos, logo
apos as manifestacOes, era solicitada a opinido de algum comentarista, a fim de comprovar ou
ndo a ideia apresentada.

Em relagdo a categoria “Fronteira”, as transmissdes apresentaram ao longo de todo o
jogo regularidade e constancia no que se refere ao nimero de frases nas subcategorias, iSso
porque as quantidades ndo se modificaram significativamente no decorrer das sequéncias
narrativas. Ao analisar 0os numeros, compreende-se que, nas duas transmissdes, 0s trés
conteddos mais produzidos na classificagdo foram em ordem decrescente: informacéo,
explicacdo e humor.

Contudo, na cobertura do Premiere, a quantidade de itens atribuidos a subcategoria
“Informacéo” foi superior a apresentada na da Rede Globo. Enquanto no canal por assinatura,
0s itens exibidos na subcategoria explicativa foram produzidos de forma praticamente
igualitaria pelo narrador e pelos comentaristas, na Rede Globo, tais mensagens foram
produzidas majoritariamente (64,88%) pelo comunicador Cléber Machado. Ja as subcategorias
“Humor” e “Publicidade” obtiveram mais frases na analise do canal aberto.

Tais dados permitem inferir que no canal por assinatura a producao preza por retratar os
acontecimentos e fornecer dados técnicos da partida. J& os numeros do canal aberto revelam o

foco na funcdo comercial e de entretenimento. Contudo, apesar do destaque na Rede Globo na
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subcategoria “Humor”, pode-se inferir que ambas as coberturas podem ser consideradas como
produtos de infotenimento (cujo conceito foi descrito no quarto capitulo, de Elementos do
discurso do jornalismo esportivo: a narragdo e o comentario), uma vez que, em dados gerais, as
duas producdes apresentam nimeros similares em “Emog¢ao”.

Essa concepcgdo sobre as transmisses em andlise da Rede Globo e do Premiere serem
contetidos de infotenimento justifica-se devido a oscilacdo do discurso emitido durante toda a
cobertura. As frases observadas contemplam nédo apenas informacdes, dados e fatos da partida,
mas também contém recursos humoristicos e emotivos que visam divertir e distrair o publico.
A partir do presente estudo, pode-se concluir que tais recursos séo inseridos nas producdes
esportivas a fim atrair e fidelizar a audiéncia, proporcionando coberturas menos monotonas e
mais agradaveis e interessantes aos telespectadores.

No que se refere a observacdo das acdes dos narradores, percebe-se que 0 comunicador
Cléber Machado, do canal da Rede Globo, requisitou apenas 26 vezes a participacdo dos
comentaristas e do repdrter. Por sua vez, o jornalista Everaldo Marques, do Premiere, requisitou
a presenca dos demais membros da transmissdo por 60 vezes, valor 230% superior ao anterior.
Além disso, na Rede Globo, foram realizadas 49 solicitacbes de fala, enquanto no Premiere
foram 24 pedidos.

A partir desses dados, é possivel afirmar que o narrador Cléber Machado proporcionou
menos oportunidades para que os demais membros da transmissdo compartilhassem suas ideias
e perspectivas, o que pode justificar, por exemplo, ndo apenas o elevado numero de solicitacdes
de fala, como também a predominancia do comunicador nas producdes atribuidas a categoria
“Comentario”. Em contrapartida, o narrador Everaldo Marques realizou uma cobertura mais
dindmica e participativa, em que se verificou em todas as sequéncias narrativas possibilidades
de manifestacdo dos demais profissionais.

Outro fator de relevéncia analisado é como ocorreram esses momentos de fala de
comentaristas e reporteres. No que se refere a transmissdo da Rede Globo, os profissionais
obtiveram foram interrompidos pelo narrador por 33 vezes (44% das manifestacdes), enquanto
na do Premiere, foram apenas nove vezes (10,71%). Notou-se também que diversas
interrupgdes de Cléber Machado poderiam ser evitadas, uma vez que consistiam apenas na
concordancia das ideias apresentadas pelos comunicadores.

Desse modo, é possivel inferir que o narrador Everaldo Marques, ao proporcionar um
turno de fala a outro membro da transmisséo, incentiva a manifestacdo de ideias ao néo interferir
no discurso. Além disso, 0s momentos de interrupgdo sdo caracterizados prioritariamente pelo

objetivo de fornecer comentarios mais explicativos e didaticos a audiéncia. Tal abordagem é
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diferente da aplicada por Cléber Machado, cujo objetivo demonstra ser de entreter e divertir o
telespectador.

Essa inferéncia também pode ser compreendida a partir do tempo de fala de cada
narrador durante a transmissdo. Enquanto o jornalista Cléber Machado, da Rede Globo, obteve
tempo de fala total de 79 minutos e dois segundos (82, 08% da transmisséo), Everaldo Marques,
na cobertura do Premiere, obteve 71 minutos e cinco segundos (73,82% da transmisséo).
Percebe-se, entdo, que o narrador do canal por assinatura propiciou ndo sé mais possibilidades
de fala para os membros da transmissao como também permitiu que se manifestassem por mais
tempo.

Por fim, em relacdo a estrutura do programa, ambos os canais apresentaram formatos
semelhantes, com a presenca de trés comentaristas esportivos e um reporter de campo. Além
disso, as tarefas relacionadas a conducdo da transmissdo — atribuidas aos narradores — € a
mesma. Entre elas estdo: abrir a cobertura, requisitar e fornecer momentos de fala aos demais
membros da transmisséo, realizar publicidade de produtos do Grupo Globo, dedicar tempo para
a publicidade das demais marcas e produzir conteddo ao longo de todo o jogo.

Com isso, as diferencas relativas ao formato da cobertura realizada em cada canal de
televisdo se basearam apenas na quantidade de publicidades realizadas por cada narrador, que
sdo decisdes pré-determinadas pela empresa, e nos recursos disponiveis na transmissao. Nesse
sentido, as publicidades realizadas pelo narrador do Premiere foram exclusivamente
relacionadas a venda dos pacotes do canal por assinatura.

Ja a apresentacdo de Cléber Machado se diferenciou por promover publicidade para
produtos da prépria transmissdo, como o Show do Intervalo — programa realizado no periodo
entre 0 primeiro entre o segundo tempo da partida, bem como por realizar a divulgacdo de
outros programas do canal, como novelas e producdes de entretenimento. Além disso, a
apresentacdo também se diferenciou por conter e divulgar o recurso Craque do Jogo — em que

0 publico vota ao longo da partida para eleger e premiar o melhor jogador em campo?.

%5 Apesar de haver a votagdo popular, o jogador é eleito também pelo voto dos dois comentaristas generalistas da
partida. Nesse sistema, o voto popular vale apenas um ponto, assim como o de cada comentarista.
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7. CONCLUSAO

O presente estudo permite compreender que as transmissdes televisivas dos jogos na
atualidade, independente do canal em que sdo transmitidas — seja de sinal aberto ou por
assinatura, tem como foco a producao narrativa, assim como ocorre no radio. Tal caracteristica
pode ser compreendida como consequéncia do movimento de jornalistas e comunicadores que
assumem a funcdo de narrar. Essa concepcdo, além de ser descrita e defendida por
pesquisadores como Camargo (2005) e Gomes (2015), é confirmada na pesquisa pelo fato dos
dois narradores das coberturas esportivas analisadas terem iniciado suas carreiras no radio.

Entretanto, apesar do relato e da condugédo do programa esportivo serem prioridade nas
transmissfes, 0S comentarios, as expressdes opinativas e as analises técnicas nao sao elementos
exclusivos dos profissionais chamados de comentaristas, que em geral compdem as equipes de
cobertura dos jogos. Assim, é evidente que a quantidade de frases contendo juizos de valor em
uma transmissdo pode variar em virtude do narrador que a conduz, uma vez que esse
comunicador, aléem de poder emitir sua opinido em diversos momentos, também é quem
gerencia os turnos de fala dos demais membros presentes.

Na anélise das transmissdes, por exemplo, apesar das estatisticas demonstrarem que a
cobertura do Premiere foi a que deteve mais frases atribuidas a categoria “Comentario”, ao
comparar os dados individuais dos narradores, o jornalista Cléber Machado emitiu 65,74% a
mais de juizo de valor que Everaldo Marques. Assim, o comunicador foi considerado a figura
do canal aberto que mais declarou percepgdes pessoais durante o jogo. Tal dado permite inferir
que as expressdes opinativas estiveram presentes de forma semelhante nas coberturas, porém,
devido a diferenca de estilo e formato apresentado por cada narrador, tal conteudo foi produzido
por diferentes membros das transmissées.

O estudo também permite concluir que, entre a narracdo e o comentario, ha uma regido
fronteirica que é atravessada constantemente nas coberturas esportivas, ao ponto da categoria
“Fronteira” ter apresentado na analise mais itens atribuidos do que “Comentario” — que, por sua
vez, foi a classificacdo com menor nimero de frases. Tais cruzamentos foram observados, por

exemplo, no discurso dos narradores em momentos de relato ou apresentacdo do programa. Isso

% No Brasil, o fluxo de comunicadores esportivos do radio para a televisdo é uma questdo histérica. Assim como
foi descrito no segundo capitulo deste estudo (Futebol no Brasil), ao chegar ao pais, a televisdo contratou os
principais profissionais do antigo meio para compor suas equipes de transmissao. Com isso, as primeiras produc¢des
televisivas de esporte tiveram forte influéncia do radio (CAMARGO, 2005). Na atualidade, tal movimento ainda
é uma realidade, sendo o ré&dio o inicio da carreira de diversos narradores televisivos de futebol.
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porque, ao solicitar a manifestagdo de comentaristas e repdrteres, o narrador emitia juizos de
valor e analises proprias do jogo a fim de guiar a fala do profissional e orientar a audiéncia.

Logo, através da presente analise, foi possivel compreender as possiveis motivacoes do
discurso proferido por narradores, comentaristas e reporteres. Nesse sentido, conclui-se que a
cobertura esportiva da Rede Globo, além de evidenciar a narracdo, foi marcada pelo carater
opinativo do narrador Cléber Machado. A publicidade e o humor — que foram uma das
subcategorias fronteiricas com mais itens observados — demonstraram também o foco
mercadologico e de entretenimento da producdo. Além disso, o elevado indice de frases
explicativas e emotivas demonstra o objetivo do canal de atrair desde a audiéncia que
acompanha futebol até quem raramente consome esse contetdo.

Ja a transmissao do Premiere é percebida como uma cobertura especializada em que ha
maior apresentacdo de fatos, dados e informacdes técnicas no discurso. A producao
demonstrou, especialmente através das falas emitidas pelo narrador, uma preocupacdo em
traduzir e relatar todos os acontecimentos que ocorreram em campo. Em comparacdo a Rede
Globo, a transmissao esportiva do canal a cabo também teve sua vertente mercadoldgica
realcada através da publicidade e da emocdo inseridas nas falas. Assim, foi verificado que
ambas as transmissdes sao produtos de infotenimento, cujo discurso oscila entre informacéo e
diverséo.

Portanto, respondendo a pergunta de pesquisa, a fronteira entre o comentério e a
narracao no jornalismo esportivo brasileiro é, para além de uma categoria intermediaria, um
processo comunicativo que integra as transmissdes, sendo caracterizado por conter recursos e
caracteristicas distintas tanto da narracdo quanto do comentario. Tal concluséo justifica-se pelo
fato das subcategorias atribuidas a “Fronteia”, com excecdo da publicidade, terem sido
verificadas nos discursos de todos os membros presentes na cobertura em diferentes formatos.
Assim, ndo é possivel distribuir as funcbes fronteiricas na dualidade narracdo-comentario, o
que evidencia um crescente hibridismo?’ na linguagem jornalistica.

Desse modo, para estudos futuros, sugere-se o aprofundamento da analise também em
relacdo ao discurso emitido por comentaristas, repdrteres e demais membros da transmiss&o.
Isso porgue, apesar de ter sido realizada a analise individual das falas de cada profissional

presente nas coberturas esportivas, tais resultados s6 foram utilizados para ambientacdo e

2" Hibridismo pode ser compreendido como uma mistura de dois elementos, processos ou formatos. No caso do
jornalismo, o hibridismo pode ser verificado, por exemplo, em telejornais, em que o apresentador por vezes mescla
informacdo e humor em seu discurso, proporcionando um produto ndo sé informativo como também de
entretenimento.



80

contextualizacdo das atividades realizadas pelos narradores, uma vez que suas falas e acgoes

estdo intrinsecamente relacionadas as dos outros especialistas.
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