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Meu nome é Luma Bessa, sou graduanda em Comunicagao Organizacional pela Universidade

de Brasilia e atualmente trabalho com redes sociais na Hotmart.

E vocé? Deixa eu adivinhar... Acabou de abrir um negbcio mas ndo sabe o que produzir para ter

um Instagram de sucesso, acertei?

Comegar um empreendimento n&o éfacil, e disso eu entendo. E necessario que vocé saiba um
pouco de tudo. Um pouco de administragao, de finangas, de marketing digital, de organizagao
e outros mil assuntos. Saber de tudo isso ao mesmo tempo é desesperador, eu também

entendo.

E quando o seu negdcio faz parte do mundo da alimentacao vegana isso pode ser ainda mais
complicado. Afinal, embora esse mercado esteja em ascensao, ainda nao existem tantas
empresas famosas que possam servir como referéncia para o seu desempenho.

E por isso que nasceu este ebook: para facilitar a sua vida!

Com ele vocé aprenderd a usar o Instagram como ferramenta de vendas para fazer o seu

negdcio vegano crescer.

Este eBook é um PDF interativo. Isso quer dizer que aqui, além do texto, ele conta com links,

botdes e um indice clicavel.

Entao fique atento, quando o texto estiver assim, quer dizer que ele é um link para uma

pagina externa. E s6 clicar nele para acessar outros materiais que irdo te ajudar a aprofundar o

conteudo.

Vamos comegar? m
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Instagram como um canal 0 e%e’e%e’e
de vendas para o seu negocio

Vocé sabia que em 2022 o Instagram bateu o recorde de

Com o consistente crescimento do aplicativo, ele se torna cada vez mais poderoso como
um canal de marketing para atingir bons resultados em negdcios.

Além disso, o maior numero de usuarios no Instagram tém de 25 a 34 anos e

aproximadamente 42% dos veganos estdo na faixa etaria de 15 a 34 anos. Ou sgj3,

€ o melhor lugar para fazer o seu negdcio crescer.
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110 m'lhoes Ataxa de engajamento do dos usuarios
de usuarios no Brasil Instagram & seguem uma empresa

do que a do Facebook




Usaro Instagram paravender produtos ou servigos ndo € apenas uma maneirade aumentar
a lucratividade, mas também de conquistar novos clientes, expandir a sua marca, ganhar

mais visibilidade e se tornar uma referéncia no mercado.

La o seu perfil € a sua vitrine. Mas essa vitrine ndo tem nada a ver com o que vocé vé nos
corredores de um shopping. Nao € apenas para expor 0s seus produtos ou servigos, € sim
pararevelarasua produgao de conteldo, o seu posicionamento, aidentidade da suamarca

e as transformagdes, os beneficios e solugdes que ela leva aos seus clientes.

Principais beneficios
do Instagram

w Com tantas funcionalidades, o Instagram & um pogo de

oportunidades para qualquer marca. As postagens no feed e

nos stories funcionam como possibilidade de expor produtos
Oportunidacles

do seu negdcio.
infinitas

inovagdo € uma nova chance de relacionar com seu

Q Por que isso é vantajoso para vocé? Pense comigo: cada

consumidordeformainterativa e de dinamizar seu conteldo,

Inovagées potencializando seus resultados dentro dessa rede social.
constantes
L YL/
@ Nés sabemos o quanto conteldos visuais sdo atrativos, e
APK oportunidades imperdiveis de mostrar um pouco mais do

seu negdcio e seus produtos.

Visibilidacde
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buyer persona

“Buyer persona” é o termo utilizado para descrever o perfil ideal do consumidor de uma
marca.Ouseja, aquele que apresenta caracteristicas que se encaixam comotipo de pessoa
que compraria seu produto. Criar a persona do seu negdcio é um dos primeiros passos
para produzir conteldo para uma rede social. Isso porque sé assim & possivel construir o
visual, alinguagem e a abordagem certa para seu publico. O resultado? As chances de vocé

acertar o tom e de converter as pessoas em clientes fiéis sdo muito maiores.

Diferente do publico-alvo, que é abrangente (pessoas veganas), a persona pode ser, por
exemplo, uma mulher vegana de 25 anos, sem filhos e que é ativista ou um homem
vegano de 40 anos que nao tem tempo para cozinhar. Quando esses perfis sdo
tracados, € muito mais facil criar contetdo imaginando que vocé esta dialogando com

€SSas pessoas.

Vocé deve se perguntar: Como é esse cliente ideal? De que ele gosta? Quais sio os
seus habitos de consumo? Por que ele compraria o seu produto? A persona deve

ser a base para qualquer agao que vocé for criar e que vai mostrar a eficacia de cada uma

delas. Clique aqui para assistir um video que te ensina a criar a sua persona.



https://www.youtube.com/watch?v=1WVDGXsaHn4

Utilize uma ) o ® 0
conta comercial

A conta comercial do Instagram é um tipo de perfil dedicado as empresas e propicia que

elas conhegam quem sdo os seus seguidores e alavanquem os negocios.

Mais do que divulgar informagdes como telefone, endereco e descrigao do negdcio, perfis
comerciais tém acesso a dados como impressao, alcance e engajamento das suas

publicagdes (falaremos sobre isso um pouquinho mais pra frente).
Andlises também mostram quem sao os seguidores da conta (género, idade, localizagado
e horério e dias em que mais acessam). Tem mais: & possivel promover publicagoes e

até vender produtos dentro do aplicativo.

Jaimaginou o impacto de tantas informacdes para o seu negdcio?

Se vocé quiser um passo a passo de como criar uma conta comercial, € sé clicar aqui.



https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/2021/06/como-criar-um-instagram-comercial.ghtml
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nome de usuario

Quando querem procurar algo especifico na
plataforma, os usuarios geralmente utilizam o
mecanismo de busca e colocam palavras que
estejam alinhadas com o que procuram. No caso
de alimentos veganos, ao escolher o nome do
perfil e 0 nome de usuario do Instagram (aquele
que vem com o @), recomendo que coloque algum
termo como: veggie, veg, vegan, vegano. Assim,
quando algum usuario for pesquisar por negdcios

veganos, ele encontrara o seu perfil.

Crie a bio perfeita

Sabe aquele ditado “a primeira impressdo é a que fica”? Ele vale muito quando estamos
falando da sua bio no Instagram.

A bio é a primeira coisa que 0s seus seguidores vao ver, entao coloque as informagdes
corretas e utilize os elementos certos neste espaco.

Cologue a cidade de onde vocé é, uma frase que inspira o seu negbcio, o que vocé faz
(se vocé produz bolos veganos, marmitas veganas...) e também as informagdes de como
encomendar.

E importante também colocar um link para WhatsApp para facilitar que os seus

seguidores entrem em contato com vocé.

cebolando.bsb RN B -

51 publicacées 965 seguidores 461 seguindo

CEBGLQNGG CEBOLAMNDO | Comida Vegana
. "4 hamburgueres congelados toda quinta

® e algumas coisas mais

com carinho por @samantafabbris

Informacdes e pedidos
wa.me/message/UYU4B35AEGFCN1



https://resultadosdigitais.com.br/marketing/criar-link-do-whatsapp/

Coloque afoto
de perfil ideal

Essa opgao deve ser analisada com calma! Por qué? Porque a sua foto gera uma conexao

por deixar o perfil mais humanizado, porém, pode limitar no caso de uma empresa.

Se vocé é a nica pessoa que vende o produto, é legal optar pela foto pessoal. Se
VOCé crescer a sua marca e ter mais funcionarios ou se sua empresa ja for maior e ter

colaboradores, ¢ importante escolher o logo.

Mas é bom estar atento aos detalhes dafoto e do logo: a foto tem que trazer clareza do que
vocé faz, ser em um local bem iluminado e com um fundo neutro, quanto ao logo, deve ser
feita por um bom profissional de design para ndo correr riscos de nao ter uma letra ou

uma imagem muito ilegivel, ou possuir muitas informagdes que poluem a visao.

Veja exemplos dos dois casos:

cafetobsh B -

103 publicagdes 1.226 seguidores 162 seguindo

Caféto

Doces que abragam &

Tudo vegano

Sem lactose

Sem aglicares refinados

Opgoes sem trigo

Brasflia - DF 500000060 O
(]

Peca aqui o.o.o.o.o.o.o.o.o

M linktr.ee/Cafeto 256 %6%6 %6060

Sequidala) par Puadnrarimgana_/hp-» -
roledevegano B -

485 publicacbes 270mil seguidores 311 seguindo

Leo Kazuya | Rolé De Vegano

Criador(a) de conteudo digital

comida sem bichos! @ = @ & W

gay @ vegano @ cozinheiro

» roledevegano@mynd8.com.br B SP
youtube.com/channel/UCW1LVaSKdRdpd6rZ21PZSDw

Seguido(a) por amanda_gerhardt, artedoluc, gabicatarinaa e outras 24 pessoas




Construa umaidentidade
visual exclusiva

Para construir um perfil harmonioso é importante ter ou criar uma identidade visual. Mas

como fazerisso?

Crie uma paleta de cores que seja harmoniosa
com as cores da sua marca. Pense no que vocé
quer que essas cores transmitam ao seu publico.
A psicologia das cores te ajudard muito aqui.

Além disso, existem varios sites que possuem

paletas de cores prontas para vocé escolher a

que melhor combina com o seu negbcio.

E importante pensar sobre a disposigao e T
NP . il | s, o
organizagao das imagens no perfil. Lembre- .

se também que a qualidade das fotos ¢

muito importante, portanto, invista nisso!

Aqui indico um curso bem legal de
fotografia gastrondémica para te ajudar a

tirar as melhores fotos!

Olha s6 esse exemplo:



https://rockcontent.com/br/blog/psicologia-das-cores/#:~:text=A%20Psicologia%20das%20Cores%20%C3%A9%20um%20estudo%20que%20busca%20compreender,de%20desejos%20e%20muito%20mais.
https://colorhunt.co/
https://www.alexanderlandau.com.br/fotosmatadoras

restaurante_alguimia
= pestaurante Alquimia

)
Veja como é um conteudo criativo

Hlquimia Q)
5 MIULHERES
VEGANAS monétonas, busque renovar o seu contetildo.

o Escolha diferentes tipos de fotos, angulos,
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Para que as suas publicagdes nao sejam

pessoas, produtos e assuntos para postar.

: @@ Esse perfil aproveitou o Dia da Mulher para
=
W

o Q'Y g compartilhar mulheres que sao referéncia no

Curtido por bafernandes e outras pessoas ativismo vegano.
restaurante_alguimia Neste mé&s comemoramos o Dia
Internacional da Mulher, o que nos faz lembrar de como a
energia feminina tem feito a diferenga ndo so em questdes
sociais, politicas e culturais, mas sobretudo mostrando seu
altruismo, empatia, sensibilidade e compaixao na defesa da
vida animal.

y
A forga do feminino vemn mostrando a sua contribuigdo para»”
mundo mais justo, empatico e humano, em gue todas as v
importam, valorizando a Mae Terra e todos os seus filb~<
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O que é o feed?

O feed do Instagram é onde vocé publica as fotos e videos que ficardo expostos por
tempo indeterminado para seus seguidores. E a sua vitrine, porém é importante que n&o
haja somente fotos dos seus produtos. E necessario também criar conteido para que seu

publico goste do seu perfil e tomar cuidado com a capa dos videos.

Ideias de conteutdo para feed

A2

Receitas veganas Relatos de clientes

?

o
Perguntas para os seus seguidores Curiosidades sobre o veganismo (quantos
(quando vocé virou vegano, qual sua veganos existem no Brasil, quais produtos
comida preferida) vocé nem imagina que sejam veganos)

@nutrichefjuliadovera

ERROS NA Qual comidao
TRANSIGAO aprender a gostar?
W@ET&RIM Me conta Nos Comantaros..

PODE ESTAR ACONTECENDO COM VOCE!
(passe para o lado)



O que sio os stories?

Traduzido como histérias, o Stories do Instagram & um recurso que tem como objetivo
melhorar ainteragio entre os usuarios. Consiste na possibilidade de publicar fotos ou

videos que ficam acessiveis por até 24 horas.

Nos stories, vocé encontra diversas ferramentas que te permitem interagir com o plblico,

entdo é um 6timo jeito de se aproximar dos seus seguidores.

Ideias de conteudo
parastories

+—
> v|—

Processo dos bastidores Enquetes para seus seguidores votarem
e preparagao dos produtos (vocé é vegano? vocé quer acompanhar
como é produzido o produto x?)

Reposte stories de Abra caixinha de perguntas e
guem te mencionou responda algumas horas depois
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Bora comegar com uma
pergunta entdo

Digite algo...

d
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Aqui tem um artigo que ensina como usar os stories do Instagram.

Além disso, vocé pode adicionar os stories mais importantes nos destaques, que é uma
ferramenta onde vocé consegue deixar informacdes rapidas para os seus seguidores.
Cuidado com o excesso de destaques, coloque apenas o que é realmente relevante e o

que esta atualizado!

Vocé pode colocar informagdes como nesse exemplo:

V117777777777

A ¥
SR L

I 3)
-

cardapio entregas Js contatos %, quem prov... inf nutricio...



https://neilpatel.com/br/blog/instagram-stories-o-que-e/
https://etus.com.br/blog/como-usar-os-destaques-do-instagram/

E sobre as lives?

O Instagram Live serve para produzir contetidos ao vivo para uma audiéncia pelo seu
celular. E mais do que simplesmente fazer uma transmissdo em tempo real: é uma forma
totalmente nova de garantir interagao entre publicos e atrair novos seguidores.
Além disso, ao final da live, vocé pode salva-la e deixa-la como conteldo para que seus

seguidores acessem novamente.

Nas lives vocé pode...

? 9
B 2

Responder principais Fazeruma receita
dlvidas dos clientes

Convidar outro perfil Trazer um assunto do
para participar mundo vegano
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Para cue servem os reels? — y
O formato micro-video é a resposta do Instagram a popularidade excessiva de Tiktok,

particularmente entre a Geracao Z. Ele oferece ferramentas semelhantes, embora seja

mais limitada por agora em termos de tempo (30 segundos em relacao a 60), € as opgdes

de edigdo disponiveis.

Os reels estdo alcancando um niamero muito grande de pessoas, entdo € interessante

utilizar essa ferramenta para conseguir mais seguidores.

Clique nos boxes para assistir!
Criar umreels pode ser desafiador,

mas trouxe agqui um artigo parate °

Cozinhando Modo de preparo

Ve
Ve
Ve

Curiosidades sobre Dicas em forma
o veganismo delistas

ajudar na edigao.

K

Tendéncias que podem

ser adaptadas ao Antes e depois
mundo vegano

L

Dublagem
de audios

Mitos e verdades


https://canaltech.com.br/redes-sociais/como-fazer-reels-no-instagram-com-um-video-pronto/
https://www.instagram.com/reel/Cb8LtaSpn0E/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/CJ6Jod4JBi_/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/CbYZ2PrpJhc/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/Ca4fSyZDJDI/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/Cb7292KD63b/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/CUYjmz5FE13/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/CbtDQnGDCL6/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/reel/CNX5kLbABq9/?utm_medium=copy_link

o [ ]
E os anuncios?

Fazer anUncios no Instagram é uma maneira de divulgar produtos e alcangar mais
pessoas no app. Existem cinco tipos de anuncios: foto, video, carrossel, colegao e stories.
Os quatro primeiros sao posts patrocinados que aparecem no feed do seu publico-alvo.

Mas também ha a propaganda nos stories que ndo desaparecem apds 24 horas.

O aplicativo estabelece um orgamento minimo diario para os andncios, mas os valores

variam de acordo com o objetivo da campanha.

Para aprender a anunciar no Instagram Ads, € sé clicar aqui.
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https://blog.contaazul.com/como-anunciar-instagram
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Reach

Last 39 Days

Accounts Reached
3.264 accounts

28.8% vg Apri - ape 30

!!’I'I:-,zl"[l""’”””"’ .

Accoy

NS reacheg from May

lmpressicns
7.3% vs Apr 7 Apr 30

Account Activj ty

Profile Visits
t48.5% vs Ap; T-Apr3p

Websita Taps
+144

VS Apr ] - Apr 3p



O Instagram Insights é umaferramenta indispensavel paraacompanhar os resultados dos
conteldos publicados, ver os melhores horarios para realizar as postagens e saber qual
tipo de conteldo atinge seu publico-alvo. Aqui vou te ensinar quais sdo as métricas que

vocé precisa prestar atengéo.

Numero de seguidores

O Instagram fornece a possibilidade de vocé saber métricas sobre os seus seguidores. Ou
seja, seu publico-alvo. Essa possibilidade é interessante pois permite que vocé redirecione

seu conteldo de acordo com esses dados demograficos.

O que o Instagram pode te informar:

16:51
< Seguidores ®

Ultimos 7 dias ~ 29 mar - 4 abr
~ . E— L3, &%

Género e idade -
» 3,4%

Faixa etaria
dos seus seguidores

Tudo Homens Mulheres

Localizagao

NUumero de seguidores
dos Gltimos meses

Género

dos seus seguidores

95,9% ( , a%
Mulheres @ ® Homens.



https://tecnoblog.net/responde/como-ver-os-insights-do-instagram-guia-sobre-as-metricas/#:~:text=Quando%20estiver%20na%20guia%20do,seguida%2C%20selecione%20%E2%80%9CInsights%E2%80%9D.&text=Ao%20clicar%20em%20Insights%2C%20voc%C3%AA,um%20resumo%20das%20suas%20estat%C3%ADsticas.

Quantidade de

visualizagdes do perfil .

O nUmero de visualizacdes é responsavel por apresentar a quantidade de visitas que
o perfil recebeu no periodo analisado e estabelecer uma comparagdo com periodos

anteriores.

E importante lembrar que a frequéncia de postagens faz toda a diferenga para obter

mais visitas e conseguir analisar esses dados de uma forma mais clara.

Afinal, se vocé fica muito tempo sem publicar nada novo, poucos usuarios irdo conhecer o

seu perfil e se interessar em visita-lo, ndo € mesmo?

Como entender o alcance

Essa é a métrica que mostra a quantidade de perfis que viram suas postagens durante

o periodo analisado.

Assim como o nUmero de seguidores, 0s
dados de alcance também sdo excelentes ////////////l
para avaliar o crescimento do perfil, ja que

levam em consideracao o total de contas ‘

atingidas e quais publicagbes tém melhor

desempenho.

Vocé também pode acompanhar o alcance
dos stories e analisar quais dias e horarios

sao melhores para vocé postar.

o
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Ao contrario do que acontece na analise de alcance, o nUmero de impressées mostra

O que siao as impressoes

quantas vezes as suas postagens foram mostradas para as pessoas, independentemente
seelasestaovendo pelaprimeiravez ou peladécima. Exatamente porisso, essa quantidade

sempre sera maior que o alcance.

Como entender o engajamento

16:56 "
Nas métricas de engajamento, vocé encontra todos os dados

< Engajamento
referentes a forma como o publico se envolve com o perfil.
Més anterior 1° mar - 31 mar
L. . i Interagdes com publicagGes 1.213
Os comentarios e a quantidade de curtidas, por exemplo, RN AR R
apontam quais postagens geraram maior interagdo com os curses e
. . . Comentarios 149
usuarios e de que maneira 0s seus seguidores enxergam o
Salvamentos 234
seu conteuldo.
Compartilhamentos 90
Pybli cag§es mai; relevantes >
Osucessodasuaestratégiatambémpodesermedidopormeio e

da analise de publicagdes que sdo salvas e compartilhadas e ey,

pelos seguidores. Afinal, se eles clicaram em “salvar”, isso sa22 (s
significa que o conteldo foi eficaz e houve o interesse em

rever essa postagem depois. E se eles compartilharam o post, T i

¥ 1° fev - 28 fev -67,6%

é porque acharam interessante mostrar para outra pessoa.

Respostas 3

Compartilhamentos 2]

Para analisar seus dados mensalmente, vocé pode calcular o
Stories mais relevantes >

Com base nas respostas

sua taxa de engajamento, que é calculada:

etal de Interagdes ue
\Vocelreceeulnolmes)

x1 oo — en;:j:::'eento

ndmere de alcanee
total
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Poste na horacerta

O fato é que nao existe um horario padrdo que vai trazer nUmeros do dia para noite. Isso
porque cada perfil tem pUblicos diferentes. E necessario entender sua persona e quais
horarios ela estara no Instagram. Por exemplo, imagine que um jovem universitario acesse

o Instagram mais vezes ao dia do que uma pessoa que trabalha em periodo integral.

No Instagram Insights vocé consegue teracesso aos principais horarios que seus seguidores
estdo online. Isso pode te dar um direcionamento melhor de qual sera o melhor horario

paravoceé.

UMA DICA!

Poste em horarios que as pessoas
estdo com fome, por exemplo,
perto da hora do almogo e perto
dojantar.

Ll d

Periodos mais ativos

Horas Dias

{ Segundas-feiras >
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Entenda o algoritmo

O Instagram exibe os posts no feed baseado no comportamento dos usuarios e como eles

interagem com as contas, criando um feed Unico para cada um.

Trés principais fatores determinam o que o usuario vé no feed:

Interesse

Aplataformaprevéoquantoapessoadaraatengédoa
um post, que considera como foi o comportamento

do usuario em contelidos similares e anteriores.

Atualidade

O Instagram privilegia a Ultima vez

que a postagem foi compartilhada.

Relacionamento

vale mais os posts feitos por pessoas proximas do usuario,
principalmente se ele interagiu com elas via plataforma nos

dltimos tempos, comentando ou sendo marcado juntos em

fotos, porexemplo.

Por isso, é importante que vocé produza conteldos que
sejam relevantes para os seus seguidores, fazendo com

que eles interajam com a publicagao, para aumentar as

chances do seu post chegar até eles.
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Use hashtags e
marque alocalizagao

Adicionar a localizagao da sua cidade em cada post no Instagram é sempre positivo.
Como os usuarios do Instagram podem pesquisar imagens de acordo com a localizagao,
esse € um meio essencial de exposicao de sua marca, que pode até aumentar as

visualizagoes do perfil no Instagram.

Outra estratégia para aumentar o alcance de seu perfil € colocar hashtags nos posts.
Elas servem como tags que contextualizam seus conteldos publicados no Instagram para

o usuario e sdo uma forma de categorizar contetidos referentes a um mesmo tépico.

O Instagram permite que vocé adicione até 30 hashtags no mesmo post, porém eu te
recomendaria a utilizar no maximo 10. Outra dica é utilizar hashtags com a sua cidade € o

que vocé produz, por exemplo: #bolosveganosbrasilia ou #comidaveganasalvador.

Melhores hashtags para

(L o ramo da alimentagao vegana

#vegano #vegan #vegetariano #govegan #veganismo

#veganfood #semlactose #semgluten #fitness #natural
#vegetarian #vegana #crueltyfree #food #plantbased
#comidadeverdade #brasil #healthyfood #veggie #vida-
saudavel #saude #comidavegana #veganosbrasil #ve-

ganos #lowcarb #veganism #saudavel #veganlife #brazil

#veg #alimentacaofitness #sauddvel #saude #leveza

K#plan ta #meioambiente #organico.




Coloque preco e ingrediente
nalegenda dos produtos

Seu Instagram esta |4 para vender. Isso ndo se discute. Mas entdo, se vocé deseja vender,
por que esconder o preco dos produtos? Muitas vezes, isso pode até irritar o seu cliente
e fazer com que ele desista da compra, apenas pela dificuldade de chegar até essa

informagao.

Os ingredientes também sdo um ponto de atengao. A legenda deve conter informagdes
importantes sobre o produto que esta na foto. No caso da alimentagado vegana e saudavel,
€ interessante que os ingredientes do produto estejam descritos ali para que as pessoas

possam saber do que é feito, ja que elas tém essa preocupagao.

Faga parceria
com influenciadores

J& sabemos que o influenciador digital é ////////‘

um canal muito forte entre a marca e o
consumidor, queestacadavezmaisganhando
seu espago e vem substituindo outras midias.
Basicamente, um influenciador digital € uma
pessoa bastante conhecida no meio
digital, acumulando todo tipo de seguidores.
Mais do que influenciador, € um formador de

opiniao.
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< VEGANOVITOR

@ veganovitor

Publicagdes Seguir

2 QY W

9 Curtido por claudiawaisros e outras pessoas

veganovitor Hoje completo 34 anos e olha que coincidéncia
maravilhosa gue rolou! Recebi uma mensagem da
@evadocariavegana perguntando se eu ndo queria receber um
bolinho, e ela nem sabia que era meu niver!!! Eu aceitei e ndo
16 exagerando quando digo gue foi um dos melhores bolos que
ja comi MA MINHA VIDA! Obrigado pelo presente! =DDD

Ver todos os 83 comentérios
natalyneri UHUUL! Parabéns! <
28 de novembro de 2021 - Ver traduglo

mn Q@ & & e

‘& feiraveganapoa e 7royalchef
E Porto Alegre

® JARDIM DO DMA
=.UA 24 DE OUTUBRO, 200 - M
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Algumas dessas personalidades cobram pela
divulgacdo de imagens em seus perfis, com atuacao
profissional. Vocé pode procuraralgumas parcerias com
influenciadores veganos da sua regido para iniciar

esse tipo de comunicagao.

Uma boa dica é entrar em contato para saber se eles
se interessam em experimentar os seus produtos e dai
criar uma relacao de parceria com eles, seja com acdes

pontuais ou periddicas.

Lembre-se que seu negdcio esta crescendo, entdo nao
va de cara aos grandes influenciadores pois o preco
deles é mais alto e nem sempre eles sdo a melhor opgao
para a sua marca. Talvez pequenos influenciadores

podem trazer mais pessoas para o seu perfil.

Produza conteuidos
colaborativos

Ao mesmo tempo, vocé também pode buscar outros
negdcios veganos que conversem com o seu publico
para produzir conteldos colaborativos. Nesse caso, o
produtor iria participar de uma feira e utilizou o post

col

para alcancar os seguidores do perfil da propria

feira, além de divulgar um sorteio.

Ferramenta que os usuarios podem
criar posts em co-autoria e o contetido
sera mostrado no perfil dos dois.


https://tecnoblog.net/responde/como-fazer-collab-no-instagram/
https://tecnoblog.net/responde/como-fazer-collab-no-instagram/

Leve seus clientesdo
‘“mundo real” para o Instagram

Quando fizer vendas presenciais, por exemplo, em
feiras, leve sempre um cartdao com um QR Code do
seu Instagram para que seu cliente ja tenha o seu perfil
salvo. Além disso, na embalagem do produto vocé pode
colocar uma mensagem incentivando o cliente a fazer
um post do seu produto nas redes sociais, assim vocé

também consegue um depoimento para postar depois.

Responda
seus seguidores

Vocé postou uma fotoincrivel, que gerou engajamento e
diversas interagcdes na postagem. Otimo, deu certo. Mas
o trabalho nao acaba aqui. —

Vocé precisa responder seus seguidores.

Ao respondé-los, os seguidores sentem que estdo sendo ouvidos, tornando o relacionamento

mais agradavel e criando uma tendéncia a que as pessoas voltem a interagir novamente.

Além disso, o direct é uma poderosa ferramenta para tirar ddvidas dos seus clientes e até

mesmo fazer as vendas por 14, entao fique sempre de olho nas mensagens que vocé recebe!

Uma pesquisa da Advertising Bureau aponta que 90% dos consumidores recomendamuma
marca apés uma interagao com ela nas redes sociais. Essa interagdo tem a capacidade de

criar confianga e fidelidade a marca.gem incentivando o cliente a fazer um post do seu produto

nas redes sociais, assim vocé também consegue um depoimento para postar depois.



https://www.thedrum.com/news/2013/07/04/iab-study-finds-90-consumers-back-brands-after-interacting-social-media
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Te desejo uma
excelente jornada!

Foi-se o tempo que o Instagram era um mero aplicativo
para editar e compartilhar fotos.

o

O aplicativo pode ser um grande aliado para que vocé tenha sucesso no seu negdcio
vegano. Nao existe uma receita magica para dar certo no Instagram: teste o que
funciona para o seu negbcio. Cada marca é inica, mas lembre-se de adaptar o

conteudo ao que satisfaz a boa experiéncia do seu publico.

Esperoqueasdicassejam Uteis paravocé e quevocétenharesultadossurpreendentes

com o Instagram!

Junte uma dose de criatividade,

duas de dedicacaoe...

bons resultados! o

] o Se vocé gostou,

Ficou com alguma davida? .

Clique aqui para entrar em contato comigo! Compa rt'lhe com

seus amigos

®© © 06 ¢ ¢ 0 0 06 06 0 0 0 0 o0 o

® © 06 06 06 06 0 06 06 0 0 0 0 o o empreendedores!
®© © 06 06 06 06 0 0 06 0 0 0 0 o0 o

© ©6 06 06 06 06 06 0 06 0 0 0 0 0 o
© ©6 06 0 06 06 0 06 06 0 0 0 0 o0 o

® © © © © © © © © © © © o o o


https://www.linkedin.com/in/luma-bessa-bb0553165/
https://www.linkedin.com/in/luma-bessa-bb0553165
https://www.linkedin.com/in/luma-bessa-bb0553165

