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RESUMO

O presente estudo teve por objetivo analisar os beneficios que o turismo rural pode
oferecer aos pequenos produtores rurais para diminuir as desigualdades econémicas e sociais
que os cercam. Para tal, realizou-se uma revisdo bibliografica sobre a ruralidade
contemporanea, a evolugdo e conceito do turismo rural, uma breve abordagem dos circuitos
curtos de producdo e o comportamento dos consumidores no turismo. Além disso, foi feita
uma investigacdo do Projeto Colha e Pague, liderado pela Empresa de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural do Distrito Federal (EMATER-DF), que abrangeu produtores, consumidores e
a coordenadora do projeto. Para o alcance do objetivo, utilizou-se de abordagem qualitativa e
quantitativa. Os resultados foram obtidos através de entrevistas estruturadas, semiestruturadas
e questionario online. As constataces do estudo confirmam a hipotese de que o turismo rural
é uma alternativa favoravel para as pequenas propriedades, com algumas ressalvas especificas
ao Projeto Colha e Pague: por ser um evento pontual, que acontece anualmente durante a
Festa do Morango em Brazlandia, ele ndo pode, até entdo, ser considerado como uma fonte de
renda regular para os produtores. Por outro lado, a pesquisa com os consumidores mostrou a
atividade como uma tendéncia de consumo, indicando que sua introducdo nas propriedades
rurais pode ser um caminho para contornar as dificuldades enfrentadas atualmente. No mais,
ponderando que a desigualdade envolve aspectos para alem da insuficiéncia de renda,
concluiu-se com o estudo que a integracdo das populagfes rural e urbana permite proveitos e
aprendizados para as duas partes, contribuindo para a insercéo social.

Palavras-chave: Turismo Rural. Colha VVocé Mesmo. Ruralidades. Integracdo rural-urbana.



ABSTRACT

The present study aimed to analyze the benefits that rural tourism can offer to small
rural producers, given the situation of inequality that surrounds them. For this, a bibliographic
review was carried out about contemporary rurality, the evolution and concept of rural
tourism, a brief approach to short production circuits and consumer behavior in tourism. In
addition, an investigation of the Colha e Pague Project, led by EMATER-DF, which included
producers, consumers and the project coordinator, was done. To reach the objective, a
qualitative and quantitative approach were used. The results were obtained through structured
interviews, semi-structured interviews and online questionnaire. The findings of the study
confirm the hypothesis that rural tourism is a favorable alternative for small farms, with some
specific caveats to the Colha e Pague Project: as it is a punctual event, that happens annually
during the Strawberry Festival in Brazlandia, it can not, until then, be considered as a source
of regular income for producers. On the other hand, consumer research has denounced the
activity as a consumption trend, indicating that its introduction in rural properties may be a
way to overcome the difficulties currently faced. Moreover, considering that inequality
involves aspects beyond income insufficiency, it was concluded with the study that the
integration of rural and urban population allows advantage and learning for both parties,
contributing to social insertion.

Keywords: Rural Tourism. Pick Your Own. Ruralities. Rural-urban Integration.
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1 INTRODUCAO

11 A RURALIDADE CONTEMPORANEA E O TURISMO RURAL

O avanco da globalizagdo vem gerando, ao longo dos ultimos anos, modificacdes no
modo de vida das pessoas. Suas consequéncias, que tém lados positivos e negativos,
influenciam diretamente as dindmicas das areas urbanas e rurais e intensificam a distancia
entre elas no que tange o aspecto desenvolvimento.

Pode-se dizer que a principal transformacdo do meio rural veio do processo de
modernizacdo da agricultura, que trouxe avancos tecnoldgicos e ganhos de produtividade, mas
que refletiu na reducédo da oferta de empregos e levou a desvalorizagéo da pequena producéo.

A realidade atual do campo se caracteriza por forte desigualdade econdmica e social,
situacdo que se evidencia nas pequenas propriedades. Embora constatado pelo indice de Gini
uma reducdo da desigualdade no Brasil, — de 0,555 em 2004 para 0,497 em 2014 (quanto
mais proximo de zero, menor a desigualdade) — verifica-se ainda um numero expressivo de
pessoas vivendo na extrema pobreza, s6 no Nordeste sdo quase 16 milhdes (BUAINAIN;
DEDECCA; NEDER, 2013, p. 108). No meio rural, um fator que demonstra claramente a
desigualdade é a distribuicdo de terras, em que, segundo dados preliminares do censo
agropecuédrio de 2017, 70% dos estabelecimentos rurais tém area entre 1 e 50 hectares,
enquanto 17% dos estabelecimentos possui entre 50 e 10.000 hectares.

Wanderley e Favareto (2013) questionam a forma como o desenvolvimento rural é
entendido na perspectiva setorial dominante. Segundo eles, essa perspectiva de
desenvolvimento esté intimamente ligada a modernizacdo da agricultura. Esta, por sua vez,
associa a capacidade de transformacdo com a dimenséo da propriedade, o que coloca apenas
0s grandes proprietarios de terra como agentes da modernizagéo e progresso no campo. Ainda

segundo os autores, a afirmacdo de empresa rural definida no Estatuto da Terra®, descarta

! Sintese de Indicadores Sociais: uma analise das condicdes de vida da populacéo brasileira. Rio de Janeiro:
IBGE, 2015, ndo paginado.

2 LEI N° 4.504, DE 30 DE NOVEMBRO DE 1964. Art. 4° [...] VI - "Empresa Rural" é o empreendimento de
pessoa fisica ou juridica, publica ou privada, que explore econdmica e racionalmente imével rural, dentro de
condicdo de rendimento econémico ...Vetado... da regido em que se situe e que explore area minima agricultavel
do imovel segundo padrdes fixados, publica e previamente, pelo Poder Executivo. Para esse fim, equiparam-se
as areas cultivadas, as pastagens, as matas naturais e artificiais e as areas ocupadas com benfeitorias.
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outras formas de producdo que ndo aquelas desenvolvidas em grandes propriedades e
classifica os pequenos produtores como “mao de obra a disposi¢do na quantidade e na forma
impostas pela grande propriedade” (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p. 458-459).

Diante desse dilema, 0s mesmos autores sugerem a pluriatividade como uma forma
moderna de utilizacdo do espaco rural e uma alternativa de diferenciacdo e complementacéo
da renda dos pequenos produtores (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p. 448).

Schneider (2003) faz referéncia a um novo rural, que néo estaria associado apenas a
producdo agricola e pecuéaria, mas estaria ligado ao aparecimento de novas atividades, entre
elas, as ocupacdes ndo-agricolas da populacdo residente em areas rurais. Para o autor, 0s
atores desse rural contemporaneo sdo as familias pluriativas, ou seja, familias que combinam
atividades agricolas e ndo-agricolas na mesma propriedade, promovendo varios tipos de
insercdo social aos seus membros.

Partindo dessa premissa, a pluriatividade revela-se ndo sé como agente de geracéo de
renda e insercédo social, mas também como uma alternativa para diminuir o &xodo rural, como
sugere Silva (1997): “A criacdo de empregos nao-agricolas nas zonas rurais é, portanto, a
Unica estratégia capaz de, simultaneamente, reter essa populacéo rural pobre nos atuais locais
de moradia e, a0 mesmo tempo, elevar seu nivel de renda” (SILVA, 1997, p. 26).

Kageyama (2003) defende o crescimento das rendas ndo agricolas em conjunto com as
rendas agricolas como uma forma de melhorar o padrdo de consumo e nutri¢cdo das familias
rurais. Ainda segundo a autora, diversificar a origem das rendas € uma trajetoria promissora
para a superagao da pobreza no campo.

Nesse sentido, o turismo rural surge como uma tendéncia no mundo globalizado,
reforcado pela ideia de revalorizacdo do modo de vida, ao passo que a sociedade se
conscientiza cada vez mais da importancia do meio ambiente e da manutencdo das paisagens
rurais.

Para 0 meio rural, essa atividade oferece a possibilidade de renovacdo das dinamicas e
seu desenvolvimento enquanto espaco de vida e trabalho. De acordo com Silva (1997), nem
sempre o0 desenvolvimento turistico tem por objetivo a geracdo de empregos, mas este €, sem
duvida, um de seus principais resultados, ja que se caracteriza como uma atividade que
envolve servigos, ela tem a importante capacidade de gerar novos postos de trabalho.

Além de uma alternativa para levar desenvolvimento as populagdes rurais, 0 turismo
rural também oferece a oportunidade de promover a integracdo entre o meio rural e o urbano,

resgatando tradi¢Oes e contribuindo para o fortalecimento cultural da sociedade.



11

O estudo e entendimento dessas praticas de turismo rural pode fornecer uma base para
novos estudos e orientar produtores que desejam diferenciar sua producgéo e se inserir nesse

mercado.

1.2 PROBLEMA DE PESQUISA

O meio rural vem passando por diversas transformacfes nos ultimos anos, em
especial no que se refere as relagdes de producdo e trabalho, resultantes do processo de
globalizacdo (Ministério do Turismo, 2010). A principal consequéncia desse processo no
contexto rural foi a divisdo da producdo agropecuaria em dois grupos distintos: de um lado,
produtores que adotam formas modernas de producdo, visando aumentar sua produtividade e
a renda, e de outro, produtores que utilizam de técnicas tradicionais de producdo e ndo
conseguem progredir na atividade. Este Gltimo grupo se caracteriza em condicao de pobreza,
necessitando de outros meios de renda para a sobrevivéncia e sustento da familia
(FORNAZIER; VIEIRA FILHO, 2012).

No contexto socioambiental, a globalizagdo traz consequéncias positivas. Conforme
aborda Almeida (2010), percebe-se uma clara revalorizacdo e mudanca de atitude com as
questdes ambientais, através da crescente sensibilizacdo da sociedade em geral pelos
patriménios culturais e naturais existentes no mundo rural.

Dentro dessa perspectiva, 0 Turismo Rural aparece como uma maneira criativa de
unir as questdes constatadas acima: uma alternativa de diversificagdo e aumento da renda para
0S pequenos produtores, a0 mesmo tempo em que atua fomentando a importancia das
questdes ambientais e manutencdo das paisagens rurais para a sociedade como um todo.

E apoiado nesse raciocinio, e buscando aprofundar os conhecimentos nas ligacdes
entre essas questdes, que 0 presente estudo visa reunir elementos que permitam responder a
seguinte pergunta:

- de que maneira o turismo rural contribui para promover o desenvolvimento local e

minimizar a desigualdade econémica e social no meio rural?

1.3 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral deste trabalho é:
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. Entender os beneficios do turismo rural para produtores e consumidores,
através de uma andlise do Projeto Colha e Pague liderado pela Emater-DF, destacando
os reflexos desses beneficios como uma oportunidade para diminuir a desigualdade

econdmica e social, e discutindo os proveitos que a integragéo rural-urbana oferece.

1.4  OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos sdo:

. fazer uma reviséo de literatura sobre as relagdes rural-urbano e o turismo rural,
o descrever as atividades relacionadas ao sistema Colha e Pague de morangos;

o pontuar as expectativas dos produtores com a introducdo dessa atividade;

. verificar se a atividade reflete no aumento da renda e na valorizacdo dos
produtos oferecidos;

. abordar as perspectivas da populacdo urbana e do produtor sobre o turismo
rural, visando identificar de que maneira o turismo rural contribui para estreitar as
relacdes entre 0 meio rural e urbano e apontar os fatores que levam consumidores a

buscarem essa modalidade de turismo.

1.5 JUSTIFICATIVA

O interesse pelo tema surgiu através da experiéncia de estagio da autora na Geréncia
de Desenvolvimento Sécio Familiar da EMATER-DF, area que atua especificamente com
atividades nao agricolas, o que permitiu um contato proximo com a realidade de pequenos
produtores rurais, como também a questdes relacionadas ao turismo rural no DF. Esta
experiéncia levou a visualizagdo de novas possibilidades de atuacdo da Gestdo de
Agronegocios, visando o desenvolvimento das pequenas propriedades.

Brazlandia € uma das 31 regides administrativas do Distrito Federal e possui a maior
populacéo rural do territério (CODEPLAN, 2015). Por se destacar na producdo de morangos
(cerca de 98% do total produzido no DF)?, a regido é palco da tradicional Festa do Morango,
gue acontece anualmente entre os meses de agosto e setembro (época de maior safra do fruto).

* INFORMATER: Jornal Interno - Ano IX - n° 246 - Brasilia, 10 de setembro de 2018. Disponivel em:
http://www.emater.df.gov.br/wp-content/uploads/2018/06/10.09_Informater246_morango.pdf
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E nesse cenario que ocorre desde 2016 o Projeto Colha e Pague, uma modalidade de turismo
rural, desenvolvido pela EMATER-DF.

Como ja mencionado nesta introducdo, o meio rural caracteriza-se por uma forte
desigualdade econémica e social, onde os pequenos produtores enfrentam dificuldades para
progredir na atividade produtiva e conseguirem se sustentar através dela (FORNAZIER,;
VIEIRA FILHO, 2012). Nesse sentido, a presente investigacdo - apoiada na hipdtese de que o
Turismo Rural é uma alternativa favoravel para as pequenas propriedades - tem como
justificativa a abordagem do tema Turismo Rural, que ja € bem conhecido, mas pouco
difundido na prética.

Além disso, os elementos que o estudo traz sobre o tema sdo de interesse para
diversos atores sociais: 0s consumidores dessa categoria de servigos, produtores rurais, 0rgaos
e entidades que visam tanto fomentar o crescimento do turismo rural, quanto transformar a
situacdo de desigualdade no campo, bem como a populagdo que ainda ndo conhece esse tipo

de servigo, mas pode desenvolver interesse sobre ele.

1.6 ESTRUTURA E ORGANIZACAO DO TRABALHO

Além desta introducdo, o presente trabalho compde-se de quatro partes. A primeira
procura apresentar, através de uma revisao bibliogréfica, as questdes rurais contemporaneas e
suas interdependéncias com o meio urbano, além de apresentar a evolucéo do Turismo Rural e
seu conceito, alguns dados sobre pobreza e desigualdade no meio rural, conceitos sobre
circuitos curtos de producédo e uma rapida abordagem do comportamento do consumidor no
turismo.

Na segunda, apresenta-se a metodologia adotada para o desenvolvimento da
pesquisa, que abrange o delineamento da pesquisa, a defini¢do dos instrumentos de pesquisa e
os procedimentos de coleta de dados, como também uma breve caracterizacdo das
propriedades rurais no DF.

A terceira parte se empenha na demonstracdo dos resultados obtidos com a pesquisa
de campo com produtores, consumidores e a coordenadora de Turismo Rural da Emater-DF, e
a discussdo desses resultados.

Por fim, a quarta parte retne as consideracdes finais sobre o estudo, contemplando

0s principais resultados e constatagdes da investigacao.



14

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 A INTERFACE RURAL-URBANA E O DESENVOLVIMENTO RURAL

A bibliografia contemporanea traz para debate as divergéncias em torno do conceito
de rural, questionando a forma rudimentar de defini-lo, apoiada na mera distincdo rural-
urbana, e conferindo-lhe como caracteristica principal a produgéo agropecuéria.

Segundo Wanderley e Favareto (2013) até mesmo na sociologia, a criagdo do ramo
dedicado ao estudo do rural foi fundada na oposicdo comunidade-sociedade. Os mesmos
autores defendem que o conceito de rural “trata-se de uma definicao relacional, cujas bases
sdo as interdependéncias do rural com outras esferas da vida social, seja no dominio de sua
base material, seja no dominio das representacées” (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p.
413).

Para Ferrdo (2000) a revolucdo industrial iniciada no século XVIII evidenciou a
oposicao rural-urbana, quando o meio rural deixa de ser o centro econdmico e passa a ser
relacionado com realidades arcaicas, enquanto 0 meio urbano passa a ser visto como fonte de
progresso.

Wanderley e Favareto (2013) concordam que durante determinado periodo a ligacao
entre o setor agricola e a vida rural se sustentou pela sua base histérica, mas defendem: “o
rural ndo se resume as formas de producéo agropecuaria. O rural € um lugar de producdo e
também um lugar de vida e moradia” (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p. 415).

Os autores atentam para uma nova concepc¢do de rural, onde sua definicdo nao se
sustenta pelas suas distingBes com o0 meio urbano ou mesmo pela caracteristica de espago de
producgdo, mas sim pelas interdependéncias entre eles. Assim, Favareto (2006) sugere: “Mais
interessante do que procurar em qual dos polos se encontra a virtude imanente, é compreender
as multiplas articulagbes possiveis entre eles e os resultados que estas interacdes geram”
(FAVARETO, 2006, p. 88).

Para Schneider (2009) embora ndo exista uma definicdo para ruralidade, hd um
consenso de que 0S processos sociais, as dinamicas econdmicas e 0s tracos culturais que
ocorrem no espaco rural levam a uma nova configuracdo do mesmo, o que enfraquece a ideia
de associar o rural ao atrasado e o urbano ao progresso. Os processos que levaram a mudancgas
na vida social e econémica exercem também modificacdes nas relacbes rural-urbana e ndo

devem ser indicadas como limitantes para o meio rural: “a aceleracdo das trocas e das
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interacOes entre o rural e o urbano abre também novas possibilidades, como por exemplo, o
incremento dos servicos, do turismo e da pluriatividade das familias” (SCHNEIDER, 2009, p.
15).

Essas percepgdes induzem ao entendimento de que as possibilidades de
desenvolvimento sdo maiores ao se considerar as relac6es e influéncias entre rural e urbano,

do que os tratar como dois meios distintos, como defendem os autores j& citados:

A solidariedade entre as funcdes prdprias do campo e da cidade sdo a condicdo
central para a consolidacdo ou uma economia de proximidade, cujas bases sdo dadas
pela capacidade urbana de absorver os produtos materiais e imateriais oriundos do
campo e de assegurar 0 acesso da populagdo rural aos bens e servigos concentrados
nas cidades (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p. 441).

Esse debate abre espaco também para a conscientizacdo de que ndo apenas 0 meio
urbano possui importancia historica e cultural. Os recursos naturais e humanos do meio rural,
bem como seus produtos, séo provedores do crescimento global: “O espaco rural é igualmente
portador de um patrimdnio historico e cultural e também de um certo estilo de vida que
contribuem para enriquecer as escolhas que se oferecem aos individuos que compdem nossa
sociedade” (JEAN, 1997, p. 42 apud WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p. 440).

Segundo Janine Mello (2018) o conceito de urbano-rural utilizado como referéncia
em dados e censos realizados no pais, em que se define rural como todo espaco localizado
fora da sede do municipio, ndo considera as transformacdes que reconfiguram as relagdes
entre os meios rural e urbano, como por exemplo, as trocas de recursos, pessoas, Servigos,
informacbes e tecnologias, que levaram a expansdo de atividades ndo agricolas e a
pluriatividade no campo.

As interacBes entre rural e urbano e os resultados que elas geram, levam a
compreensdo de que o desenvolvimento rural contemporéneo nao pode ter como base apenas
as grandes propriedades, detentoras de inovacfes tecnoldgicas. Os pequenos produtores
buscam novas formas de atuacéo e diferenciacdo de seus produtos, dentro de suas limitacdes,
0 que torna notavel sua importancia como trabalhadores, e também enquanto habitantes
responsaveis pela heranga do meio rural. Nessa linha de raciocinio, Ferreira (2002) defende

seu entendimento do desenvolvimento no novo rural:

Um rural onde os agricultores vém pondo em pratica estratégias de diversificagao de
seus estabelecimentos, de pluriatividade, de associativismo, de agroindustrializacdo
em pequena escala, enfim, estratégias de valorizagdo das oportunidades que o espaco
local e a regido oferecem para privilegiar sua reproducdo tanto como agricultores,
quanto como rurais (FERREIRA, 2002 p. 39).
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As concepgdes sobre os aspectos rurais citadas nesta secdo tornam evidente a
importancia do desenvolvimento do meio rural para sua populacéo e para a sociedade como
um todo. Além disso, convida a refletir sobre como o meio rural e urbano se complementam e
como essa relacdo pode ser proveitosa para ambas as partes.

E com essa ideia que as secdes a seguir foram dispostas para tratar de uma das

formas de promover a interacao entre esses espacos: o Turismo Rural.

2.2 EVOLUCAO DO TURISMO RURAL

Muitas hipoteses sobre o surgimento das primeiras experiéncias do turismo no meio
rural sdo discutidas, mas as pesquisas apontam que 0 seu avango como atividade econémica
ganha forca em meados do seculo XX, nos paises da Europa e Estados Unidos. Na Unido
Europeia, década de 1991, foi criado um programa de desenvolvimento rural que serviu de
exemplo e impulsionou outros paises a implementarem politicas publicas de apoio ao turismo
rural e outras atividades nao agricolas. A partir dai, essa modalidade de turismo se espalhou
por varias partes do mundo (BRASIL, 2010).

No Brasil, a atividade desponta na década de 1980 e tem como referéncia o
municipio de Lages, em Santa Catarina, que criou um orgdo oficial de turismo para o
municipio (Serratur Empreendimentos e Promocdes Turisticas S.A.) com a finalidade de
desenvolver a atividade na regido, visando superar as dificuldades que o setor agropecuario
enfrentava na época (NOVAIS, 1994 apud TULIK, 2010).

No ano de 1988, a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), no Rio Grande do
Sul, realizou o | Congresso Internacional de Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel.
Nessa ocasido, 0os empreendedores do setor langaram a Carta de Santa Maria, um documento
que marcou 0 reconhecimento do turismo rural no Brasil, considerando o aspecto
socioecondémico (SANTOS; PIRES, 2010).

Segundo os autores acima, a Carta de Santa Maria teve a proposta de estabelecer
parcerias entre o setor publico e privado com intuito de criar politicas que incentivassem o

segmento de turismo rural. Os mesmos autores destacam:

A carta de Santa Maria foi o ponto de partida para a mobilizag8o institucional via
Ministério do Esporte e Turismo que, no periodo de 1999 a 2003 e em parceria com
técnicos, agentes e atores da atividade turistica no meio rural, passou a trabalhar em
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fungdo do desenvolvimento do turismo rural no Brasil (SANTOS; PIRES, 2010, p.
64).

Na década de 1990 o turismo no espaco rural passa a ganhar importancia no Brasil,
despertando o interesse de empresarios e chegando ao meio académico. Eventos gerais e
especificos, bem como associa¢Ges em diversas regides do pais foram criadas com o intuito de
fomentar as atividades de turismo no espaco rural. Nesse periodo, as principais entidades que
deram apoio ao tema foram os ministérios do Desenvolvimento agrario, do turismo e da

agricultura e a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (TULIK, 2010, p. 9).

E importante ressaltar que a evolucio desse segmento de turismo néo surge apenas
como resposta a necessidade dos produtores rurais em contornar as dificuldades de
desenvolvimento, diversificando sua producdo e aumentando sua renda, mas também, e néo
menos importante, devido ao interesse crescente da sociedade em geral pelos aspectos
ambientais. E com esse pensamento que Almeida (2010) argumenta:

A expansdo do turismo nos Ultimos anos produz-se em uma clara revalorizacdo e
mudanca de atitude com o0s espagos rurais. Acreditamos na hip6tese de que o
interesse e a importancia dos espagos rurais podem ser explicados pela ampliacdo e
diversificacdo da demanda turistica e pela crescente sensibilizagdo politica e social
pelos patriménios culturais e naturais existentes no mundo rural (ALMEIDA, 2010,
p. 36).

A alternativa de desenvolvimento do campo por meio do turismo rural, aliada a
percepcao de novos valores e necessidades da sociedade, como por exemplo, 0 rompimento
temporario da rotina, o intercdmbio cultural, a busca de novos aprendizados, entretenimento e
descanso (Fucks; Souza, 2010, p. 97), demonstra que a relagéo entre o rural e o urbano é cada
vez mais valorizada, e prop6e oportunidades de ganhos para essas duas realidades, que tém

nas diferencgas, sua complementaridade.

2.3 CONCEITO DE TURISMO RURAL

Com a evolucéao do turismo em espaco rural nos ultimos anos, diferentes maneiras de
realizar atividades nesse segmento se perpetuam e com isso surge um impasse: 0 conceito de
turismo rural se confunde com varias outras defini¢des de turismo no espago rural. Esses

conceitos divergem entre autores e sofrem influéncia do pais e regido a que se referem.
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Entre as principais formas de atividades no espaco rural, se destacam: o turismo
historico-cultural, turismo esportivo, ecoturismo, turismo de aventura e o turismo rural, que €
0 objeto desta pesquisa.

Conforme aborda Tulik (2010), a confusdo entre os conceitos se deve ao fato de que,
a primeira vista, eles parecem ter o mesmo significado, mas afirma que as diferentes formas
de turismo no espaco rural nem sempre estéo relacionadas com o ambiente rural propriamente
dito, que deve ser uma caracteristica intrinseca ao turismo rural.

Segundo Graziano da Silva, Vilarinho e Dale (2000) o turismo em areas rurais:

[...] séo atividades nao-agricolas localizadas do ponto de vista estritamente
geografico em zonas rurais, mas externas as propriedades agropecuarias da regido
onde se instalam, que nada tém a ver com suas rotinas cotidianas, constituindo-se
num mundo a parte [...] (GRAZIANO DA SILVA; VILARINHO; DALE, 2000, p.
19).

Ja o Turismo Rural inclui atividades que se associam com o cotidiano da
propriedade. Existe, portanto, uma relacdo de dependéncia entre o turismo rural e 0 meio
rural, que torna ainda mais dificil a conceituacdo desse segmento, devido as diferengas de
entendimento do que é rural (TULIK, 2010, p. 10).

Camarano e Abramovay (1999) afirmam a inexisténcia de critérios universais para a
demarcacao de fronteiras entre o rural e o urbano. No Brasil, “[...] o critério possui natureza
mais administrativa do que geografica ou econémica” (CAMARANO; ABRAMOVAY,
1999, p. 6). Ou seja, & o poder publico que decide se os assentamentos humanos serdo
considerados urbanos ou néo, independente de sua qualidade ou intensidade.

Como ndo se pretende avangar nesse assunto, que nao € o objetivo do estudo, cabe
destacar que para o entendimento da definicdo de Turismo Rural, a delimitacdo de meio rural
estard apoiada na sua paisagem e ruralidade. A ruralidade, por sua vez, na definicdo do
Ministério do Turismo (2010) é:

o valor que a sociedade contemporénea concebe ao rural e que contempla as
caracteristicas mais gerais do meio rural: a produgdo territorializada de qualidade, a
paisagem, a biodiversidade, a cultura e certo modo de vida, identificados pela
atividade agricola, a ldgica familiar, a cultura comunitaria, a identificacdo com os
ciclos da natureza (BRASIL, 2010, p. 17).

Para Wanderley e Favareto a ruralidade é definida como:

a forma como se organiza a vida social, levando em conta, especialmente, 0 acesso
aos recursos naturais e aos bens e servigos da cidadania; a composicdo da sociedade
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rural em classes e categorias sociais; os valores culturais que sedimentam e

particularizam os seus modos de vida (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, p. 415).

Com essa compreenséo de ruralidade, se torna mais facil o entendimento do conceito

de Turismo Rural, que, conforme a definicdo do Ministério do Turismo é “o conjunto de

atividades turisticas desenvolvidas no meio rural, comprometido com a producdo

agropecuaria, agregando valor a produtos e servicos, resgatando e promovendo o patrimonio
cultural e natural da comunidade” (MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p. 18).

Essa definicdo deixa clara a relacdo existente entre o turismo rural e as atividades

econdmicas préprias do meio rural, o que facilita sua distin¢do entre as demais atividades

turisticas possiveis no espaco rural, como defende Tulik (2010):

Analisa-se e estuda-se a diversidade do turismo no espaco rural, e ja existe consenso
quanto ao entendimento dessa expressao, a qual abrange todas as manifestacfes do
turismo nesse espaco, e da expressdo turismo rural propriamente dita, que esta
estritamente relacionada ao ambiente rural (TULIK, 2010, p. 13).
Dessa forma, o conceito adotado para este trabalho é o de Turismo Rural, que, como
definido acima, envolve atividades agricolas e ndo-agricolas na mesma propriedade e sera

analisado como uma forma de diversificagdo de renda para os pequenos produtores rurais.

2.4 DESIGUALDADE E POBREZA NO CAMPO

O agronegdcio brasileiro se destaca por sua larga producdo de matérias-primas e
alimentos para consumo interno e tem relevancia em nivel mundial por sua forte participacdo
na exportacdo desses produtos. Porém, enquanto um grupo de produtores obtém Otimos
desempenhos no mercado, outra parte se mantém na atividade praticamente para garantir o
sustento da familia (FORNAZIER; VIEIRA FILHO, 2012).

A situacdo de pobreza e pobreza extrema é uma realidade em todo o pais e 0s
numeros realcam essa condicdo indesejavel: sdo 10.016.899 pessoas vivendo em situacao de
extrema pobreza, sendo que 7.149.034 estdo em idade ativa e desse total, 4,2 milhdes de
pessoas integram a populagéo total de ocupados (BUAINAIN; DEDECCA; NEDER, 2013, p.
97).

A pobreza no meio rural tem destaque devido as dificuldades de acesso a
determinados bens e servigos. Buainai, Dedecca e Neder (2013) em seu estudo sobre as
caracteristicas regionais da pobreza rural no Brasil, destacam entre os principais indicadores
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de privacdo no meio rural o acesso a servicos e bens publicos em geral, e a posse de bens de
consumo e condi¢Oes mais favoraveis de trabalho.
A Figura 1 ilustra a linha de pobreza rural considerando uma renda de R$140,00

mensais per capita. Quanto mais intensa a cor, maior a proporcao de pobres na regiao.

Figura 1 - Mapa da Linha de Pobreza por Unidade Federativa

Linha da pobreza - R5140 de set/2009

pF Y

52,050

Fonte: Buainain, Dedecca e Neder (2013)

Ainda contemplando os dados dos autores acima, cabe destacar que a situacdo de
pobreza rural no Brasil exibe elevadas variacdes entre os estados. Como pode ser observado
na ilustracdo anterior, as regides Norte e Nordeste se destacam na propor¢do de pessoas
pobres em relacdo a populacdo total. Para os autores, a propor¢do de pobres pode estar
relacionada tanto a alta concentracdo de renda quanto ao baixo dinamismo econdmico e baixa
producéo.

O indice de Gini para rendimento da populagio rural demonstra que alguns estados
com elevada proporcdo de pobres apresentam também elevada concentracdo de renda
(BUAINAIN; DEDECCA; NEDER, 2013, p. 62). Na Figura 2 pode ser visualizado o indice

de Gini da populacao rural.
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Figura 2 - Indice de Gini da Populacdo Rural Brasileira
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Fonte: Buainain, Dedecca e Neder (2013)

Em seu estudo sobre a heterogeneidade estrutural na agropecuéria brasileira,
Fornazier e Vieira Filho (2012) ressaltam, entre outros aspectos, a desproporgdo entre 0s
estabelecimentos rurais no quesito area, ja que a area ocupada pelas propriedades familiares é
muito pequena se comparada ao numero de estabelecimentos.

Essa questdo da desigualdade na distribuicdo de terras é constatada no Censo
Agropecuario de 2006, onde os estabelecimentos rurais da agricultura familiar representavam
84,4% do total, ocupando apenas 24,3% da area total dos estabelecimentos rurais do pais, fato
que, embora apareca em numero reduzido, persiste nos resultados preliminares do Censo
Agropecuério de 2017: 70% dos estabelecimentos rurais ocupam uma area que varia de 1 até
50 hectares, enquanto 17 % deles ocupa de 50 a 10.000 hectares (IBGE, 2017).

O indice de Gini para a distribuicéo de terras no Brasil revelou aumento de 0,857 em
1985 para 0,872 em 2006 (ano do ultimo censo agropecuario com resultados finais
disponiveis) (OXFAM, 2017, p. 32).

Buainain, Dedecca e Neder (2013) afirmam que o acesso a terra por si s6 ndo é
suficiente para garantir a superacdo da pobreza, mas em muitas situacdes, a disponibilidade de
um lote pode assegurar pelo menos o sustento basico da familia, ja que muitas vezes essa é a
condicdo para acesso a politicas de financiamento da producéo.

Segundo Barros, Henriques e Mendonca (2000) a alta concentragcdo de renda no
Brasil gera desigualdades de oportunidades, e uma das medidas adotadas pelo poder publico
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para minimizar esse problema foi a criagdo de programas de transferéncia de renda, como o
Bolsa Familia.

Conforme Helfand e Pereira (2012) apud Marconato et al. (2015) nota-se uma
significativa diminuicdo da pobreza rural nos ultimos anos que pode ser atribuida as politicas
de seguridade social e transferéncias de renda.

A diminuicdo da desigualdade é corroborada pelos dados obtidos com o censo
agropecuario de 2006, medida através do indice de Gini, que demonstra a distribuicdo do
rendimento mensal per capita de 2004 a 2014, conforme grafico ilustrado pela figura 3 a

sequir:

Figura 3 - Gréfico com indice de Gini da Distribuicdo do Rendimento Mensal das Pessoas com 15 Anos de Idade
ou Mais, Por Grandes Regides - 2004/2014
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Fonte: IBGE (2015)

Apesar de o indice mostrar uma melhora na situacdo geral do pais, os nimeros
permanecem indicando uma situagdo de pobreza e desigualdade, mantendo o Brasil entre os
paises mais desiguais.

Com essa constatacdo, cabe concluir que programas de transferéncia de renda néao
sdo suficientes para transformar este quadro, ja que outros fatores induzem a ele. Entre esses
fatores estdo: a precariedade das opcdes de trabalho disponiveis para os mais pobres, o
numero baixo de individuos envolvidos em atividades produtivas e o baixo rendimento
oriundo do trabalho (MELLO, 2018, p. 57).
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Desta maneira, programas como o Bolsa Familia ttm o papel de aumentar a
capacidade de consumo da populacdo pobre, refletindo apenas o aspecto econdmico. Mas a

superacdo da pobreza e desigualdade envolve outros aspectos, como aborda Mello (2018):

¢ impossivel guardar expectativas de melhoria desse quadro no Brasil direcionando
politicas para apenas parte do problema. Ignorar as interligacbes existentes entre
rural e wurbano e a complexidade da reproducdo da pobreza dificulta
significativamente as possibilidades de sustentabilidade de resultados positivos nos
indicadores sociais e econdmicos da populacdo mais pobre do pais (MELLO, 2018,
p. 55).

Buainain, Dedecca e Neder (2013) defendem que ndo é suficiente caracterizar a
pobreza considerando apenas o critério de insuficiéncia de renda, € necessario ir além, e
descobrir as varias faces da pobreza. Para os autores, “a persisténcia desta deve-se também ao
ndo acesso das populagbes pobres a muitos outros aspectos de condicGes de vida, que criam
barreiras ao desenvolvimento social e superacdo da pobreza extrema, de um ponto de vista

estrutural” (BUAINAIN; DEDECCA; NEDER, 2013, p. 72).

25 CONSTRUCAO SOCIAL DE MERCADOS: CIRCUITOS CURTOS DE
PRODUCAO E O SISTEMA COLHA VOCE MESMO (PICK YOUR OWN)

A situacdo de desigualdade no Brasil, desencadeada nos ultimos anos, levou os
pequenos produtores rurais a buscarem novas estratégias para garantirem sua permanéncia no
mercado. Para Schneider e Ferrari (2015) essa iniciativa dos produtores nao deve ser
entendida apenas como resisténcia ou teimosia, mas como uma forma empreendedora de
tentar novos caminhos de insercdo no mercado, enquanto também lutam pela recuperacéo e
revalorizacdo das formas de producao intrinsecas ao patriménio historico e cultural do espaco

rural.

Bava (2012) argumenta que o modelo de desenvolvimento nacional, tanto no Brasil
como em outros paises, segue a logica da globalizacdo e dos mercados, o que favorece as
grandes empresas e conglomerados e ndo contribui da mesma forma para o desenvolvimento
local e de territorios. Este, por sua vez, ocorre de maneira mais lenta, através das alternativas
de diferenciacdo dos pequenos produtores que se fortalecem com a economia solidaria. Na
visdo do autor, essa dissonancia pode ser compreendida como “a contraposicdo de dois

modelos. O dos circuitos longos de producéo e consumo, dominio das transnacionais; e o dos
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circuitos curtos de produgdo e consumo, que sdo o campo de atuagdo da economia local”
(BAVA, 2012, p. 180).

Essas tentativas de inser¢do e diferenciacdo no mercado se traduzem também na
demanda por maior autonomia na producdo e comercializacdo dos produtos, que pode ser
garantida através da venda direta ao consumidor. Dessa forma, tendo como objetivo o
aumento da renda sem gerar maiores custos a atividade, os circuitos curtos de

produgéo/comercializagdo tém sido uma alternativa para muitos produtores.

Os circuitos curtos podem ser definidos, de maneira concisa, como a venda direta ao
consumidor ou a venda via um unico intermediario (varejista). Algumas das caracteristicas de
propriedades que atuam com circuitos curtos de comercializacao incluem: propriedades com
area menor que 20 hectares; maior autonomia do agricultor; mdo de obra com competéncia
para a producdo, transformacdo, comercializa¢do, hospitalidade; tendéncia a pluriatividade,
como turismo, restaurantes e atividades de lazer (DAROLT, 2013, p. 142; 150). A Figura 4
apresenta uma sintese dos circuitos curtos com alguns exemplos de venda direta e venda via

um Unico intermediario.

Figura 4 - Circuitos Curtos de Producéo

+ :

(relacio direta entre produtor e (intervencgio de um dnico intermedidrio
consumidor) \ entre produtor e consumidor)
*|ojas especializadas independentes
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*Venda direta na propriedade *Feiras acologllcas (Br) / Marcheés paysans *Lojas de cooperativas de produtores e
*Colheita na propriedade [F"] e d":em_ do produtor consumidores ecologicos (Br e Fr)
(Bre Fr) *Lojas de associacses de produtores *Restaurantes coletivos e individuais

*Agroturismo, gastronomia, pousada,
esporte, lazer e atividades

pedagogicas

(Br e Fr)

*Venda para grupos de consumidores
organizados (Br e Fr)

*Cestas em domicilio e para empresas
(Br e Fr)

*Venda em beira de estrada (Br e Fr)
*Feiras agropecudrias, saldes, eventos
(Brefr)

Fonte: Darolt, Lamine e Brandemburg, 2013.
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Para Bava (2012) os circuitos curtos se caracterizam por priorizarem que a produgéo
e consumo se realizem no mesmo local, o que nédo significa apenas encurtar distancias, mas
também a possibilidade de estimular a circulacdo de riquezas no local, articulando cadeias
produtivas, utilizando a mdo de obra local, e contribuindo para estruturar a economia do

territorio. O autor acrescenta:

Os circuitos curtos de producdo e consumo trazem consigo uma nova proposta de
organizacdo da sociedade e da economia. Podem ser parte de um quebra-cabeca que
aponte novos caminhos. De toda maneira, para fins imediatos, é uma proposta que
favorece os agentes daquele lugar, os trabalhadores e moradores daquele territdrio
(BAVA, 2012, p. 186).

Nesse contexto, o turismo rural se apresenta como uma maneira de diversificar a
renda dos produtores sem a necessidade de grande investimento, fazendo uso das
caracteristicas da propriedade rural e promovendo entretenimento para a populacdo urbana.
Conforme Gongalves (2016) a pratica de turismo em éarea rural tem sua potencialidade
evidenciada nas questbes historicas e culturais que motivam a visitacdo de turistas em
propriedades rurais e que, portanto, se mostra como uma atividade que pode trazer ganhos

econdmicos e permitir a permanéncia dos produtores na area rural.

O sistema Colha e Pague, como uma modalidade de turismo rural, se enquadra no
conceito de circuito curto de producdo, ja que a venda do produto ocorre no mesmo local em
que foi produzido. Nesse sistema, 0s consumidores visitam a propriedade e colhem
diretamente os frutos que irdo comprar. Essa técnica ja havia sido observada em 2005, numa
fazenda produtora de morangos nos Estados Unidos (CALEGARIO; SALUSTIO, 2009). No
Brasil, essa atividade ja é desenvolvida, principalmente nas regides Sul e Sudeste, como 0
exemplo do colha e pague de caqui no municipio de Piedade/SP (MACHADO e
CARVALHO, 2016).

Segundo Leffew e Ernst (2014) o Pick Your Own ou “Colha VVocé Mesmo” (tradugéo
nossa) surgiu nos Estados Unidos entre as décadas de 1930 e 1940, quando houve uma intensa
queda nos precos de frutas e hortalicas, em que os precos de venda de algumas culturas ndo
cobriam os custos da colheita. Nessa situacdo, alguns produtores encontraram como
alternativa receber os clientes em suas propriedades para que eles proprios escolhessem 0s

produtos que iriam comprar. Segundo 0s autores, esse método se popularizou com o
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crescimento da “recreagéo rural” quando as pessoas iam das cidades para 0 campo em busca

de lazer.

Os autores acima definem o sistema “Colha VVocé Mesmo” da seguinte forma:

Uma operacao “Colha Vocé Mesmo” é uma fazenda onde os clientes podem colher,
cortar ou escolher seu préprio produto feito no campo. Também chamado de Vocé
Colhe, Corte Vocé Mesmo ou Escolha Vocé Mesmo, este tipo de empreendimento é
uma escolha frequente de canais de marketing direto para fazendas que cultivam
bagas, arvores frutiferas, abéboras e arvores de natal. Outras culturas como feijao e
flores, também podem ser oferecidas através deste método* (LEFFEW; ERNST,
2014, p. 2, traducdo nossa).

Para os autores acima, algumas das principais vantagens desse sistema sdo: méo de
obra reduzida para a colheita, oportunidade de conhecer consumidores e educé-los, menores
custos com equipamentos, e maiores transacGes por cliente. Entre as desvantagens, sdo
destacadas a boa localizacdo que a fazenda deve ter, além dos riscos relacionados com receber

consumidores na propriedade.

2.6 O TURISMO RURAL NA OTICA DO COMPORTAMENTO DOS
CONSUMIDORES

Como foi discutido nas sec¢des anteriores, o turismo rural tem sido considerado uma
alternativa para os produtores que procuram diversificar sua renda. Mas, além da iniciativa
dos produtores na execucao de atividades turisticas, faz-se necessario o interesse da populagéo
urbana pelo turismo em area rural. Diante dessa relacdo, cabe indagar: o que leva o0s
consumidores a buscarem esse tipo de atividade? Essa é uma pergunta que pode encontrar
respostas no campo de estudo do Comportamento do Consumidor.

Para o Ministério do Turismo (2008) “conhecer o perfil do consumidor €
imprescindivel para a oferta de produtos que atendam as suas expectativas, tornando mais
eficientes as acdes de estruturacdo, promogao, divulgacio e comercializagio” (MINISTERIO
DO TURISMO, 2008, p. 34).

Solomon (2015) define o campo de comportamento do consumidor como “o estudo

de processos envolvidos quando individuos ou grupos selecionam, compram, usam ou

* A pick-your-own operation is a farm where customers may go to pick, cut or choose their own product out of
the field. Also called u-pick, cut-your-own or choose-your-own, this type of enterprise is a frequent direct
marketing channel choice for farms growing berries, tree fruit, pumpkins and Christmas trees. Other crops such
as beans and flowers may also be offered through this method.
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descartam produtos, servigos, ideias ou experiéncias para satisfazerem necessidades e
desejos” (SOLOMON, 2015, p. 6).

Swarbrooke e Horner (2002) defendem que o comportamento do consumidor é um
tema de pesquisa complexo, especialmente quando aplicado ao campo do turismo, ja que
nesse caso, a decisédo de compra do consumidor tem denotacdo emocional. Sendo assim, o
turismo rural, como um bem de consumo intangivel, pode ser demandado através de

diferentes motivacdes dos consumidores.

2.6.1 Motivacao para o turismo rural

Conforme Solomon (2011), a motivacéo esta diretamente ligada as necessidades dos
individuos: “ela ocorre quando uma necessidade é despertada e o consumidor deseja satisfazé-
la” (SOLOMON, 2011, p. 154). Entre as necessidades que definem o comportamento do
consumidor estdo: a necessidade de associacdo, que induz ao consumo de produtos que sdo
consumidos em grupo; a necessidade de poder, que induz o individuo a comprar produtos que
possibilitem que ele sinta que tem dominio sobre o ambiente que o cerca; e a necessidade de
singularidade, que faz com que consumidores busquem produtos que frisem suas qualidades
singulares.

Swarbrooke e Horner (2002) dividem os fatores motivacionais do turismo nos
seguintes grupos: (SWARBROOKE; HORNER, 2002, p. 86)

. fisicos: inclui atividades de relaxamento, como banho de sol, exercicios e

saude;

" culturais: visitas a diferentes locais de interesse, vivéncia de novas culturas;

. status: exclusividade, fazer bons negécios, comprar produtos da moda;

. desenvolvimento pessoal: aprender coisas novas;

" pessoais: visitas a parentes e amigos, fazer novos amigos;

" emocionais: nostalgia, aventura, fantasias, busca de necessidades espirituais.

As necessidades dos individuos diferem a depender do conjunto de suas experiéncias
e valores, que sdo refletidos pela cultura na qual foram educados (SOLOMON, 2011, p. 154).
Esses fatores sdo influenciados ndo apenas pelo pais ou regido em que vivem, mas também
pelo nivel educacional, de renda, de acesso a informagé&o, entre outros.

Acerca das necessidades, Solomon (2011) cita a Teoria das Necessidades de Maslow

(Figura 5) para explicar de que maneira cada tipo de necessidade influencia a decisdo de
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consumo dos individuos. A teoria afirma uma hierarquia de necessidades, onde os individuos
precisam satisfazer primeiramente as necessidades inferiores (fisioldgicas e de seguranca)
para que as necessidades superiores (de associacdo, ego e autorrealizacéo) sejam ativadas. Na
interpretacdo dessa teoria, as atividades turisticas estariam representadas pelas necessidades

superiores de autorrealizagéo.

Figura 5 - Hierarquia das Necessidades de Maslow

Produtos relevantes Exempio
Exircito Norte-Ames s
Hobbies, viagens, educagao “Seja tudo o que vocé pode ser”.

Carros, moveis, cartdes de
crédito, lojas, clubes campestres,

Royal Salute Scotch - *0 que os
bebidas alcodlicas s =

ricos acrescentam 3 riqueza”.

Pepsi - “Vocz faz parte

Vestudrio, acessorios,

clubes, bebidas da geragdo Pepsi”.
Seguros, sistemas de Allstate Seguros -
alarme, aposentadoria, “Vocs esta em boas
investimentos maos com a Allstate”.
Remédios, itens de

primeira necessidade, Aveia em flocos Qu«ﬁ;t
genéricos - “Faa a coisa certa’.

NECESSIDADES INFERIORES

Fonte: Solomon, 2011

Sobre fatores que determinam o comportamento do turista, Swarbrooke e Horner
(2002) defendem que estes podem estar relacionados com circunstancias, atitude e percepcéao
do turista, o conhecimento e a experiéncia. Nesse caso, cada individuo tera determinantes
diferentes, que pode depender de suas atitudes, personalidades, principios, medos e
experiéncias passadas.

Conforme dados do Ministério do Turismo (2008), o consumidor do turismo rural se
interessa pela reaproximacdo com a natureza e seus elementos singulares, como a cultura, a
gastronomia e a tradicdo. Em suma, esses consumidores ndo compram uma hospedagem ou
visita, mas sim a experiéncia que tal atividade pode lhe proporcionar. Ainda contemplando
dados do Ministério do Turismo, os consumidores desse segmento se caracterizam como:

moradores de grandes centros urbanos; tém idade entre 25 e 50 anos; sdo casais com filhos;



29

possuem formacgdo superior, e grande parte pds-graduacdo; e possuem elevado nivel de
consciéncia a respeito das questdes ambientais.

Em pesquisa realizada pela CNTUR em parceria com o Sebrae (2012), a
tranquilidade foi atribuida como o principal atrativo do turismo rural. Em concordancia com
os dados anteriores do Ministério do Turismo, questdes como a valoriza¢do do espaco, da
relagdo do homem com o campo e a desaceleracdo foram citadas pelos participantes da
pesquisa como fatores que motivam a procura por este servico, ja que reduzem os impactos da

vida cotidiana nos grandes centros urbanos.
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3 METODOLOGIA

3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Com o objetivo de adquirir maiores conhecimentos sobre o turismo rural, bem como
inferir suas relacbes com o desenvolvimento rural, foi realizada uma revisdo bibliografica
sobre os conceitos de ruralidade, turismo rural e circuitos curtos de comercializaggo.
Ademais, fez-se uma sintese dos dados que indicam a desigualdade nas areas rurais
brasileiras.

Além disso, foi realizada uma pesquisa de campo utilizando os seguintes

instrumentos:

I. Entrevistas semiestruturadas

As entrevistas semiestruturadas foram direcionadas aos produtores de morango da
regido de Brazlandia/DF que irdo participar do Projeto Colha e Pague em 2019, durante a
tradicional Festa do Morango entre 0s meses de agosto e setembro. As entrevistas foram
realizadas em abril de 2019.

Considerou-se esse tipo de entrevista mais adequado para aplicar aos produtores por
se tratar de um método que possui um roteiro pré-definido, mas com a possibilidade de
adaptacdo das questdes de acordo com o rumo que o didlogo entre o entrevistador e
entrevistado tomasse. Inicialmente, as entrevistas seriam feitas com trés produtores que foram
selecionados no processo seletivo da Emater/DF. Contudo, um dos produtores teve de
cancelar sua participacdo no evento por motivos pessoais. Assim, foram entrevistados dois
produtores no total.

Esses produtores responderam a questfes relacionadas com a caracterizacdo de suas

propriedades, suas motivacdes e expectativas com o Projeto Colha e Pague.

I1. Questionarios

Os questionarios online foram aplicados entre abril e maio de 2019 aos consumidores
que participaram do Projeto Colha e Pague na safra de 2016. Este grupo de participantes foi o
unico que ficou cadastrado nos registros da EMATER com dados de telefone e e-mail, o que
permitiu estabelecer contato para informa-los sobre a pesquisa e solicitar sua colabora¢do com

0 preenchimento do questionario. Particularmente, esperava-se com a aproximacgdo aos
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consumidores, entender sua percepcdo sobre a relagdo rural-urbana e como o projeto da
EMATER contribuiu ara afiangar esses lacos de proximidade.

Este método foi escolhido por permitir alcancar um maior nimero de pessoas em
menor tempo e por apresentar facilidade em atingir varios grupos de pessoas, dentro dos
limites geograficos pretendidos pelo estudo. O registro dos participantes, cedido pela Emater-
DF, continha um total de 41 pessoas (sem incluir as criangas), destas, 22 forneceram ndmero
ou e-mail para contato. Dentro do grupo com contatos disponiveis, foi possivel contatar 16
pessoas e dessas 16, 10 responderam ao questionario.

O questionario continha questdes abertas e fechadas relacionadas ao perfil
socioecondmico desses consumidores, sua opinido sobre a experiéncia com o evento Colha e
Pague e também questdes relacionadas a importancia do meio rural e as atividades turisticas

nesse espago.

[11. Entrevista Estruturada

A entrevista estruturada foi dedicada a responsavel pela Coordenacdo de Turismo
Rural da EMATER-DF, que é também coordenadora do Projeto Colha e Pague, a fim de
entender como surgiu a iniciativa para o Projeto e seus principais objetivos. A entrevista com
a coordenadora foi realizada em maio de 2019.

De um lado, tentou-se entender o fenbmeno estudado entrevistando os produtores e
também a coordenadora de Turismo Rural da Emater-DF, responsavel pelo projeto. Dessa
forma, a presente pesquisa se caracteriza por ser de abordagem qualitativa.

De acordo com Gil (2008) a pesquisa qualitativa € a metodologia utilizada para
conseguir dados através da observacao e estudo de pessoas, lugares ou processos com 0s quais
0 individuo deve estabelecer uma relacdo direta para o entendimento dos fendmenos
pesquisados.

Na pesquisa qualitativa, o que importa ndo € a representatividade numérica, mas o
aprofundamento da compreensdo sobre os fatos analisados. Assim, uma caracteristica desse
tipo de pesquisa é a valorizacdo de aspectos da realidade que ndo podem ser quantificados,
dando énfase ao entendimento e explicacdo da dindmica das relacdes sociais (SILVEIRA;
CORDOVA, 2009, p. 32).

Por outro lado, o estudo buscou dados estatisticos relacionados a idade, renda e
escolaridade, tanto na entrevista com o0s produtores quanto com o0s consumidores, que
pudessem explicar os fendbmenos analisados. Logo, a pesquisa ganha um carater tambem de

pesquisa quantitativa, conferindo-lhe uma abordagem qualitativa-quantitativa.
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Segundo Neves (1996) as pesquisas qualitativa e quantitativa ndo se excluem
mutuamente enquanto instrumentos de analise. Esses métodos podem se conciliar quando
uma pesquisa, além de objetivar descrever e interpretar um fendbmeno, também tenha a
finalidade de explicar o fenémeno analisado a partir de seus determinantes. O autor traz o
seguinte pensamento sobre a unido dos dois métodos: “tais pontos de vista ndo se contrapdem;
na verdade, complementam-se e podem contribuir, em um mesmo estudo, para um melhor
entendimento do fenémeno estudado” (NEVES, 1996, p. 2).

Alguns beneficios do emprego de metodos qualitativos e quantitativos no mesmo
estudo sdo os seguintes (DUFFY, 1987, p. 131 apud NEVES, 1996, p. 2):

= possibilidade de congregar controle dos vieses com compreensdo da
perspectiva dos agentes envolvidos no fenémeno;

= possibilidade de congregar identificacdo de variaveis especificas com uma
viséo global do fenémeno;

= possibilidade de completar um conjunto de fatos e causas associadas ao
emprego de metodologia quantitativa com uma visao da natureza dinamica da
realidade;

= possibilidade de enriquecer constatacGes obtidas sob condigdes controladas
com dados obtidos dentro do contexto natural de sua ocorréncia,;

= possibilidade de reafirmar validade e confiabilidade das descobertas pelo

emprego de técnicas diferenciadas.

3.2 CARACTERIZACAO DAS PROPRIEDADES RURAIS DO DF

O Distrito Federal é uma das 27 Unidades Federativas do Brasil e se diferencia das
demais por se tratar de um territério autbnomo (ndo se caracteriza como Estado nem
Municipio) dividido em Regides Administrativas (CODEPLAN, 2015). A Tabela 1 expde a

populacédo urbana e rural do DF e a densidade demografica, por Regides Administrativas:
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Tabela 1 - Populagéo Urbana e Rural, Superficie e Densidade Demogréafica Por Regido Administrativa, Distrito
Federal - 2010

. . Populagio [habitantes) Densidade
REGIOES ADMINISTRATIVAS - DF (1} area (kml) iz} Demografica
Total Urbana Rural {hab./km?)
Distrito Federal 5.803,19 1.570.160 2,481,685 BB.ATS 443
R -1 Brasilia 450,3520 20E. 566 208.617 45 4653
R -1l Gama 277,9840 136.063 125260 10.B05 4E9)
Ra -1 Taguatinga 81,0527 188.715 198.350 1355 2 465
A - IV Brazlandia 470, 8351 57.542 42.353 15.1R9 120
A& -V Sobradinho 203, 4165 60.209 57.870 2.339 206
R - Wi Flanzaltina 1.534, 4501 171.303 157.765 15.538 117
R - Wil Faranoca 791,3236 43.870 38.971 . B9 55
R - vl Mucleo Bandeirants 4,1742 22.810 22.531 P 5.465
Ra - I Ceilandia 23B,611B| 402,729 394.085 83.6544 1.6BE
R - X Guara 30,8725 107.226 107.226 3.473
R4 - Xl Cruzeiro 3,2334 31.379 31.379 ~ 9.690
Ra - XN Samamizaia 95947 199.533 197.435 £.0438 Z.006
R - Xl Santa Maria 214,380 11E.782 117.629 1.153 553
R - K 530 5ebastido 358,09 §7.283 T6.707 10.576 a4
Ra - XY Recanto das Emas 100,407 122,279 121,432 a7 1.Z1E
A - XY Lago Sul 134, 8526 28.537 29.521 15 160
R - XV Riacho Fundo 23,7064 35.545 33.927 1618 Lapy
R - XN Lago Morte 65,2373 32.903 32.510 293 S04/
B - XIK candangolandia 6,5323 15.924 15.924 - 2.401
B - XX Aguas Claras 22,7209 102.076 101.825 151 44093
R - XXl Riacho Fundo 31,4536 36.309 34,408 1901 1153
Ra - KXl Sudoeste/Octogonal 5,8738 40,596 48,536 B.&61)
G ] varjae 0,3425 B.724 B.724 - 25.471
B - MM Park Way 7B, 2665 20.955 18.137 2.618 268
R - XN SCla 7,1004 30.388 30.327 61 4270
L - MW sobradinhe i 2235479 BB.733 82.959 6.774 401
RA - XXV Jardim Botanice 88,8202 23.124 22.579 545 257
R - XXV ltapod 26,8925 51.501 50.191 131 1.920
A4 - XXX Sha 27,2468 2.438 Z.483 81
A - XXX Vicente Rires 22,2251 63.192 63.192 . 2.843
AA - KXX| Fercal 118,3310 B.&76 7.357 1. 309 73

Fonte: Codeplan (2015)

Planaltina e Brazlandia se destacam com a maior propor¢ao entre populagdo urbana e

rural do DF, sendo a regido de Brazlandia a que representa maior indice de populacao rural.

Também na representatividade da populacdo rural do DF, Brazlandia se destaca com 26,4%
de seus habitantes vivendo em zona rural (CODEPLAN, 2015, p. 20).
Conforme dados preliminares do Censo Agropecuario de 2017, o Distrito Federal

apresenta um numero de 22 mil pessoas ocupadas em atividades agropecuarias em um total de

5,2 mil estabelecimentos que ocupam uma area de 257 mil hectares. Em relacdo ao tamanho

dos estabelecimentos, 3,2% deles tem area menor que 1 hectare; 61, 6% possui area entre 1 e
10 hectares; 22% de 10 a 50 hectares e 13,1% area de 50 a 10.000 hectares (IBGE, 2017).

Além da disparidade na distribuicdo de terras no DF, a desigualdade na regido

também j& era ressaltada através do Indice de Gini, com dados do Censo Agropecuario de

2006, conforme demonstra a Figura 6.
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Figura 6 - Mapa Com indice de Gini do Rendimento Mensal Per Capta, Por Unidade da Federacdo - 2014

[] 0.429 - 0.458
[ o.4s8-0.474
[ 0.474 - 0.388
[ 0.488 - 0.500
B 0.500 - 0.565

Fonte: IBGE (2015)
*Pessoas com 15 anos ou mais de idade

O Distrito Federal apresentou o maior indice de Gini do rendimento mensal per
capita entre as unidades da federagdo, com 0,565, acima inclusive de estados do Norte e
Nordeste, consideradas as regides mais desiguais (IBGE, 2015, ndo paginado).

3.3 O PROJETO COLHA E PAGUE NO DF

O Colha e Pague € um projeto desenvolvido pela EMATER-DF junto aos produtores
de morango da regido administrativa de Brazlandia, que ocorre, a principio, durante a
tradicional Festa do Morango, entre 0s meses de agosto e setembro. A iniciativa para o projeto
surgiu com a percepcdo da coordenadora de turismo rural de que ndo havia pés de morango na

Festa do Morango de Brazlandia, para que os visitantes pudessem conhecer e comprar.

O sistema colha e pague é uma excursdo que segue o modelo dos tradicionais

“pesque e pague”. E uma modalidade de turismo que ja acontece em outros estados e também
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no exterior. O evento ocorre através da visita de pessoas a propriedade, onde poderdo escolher

e colher os frutos que desejam levar para casa.

Esse tipo de atividade ainda € uma novidade no Distrito Federal, mas a ideia do
projeto, além de gerar fomento para a area rural do DF, € combinar opcOes de lazer com as
atividades do campo, apresentando uma nova forma de Turismo Rural (Dados da EMATER-
DF, 2018).
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Este capitulo apresenta os resultados alcancados com a pesquisa de campo, bem
como a analise e discussdo desses resultados, sob as perspectivas trazidas no referencial

teorico do trabalho.

4.1 O PROJETO COLHA E PAGUE DE MORANGOS EM BRAZLANDIA-DF

Como definido anteriormente, o Projeto Colha e Pague € uma iniciativa da
EMATER/DF em parceria com produtores de morango da regido administrativa de

Brazlandia, que acontece anualmente durante a tradicional Festa do Morango.

As duas primeiras edi¢fes do evento, que ocorreram em 2016 e 2017, tiveram caréater
experimental. Segundo a responsadvel pelo projeto, como esses eventos obtiveram boa
aceitacdo do publico visitante, agora ha uma organizacdo mais formalizada para sua
realizacdo. Foi criado um regulamento para o processo seletivo, onde foram selecionadas trés
propriedades. A partir do resultado do processo seletivo, 0s produtores passam a receber um
acompanhamento da Emater para fornecimento das orientagdes necessarias. Os requisitos para
participacdo sdo a adesdo ao programa de Boas Préaticas Agricolas (BPA), a hospitalidade da

familia e 0 seu comprometimento em seguir as orientacdes.

A coordenadora afirma que a metodologia do projeto é o “aprender fazendo”. Em
conversa, ela comenta que a ideia € que os produtores conhecam a atividade e passem a
realiz&-la por conta propria. O principal objetivo é promover a interagdo entre os visitantes,
gue em sua maioria sdo da zona urbana, e o produtor rural. Além disso, gerar mais uma

possibilidade de renda para a familia e agregar valor ao produto.

Sobre a atividade Colha e Pague se encaixar em um programa de Turismo Rural, a
entrevistada argumenta que “colher morangos é uma atividade rural que pode ser ludica, uma
experiéncia Unica para o visitante que ndo tem esta vivéncia no seu dia a dia”. Ela acrescenta
que o Colha e Pague pode também servir como uma atividade educativa para criancas e que a

interacdo entre 0 homem do campo e da cidade possibilita a valorizacéo do trabalho rural.

Entre os principais beneficios percebidos aos participantes anteriores, estdo o

aumento da autoestima e a interacdo da familia. Conforme a entrevistada, os resultados do
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projeto sdo analisados de forma empirica, a partir do grau de satisfacdo tanto dos produtores
quanto dos visitantes, e, segundo ela, foi constatado um elevado grau de satisfagéo dos dois
lados. Quanto a questdo financeira, ela afirma que, como a atividade teve um carater
experimental e de aprendizado, o foco principal ndo era o lucro e isto ficou consentido entre
o0s produtores. Ademais, ela garante que ndo houve perda financeira para os produtores, e sim
houve ganho.

De todo modo, a entrevista pdde constatar que os principais objetivos do projeto
foram atingidos, ja que conquistou o interesse do publico e até mesmo sua fidelizagdo, e a
interacdo entre produtores e visitantes se mostrou proveitosa. A entrevistada atribui um ponto
fraco ao projeto: o ato de ndo ocorrer com frequéncia. Para ela isso se justifica por ser uma
atividade com carater de aprendizado e complementar as atividades principais da propriedade.
Além disso, para se manter uma constancia do evento, necessitaria de recursos para

investimento.

De acordo com a entrevistada, que também € Turismoéloga, os principais beneficios
do Turismo Rural para o desenvolvimento local, através de atividades como o Colha e Pague,
sdo o envolvimento e valorizagdo da comunidade rural, além da geracdo de emprego e renda

para a familia do produtor e para a comunidade.

A entrevista com a coordenadora do Projeto Colha e Pague corrobora alguns
aspectos trazidos na parte 2.1 deste trabalho. Principalmente no que se refere a integracéo das
populacdes rural e urbana como forma de promover o desenvolvimento rural e também por

essa integracdo possibilitar ganhos para as duas partes.
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Figura 7 - Morangos Oferecidos no Colha e Pague

Fonte: imagem cedida pela Emater-DF

4.2 CARACTERIZACAO DOS PRODUTORES E PROPRIEDADES ESTUDADAS

Conforme elucidado anteriormente, foram entrevistados dois produtores de morango
que irdo participar do Colha e Pague de 2019. Os produtores tém faixa etaria entre 55 e 67
anos e nivel de escolaridade entre ensino fundamental e médio. Além disso, possuem na
producdo de morangos sua principal fonte de renda, onde um deles se ocupa da atividade

desde a infancia e o outro hd 7 anos. A Tabela 2 sintetiza o perfil dos produtores

entrevistados.

Tabela 2 - Perfil dos Produtores Entrevistados

Idade

Escolaridade Experiéncia com a atividade
Ensino médio completo 7 anos
67 anos 8° série "Desde a infancia"

Produtor 1
Produtor 2

Fonte: elaborado pela autora

Em relacdo as propriedades, a primeira possui uma area total de 5 ha e desse total, a
area ocupada pela producdo de morangos corresponde a % ha (5 mil metros quadrados). Na
mesma propriedade, 0 morango é a principal atividade produtiva, mas também sdo produzidos

tomate, pepino, pimentdo e banana, com sistema de produgdo convencional (ndo organico).
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Das trés pessoas residentes no local, duas se ocupam dessas atividades e, além da méo de obra
familiar, ha um funcionario contratado. J& a segunda propriedade possui area total de 33 ha
com a producdo de morangos ocupando 4 mil metros quadrados. O morango é a Unica
atividade produtiva da propriedade, sendo uma parte das terras (area nao informada)
arrendada para outros produtores. Trés pessoas residem na propriedade e uma delas se ocupa
integralmente & atividade com o suporte de mais uma pessoa da familia. N&o ha funcionarios

contratados e o sistema de producdo é organico. A Tabela 3 expde as principais caracteristicas

das propriedades estudadas.

Tabela 3 - Caracteristicas das Propriedades

Propriedade 1 Propriedade 2
Area total 5 hectares 33 hectares

Area da producio de Morangos Fgase 4 mil metros
Atividades Produtivas morango, tomate, pimentdo, pepino e banana |Apenas morango
Tipo de méao-de-obra familiar e uma pessoa contratada familiar

Sistema de Producéo Convencional Organico

Fonte: elaborada pela autora

4.2.1 Andlise das expectativas e percep¢des dos produtores em relacdo ao colha e

pague

Para entender as expectativas dos produtores em relacdo a sua participacdo no Colha
e Pague, buscou-se primeiramente verificar suas percepcdes sobre a situagdo atual de
producgdo e comercializagdo. O produtor 1 comercializa seus produtos na Feira do Produtor
em Ceilandia e na Ceasa/DF. Ele relatou como principal dificuldade da atividade, a distancia
entre a propriedade e os locais de comercializacdo. O produtor 2 mencionou a mesma
dificuldade como uma das principais desvantagens da atividade, pois comercializa seus
produtos em frutarias da Asa Norte e Asa Sul em Brasilia. Outra dificuldade relatada pelo
produtor foi a de *“encontrar mudas confiaveis que garantam a producdo”. Nesse caso,
considerando que a producédo é organica, ha uma maior preocupagdo com as mudas, e maior
complexidade na producgdo. Durante a entrevista, o produtor comentou que cancelou sua
participagdo no Colha e pague de 2018 por ter perdido quase toda a produgéo, que estava no
processo de transicao do sistema convencional para o organico.

Esse consenso entre os produtores sobre a dificuldade de comercializacdo demonstra

gue a venda direta ao consumidor pode ser um caminho para reduzir as dificuldades que a
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atividade apresenta. Dessa forma, o sistema Colha e Pague, que se encaixa na definicdo de
circuito curto de comercializacdo trazido no referencial deste trabalho, é uma possibilidade de
reduzir os custos com comercializacdo e oferecer maior autonomia a esses produtores.
Também houve consenso entre os produtores em relagdo ao conhecimento sobre o
sistema Colha e Pague. O produtor 1 relatou que ja ouvia falar dessa atividade ha muito tempo
e que sempre teve vontade de executa-la em sua propriedade. O produtor 2 informou que leu
em revistas sobre sistemas Colha e Pague em outros paises e desde entdo planeja introduzi-lo
na propriedade. Nos dois casos constatou-se que o projeto da Emater/DF foi o ensejo para
iniciar a atividade.
Sobre as razdes que motivaram os produtores a participarem do projeto, o primeiro
acredita que receber pessoas em sua propriedade pode ajudar a divulgar seus produtos e
conquistar mais clientes. Ele acrescenta que o incentivo veio também de amigos que
costumam visitar a propriedade para fins de lazer. JA o segundo produtor afirma que a
motivacao para participar do projeto veio do desejo de tornar sua propriedade “referéncia no
que faz”. Somado a isso, ele acredita que a atividade pode agregar valor ao seu produto e
afirma que tem vontade de receber pessoas na propriedade, principalmente criangas.
Analisando as afirmacfes dos produtores sobre sua motivacdo para participar do
projeto, percebe-se uma disposi¢cdo em comum: gostar de receber pessoas na propriedade. Os
autores mencionados no referencial deste trabalho argumentam que a hospitalidade é uma
caracteristica de propriedades que podem atuar com circuitos curtos de comercializagéo,
apresentando tendéncia a pluriatividade. Nota-se, portanto, uma aptidao desses produtores que
pode beneficiar sua participagdo no Colha e Pague. Ainda considerando as respostas sobre a
motivacgdo, € possivel constatar que os dois produtores tém o desejo de maior reconhecimento
de seus produtos, e de acordo com 0s conceitos trazidos nesse estudo, a agregacdo de valor
aos produtos e servicos do campo € um dos beneficios que o turismo rural pode oferecer.
Além de responderem sobre a motivagdo, os produtores falaram sobre os resultados
que esperam com o Colha e Pague de 2019. O produtor 1 faz mengdo ao aspecto econdmico
da atividade quando afirma esperar “um lucro a mais” com o projeto. Ele também acredita
que o projeto pode agregar valor ao seu produto e reitera a questdo da divulgacdo dos
produtos com a visita de pessoas a propriedade. O produtor 2 tem um pensamento diferente
em relagdo aos ganhos financeiros do projeto. Ele destaca que por enquanto ndo considera
lucros, porque, segundo ele, para trazer retorno financeiro, a atividade deveria acontecer com
maior frequéncia. O produtor afirma que tem vontade de tornar a atividade permanente, mas

que os resultados que espera do projeto em 2019 sdo que as pessoas possam fazer sugestoes e
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valorizar o seu produto. Apenas o produtor 2 respondeu sobre 0s ganhos que a atividade pode
trazer para a regido. Ele acredita que a visitacdo de pessoas a propriedade pode despertar nelas
a vontade de conhecer e comprar outros produtos da regido, o que favorece outros produtores
locais.

Ao analisar as expectativas dos produtores em relacdo ao Colha e Pague, nota-se que
elas estdo alinhadas com as caracteristicas dos circuitos curtos de producgdo e consumo, ja que
uma das dificuldades relatadas é a distancia dos locais de comercializagdo. Outra importante
caracteristica de circuitos curtos € a valorizacdo da producdo local, que foi mencionada pelo
produtor 2. Além disso, os produtores demonstram interesse em desenvolver atividades
turisticas e ja tinham certo conhecimento sobre sistemas de Colha e Pague, 0 que aponta 0
desejo em permanecerem no meio rural e melhorar o desempenho de suas propriedades. Com
as respostas dos produtores é possivel aferir também que eles acreditam que o contato com a
populacdo urbana pode trazer ganhos, tanto para suas propriedades quanto para sua regiéo, o
gue confirma alguns dos conceitos abordados na parte 2.1 deste trabalho que defendem a

interacdo entre a populacao rural e a urbana e seus proveitos para o desenvolvimento social.

4.3 RESULTADOS DA PESQUISA COM (O CONSUMIDORES
PARTICIPANTES DO COLHA E PAGUE

A pesquisa de campo com os participantes do Colha e Pague de morangos em
Brazlandia foi dedicada a entender os motivos que levam as pessoas residentes em area
urbana a se interessarem por atividades turisticas no meio rural. Além disso, compreender as
percepcOes dessas pessoas em relacédo a atividade Colha e Pague para inferir se esta pode ser

uma alternativa promissora aos produtores rurais.

4.3.1 Perfil socioecondémico dos consumidores

Foi entrevistado um total de dez consumidores do Colha e Pague do ano de 2016
através de um questionario online. A faixa etaria predominante entre o grupo foi de 31 a 50
anos de idade, que correspondeu a 7 participantes do total. O mesmo nimero foi constatado
para o sexo, onde a maioria dos respondentes se caracterizou como sendo do sexo feminino.
Em relacéo a escolaridade, os consumidores participantes possuem entre formacéo superior e
especializacdo (6 deles tém ensino superior e 4 especializa¢do). Sobre o nivel de renda mensal

dos participantes, a pesquisa demonstrou que 7 deles recebe entre 6 e 12 salarios minimos (de
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R$5.988,00 a R$11.976,00). Quanto ao local de residéncia dos entrevistados, apenas um mora

em zona rural. A Tabela 4 apresenta os resultados acerca do perfil dos participantes.

Tabela 4 - Perfil Socioecondmico dos consumidores

Idade Escolaridade Sexo Renda Localizacédo da residéncia

D EQIENAN 31 a 40 anos Especializacdo |Feminino |9 a 12 saldrios minimos zona urbana
I EIEZAN 41 a 50 anos Ensino Superior [Masculino |9 a 12 salarios minimos zona urbana
I EQIERIN 31 a 40 anos Especializagdo |Masculino| 6 a 9 salarios minimos zona urbana
I EIERZAN 31 a 40 anos Ensino Superior |[Feminino |3 a 6 salarios minimos zona urbana
EEWIEERIERN 51 a 60 anos Ensino Superior [Masculino |6 a 9 saldrios minimos zona urbana
D EQIENN 41 a 50 anos Ensino Superior [Feminino |9 a 12 salarios minimos zona urbana
EEIECERIENWAN 51 a 60 anos Especializagcdo |Feminino |9 a 12 salarios minimos zona urbana
D EQIERN 41 a 50 anos Ensino Superior |Feminino |3 a 6 salarios minimos zona urbana
I EIERAN 31 a 40 anos Especializagcdo |Feminino |6 a 9 saldrios minimos zona urbana
EEIEPERIERN mais de 60 anos |[Ensino Superior [Feminino [12 a 15 salarios minimos zona rural

As Figuras 8, 9 e 10 trazem gréaficos que resumem as representacdes dos
consumidores do Colha e Pague quanto a idade, escolaridade e renda mensal,

respectivamente.

Figura 8 - Grafico com representacdo dos consumidores conforme a idade

Hde 313 40 anos
B de 41 a 50 anos
W de 51a60anos

mais de 60 anos

Fonte: elaborado pela autora
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Figura 9 - Gréfico de Representacdo dos Consumidores Conforme a Escolaridade

B Ensino Superior

Especializacdo

Fonte: elaborado pela autora

Figura 10 - Grafico de Representacdo dos Consumidores Conforme a Renda

Y, |
3
'2 W 9a12saldrios
6 a9saldrios
1 3 a 6salarios
ammmtl 12 a 15 salarios

9312 6a9 3a6 12a 15
saldrios saldrios saldrios saldrios

Fonte: elaborado pela autora

O perfil socioecondmico dos consumidores do Colha e Pague apresentam
semelhanga com os dados relatados na pesquisa do Ministério do Turismo (2008) sobre a
motivacdo dos consumidores do turismo rural abordados na parte 2.6.1 deste trabalho.

Também como na pesquisa referida, os consumidores se caracterizam, principalmente, por
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serem moradores de centros urbanos, terem idade entre 25 e 50 anos e possuirem formacao
superior ou especializacdo. Pelo reduzido tamanho da amostra das pessoas que participaram
do Colha e Pague, ndo é possivel afirmar que esse seja o perfil dos individuos que participam
deste tipo de atividade. Independentemente disso, pode-se dizer que a tendéncia é encontrar
uma populacdo urbana que deseja se aproximar & natureza e conhecer, no local, como séo

produzidos os alimentos, neste casso em especial, 0s morangos.

4.3.2 Motivacao dos participantes e opinides sobre a experiéncia colha e pague

Em relagdo & motivacdo das pessoas para participarem do Colha e Pague em
Brazlandia, havia 7 opgOes de respostas diretas: “lazer”, “contato com a natureza”, “conhecer
novas formas de turismo”, “sair da rotina urbana”, “entender como funciona a producéo de
morangos”, “contato com uma cultura diferente” e *“contribuir com a protecdo do meio
ambiente”. As repostas mais significativas foram de “contato com a natureza” (8), “conhecer
novas formas de turismo” (8) e “lazer” (6). Cinco pessoas também atribuiram como
motivacao a opc¢do “entender como funciona a producdo de morangos”. Além das respostas
diretas, trés pessoas atribuiram outras motivagdes que ndo estavam entre as opcoes de escolha.

A Figura 11 apresenta as principais motivac0es dos participantes.
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Figura 11 - Motivagdo dos Consumidores do Colha e Pague

Motivagao dos Consumidores

Opcodes
Lazer 6
Contato com a natureza 8
Conhecer novas formas de turismo 8
Sair da rotina urbana 3
Entender como funciona a produgdo de morangos 5
Contato com uma cultura diferente 3
Contribuir com a protecdo do meio ambiente 2

"Levar minhas filhas para conhecer a plantacdo de morangos.
"Sair da rotina estressante do dia-a-dia"

"Conhecer a producgédo de derivados do morango™
Fonte: elaborado pela autora

Para entender a opinido dos consumidores do Colha e Pague sobre sua experiéncia,
foi disposta uma questdo aberta que interrogava aos participantes se as expectativas com o
evento foram atingidas. Nove dos entrevistados responderam a pergunta e as respostas podem
ser visualizadas na Figura 12.
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Figura 12 - Opinido Sobre a Experiéncia Colha e Pague

Respostas dos consumidores sobre a experiéncia Colha e Pague

1 "Sim. Foi 6tima a experiéncia e as criangas adoram.”
2 "Sim, muito bom, ainda mais pelo ndo uso de agrotoxicos."
3 "Sim. Toda a organizagdo e infraestrutura oferecida atenderam perfeitamente 4s expectativas

"Sim, foi muito bom e algo diferente que eu ainda ndo conhecia. Amigos me disseram que fizeram isso na Alemanha e
4 Vi que podia fazer isso aqui.”

5 "Sim. Experiéncia maravilhosa para as criangas."

"Sim. A ideia era apenas se
6 Divertir um pouco e conhecer uma nova area. A proposta nos surpreendeu!"

"Sim. Embora o tempo seja bem curtinho junto a natureza, mas entendo que deve ser limitado, em razdo de algumas
7 pessoas sem nogao que querem levar tudo, ndo pensando na turma que vira logo ap6s."

"O evento deveria ocorrer sempre. O transporte para o local poderia ser melhor. A divulgacao dentro da feira ndo foi

boa.. demoramos muito para achar quem de fato faria o transporte. O banheiro na propriedade deveria ser um pouco
8 melhor."”

"Ndo. Achei superficial. Talvez a visita devesse ser em tempo mais longo e dai se pudesse colher mais conhecimentos e
9 despertar nas criangas interesse, responsabilidade e valoragdo do morango que eles tanto amam."

Fonte: elaborado pela autora

A partir das respostas dos participantes, percebe-se que a maioria teve uma
experiéncia positiva com o evento Colha e Pague. Cabe aqui um destaque para trés
depoimentos que denotam a participacdo de criangas. Dois deles, afirmam que essa € uma
experiéncia favoravel para elas. Um, no entanto, sugere que para despertar o interesse das
criangas, a visita deveria ter uma duracdo maior. Além do tempo de duragdo, outros
comentarios desfavoraveis ao evento sdo concentrados em questdes como a estrutura da
propriedade e a sua divulgacdo. Apesar de observar alguns pontos negativos, um dos
participantes sugere que 0 evento aconteca mais vezes, 0 que demonstra um interesse em

participar da atividade em outras oportunidades.
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Figura 13 - Criangas no Colha e Pague de 2016

Fonte: imagem cedida pela Emater-DF

Outra parte da pesquisa procurou descobrir quais os principais beneficios
proporcionados pelo evento colha e Pague aos participantes. Os entrevistados responderam
numa escala de 1 a 10 para definirem em que medida sentiram beneficios em relacdo aos
seguintes topicos: “contato com a natureza”, “relaxamento”, “novos aprendizados”,
“momentos com a familia”, “lazer” e “experiéncia auténtica”. A opg¢do “momentos com a
familia” foi atribuida como o principal beneficio percebido, recebendo a nota méaxima de
todos os entrevistados. Nove deles deram nota maxima também para “novos aprendizados”,
“lazer” e “experiéncia auténtica”. As opcdes “contato com a natureza” e “relaxamento”
receberam nota méxima de oito dos entrevistados. Nota-se com esses resultados que, apesar
das variaces, todas as opcOes apresentadas representaram em alguma medida, beneficios aos
integrantes da pesquisa. 1sso mostra que o evento Colha e Pague pode proporcionar diferentes
formas de entretenimento a pessoas com interesses diversos. A Figura 14 ilustra os

consumidores colhendo morangos no Colha e Pague.
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Figura 14 - Participantes Colhendo Morangos no Colha e Pague 2016

Fonte: imagem cedida pela Emater-DF

Conforme Figura 15, o grupo participante do Colha e Pague tem opinides divididas
em relacdo as atividades turisticas no meio rural. Assim como pode ser visto no gréafico, 4 dos
entrevistados afirmam priorizar atividades no meio rural quando buscam momentos de lazer.
Dos seis entrevistados restantes, metade (trés) escolheu a opcéo “considera a atividade legal,
mas escolhe outras pela maior facilidade de acesso”, e a outra metade “gostaria de participar
mais de atividades no meio rural”. Essas respostas levam a entender que a maioria dos

participantes apresenta uma tendéncia a buscar esse tipo de atividade.
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Figura 15 - Grafico com Opinido dos Participantes Sobre Atividades Turisticas no Meio Rural

Entre as opgOes para ter
momentos de lazer,
atividades nos espagos
rurais é a que sempre
prioriza.

Considera as atividades
legais, mas escolhe outras
pela maior facilidade de
acesso.

M Gostaria de participar mais
de atividades no meio
rural.

Fonte: elaborado pela autora

A pesquisa também permitiu constatar que 8 dos entrevistados consideram justo o
preco cobrado para participar do Colha e Pague. Uma pessoa considera muito baixo e outra
pessoa muito alto. Além disso, eles foram interrogados se o Colha e Pague foi sua primeira
experiéncia de turismo rural. Os resultados mostraram que 7 dos participantes ja haviam
participado de outras atividades turisticas no espaco rural. Das trés pessoas que afirmaram
como primeira experiéncia o Colha e Pague, todas elas relataram que esta atividade despertou
interesse por outras atividades turisticas no campo.

Outra constatacdo importante do estudo, diz respeito ao ponto de vista dos
participantes sobre a relacdo de atividades turisticas no espaco rural com a preservacdo do
meio ambiente. Os entrevistados foram convidados a escolher uma alternativa que melhor
definisse sua opinido sobre o contato com o meio rural. Entre as opgdes estavam: “considera
importante estreitar os lagos, ja que o meio rural possui uma cultura diferente e rica”,
“acredita que o contato com o meio rural possibilita entender a importancia do meio ambiente
e sua preservacgdo”, “acha a cultura do meio rural muito diferente, mas que ndo acrescenta em
nada as populagdes urbanas” e “considera o meio rural importante apenas para a producao
agropecudria”. Seis dos entrevistados escolheram a opcdo que se relacionava com a
importancia e preservacdo do meio ambiente e 4 afirmaram a importancia do contato com o

meio rural por sua cultura diferente e rica. A Figura 16 ilustra a opinido dos participantes.
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Figura 16 - Opinido dos Consumidores Sobre o Contato com o Meio Rural

m Considera
importante estreitar
os lacos, ja que o
meio rural possui
uma cultura
diferente e rica.

Acredita que o
contato com o0 meio
rural possibilita
entender a
importancia do meio
ambiente e sua
preservacao.

Fonte: elaborado pela autora

Os entrevistados também foram perguntados se participariam novamente do Colha e
Pague. 100% deles afirmou ter essa vontade. Grande parte também relatou ja ter participado
mais de uma vez. Essa constatagdo demonstra que a procura por esse tipo de atividade vai
além da curiosidade dos consumidores. Corroborando fatos ja mencionados anteriormente, ela
pode estar relacionada com diferentes motivacdes e diferentes beneficios percebidos por esses
participantes. A Figura 17 ilustra as respostas obtidas.
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Figura 17 - Respostas dos Consumidores sobre Participar Novamente do Colha e Pague

Tem vontade de participar novamente do Colha e Pague?

"Sim. Ja fomos duas vezes e a minha familia tem interesse em ir novamente."

"'Sim, sempre."

"Com certeza. Todos 0s anos procuramos a Emater, na época da festa do morango, para saber se haverad uma nova
edi¢do do evento."

"Sim, tdo logo possivel"

"Sim. Ndo ha sabor melhor do que o fruto colhido do pé."

"Sim. Sempre q tiver chance."
"Sempre que tiver esse evento participarei. Por ser diferente e relaxante, poder desfrutar de um momento téo leve e
agradével.”

""Sim, com outros tipos de fruta inclusive. Pela experiéncia auténtica, pelo aprendizado e pelo
Lazer"

"Com certeza vou participar e certamente cada ano deve melhorar.”

Fonte: elaborado pela autora

Ao final do questionario foi dada a oportunidade aos participantes para fazerem
sugestdes ao evento. Entre as respostas, se destacam: “melhor divulgacdo” “maior constancia

do evento” e “visitas com mais tempo”.

4.3.3 Andlise das Percepg¢des dos Consumidores Sobre o Colha e Pague

Através dos resultados obtidos com o questionario online, nota-se uma percepcao
satisfatoria dos consumidores em relacdo ao Colha e Pague, demonstrando que esta pode ser
uma escolha frequente das pessoas, seja na busca por lazer, relaxamento, contato com a
natureza, novos aprendizados, momentos com a familia, entre outros aspectos que a presente
pesquisa ndao contemplou.

Em conformidade com o referencial do trabalho, os resultados demonstram também
que o interesse das pessoas pelas atividades no meio rural se relaciona com a preservacgao do
meio ambiente, quando os entrevistados afirmam que o contato com o meio rural ajuda a
entender a importancia do meio ambiente e sua preservacdo. Além disso, a mencdo de

participacdo de criangas mostra que essas pessoas tém a intencdo de ensinar desde cedo aos
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seus filhos a origem dos alimentos que consomem e esse pode ser um aspecto positivo, se
considerada a valorizacdo dos espacos rurais pelas geragdes futuras.
Outras constatagcdes importantes da pesquisa com o0s consumidores sao:
= 7 deles afirma que prioriza atividades de lazer no meio rural ou que gostaria
de participar mais de atividades no meio rural;
= A maioria dos participantes deixou como sugestdo ao evento que este
aconteca com maior frequéncia;
= Todos eles afirmaram o desejo de participar mais vezes;
= Grande parte afirma ter interesse ndo s6 no Colha e Pague, mas em outras

atividades turisticas no meio rural.

Apesar da amostra utilizada para o estudo, os resultados obtidos demonstram
respostas muito semelhantes, o que permite inferir que, do ponto de vista da demanda, o
Turismo Rural, com atividades de Colha e Pague ou outras formas possiveis, € uma
possibilidade a ser explorada pelos produtores como uma alternativa as dificuldades

econdmicas e sociais que enfrentam.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a situacdo de desigualdade no meio rural, objetivou-se com esse
estudo entender as vantagens que o turismo rural pode oferecer as pequenas propriedades.
Para tanto, foi feita uma analise de uma modalidade especifica presente no Distrito Federal
desde 2016, que é uma iniciativa da Emater-DF: o Colha e Pague de morangos em Brazlandia.

A partir da pesquisa de campo com produtores, consumidores e a coordenadora do
Projeto, foi possivel atingir os objetivos do estudo, conhecendo melhor essa atividade e
identificando alguns dos seus pontos fortes e fracos, nos diferentes pontos de vista analisados.

Com os resultados da pesquisa, verifica-se que a iniciativa Colha e Pague tem como
principais objetivos promover a interacdo entre produtores rurais e 0 publico urbano visitante,
gerar uma nova possibilidade de renda para a familia e agregar valor aos produtos. Estes
objetivos apresentam conformidade com as principais motivaces dos produtores que irdo
executar a atividade em 2019.

Os dois produtores entrevistados relataram uma dificuldade em comum: a distancia
dos locais onde comercializam os morangos. Dessa forma, o Colha e Pague, que se
caracteriza, entre outros aspectos, pela venda direta ao consumidor, se revela como uma
alternativa favoravel a esses produtores.

Por outro lado, a pesquisa chegou a constatacdo de que o Colha e Pague em
Brazlandia ndo é uma atividade permanente nas propriedades, que perdura por toda a safra
dos morangos, ela ocorre nos fins de semana durante a Festa do Morango. Por essa razao, ndo
foi possivel analisar seus beneficios levando em conta o aspecto econémico. Assim, uma
conclusdo geral do estudo € a de que, para possibilitar o0 aumento da renda dos produtores,
esta deve ser uma atividade permanente na propriedade, ou, pelo menos, acontecer com maior
frequéncia.

Nesse sentido, o projeto da Emater-DF possibilita o conhecimento da atividade aos
produtores e o suporte técnico necessario para implementa-la, ficando a critério dos
produtores darem continuidade ou ndo. Conforme a coordenadora do projeto, 0 que impede a
constancia da atividade ¢ a falta de recursos para investir. Apesar disso, participacdo permitiu
ganhos financeiros aos produtores nas edi¢des anteriores.

Os resultados com os consumidores demonstraram varios pontos positivos: o Colha e
Pague foi uma experiéncia proveitosa para a grande maioria deles, todos afirmaram que esta
deveria ser uma atividade frequente, assim como todos indicaram o desejo de participar mais

vezes. Essas descobertas permitem concluir que a atividade se mostra como uma tendéncia de
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consumo e, por essa razdo, com um maior planejamento e frequéncia, esta pode sim ser uma
alternativa promissora aos pequenos produtores que procuram diversificar sua renda, ja que ha
mercado que justifique seu desenvolvimento. O perfil desses consumidores, constatado pela
pesquisa, pode servir para melhorar as estratégias de divulgacdo do evento, que foi um dos
pontos fracos relatados pelos participantes.

Sobre os reflexos da atividade na desigualdade entre os meios urbano e rural, cabe
reafirmar aqui o que foi discutido no desenvolvimento da pesquisa: a desigualdade envolve
aspectos que transcendem a disparidade de renda, e entre esses aspectos esta a insercao social.
Embora o estudo ndo tenha contemplado o ponto de vista de produtores que ja participaram
do evento, é possivel considerar que com o simples fato de promover a integracdo entre essas
culturas diferentes, a atividade possibilita a troca de informacbes e experiéncias e a
aproximacdo entre essas realidades distintas. H4& uma consideravel diferenca no nivel de
escolaridade e renda dos produtores rurais e dos visitantes advindos da zona urbana, e ainda
assim, estes ultimos, que tém escolaridade entre ensino superior e especializacdo, afirmam
que a experiéncia Colha e Pague permitiu novos aprendizados. Além disso, entre as
principais contribuicdes percebidas pelos produtores que participaram nos anos anteriores
(conforme relato da coordenadora do projeto), estdo o aumento da autoestima e maior
interacdo da familia.

O agronegdcio brasileiro tem destaque no Produto Interno Bruto do Pais por sua
larga producdo e exportacdo de commodities. Esse destaque, que vincula todo o mérito da
producdo agropecuaria brasileira as grandes propriedades rurais, revela, de modo geral, uma
visdo unilateral do agronegécio. Essa visdo acaba por refletir também no meio académico.
Nesse sentido, o presente estudo, ao demonstrar que o turismo rural promove beneficios para
a reducdo da desigualdade no campo, possibilita despertar maior interesse nestas questoes
pelos estudantes e profissionais da area para que haja uma maior atuacdo no sentido de
promover o desenvolvimento de pequenas propriedades.

Em relacdo as limitacbes da pesquisa, 0 estudo se restringiu a entrevistar dois
produtores que irdo participar do Colha e pague de 2019, considerando a possibilidade de
tempo e informacbes disponiveis. Da mesma forma, com o registro disponivel de
consumidores participantes do evento cedido pela Emater, obteve-se respostas de dez pessoas.
Assim, ndo foi possivel fazer uma andlise mais abrangente, tanto com os produtores, quanto
com consumidores. Por esta razdo, foi realizada entrevista com a coordenadora do projeto

para complementar as informacdes.
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Desse modo, sugere-se para estudos futuros, uma abordagem com uma amostra
maior de consumidores e com a coopera¢do de produtores que ja participaram do projeto, para
0 entendimento do seu ponto de vista. Sugere-se também estudos mais aprofundados a
respeito das perspectivas de consumidores sobre este tipo de atividade, além do papel das
politicas publicas para estimulo a essas iniciativas.

Esse estudo apresenta sua principal contribui¢do através da constatacdo do interesse
crescente das pessoas pelo meio rural, seja pela preocupacdo com sua preservacao, seja pelos
aspectos emocionais proporcionados pelas atividades realizadas nesse meio. Essa ideia de
reaproximacgdo com a natureza permite uma visdo de ampliacdo do Projeto Colha e Pague, que
com um maior planejamento, pode vir a contemplar uma quantidade maior de produtores, e a
possibilidade de agregar culturas diferentes a esse sistema, de acordo com a sazonalidade da
producdo.

Além disso, visando o aumento da renda dos produtores, percebe-se também a
possibilidade de unir o sistema com a pequena agroindustrializagdo, com a oferta de outros
produtos, como geleias, doces, compotas, licores etc.

Para mais, nota-se que um sistema Colha Vocé Mesmo € uma alternativa que se
adequa principalmente a produtores que produzem em pequena escala e que encontram

dificuldades na inser¢éo de seus produtos no mercado.
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ANEXO A - CARTA DE SANTA MARIA

CARTA DE SANTA MARIA

Os participantes do Congresso Internacional de Turismo Rural e Desenvolvimento
Sustentavel, realizado em Santa Maria-RS e promovido pela Universidade Federal de Santa
Maria, na data de 27 a 29 de maio de 1998.

RECONHECEM:

1. A importancia socio econdmico do Turismo no Espaco Rural;

2. O esforgo dos poderes publicos, da iniciativa privada, das instituicdes de ensino e das
organizacOes ndo governamentais em fomentar o desenvolvimento sustentavel local, regional
e nacional, por meio das atividades turisticas mo espaco rural;

* O nivel de exceléncia dos profissionais na area de turismo como agentes do
desenvolvimento sustentavel e;

* A falta de estimulo aos estudos, pesquisa e registros quantitativos e qualitativos sobre os
impactos sécio econdémico do turismo no espaco rural.

CONSIDERAM:

1. A necessidade do fortalecimento e integracdo entre 0s agentes institucionais,
governamentais e privados;

2. A existéncia de legislagcdo que contemple as especificidades da atividade de turismo no
espaco rural;

3. A dispersdo das formas organizadas de entidades profissionais do setor de turismo no
espaco rural;

4. A néo confiabilidade nos registros existentes e a modesta quantidade de pesquisas
acarretam uma morosidade no desenvolvimento socio econdmico no espaco rural.

PROPOEM:

* Que as instituicbes governamentais estabelecem em parceria com a iniciativa privada,
politicas e diretrizes voltadas para o segmento do turismo no espago rural.

« A criagdo de associacbes locais e regionais integradas a uma instituicdo de
representatividade de &mbito nacional.

* A revisdo da legislacdo existente que interfere direta ou indiretamente no segmento e na sua
conseqliente normatizag&o;

* O estimulo a capacitacdo de profissionais por meio de entidades publicas e privadas;

» O estimulo a pesquisa de turismo no espaco rural de maneira que 0s registros sigam uma
terminologia unificada e venham facilitar a interpretacdo e analises de dados.

CONGRESSISTAS

Santa Maria, 29 de maio de 1998.
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APENDICE A - ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM A
COORDENADORA DO PROJETO COLHA E PAGUE

10-

Como surgiu a iniciativa para o Projeto Colha e Pague?

Vocé acha que ele se encaixa numa politica ou programa de turismo rural? Caso sim,
por qué?

Qual o principal objetivo da iniciativa Colha e Pague?

Poderia descrever qual € o processo para desenhar e implementar a atividade?
(planejamento, tipos de divulgacdo, requisitos para participar, entre outros)

Quais sdo as contribuigOes percebidas com o projeto nos anos anteriores, para 0S
produtores participantes?

Como vocé descreve a participacdo do publico no evento?

Na sua percepcdo, qual é a motivacdo dos consumidores para procurar este tipo de
atividade?

Quais os resultados mais importantes obtidos com o projeto Colha e Pague?

Os resultados do projeto nos anos anteriores estdo em harmonia com o seu objetivo
inicial? De que maneira?

No seu entendimento, quais o0s beneficios do Turismo Rural, através de projetos como
0 Colha e Pague, para o desenvolvimento local?
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APENDICE B - ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM PRODUTORES
PARTICIPANTES DO COLHA E PAGUE

Nome do produtor:

Idade:

Localizacao da propriedade:

Contato:

Escolaridade:

Local de nascimento:

Hé& quanto tempo mora nessa propriedade:

Area da propriedade:

Area ocupada pela producio do morango:
Quantidade de pessoas que moram na propriedade:
Atividades econémicas:

Sistema de producdo:

Hé& quanto tempo se dedica a atividade:
Mao-de-obra:

Pessoas da familia que se ocupam nas atividades da propriedade:

Onde s@o comercializados seus produtos? Quais as principais vantagens e desvantagens dessa
atividade?

Como ficou sabendo do Projeto Colha e Pague?

Quiais razdes o (a) motivou a participar novamente do projeto Colha e Pague?
Poderia descrever como acontece o colha e pague?

Quiais resultados espera do Colha e Pague em sua propriedade?

Por que vocé acha que as pessoas da cidade teréo interesse em visitar sua propriedade para
colher morangos?

Quais beneficios vocé acredita que o Projeto Colha e Pague pode trazer para sua regido?
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