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RESUMO

Viver no mundo sob os excessos, em que tudo parece ser possivel e
infinito, declina-se ao vazio que se ausenta de memoarias e unicidade.
No mundo das multiplas oportunidades e infinitas possibilidades, a
autoexploracgdo torna-se mais facil quando vocé é induzido a acreditar
ser livre, senhor e soberano de si mesmo. A moda que, aqui, penhora

e sucumbe aos excessos de estimulos, informacdes e impulsos, tomou
conta e faz parte de tudo, forca e rompe com o tempo. Portanto, em
uma busca por tornar-se, a moda, com o consumismo, induzem o
individuo a acreditar poder se desfazer de suas identidades ao simples
ato de ir as compras. A presente pesquisa se constitui em questionar

o mundo da moda, a atual sociedade do desempenho e os excessos
de positividade. Diferentemente do século passado, caracterizado por
um cenario de doengas imunoldgicas, combatidas com antibiéticos,
na sociedade do desempenho a doenc¢a permeada é a do adoecimento
neuronal, alimentada pelos excessos de positividade que erradica
qualquer alteridade no mundo. Isso significa que a sociedade vive
uma época pobre de negatividades. Contraposta durante a pesquisa,
a sociedade do desempenho, contesta o que nos torna humanos e o
sentimento de insuficiéncia, coadjuvado pela auséncia de alteridade
no mundo e estimulado pela moda, promove o vazio e 0 nao
pertencimento, de modo que, sem o existir da alteridade, o consumo
deixa de serimportante. E apagado de qualquer objeto de vestuério a
possibilidade de ele vir a se tornar memoria, parte de quem o porta, de
modo que impossibilite 0 acontecimento do que aqui, nesta pesquisa,
é chamado de “magica da roupa”. A caminho do fim, da nossa
aniquilagdo, aqui sera esbocado 0 amanha. Se é que ele é possivel.

Palavras-chave: Moda; Consumismo; Sociedade do Desempenho;
Excesso de Positividade; Infinitas Possibilidades; Alteridade; Magica da
Roupa; Memoria; Desejo.



ABSTRACT

Living in a world of excesses, where everything seems possible and
infinite, leads to an emptiness that lacks memories and uniqueness.

In the world of multiple opportunities and infinite possibilities, self-
exploration becomes easier when you are induced to believe that

you are free, master and sovereign of yourself. The fashion that, here,
pawns and succumbs to the excesses of stimuli, information and
impulses, has taken over and is part of everything, strength and breaks
with time. Therefore, in a search for becoming, fashion, together with
consumerism, induces the individual to believe that he can get rid of
his identities with the simple act of going shopping. This research is
constituted by questioning the world of fashion, the current society

of performance and the excesses of positivity. Unlike the last century,
characterized by a scenario ofimmunological diseases, fought with
antibiotics, in the society of performance, the permeating disease is
that of neuronalillness, fueled by excesses of positivity that eradicates
any otherness in the world. This means that society is experiencing a
period of low negativity. Contrasted during the research, the society
of performance, contests what makes us human and the feeling of
insufficiency, aided by the absence of otherness in the world and
stimulated by fashion, promotes emptiness and non-belonging, so
that, without the existence of otherness, consumption ceases to be
important. The possibility of becoming a memory, part of who wears
it, is erased from any object of clothing, in a way that prevents the
occurrence of what is called here, in this research, “the clothing magic”.
On the way to the end, to our annihilation, tomorrow will be outlined
here. If it is even possible.

Keywords: Fashion; Consumerism; Society of Performance; Excess of
Positivity; Endless Possibilities; Otherness; Magic of Clothing; Memory;
Desire.
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O PRINCIPIO DE TUDO

Vamos falar de como e quando tudo comecou... Em 2015, por meio

do Programa de Universidade Para Todos (ProUni), ganhei uma bolsa
parcial, comecei minha primeira graduagao em Tecnologia em Design
Grafico, no Instituto de Educacdo Superior de Brasilia (IESB). Ainda ndo
sei como consegui tal bolsa, acredito que foi sorte, ja que se tratava

de uma bolsa remanescente... Inquieto e em busca de uma maior
complementacao, parti, assim que graduado, para minha segunda
graduacao. Foi por meio do Sistema de Selecao Unificado (SiSU) que
passei a cursar Bacharelado em Design na Universidade de Brasilia
(UnB). Ali, eu sabia que minha vida iria mudar completamente.

Antes de falar sobre meu processo dentro da UnB, devo
recapitular que, estudar no IESB ndo foi muito facil. Além das cobrancas
que eu fazia com relagdo a meu proprio desempenho, sofria com uma
falta de “identidade prépria”, sabe? Eu parecia ser s6 mais um, sentia-
me perdido em meio a um monte de gente cheia de personalidade,
individualidade e expressividade. Sentia-me vazio e tampouco me
conhecia. Logo em 2017, no meu Ultimo semestre de IESB, recebi a
noticia de que eu havia sido aprovado para o design na UnB. Em meio
a toda confusdo em que me encontrava e exaustdo que sentia, ja que
estava para finalizar minha primeira graduacao, decidi nao ir. Entretanto,
tudo meio que se desperta e comeca a mudar dai para frente...

Inquieto com minha primeira graduacao, resolvi aprofundar
meus estudos em design e tento ir para a UnB novamente. Felizmente,
fui aprovado em 2018. Ao entrar na universidade, a encarei como uma
“segunda chance”, ali me prometi que iria me permitir, que jamais
iria deixar de ser eu mesmo. Mas como? A resposta veio com outros
questionamentos: como me visto/me apresento, quem eu queria me
mostrar/aparentar ser? Quem eu vestiria/atuaria ser?

Em resposta: Eu s6 me vesti de confianga.

Embora eu nao tivesse muita oportunidade dentro da
universidade para poder estudar a execucao técnica do fazer
moda, prometi-me que, por se tratar de um tema que me deu
impulso a recomecar e que tanto me encantava, viria me dedicar



a tentar colocar “moda” em qualquer brecha que viesse surgir

dentro de cada disciplina. Todo esse processo levou-me a abracar
outras possibilidades do design e encara-lo como uma interface
multidisciplinar, que mesmo em suas segregadas areas, une-se a uma
Unica funcdo, a de projetar e criar interfaces pelo mundo.

Ao viver e compreender mais sobre design, permiti-me discorrer
e estudar outros assuntos. Na universidade publica, vestido de
confianca, realinhei-me ao ato de questionar e pensar design. Discorro
assim, nesta pesquisa, sobre a relagcdo do vestuario, individualidade,
CONsSUMo e excessos no mundo.

AS FRONTEIRAS DO INFINITO

O tema da pesquisa do trabalho de conclusao de curso em Design

surgiu de uma inquietagado pessoal, que pretende questionar o porqué a
sociedade esta inserida em uma vida de extrema positividade e declinada
por um mundo que, cada vez mais, decompoe-se diante da auséncia

de memodrias e unicidade permeado pela moda e o consumismo. Esse
caminho, nesta pesquisa, € chamado de fim. O excesso de positividade
ndo se dispde apenas na sociedade de desempenho, ele também se
manifesta como excesso de estimulos, informacGes e impulsos.

Como sociedade de desempenho, pode-se entender que diz
respeito ao atual modelo social em que o mundo capitalista esta
inserido. Acredita-se que, aqui, de modo coercitivo, todos sao senhores
e penhores de si mesmos, livres. Estimulados a viver sob os excessos,
na sociedade de desempenho, gera-se um cansaco e o esgotamento,
de modo que, o mundo, dominado pelo excesso de positividade,
tornou-se pobre em negatividade.

Para a sociedade de desempenho, a positividade tem o
“poder ilimitado” como seu verbo modal’: tudo aqui pode ser feito.
Entretanto, ao expressar seu carater modal de positividade, produz
pessoas depressivas e fracassadas.

'Verbo modal ou modal verb, em inglés, acompanha os verbos principais para expressar
uma ideia possivel, necessaria ou particular. Tem como funcdo social, transmitir uma
ideia pragmatica, de modo que exprima sobre alguma coisa a ideia de que algo é possivel.
(https://brasilescola.uol.com.br/ingles/modal-verbs.htm)
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Nesse sentido, a moda estd vinculada ao mesmo verbo modal
em que o plural coletivo da afirmacao “Yes, we can”, expressa o
mesmo sentido de infinidade, em que deliberadamente, o sujeito de
desempenho que adoece sob excesso de positividade é irrompido
pela propria moda e o consumismo.

Portanto, a moda e a sociedade de desempenho nao estao
separadas, pois, caminham ao lado do consumo e da falsa liberdade e
resulta em uma coacao, em que o sujeito de desempenho passa a ser
soberano de si mesmo. Todavia, o sujeito de desempenho desconhece
que ainda sendo ele o “senhor de si mesmo”, isso nao o faz livre, mas
sim, refém de um sistema que o “explora, mas que o faz sentir-se
liberto”, no qual consumir coincide com a ideia de completude’.

Contudo, o sujeito de desempenho encontra-se em guerra
consigo mesmo. E Byung-Chul (2019) afirma que, como consequéncia,
a depressado é o adoecimento de uma sociedade sob o excesso de
positividade, massificada a viver sob o positivo. Nesse sentido, a
auséncia de negatividade na sociedade de desempenho cria um tipo
de efeito rebote em que a moda e o consumismo é uma espécie de
reflgio a caréncia de sentido, assim como indaga Carvalhal (2016):

“A moda sempre incentivou o descarte. Os produtos sao
compreendidos como “Uteis” somente quando estdo na moda.
[...] Abanalizacdo da moda (entre outros fatores externos,
claros) contribuiu para uma mudanga no comportamento de
consumo que estamos comecando a ver hoje. Muito produto,
muita promogdo, muito estimulo e muita felicidade. Desejo,
liberdade, criatividade, qualidade e cuidado insuficientes. E

0 que vemos. [...] Somente uma coisa parece certa: é preciso

ressignificar a moda.” (CARVALHAL, 2016, p.24)

A moda, que contraposta nessa pesquisa, ndo é aquela que investiga
e se preocupa em desenvolver, sustentavelmente, ciéncia e tecnologia.
Mas da moda, que explora por meio de estimulos, o vazio daqueles que
vivem sob o excessos. A moda, aqui falada, erradica seu poder de escolha
e individualidade, rompe com o que é natural, por meio da producéo
desenfreada, e com o tempo. E impossivel inovar no tempo que é forcado,

2 Completude: estado, condicdo ou qualidade do que é completo, daquilo a que ndo falta
nada. (https://aulete.com.br/completude)



sem respiro. Além do mais, ndo é do interesse da moda para com quem
vive 0 excesso de positividade, que existam hiatos e pausas. Nesse
contexto, afirma Carvalhal (2016):

“0 consumo absolutamente excessivo e a moda rapida tém
sido um dos maiores vilées dos ultimos tempos. Simplesmente

porque manipulam o que temos de mais precioso: o tempo.”

(CARVALHAL, 2016, p.24)

A sociedade de desempenho, que é contraposta ao longo da
pesquisa, contesta tudo aquilo que nos torna humanos e rejeita toda
e qualquer alteridade a positividade. Entretanto, o sentimento de
insuficiéncia provocado pela moda, que, de certa forma, reforca a
alteridade, ou assim tenciona fazer, promove o sentimento de vazio
e ndo pertencimento. Portanto, sem a existéncia da alteridade, o
consumo deixa de ser relevante.

Nesse processo de consumo de moda, promovido pelo atual
sistema socioecondmico, é erradicado de todo e qualquer objeto de
vestuario, qualquer aspecto que o tornara afetivo e memoravel. Isso
acontece devido a descartabilidade da sociedade de desempenho que
é também refletida pela moda, na possibilidade da roupa vir a ocupar
algum espaco de vinculo e imaterialidade. Logo, aquela peca de roupa
é substituida pela auséncia de sentido, que resultara na aquisicao de
uma outra peca. E retirado daquele objeto, sua possibilidade de tornar-
se Unico e de fazer parte de quem vocé é, de tornar-se memoravel,
portanto, o que esta na moda passa, tudo passa. Desta maneira,
Stallybrass (2012) explana, acerca do objeto de vestuario, considerando,
ser passivel de tornar-se parte de quem somos, tornar-se memoria:

“Comecei a acreditar que a magica da roupa esta no fato de que
ela nos recebe: recebe nosso cheiro, nosso suor; recebe até mesmo

nossa forma. [...] As roupas recebem a marca humana. [...] Pensar
sobre a roupa, sobre roupas, significa pensar sobre memaria, mas

também sobre poder e posse.” (STALLYBRASS, 2012, p.10)

Carvalhal (2016) afirma que o capitalismo e a busca pelo
dinheiro tomaram conta de tudo, que o consumo e a informacgao
de moda se democratizaram. A moda tomou conta de tudo, assim
como o ndmero de lojas e de shoppings. E uma instancia dominadora
que influencia o consumo. No meio de tanta correria, algo muito
importante perdeu-se: a moda como conheciamos.
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Desse modo, a moda que aqui é consumida nega qualquer
oscilacdo a positividade, ja que para que seja consumida, é preciso
que o individuo sinta-se deprimido, ndo pertencente, para que sinta
ser alusivo ao que acredita escolher ser. Sendo assim, a tendéncia da
moda é um ciclo infinito, que, em suas variadas esta¢des, penhora sua
unicidade pela momentaneidade de uma estacao que logo passa e faz
com que o individuo sinta-se ndo pertencente e vazio novamente.

E erradicada pelo excesso de positividade, pela capacidade
de interpelar qualquer oscilagao, de romper com ciclos. Ainda que
sendo o individuo, o senhor soberano de si mesmo, sua liberdade ja foi
trocada por negar o que o torna oscilante, introspectivo, questionador,
o0 que o torna humano. E penhorado aqui, sua liberdade de sentir e de
ser resiliente. Assim, Stallybrass em sua obra, confirma a disparidade
da moda, que exclui o valor de qualquer artefato, pois 0s mesmos sao
vistos, desde sua criacdo, como passiveis de serem descartados:

“Ao pensar nas roupas como modas passageiras, nds expressamos

apenas uma meia-verdade. Os corpos vém e v3o: as roupas que

receberam esses corpos sobrevivem.” (STALLYBRASS, 2012, p.10)

Ao ansiar compreender o porqué da sociedade estara inserida
em um contexto de extrema rejeicao a qualquer alteridade, requer-se
repensar a possibilidade de futuro em que a moda é extinta. Sendo
assim, esta pesquisa busca especular, por meio do pensamento
do design, uma realidade em que o objeto de vestuario rompe com
consumismo desenfreado e vazio. Nessa perspectiva, vestir passa a ser
uma extensdo da projecdo de quem realmente externaliza ser Unico.
Dada a compreensdo dos paradigmas sociais, é necessario questionar:
Como seria viver em uma realidade onde a moda ndo existe? O que seria
moda? Como me reconheceria como individuo? Por que fazer moda?
Como as pessoas se vestiriam e se expressariam?

O INTUITO

A pesquisa tem como objetivo apresentar e contrapor um cenario onde
a sociedade vive um excesso de positividade, permeado pela meio da
moda e o consumismo. Pretende-se também, especular um futuro,



no qual a moda ¢é extinta e o vestuario é repensado. Para isso, foram
determinados os seguintes objetivos especificos.

« Entender e questionar o atual contexto social, do consumismo,
da moda e seus paradigmas.

« Compreender o papel social da roupa na construcao de
memorias afetivas.

« Propor uma alternativa de futuro em que a moda seja
repensada/extinta.

OS CAMINHOS E MEIOS

Este estudo tedrico se baseia em explorar temas multiplos e tem
como objetivo contestar o mundo da moda e a atual sociedade de
desempenho, que se caracteriza pela vida permeada pelo excesso de
positividade e pelo consumismo.

Durante o processo de fomentagado e escrita da pesquisa, foi
necessario fazer a revisdo bibliografica , sendo as principais obras
o livro “Sociedade do Cansa¢o” do Byung-Chul Han e o “Casaco de
Marx”, escrito por Peter Stallybrass, ambos inspiraram o pressagio
daquilo que vem ser este projeto. O maior desafio foi encontrar autores
que especulam especificamente sobre moda e a possibilidade do
seu fim. Portanto, as etapas de analise do discurso da pesquisa e sua
revisdo bibliografica foram de extrema importancia.

Para esta pesquisa o processo utilizado foi com base em
determinadas hipoteses e suposicdes, que, na maioria das vezes, foram
explicadas por meio de discussoes de conceitos e consideragoes de
alguns autores. As ciéncias sociais tém um papel muito importante no
trabalho e foi com base em teorias e autores destacados abaixo que
nasceu esta reflexao trazendo as diferentes crises da sociedade, da
moda e do design.

Neste sentido, aspectos dessa relagado - sociedade/moda/design e
do comportamento do ser humano diante das ofertas do mundo de hoje
foram incluidos na analise. Para isto, autores como Zygmunt Bauman,
André Carvalhal e o classico Speculative Everything, escrito por Anthony
Dunne e Fiona Raby, foram essenciais para as consultas, revisdes e o
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desenvolvimento critico e questionador desta pesquisa.

Esta pesquisa esta dividida em 4 cenarios que descrevem os
caminhos que questionam o inicio e o fim da moda:

e Oinicio do fim

Nessa primeira parte, devido a atual sociedade do desempenho
e 0 excesso de positividade, sao introduzidos os problemas que
norteiam o inicio do caminho que é chamado de fim. Aqui, retrata-se
como a moda deixou de inspirar e instigar as pessoas. Na sociedade
do desempenho, a busca pela constancia induz as pessoas a viverem.
De modo que, sob o excesso de positividade, como afirma Han (2019)
nada de negativo pode permear o mundo.

A segunda pele que habito

Aqui, retrata-se o que seria a segunda pele inserida no que
Bauman (2000) chama de mundo das infinitas oportunidades e como
Han (2019) também descreve, o mundo submisso ao excesso de
positividade. De modo que ao acreditar “ser o senhor de si mesmo”

e em meio aos excessos e influéncias, exercidas por conselheiros, o
individuo e a sociedade caem no vazio. A moda e o seu consumismo
apaga de qualquer objeto de vestuario, a possibilidade de vir a tornar
parte de quem o porta.

« O fim

Nesse penultimo cenario, diante do mundo que coleciona
infinitas possibilidades, a moda, sob os excessos, chega ao fim.
Aniquilado, o individuo é induzido ao consumismo em uma busca por
tornar-se; de modo que acredita poder se desfazer de sua identidade,
no ato de ir as compras. Todavia, o excesso de "ir as compras", e como
aqui tratado, na moda, estimula nas pessoas, a perpetuidade do
sentimento de estar infeliz.

« 0 amanha

Aqui, o fim da-se pelo rompimento. Para isso, especula-se a
possibilidade de um recomeco. E apresentado, aqui, o que seria o design
critico especulativo e suas etapas. No amanha, busca-se relembrar a
consciéncia sobre o ser, sobre vestir-se de sua segunda pele. Aimportancia
de viver a contemplacdo e a ociosidade, se é que isso é possivel.



1. O INICIO DO FIM

A caminho do limite, do fim, ele se aproxima. Em um ritmo de producao
constante, sem pausas, sem contemplacdo... Nessa historia que é
escrita, depara-se com o absurdo, com o fim. Diante dessa situacao, o
fim da sociedade dispde -se ao recomego com seu freio, com seu breve
suspiro. £ preciso imaginar uma sequnda chance, e qual a melhor forma
de repensar tal futuro, ou como o mundo “aparenta vestir ser”?

O individuo, que aqui deveria ser prezado, parece estar distante
e perdido. Aquilo que antes era capaz de guiar um desenvolvimento
pessoal, que contrapoe, cria sonhos e expande a imaginagao, hoje
parece estar a parte do todo. A moda tomou conta e faz parte de tudo,
forca e rompe com o tempo. Tudo tem se perdido. A caminho do fim,
ao fim da moda. Como apresenta Carvalhal (2016) em um trecho do
seu livro “Moda com Propdsito™:

"Quando olhamos para o passado da moda, podemos
identificar ciclos de estilos, que de alguma forma apresentavam
o0 espirito de determinado tempo. Mas desde o inicio dos anos
2000, a moda tem se inspirado muito em décadas anteriores,
revisitando e recriando estilos [...] Nés forcamos o tempo. E

nao demos conta de acompanhar. Houve uma era na qual

os designers mudavam a sociedade. Hoje a maioria vive de
revisitar o passado. [...] Copiamos e reproduzimos na cara dura.
[..]" (CARVALHAL, 2016, p.20)

"No meio de tanta correria, uma coisa muito importante se perdeu:

amoda. Pelo menos da maneira que a conheciamos. Aquela
capaz de acentuar nossa individualidade, de ajudar a expressar
guem somos e como vemos a vida. Capaz de nos conduzir a um
desenvolvimento pessoal, através das nossas escolhas (pelas
histdrias e mundos criados por ela). A moda contestadora. A que
conta histdrias. Amoda como arte, veiculo de difusdo de sonhos,
ideias e criatividade." (CARVALHAL, 2016, p.22)

Nesse contexto é importante ressaltar que, no processo de
erradicagdo da possibilidade de individualidade, deixa-se de acentuar
a unicidade de cada um, todos estdo vestidos em um uniforme incapaz
de torna-los Unicos. Tal uniforme é reflexo da criacdo de colecdes
em estacoes irreais, pois nao existem, nao contemplam o natural e
impedem o individuo de transformar, o que, no passado, representava
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o desejo de ser, de ser livre. A moda que, no passado, era caracterizada
pelos seus estilos, hoje se caracteriza por revisitar e recriar, nao de
modo a ressignificar o mesmo de si, mas de repetir. Entretanto, em
meio a quantidade de estimulos projetados, é impossivel inovar

ao tempo que é forcado, sem respiro. Segundo Carvalhal (2016), o
consumo excessivo e a légica de moda rapida tem sido um dos maiores
vilées dos ultimos tempos. Simplesmente porque manipulam o que
temos de mais precioso: o tempo.

O caminho do fim, que perpassa pela sociedade de desempenho,
esta inserido em viver pelo excesso de positividade, apatico a
estranheza, induzindo, assim como na moda, a negacao de qualquer
sentimento que a contraria. Portanto, é negado pelo excesso de
positividade tudo aquilo nos torna humanos como Han (2019) alerta, ao
falar sobre a pobreza em negatividade em que a sociedade tem vivido
nesta época. Toda e qualquer alteridade tem desaparecido do mundo.

Nesse sentido, a moda reforca a alteridade, no entanto
promove, ao mesmo tempo, o sentimento de insuficiéncia, de nao
pertencimento, de modo que, sem essa alteridade, o consumo deixa de
ser importante. Ou seja, € imposta uma corrida que é constante, como
em “uma rodinha de hamster”, no qual o exercicio da insuficiéncia, do
vazio e da rejeicao de si mesmo é um ciclo sem fim.

Ao fim, o egoismo prevalece com o adendo ao egocentrismo
do homem, que, como de praxe, enxerga-se como centro de tudo e
de todas as coisas, e tem destruido tudo ao seu redor. O capitalismo,
atual configuragao socioeconémica predominante no mundo, continua
a erradicar qualquer valor ou aspecto humano que venha exercer um
olhar que ndo seja o da introspecgao e permeia uma visao de mundo,
no qual o consumismo é um reflexo de uma sociedade que vive o
excessos de desempenho e principalmente de positividade. Sendo
assim, é apagado daquele artefato, da roupa, qualquer aspecto que o
torna importante, afetivo, apaga-se a magica da roupa, que, tampouco,
chega a ocupar algum espaco de imaterialidade e logo é substituida
por outra peca de roupa, apaga-se qualquer aspecto que a torna Unica,
e, também, a possibilidade de torna-la do préprio individuo, sua.
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A moda estimula o consumo, que logo apds a compra, torna-
se vazio e sem sentido. Devido a isso, apaga-se tudo o que nos torna
humanos. Nesse ritmo de producao constante, sem descanso, por
moldar-se a estagGes, pelo excesso de positividade, o que esta na
moda, passa, e, nesse sentido, tudo é descartavel. Assim como afirma
Byung-Chul Han (2019) acerca da alteridade e da estranheza, quando
expoe o fim de tudo que provoca alteridade, a moda aqui nos molda
a estarmos sempre com ela, sempre na moda, iguais. Portanto, o
excesso de positividade repudia toda e qualquer diferenca.

“Hoje a sociedade esta entrando cada vez mais numa
constelagdo que se afasta totalmente do esquema de
organizacdo e de defesa imunoldgicas. Caracteriza-se pelo

desaparecimento da alteridade e da estranheza.” (HAN, 2019, p.8)

Dessa forma, deixa-se de lado, a racionalidade humana, capaz
de repensar habitos e culturas é deixado de pensar o processo da
criacao de qualquer objeto comprado e sua real necessidade. Carvalhal
(2016) fala que tudo isso diz respeito a busca de suprimir a caréncia
material do vazio criado pela moda e principalmente pelo capitalismo.
Peter Stallybrass em sua obra, "O Casaco de Marx", confirma a
disparidade da moda, que apaga com o valor de qualquer artefato,
pois sdo vistos, desde sua criacado, passiveis de serem descartados.

"Ao pensar nas roupas como modas passageiras, nds
expressamos apenas uma meia-verdade. Os corpos vém e
vao: as roupas que receberam esses corpos sobrevivem."
(STALLYBRASS, 2012, p.10)

Como afirma Han (2019), nesse percurso onde se rompe com o
natural, exige-se continuidade, constancia. Portanto o mercado ou mundo
ou a industria da moda “induz” o pensamento de que para sentir-se feliz,
de modo constante, € preciso consumir; é preciso preencher o vazio que
pretensiosamente é negado; € preciso sentir-se estavel, sem qualquer
oscilacdo, pois, na sociedade da positividade, tudo é constante.

Avirada histérica em que o consumismo se instaura no mundo
com mais empenho é durante a segunda metade do século XX e,
principalmente, no periodo Pos Guerra Fria, em que a moda tornou-
se mais facil de ser acessada, mais democratizada, ocupando todos



os lugares, por meio do fast fashion?, cursos e faculdades. Carvalhal
(2019), ao relatar sobre as grotescas mudancas na inddstria da

moda, em que uma nova tendéncia é criada a cada dia, fala-se que a
moda ocupou todos os espacgos e, por conta da democratizagao do
acesso a moda, todos viraram especialistas no assunto. As marcas e

a moda, com sua expansividade, invadiram a vida das pessoas com
produtos que vao bem além da roupa, na forma de carros, decoracao,
embalagem de bebida, comida, papel higiénico...

Assim como o nimero de lojas e de shoppings, as marcas invadiram
todas as redes sociais, difundiram-se, se expandiram-se e invadiram o
cotidiano da sociedade, indo além do desenvolvimento de produtos de
vestuario, ocupando outros espacos, vivendo em uma corrida diaria de
lancamento de tendéncias semanais e dobrando o nimero de itens por
coleco. E ilusério achar que conseguimos consumir e manter o ritmo de
consumo de tudo isso, desenfreadamente.

Han (2019) explica que diferente do século passado, que se
caracteriza por uma época de doencas imunoldgicas®*, o século XXI
é marcado pela pluralidade patolégica de doencas que provocam
"infartos", de doencas neuronais tais como, depressao e transtornos
mentais e comportamentais, provocados nao pela negatividade de
algo imunologicamente diverso, mas pelo excesso de positividade em
uma sociedade de desempenho. Desse modo, Han (2019) contextualiza
o cenario do século XXI, ao falar sobre a acdo de defesa em que a
sociedade passa a combater, como uma reagdo imunoldgica ao que é
estranho, em seu livro “Sociedade do Cansago":

“Q préprio paradigma imunolégico do século passado foi
integralmente dominado pelo vocabulario dessa guerra, por um
dispositivo francamente militar. A acdo imunoldgica é definida
como ataque e defesa. Nesse dispositivo imunoldgico, que

ultrapassou o campo bioldgico adentrando no campo e em

3 Fast fashion ou "moda rapida", em portugués, termo que surgiu a partir da década de 1990,
diz respeito ao barateamento da mao de obra e da matéria prima na industria téxtil e um
tempo de vida reduzido, corroborando para o consumismo. (https://www.digitaletextil.com.
br/blog/o-que-e-fast-fashion/)

4 Doencas imunoldgicas: Termo cunhado por Byung-Chul Han (2019) para descrever o
século XIX. Epoca bacterioldgica e de doencas virais, que logo chegou ao seu fim com a
descoberta dos antibidticos. Também conhecido como época imunoldgica.
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todo o ambito social, ali foi inscrita uma cegueira: Pela defesa,
afasta-se tudo que é estranho. O objeto da defesa imunoldgica é
a estranheza como tal. Nossa sociedade esta apatica, igual, sem
sentido, vazia, ausente de qualquer manifestacdo que provoque
uma a¢do imunoldgica.” (HAN, 2019, p.7)

Portanto, afastados da negacao de qualquer alteridade e
estranheza de uma sociedade que vive o excesso de positividade e tem
imposto ao mundo viver um ciclo em que a ideia de que 0 amanha,
sempre serd bom e a possibilidade de piora é quase que nula. E
rejeitada pela positividade toda e qualquer possibilidade de reacao
negativa a sua existéncia. Nesse sentido, o inicio do fim é permeado
por uma sociedade inserida em um ciclo em loop, cujo caminho em
busca da constante positividade em seu excesso, assim como na
moda, chega a ser um s6. O inicio do fim ancora-se na fragilidade de
uma sociedade, que violentamente decai e se afasta com o excesso de
positividade e sua toxicidade, de toda e qualquer estranheza. O inicio
do fim, assim como da moda, chegou.



2. A SEGUNDA PELE QUE HABITO

A consciéncia do ato de se vestir deve vincular a representacao que
queremos e a realidade que vivemos. Chamamos aqui este ato de
vestir de sua segunda pele. Ainda que fantasiosa, a segunda pele nos
veste de realidade e racionalidade, de enxergarmos o meio das coisas,
o mundo assim como ele tem de ser visto, como finito®.

Segundo Bauman (2000), viver em um mundo cheio de
oportunidades - cada uma mais apetitosa e atraente que a anterior,
cada uma compensando a anterior, e preparando o terreno para a
mudanca para a seguinte - é uma experiéncia divertida. No entanto,
mesmo que com as multiplas oportunidades, a auséncia de objetivo e
limite torna-se causa de muita hesitacdo e de agonia sem fim, a solapar
a confianca e a gerar a sensacao enervante de incerteza e, portanto,
também um estado de ansiedade perpétua.

Atualmente, as pessoas vivem da auséncia do corpo, pois se vestem
de acordo com o que o outro mostra e isso influencia as suas decisdes.
O corpo, aqui, deve ser considerado como um meio de comunicagao e
expressao do ser humano, ou seja, mostrar, de fato, quem é e o que esta
sentindo, ou, até mesmo, aquilo que queira fantasiar ser.

(Figura 1. "Buy less, choose well, make it last" - Vivienne Westwood. Disponivel em:
<https://www.viviennewestwood.com/en/sustainability/emissions-and-waste/>. Acesso
em: 03 fev. 2023)

5 Finito: que tem fim, ndo é eterno. O ser humano é finito, a vida é finita, a existéncia é
finita. (https://aulete.com.br/finito)
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Ao longo da histdria da humanidade, as roupas sempre
exerceram uma forma de comunicacao. Vivienne Westwood (Figura 1),
por exemplo, ao perceber que o mundo caminha para o esgotamento,
contrapde o consumismo e a exploragdo de recursos naturais com
a campanha e colecao "Buy less, choose well, make it last", que em
portugués, signfica "Compre menos, escolha melhor, faca durar".
Vivienne, como designer e marca, sempre ocupou um espaco de
ativismo no mundo da moda, usando-a como plataforma para alertar
o mundo sobre seus limites e problemas.

O individuo, influenciado pelo consumismo de moda, como
forma de se comunicar o que o outro, vulgo supostos lideres,
determina como padrdo e ocupa a posicao de influenciador, cria-se
uma imagem distorcida de quem ele é. Vivienne, que, por meio da
moda e seu ativismo, desafia esta industria, de modo a romper com
os paradigmas que sentencia, o individuo e o mundo, através do
consumismo e seus excessos, do fim.

Entretanto, semelhante ao periodo aristocratico, ser membro de
algum grupo ¢ de certo modo, vestir-se de suas caracteristicas. Nessa
lacuna, que é fragil, infere-se e atinge-se o intimo de quem busca por
pertencimento, portanto o ato de pertencer é buscar, diante do outro,
a ocupacao da auséncia de sentido e significado dado pela vida cheia
de possibilidades. Logo, pertencer a um padrao é de certo modo,
consumir em sua efemeridade, a sensagao de estar livre de problemas
e sobretudo, "vestido" da certeza de que, ao pertencer a moda, estara
coberto de sentido. Completo.

Segundo Stallybrass (2012), pensar sobre a roupa, sobre roupas,
significa ndo s6 pensar sobre memaria, mas também sobre poder e
posse. Nesse sentido, a moda deve ser vista como linguagem, forma de
expressao e de comunicagao. Gardin (2008) constroi, em seu discurso,
que ha de se considerar dois aspectos quando tratamos da questao
da moda: “a moda do corpo e a moda para o corpo”. O corpo como
representa¢ao de uma linguagem traz a segunda pele como principal
elemento de comunicagao e posicionamento ético, politico e social.



2.1 Memoria e descarte

O mundo caminha de maos dadas com o pensamento de infinitude

e suas oportunidades. Segundo Han (2019), nesse relacionamento
toxico, em que a alianca é a corrente invisivel, que amarra o individuo a
violéncia do mundo da positividade, ndo pressupde nenhuma inimizade.
E desenvolvido pela sociedade do desempenho, um mundo permissivo e
pacificado, tornando-se mais invisivel que uma violéncia viral.

Por conta desse amparo estrutural, e para que seja continua
sua progressividade, é necessario que seja linear o exercicio da ideia
de que as coisas nao sao definitivas, que nao existe contratempo, que
nada é irrevogdvel e/ou que possa se tornar petrificado. Para a moda,
pausar ndo é uma op¢ao, pois ndo se pode enrijecer ao tempo de poder
tornar-se memoria de quem a consome. Portanto, é exercida a data de
validade em que tudo perde sentido, pois o proximo produto vira em
pouco tempo. Entende-se que, para a moda, assim como o mundo de
possibilidades, a auséncia de uma predeterminacao do fazer moda tem,
como Unico objetivo, a possibilidade infinita do produzir e consumir.

Nessa certeza de que nada é para sempre no mundo da moda,
tudo deixa de ser moda em questdo de semanas, pois tudo pode
mudar em um piscar de olhos, nao existe respiro ou tempo para que
as roupas possam receber a marca humana de quem as utiliza. Apaga-
se de sua possibilidade, a memoria de ter-se um objeto de vestuario,
que venha poder contar uma historia atrelada a quem a usa, que possa
vir a tornar-se Unico. Em complemento a isso, Stallybrass (2012) diz
acreditar que a magica da roupa esta no fato de que ela nos recebe:
recebe nosso cheiro, nosso suor, recebe até mesmo nossa forma.

E nesse processo que Stallybrass (2012) chama de recebimento
da marca humana, pois os "vém e vdo" e os objetos de vestuario, as
roupas, que recebem esses corpos, sobrevivem. Os corpos e sua linha
de existéncia tém seu fim, pois "vem e vao", nascem e morrem; ja as
roupas, perduram mais que a vida humana. Entretanto, ao mesmo
tempo em que os corpos transitam em sua liquidez moderna, dada
pelo mundo das oportunidades, na moda nada é eterno, nada pode
ser estatico. Ao contrario disso, apresenta-se abundante a oportuna
valorizagao pelo ser que constantemente deve estar em mudancga
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e nada de negativo pode ser sentido. E como se fosse apagada aqui
qualquer possibilidade dada pelo mundo da excessiva positividade e
suas variaveis oportunidades, a chance de o objeto de vestuario poder
se moldar a quem o porta. E nesse processo que é dissipada da roupa a
chance do objeto de vestuario vir a pertencer a quem o porta, daquilo
que Stallybrass (2012) chama de "magica da roupa".

2.2 O ser, escravo da moda e o seu descarte

No mundo em meio as chances que aparentam ser infinitas, é
tendencioso que a descartabilidade dos objetos seja continua.
Entretanto, o impedimento do acontecimento da "magica da roupa",
como ja mencionado, faz com que os objetos de vestuario venham

a tornar-se petrificados. Segundo Bauman (2000), no mundo, as
possibilidades sdo vistas como infinitas e, para que permanecam
liquidas e fluidas, nada pode se petrificar, pois petrificar-se significa
que algo de "errado" aconteceu. Dessa forma, os objetos de vestuario,
que antes passavam pelo rispido caminho que resultaria no seu
descarte, deixam de ter esse destino. Isso resultaria no acontecimento
bem sucedido da magica da roupa, pois a roupa passa a marcar quem
a porta. Cria-se, entdo, um laco de afeto e memoria.

A moda e o seu consumismo é vazia, pois é reflexo do ciclo
moderno e liquido, em que inserida no excesso da positividade,
abstém-se de contemplar. Nesse sentido, Han apud Cato (2019) diz
que sé a vida contemplativa é que torna o homem aquilo que ele
deve ser. Como consequéncia aos excessos de estimulos em que
a sociedade do desempenho e suas mdltiplas possibilidades vive,
Bauman (2000) fala que existe uma ilusdo de ética que prevalece
sobre a olhar das pessoas, de modo que a sociedade tem se abstido
de exercer um olhar diferente do introspectivo.

Devido a isso, a vida como um todo, vista a distancia, faz parecer
com que sua existéncia tenha uma coeréncia e uma unidade que na
verdade nao se pode ter, mas que parece ser evidente ao espectador,
ao olhar do outro. Sob este olhar distante, Bauman (2000) refere-se a
pobreza do conhecimento, que, com efeito, borra os detalhes e apaga
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tudo o que nao se encaixa nessa Gestalté, criando, assim, a ilusao
de que a vida do outro é uma obra de arte e que o individuo, esta
influenciado a querer vivé-la.

Entende-se assim, a moda, como uma espécie de conselheira
e influéncia para a vida das pessoas. Vista a distancia, faz com que o
espectador tenha a vontade de que, ao viver com ela e para ela, a moda,
torne-se uma obra de arte. Entretanto, tornar-se tal obra é consumir
também a inseguranca imposta ao individuo consumista, fazendo
parecer com negligente certeza, que a solugao para o hiato — vazio — do
seu eu, causado pela moda, sera dada pelo seu continuo consumismo.
Todavia, ndo passa de uma ilusdo em que, vista sob distancia, faz tudo
parecer coeso e Unico.

Desse modo, ndo é do interesse de quem vive a soliddo rejeitar
0 vazio, visto que romper com o prazer do consumismo como fuga a
negatividade é romper com o que possivelmente viria a ceifar com os
novos lideres e conselheiros da atualidade. Para isso, Bauman (2000)
ressalta que uma diferenca crucial entre lideres e conselheiros, onde
os primeiros devem ser seguidos. Os lideres demandam e esperam
disciplina; os conselheiros podem, na melhor das hipdteses, contar com
a boa vontade do outro de ouvir e prestar atencao. E devem primeiro
conquistar essa vontade, bajulando os possiveis ouvintes.

A moda, que no contexto atual pouco se compromete em
ajudar quem busca se autodescobrir, faz uso do sentimento de solidao
ou, como aqui é dito, do vazio, induz e reforca que a solucéo de
quem explora sanar seus problemas, por meio da sua introspeccao
existencial — sentimento que perpassa pela negatividade —, esta
no prazer vicioso que é consumir. O pertencer é dado pelo "eus" de
quem aconselha suprir, por meio do consumismo, a vontade de um
outro alguém que o bajula a comprar mais e mais. Assim, Bauman
exemplifica, em seu livro, que pouco importam para quem aconselha,
os efeitos colaterais que afetariam quem é aconselhado, ja que, no final
das contas, seria ele o "responsavel" por suas proprias escolhas:

SGestalt: A ideia aqui diz respeito ao panorama que foi construido. Ao cenario ideal. Entretanto,
segundo as artes plasticas, Gestalt é o conceito de que a expressividade ou estética de uma
obra de arte ndo resulta de uma interpretagao do espectador, ou de um impacto criado pelo
artista, mas € inerente a forma, e dela indivisivel. (https://aulete.com.br/gestalt)

25



"Ha pouco a ganhar fazendo o trabalho de outros, e isso desviaria
nossa atencdo do trabalho que ninguém pode fazer sendo nds
mesmos. Tal mensagem soa agradavel — como uma confirmagao,
uma absolvicdo e uma luz verde necessaria — a todos os que, sos,
sédo forgados a seguir, a favor ou contra seu préprio juizo, e ndo sem

dor na consciéncia, a exortagdo de Samuel Butler: “No fim, o prazer

é melhor guia que o direito ou o dever. (BAUMAN, 2000, p.85)

Nesse processo, reforca-se — a negatividade — que o excesso
de positividade declina a sociedade a um ciclo constante de frustracao
e rejeicdo. Por conta disso, a sociedade, em sua atualidade, esta
cercada de conselheiros — ou, como hoje pode ser chamado,
de influenciadores — , que em sua demasiada superficialidade,
apropriam-se, de aconselhar quem se dispde a ser ouvinte. Na moda
ndo seria diferente, visto que aqui os conselheiros também podem
ocupar o papel de lider, abusam da fragilidade dos aconselhados e os
induzem a consumir, dando-lhes a luz verde para a validacao e solugao
dos seus problemas. Na inddstria da moda, consumir é como um pacto
vitalicio, pois penhora-se aqui, a alteridade de cada individuo.

"Ao fim da sessdo de aconselhamento, as pessoas aconselhadas
estdo tdo sés quanto antes. Isso quando sua soliddo n&o foi
reforcada: quando sua impressdo de que seriam abandonadas
a sua propria sorte nao foi corroborada e transformada

em uma quase certeza. Qualquer que fosse o contetido

do aconselhamento, este se referia a coisas que a pessoa
aconselhada deveria fazer por si mesma, aceitando inteira
responsabilidade por fazé-las de maneira apropriada, e nao
culpando a ninguém pelas consequéncias desagradaveis que
sé poderiam ser atribuidas a seu préprio erro ou negligéncia."
(BAUMAN, 2000, p.85)

0 aconselhado, ou o que aqui pode ser visto como consumidor,
esta em busca por uma licdo-objeto, de modo que a natureza do
problema seja um exemplo de como os outros se desincumbem
deles, como Bauman (2000). Penhora-se, nessa cadeia vertical de
consumo, a vontade de quem se esconde como conselheiro, mas é
um lider, apropriando-se do pronome "Nés", o que neste caso, o nds
é um retrato do "eus-centrismo" de quem lidera aconselhar. Para a
moda, desincubir-se do seu vazio e da falta de sentido sobre quem
VOCE ¢, é preciso consumir, estar e andar com ela, reforcando sobre
toda alteridade, sua solidao.
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"Nés” é o pronome pessoal usado com mais frequéncia pelos

lideres. Ja os conselheiros tém pouco que fazer com ele: “nds”

ndo é mais que um agregado de “eus” [...]" (BAUMAN, 2000, p.85)

Para pensar sobre os gatilhos que impulsionam o homem ao
consumismo, é necessario compreender o percurso que o declina ao
vazio. Nesse contexto, a sociedade que tanto rejeita a negatividade e
sua possibilidade anula-se em oscilar sobre os devaneios que levam a
compreender "quem somos". Tao logo, que a sociedade busca validar
suas inquietudes, mas comportam-se como ovelhas disfarcadas a
fingirem serem lideres em busca de conselheiros que possam bajular
e corroborar dando-lhe exemplos de como se livrar do estado de
problema que acreditam precisar se desprender. Desse modo, estar
com a moda é, ao mesmo tempo, penhorar seu vazio com o poder da
posse de estar e pertencer a ela.

"[...] o nimero dos que se sentem “infelizes” é maior que o dos que

conseguem indicar e identificar as causas de sua infelicidade.”

(BAUMAN, 2000, p.86)

Bauman (2000) explica que aquele que se apropria do poder que
é influenciar tem como um dos pré requisitos que se aplica a todos e que
se espera — eles tém o dever publico — que confessem para consumo
publico e coloquem suas vidas privadas a disposicao, e que ndo reclamem
se outros o fizeram por eles. Nesse sentido, a moda nao se indispoe de
cumprir com exceléncia o papel de ser ponte para quem ¢ aconselhado,
e, nessa ponte que ndo tem fim, disfarca-se de solucao e esperanca, e
propde como Unico caminho, o consumo e a compra dela mesma.

Uma vez caminhando ao lado da moda, visto que a mesma
se dispOe a aconselhar e usar do seu poder para amparar seus
aconselhados, € como Bauman (2000) elucida, ao alertar que procurar
exemplos, conselho e orientacdo é um vicio: quanto mais se procura,
mais se precisa e mais se sofre quando privado de novas doses da droga
procurada. Dessa maneira, Bauman reforca que a excessiva positividade
que a moda induz a sociedade a consumir, esta apoiada em exemplos
que sdo vazios de sentido e aquém de atingir aquilo que se é vendido.

“Exemplos e receitas sao atraentes enquanto ndo-testados.
Mas dificilmente algum deles cumprem o que promete —

virtualmente, cada um fica aquém da realizacdo que dizia
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trazer. Mesmo que algum deles mostrasse funcionar do modo
esperado, a satisfagdo ndo duraria muito, pois no mundo dos
consumidores as possibilidades sao infinitas, e o volume de
objetivos sedutores a disposicdo nunca podera ser exaurido.
As receitas para a boa vida e os utensilios que a elas servem tém
“data de validade”, mas muitos cairdo em desuso bem antes
dessa data, apequenados, desvalorizados e destituidos de

o

fascinio pela competicdo de ofertas “novas e aperfeicoadas”.
(BAUMAN, 2000, p.93)

A consciéncia de permanecer nesse vicio que se assemelha a uma
corrida sem fim e cada vez mais veloz, em que uma vez iniciada nunca
se termina, € o arquétipo particular explicado por Bauman (2000) e que
cada membro de uma sociedade de consumo esta buscando, ou seja,

a atividade de comprar. Tudo em uma sociedade de consumo é uma
questdo de escolha, exceto a compulsdo — a compulsdo que evolui até
se tornar um vicio e assim nao é mais percebida como compuls3o.

Portanto, estar na moda é como participar dessa corrida que
uma vez iniciada, tem como Unico objetivo té-la como participante
cujo compromisso é o exaurido caminho da infelicidade e insatisfacao,
e ir as compras ¢, de certo modo, explorar as possibilidades do
capitalismo. E de se entender que n3o importa o que quer que seja
feito, toda e qualquer atividade que seja realizada pelas pessoas é
como ir as compras, em uma busca avida e sem fim por exemplos
aperfeicoados, mas nenhuma vitéria é tampouco final.

“Como dizem Zbyszko Melosik e Tomasz Szkudlarek em seu
interessante estudo de problemas da identidade, viver em meio
a chances aparentemente infinitas (ou pelo menos em meio a
maior nimero de chances do que seria razoavel experimentar)
tem o gosto doce da “liberdade de tornar-se qualquer um”.
Porém essa dogura tem uma cica amarga porque, enquanto

o0 “tornar-se” sugere que nada esta acabado e temos tudo

pela frente, a condicdo de “ser alguém”, que o tornar-se deve
assegurar, anuncia o apito final do arbitro, indicando o fim do
jogo: “Vocé ndo esta mais livre quando chega o final; vocé ndo é
vocé, mesmo que tenha se tornado alguém.” Estar inacabado,
incompleto e subdeterminado é um estado cheio de riscos

e ansiedade, mas seu contrario também ndo traz um prazer

pleno, pois fecha antecipadamente o que a liberdade precisa

manter aberto.” (BAUMAN, 2000, p.81)



Nesse sentido, Bauman (2000) deixa explicito que a infelicidade
dos consumidores deriva do excesso e nao da falta de escolha, e Han
(2019) de modo a complementar a sua obra, afirma que o excesso da
elevagao do desempenho leva a um infarto da alma. Ambos atestam,
mesmo que em palavras e sentidos semelhantes, o exaurido caminho,
que por ventura é vazio, em que a sociedade de positividades e suas
infinitas possibilidades tem sido levada a consumir. A caminho do fim.
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3.0FIM

Sucumbida ao fim, a sociedade encontra-se alienada ao esgotamento
fisico-mental com o excesso de positividade. Neste mundo que
continuamente coleciona infinitas possibilidades, oferta em uma troca
que até aparenta ser justa, a liberdade de poder tornar-se qualquer um.
Mas, de que adianta caminhar a tornar-se aquele que estd induzido a
buscar ser, ja que aqui, no fim, todos sdo senhores de si mesmos? O
individuo das infinitas possibilidades decai sobre o fim, apitado pelo juiz
que anuncia o término do jogo, encerrado ao que aqui pode ser visto
como a vida. Aqui, o individuo ndo esta mais livre e tampouco preso, no
fim, vocé ja ndo é vocé, aquele que vocé se tornou ja ndo importa mais.
O fim consome, assim como a moda, a liberdade, a vida. O fim.

"Estar inacabado, incompleto e subdeterminado é um estado
cheio de riscos e ansiedade, mas seu contrario também n3o traz
um prazer pleno, pois fecha antecipadamente o que a liberdade
precisa manter aberto. [...] O mundo cheio de possibilidades é
como uma mesa de bufé com tantos pratos deliciosos que nem

o mais dedicado comensal poderia esperar provar de todos. Os

comensais sao consumidores..." (BAUMAN, 2000, p.81-82)

No fim, na sociedade do desempenho, consumir é uma espécie
de busca por tornar-se. Entretanto, tornar-se é um objeto de consumo
palpavel, volavel e instavel. Assim, segundo Bauman (2000), "ir as
compras" diz respeito ao grau de liberdade genuina ou supostamente
genuina, de selecionar a proépria identidade e de manté-la enquanto
desejado. Com essa capacidade, somos livres para fazer e desfazer
das identidades a vontade. Ou assim se parece. E importante
esclarecer que, "identidade", quando aqui mencionado, diz respeito
ao desconhecer das pessoas sobre quem elas sao, por meio do estilo
que, perdidas, acreditam poderem descartar e ndo sobre a construgao
da identidade de género.

Portanto, pode-se entender que, como consequéncia da
constancia em que as pessoas sdo aconselhadas, ao estimulo que
sdo incentivadas a irem as compras, diz respeito a liquidez em
que a sociedade estd inserida. Ao modo que, a intangibilidade das
identidades e sua fluidez é reflexo do excesso de estimulos, que,
causado pelos conselheiros, desincumbe de quem é aconselhado, a
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perpetuidade do sentimento de estar infeliz. Bauman (2000) fala que
ainfelicidade é na maioria das vezes difusa e solta e para que se torne
tangivel, a fim de tornar o vazio desejo da felicidade uma tarefa Unica,
em que a experiéncia alheia é um modelo a ser seguido. Entretanto, ao
fim de tudo, as pessoas estdo tdo sos quanto antes.

Nesse sentido, ir as compras é como consumir a fantasia de que
as pessoas sao livres e capazes de se desfazerem de suas identidades
assim como quiserem. Ou, assim, sao induzidas a acreditarem ser.
Bauman (2000) explica que vamos as compras pelas habilidades
necessarias ao nosso sustento e pelos meios de convencer nossos
possiveis empregadores de que as temos, seja pelo tipo de imagem
que gostariamos de vestir, ou pelos modos de fazer com que os outros
acreditem que somos o que vestimos.

"A lista de compras ndo tem fim. Porém, por mais longa que sejaa
lista, a op¢do de ndo ir as compras ndo figura nela. E a competéncia
mais necessaria em nosso mundo de fins ostensivamente infinitos

¢ ade quem vai as compras habil e infatigavelmente.

0 consumismo de hoje, porém, ndo diz mais respeito a satisfacdo
das necessidades — nem mesmo as mais sublimes, distantes
(alguns diriam, ndo muito corretamente, “artificiais”, “inventadas”,
“derivativas”) necessidades de identificacdo ou a auto-seguranca
quanto a “adequacgdo”. Ja foi dito que o spiritus movens da
atividade consumista ndo € mais o conjunto mensuravel de
necessidades articuladas, mas o desejo — entidade muito mais
volatil e efémera, evasiva e caprichosa, e essencialmente ndo
referencial que as “necessidades”, um motivo autogerado e
autopropelido que ndo precisa de outra justificacdo ou “causa”. A
despeito de suas sucessivas e sempre pouco duraveis reificagdes,
o desejo tem a si mesmo como objeto constante, e por essa razao
esta fadado a permanecer insaciavel qualquer que seja a altura
atingida pela pilha dos outros objetos (fisicos ou psiquicos) que
marcam seu passado.” (BAUMAN, 2000, p.96-97)

As pessoas tém sido vestidas de fantasias, o que pode ser
entendido como "sonhos irreais a serem comprados", e nao de quem
elas realmente sao, ou o que viriam a descobrirem ser. Nesse sentido,
acreditam que sao capazes de se desfazerem de suas identidades,
ou, assim, sao induzidas a acreditarem ser. A moda, como ela é, induz
o individuo a se desfazer de si mesmo para o interesse ao desejo



que compoe este sistema, ou seja, o capitalismo. Segundo Han

(2019), ao abordar sobre a sociedade de desempenho e o excesso de
positividade, para produzir pessoas depressivas, fracassadas, doentes
e altamente produtivas, é necessario que o consumismo seja um
artefato de compra constante.

"Alain Ehrenberg aborda a depressado apenas a partir da
perspectiva da economia do si-mesmo. O que nos torna
depressivos seria o imperativo de obedecer apenas a nds
mesmos. Para ele, a depress&o ¢ a expressdo patologica do
fracasso do homem pds-moderno em ser ele mesmo. Mas
pertence também a depressao, precisamente, a caréncia

de vinculos, caracteristica para a crescente fragmentacdo e

atomizacgao do social." (HAN, 2019, p.15)

Entretanto, Bauman apud Harvie Ferguson (2000), explica
que o consumismo, em sua atualidade, ndo esta fundado sobre a
estimulacao do desejo, mas sobre a liberagcao de fantasias desejosas.
Nesse sentido, o desejo vincula o consumo a nogdes de gosto e
discriminacgdo. Portanto, o individuo passa a expressar a si mesmo por
meio de suas posses, no entanto, o ato de querer passa a substituir
e ocupar o lugar do desejo, tornando-se uma espécie de ponto de
partida, uma forca motivadora, do consumo. Stallybrass (2012)
contrapOe todo esse vazio que caminha a sociedade ao falar que,
para Marx, assim como para os operarios, ndo havia "meras" coisas.
As coisas eram os materiais, como as roupas, as roupas de cama, a
mobilia, com as quais se construia uma vida; elas eram o suplemento
cujo o desfazer significava a aniquilacao do eu.

"[...] O que fizemos com as coisas para devotar-lhes um tal
desprezo? E quem pode se permitir ter esse desprezo? Por que
os prisioneiros sdo despojados de suas roupas a ndo ser para
que se despojem de si mesmos? [...]" (STALLYBRASS, 2012, p.80)

A aniquilacdo do eu é como o desejo que Bauman (2000) deixa
explicito transpassa a vida que a atual sociedade de desempenho e sua
excessiva positividade e em que HAN (2019) também elucida, rompe com
as reparticoes que delimitam os limites entre o certo e o errado no mundo.

Desse modo, tais "obstrucdes, que antes eram mais sélidas",
nas quais limitam o "principio do prazer", passam a se redimensionar
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ao tamanho que é ditado pelo "principio da realidade". Para o
consumismo no mundo, entende-se que a necessidade que antes
era mais sdlida, foi substituida pelo desejo de algo mais fluido e
expansivel, ja que a necessidade criada pelo desejo deixa de ser
palpavel e torna-se um sonho plastico e volavel. Entretanto, Bauman
(2000) esclarece que o desejo é também, um objeto de descarte:

"Agora é a vez de descartar o desejo. Ele sobreviveu a sua
utilidade: tendo trazido o vicio do consumidor a seu estado
presente, ndo pode mais ditar o ritmo. Um estimulante mais
poderoso, e, acima de tudo, mais versatil é necessario para
manter a demanda do consumidor no nivel da oferta. O “querer”
é o substituto tdo necessario; ele completa a libertagdo do
principio do prazer, limpando e dispondo dos ultimos residuos
dos impedimentos do “principio de realidade”: a substancia

naturalmente gasosa foi finalmente liberada do contéiner.
Citando Ferguson, Bauman discorre que:

Enquanto a facilitacdo do desejo se fundava na comparacao,
vaidade, inveja e a “necessidade” de auto-aprovacao, nada
esta por baixo do imediatismo do querer. A compra é casual,
inesperada e espontanea. Ela tem uma qualidade de sonho
tanto ao expressar quanto ao realizar um querer, que, como

todos os quereres, é insincero e infantil.” (BAUMAN, 2000, p.98)

Dessa forma, a moda com a sua descartabilidade e liquidez faz
com as roupas sejam objetos de extrema volubilidade, de modo que,
substituido pelo "querer", faz com que o querer imediato de sentir-se
na moda seja, também, um objeto de descarte. O querer fornece o
imediatismo de se sentir incluido, mesmo que momentaneamente.
Stallybrass (2012) contrap0e esse processo ao relembrar que as roupas
permeiam o tempo, diferente dos corpos, que mudam.

"Em primeiro lugar, as roupas tém uma vida prépria: elas sdo
presencas materiais €, a0 mesmo tempo, servem de cddigo para
outras presengas materiais e imateriais. [...] a vida da matéria

é relegada a lata de lixo do "meramente" - 0 mau fetiche que

o adulto deixara para tras como uma coisa infantil, a fim de

perseguir a vida da mente. Como se a consciéncia e a memoria
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dissessem respeito a mentes e ndo a coisas, ou como se o real
pudesse residir apenas na pureza das ideias e ndo na impureza

permeada do material." (STALLYBRASS, 2012, p.29-30)

Nesse sentido, apaga-se de todo esse processo qualquer
valor e possibilidade da roupa vir a tornar-se memoéria, de modo
que o consumismo é o querer imediato de poder comprar uma "vida
relegada a lata de lixo". E perseguir o que Stallybrass (2012) alerta
sobre 0 apagamento do material, pois nesse ato esta a corporificagdo
da exclusdo da vida e de sua prépria vida e dos significados da
historia daquela roupa.

Por isso, no fim, a aniquilacdo do eu é um caminho sem volta.
No fim, ndo existe mais posse, ndo existe mais o que barganhar ou
penhorar, no fim, tudo acabou. Eu fui aniquilado.



4. 0 AMANHA

0 amanha chegou, ele ja é hoje. Em meio ao presente que é o amanha,
sera especulado aqui o fim da vida com a moda e a vida com seus
excessos. O ontem é o passado que percorre o caminho do fim. O
amanha é o fim que se da pelo romper. Romper com o que nos rompe
ao fim, romper com os excessos de positividade, do desempenho, do
consumismo e da moda. Romper com o vazio dos excessos. Romper
com o ciclo que nos aniquila da possibilidade de sermos Unicos.

4.1 O futuro mudo(u) > o futuro é um siléncio, ou uma mudancga?

Todo mundo tenta fazer da sua vida uma obra de arte (BAUMAN apud
PENGUIN 1971). Essa tentativa do ser deve ser o recomeco. E preciso
ser para recomecar. Daqui, emerge uma outra alternativa, outra
realidade, um outro futuro. E preciso repensar a configuracdo na qual
perpetua o excesso de positividade e sua sociedade de desempenho.
N3o estou tentando prever o futuro, mas, por meio do design critico
especulativo, é possivel que seja repensado, debatido, questionado

e criado uma nova proposta, uma alternativa, especulando-se a
possibilidade de uma sociedade cujos valores de consumo de moda e
sua cultura sejam extintos. Sim, extintos.

"Como observou Fredric Jameson, é mais facil imaginarmos o fim
do mundo do que uma alternativa ao capitalismo. No entanto,
alternativas sdo exatamente o que precisamos. Precisamos
sonhar novos sonhos para o século XXI ja que os do século XX

desaparecem rapidamente. Mas que papel pode desempenhar o

design?"” (DUNNE & RABY, 2013, p.2. traducdo nossa)

O design critico especulativo, como apresentado e cunhado por
Dunne e Raby, em seu livro Speculative Everything (2013), busca facilitar
a exploracdo de novas fronteiras por meio de cenarios imaginarios
e de um raciocinio abstrato, e atua como catalisador para redefinir,

7 As Fredric Jameson famously remarked, it is now easier for us to imagine the end of the
world than an alternative to capitalism. Yet alternatives are exactly what we need. We need
to dream new dreams for the twenty-first century as those of the twentieth century rapidly
fade. But what role can design play? (DUNNE & RABY, 2013, p.2)
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coletivamente, a relagao da sociedade para com a realidade. Desse
modo, para preservar a objetividade do que sera especulado é preciso
que o ponto de partida esteja sob a 6tica de um projeto, ou seja, de
um problema real. Sendo assim, é possivel reconfigurar a relacao do
individuo consigo mesmo e a realidade presente.

Nesse caso, a possibilidade de futuro a serimaginada pode
partir de uma pergunta hipotética e assumir cenarios, destinando-se
a abrir espacos para debates e discussdes. E do interesse do que serd
especulado a geracdo de ideia de futuros possiveis e usa-las como
ferramentas para entender melhor o presente e discutir o tipo de
futuro que as pessoas desejam e quais elas nao desejam, como afirma
Dunne e Raby (2013), sendo assim, o design especulativo, provocativo,
simples e ficticio. E preciso usar a imaginac3o.
"0 otimismo inerente ao design n3o deixa alternativa, mas esta
ficando claro que muitos dos desafios que enfrentamos hoje sao
incorrigiveis e que a Gnica maneira de supera-los é mudando

nossos valores, crencgas, atitudes e comportamento."® (DUNNE &
RABY, 2013, p.2. traducado nossa)

Dunne e Raby (2013) apropriam-se do diagrama de Joseph Voros
e o adaptam para explicar possiveis categorias de possibilidades de
futuros, por meio de cones que se afunilam conforme a diferentes
niveis de probabilidade. Para isso, ainda que sucintamente, é
importante explicar que o diagrama se divide em trés categorias:

« Futuro Provavel (Probable):

Nesse primeiro cone, que os designers atuam em sua
cotidianidade. Aqui tém pertencido a maioria dos métodos, processos
e ferramentas de design, até mesmo o atual modelo de educacdo em
design. Todos orientados a este espaco. Aqui se limita a compreender o
que provavelmente acontecera, caso continuem como estdo. A ndo ser
que aconteca algo extremo e inesperado.

8Design’s inherent optimism leaves no alternative but it is becoming clear that many of
the challenges we face today are unfixable and that the only way to overcome them is by
changing our values, beliefs, attitudes, and behavior. (DUNNE & RABY, 2013, p.2)
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« Futuro Plausivel (Plausible):

O segundo cone diz respeito ao futuro plausivel que ndo é
tao provavel de acontecer. Ocupa-se do espaco do planejamento
e previsdo do cenario, o espac¢o do que pode acontecer, do que é
plausivel. Neste cone, o espaco do futuro plausivel ndo se concentra
em previsao, mas em explorar e pensar futuros alternativos ligados a
estruturas econdmicas e politicas.

« Futuro Possiveis (Possible):

O terceiro e Gltimo cone representa os futuros possiveis.
Sustenta-se em fazer ligagdes entre o mundo atual e o sugerido.
Ainda que seja improvavel, nesta etapa, as possibilidades para se
especular futuros baseia-se na compreensao atual da ciéncia. Deve
ser cientificamente possivel, podendo haver um caminho entre onde
a sociedade esta para onde o cenario esta. Assim, é possivel que
os espectadores identifiquem-se, mesmo que ficcionais, com a sua
prépria realidade e a utilizem como fonte de auxilio para uma reflexao
critica. Aqui, ndo se busca impedir o impossivel, mas torna-lo aceitavel.

POSSIVEL
(Possible)

PLAUSIVEL
(Plausible)

PROVAVEL
(Probable)

PRESENTE 1 T

(Present)

— PREFERIVEL
(Preferable)

(Figura 2. PPPP - Future Cones, adaptado de Joseph Voros. Fonte: Speculative
Everything, 2013)

Para além dos cones apresentados, que ndo partem de um
primordio real, existe a zona da fantasia, distante de como o mundo
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é. Um ultimo cone transpassa o futuro provavel e o plausivel, que é o
cone de futuros preferiveis. E claro que, por ser "preferivel", subtende-
se que alguém o decide e possui muita influéncia. Portanto, no
momento presente, quem determina é o governo ou a industria.

O design especulativo é um pensamento critico e pode ser usado
para abrir e explorar todos os tipos de possibilidades. E sobre pensar
por meio do design e ndo por meio de palavras de se traduzir em
materialidade, ou seja, intencionado a ser criado. Portanto, ainda que
imaginar futuros nao se trata de previsao, acredita-se que especular
mais, em todos os niveis da sociedade, e explorar novos cenarios,
tornariam a realidade mais maleavel.

“Acreditamos que especulando mais, em todos os niveis da
sociedade, e explorando cenérios alternativos, a realidade

se tornara mais maleavel e, embora o futuro ndo possa ser
previsto, podemos ajudar a colocar em prética, hoje, fatores

que aumentardo a probabilidade de futuros mais desejaveis
acontecerem. E igualmente, fatores que podem levar a futuros
indesejaveis podem ser detectados desde o inicio e abordados ou
pelo menos limitados."® (DUNNE & RABY, 2013, p.6. traducdo nossa)

Apos o fim, o futuro que se declinava ao siléncio mudou. Os
valores de posse precisam ser diferentes. O ser é o produto que
enaltece a unicidade de cada individuo. E o que deveria sempre ser.
Logo, o ser tolera e é tolerante com o tédio. Aqui, ele é impulsionado a
tomar um movimento totalmente novo, tomado pelo profundo tédio,
de tal modo que a crise do tédio, impulsiona o ser para o passo do
caminhar para o do correr, que, consequentemente, o leva ao passo da
danca, no que viver é uma agdo expressiva.

“Walter Benjamin chama a esse tédio profundo de um “passaro
onirico, que choca o ovo da experiéncia”. Se o sono perfaz o ponto
alto do descanso fisico, o tédio profundo constitui o ponto alto

do descanso espiritual. Pura inquietacdo ndo gera nada de novo.
Reproduz e acelera o ja existente. Benjamin lamenta que esse ninho

de descanso e de repouso do passaro onirico esta desaparecendo

cada vez mais na modernidade. (HAN, 2019, p.19-20)

9We believe that by speculating more, at all levels of society, and exploring alternative
scenarios, reality will become more malleable and, although the future cannot be
predicted, we can help set in place today factors that will increase the probability of more
desirable futures happening. And equally, factors that may lead to undesirable futures can
be spotted early on and addressed or at least limited. (DUNNE & RABY, 2013, p.6)



E porisso que a humanidade deve ser resgatada, a arte de se expressar
por meio daquilo que se estende a unicidade que é poder ser Unico,
através da sua segunda pele, daquilo que os vestem, da sua roupa.

Entdo, como seria esse mundo ideal? Como trazer a sequnda pele
a tona? Como romper com o excesso de positividade da sociedade de
desempenho? Como seria viver em uma realidade onde a moda ndo
existe? O que seria moda? Como me reconheceria como individuo? Por
que fazer moda? Como as pessoas se vestiriam e se expressariam?

Bauman (2000) diz que a infelicidade dos consumidores deriva
do excesso e ndo da falta de escolha. E preciso escolher romper
com 0s excessos. A partir disso, o primeiro passo para o caminho da
consciéncia é o da permissao, a fim de sanar das pessoas a ignorancia
da auséncia do conhecimento. Da auséncia que impede o individuo de
conhecer -se a si mesmo, sobre tudo, do que consome, da roupa que
veste e porta, do mundo que o rodeia, sobre o que o cerca.

Portanto, a inten¢do aqui ndo é romper com o consumo, nds
consumimos o tempo todo. Consumir é algo inato. O romper “con(su)
mismo™°, é que o excesso de consumo e a moda tem feito. E na auséncia
de si mesmo, prevalecem os excessos, nas buscas por preencher o vazio. E
preciso romper, do consumo da moda, a possibilidade de se tornar “ismo”.

Para isso, é preciso que o individuo esteja consciente de quem
é para que se traga a tona sua segunda pele. Ser consciente sobre
si é estar presente em si. Ser Unico. Vestir-se de sua segunda pele é
vincular a representacao em que se quer com a realidade em que se
esta. E fantasiosa, entretanto, pois veste o individuo de realidade e
racionalidade, adequando-o enxergar os meios das coisas e 0o mundo
assim como ele é, finito.

Os excessos nos impulsionam ao vazio impalpavel, que, por
meio do "ismo" do consumismo e assim como na moda, espelha-se
no ato incansavel de ir as compras. Neste mundo especulado, estar
na moda é uma tendéncia que ndo existe, pois rompe-se da moda, o
poder de ditar quem o individuo deve ser.

6 Con(su)mismo: Termo criado pelo autor. Alusivo a ideia de "contigo mesmo".
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E preciso, em meio a constancia que somos impostos a viver,
sobre 0s excessos, viver a ociosidade. Ser ocioso. Tendemos, por meio
da moda, materializar em posses, portar em momentos, o obsoleto, o
vazio. Como romper com o que nos rompe?

Vivendo a ociosidade, a inconstancia, o inverso do excesso
e assim lidar com a negatividade. E na ociosidade que nos
reencontramos na contemplacao, na consciéncia sobre a finitude
e inconstancia do que nos cerca. No estado de contemplagdo e na
ociosidade e sua introspec¢ao, reconectamos-nos com a unicidade de
ser e existir. Isso esta relacionado com a memoria, com os objetos que
portamos, com as roupas que ja possuimos, com a "moda" que nds
mesmos criamos, com as roupas que herdamos, com excentricidade e
alteridade que possuimos e somos.

A moda deixa de existir no momento em que se rompe com a ideia
de que para estar com ela, é ao mesmo tempo, comprar uma felicidade
plena. E com o mudar do olhar sobre a finitude e a inconstancia das
coisas e da vida que se percebe que tudo é efémero, principalmente a
moda. Entdo, como a roupa pode recuperar o significado da finitude?

Com a recuperac3o da memodria, do afeto, do familiar. E preciso
ser e estar presente, para estar aberto ao sentir. E preciso ser para
sentir. A moda ndo deve ditar quem ou como vocé deve ser. E pela
unicidade em que ser Unico ¢ a expressividade do objeto de vestuario
que se vincula a histdria, a memoria, ao afeto de cada um, de modo que
retrata individuo é e qual histéria se apropria de poder contar, ou ser.

E por meio da experiéncia partilhada e ao passo da valorizacdo do que
vem de dentro para fora que cria-se um laco de afeto e memaoria com
os objetos de vestuario que nos rodeiam. E nessa relacdo de afeto, que
também acontece a magica da roupa...

Vocés acham mesmo que o fim se da pelo romper da moda?

De certo modo, acho que ninguém acredita nessa possibilidade.
Parece impossivel. Talvez seja puro egoismo e vocés podem até
acreditar que as coisas e o mundo algum dia chegarao ao seu fim. Mas,
pensar sobre essas possibilidades sobre o fim da moda e dos excessos,
visto que o "amanha" na verdade nunca existiu, é desesperador. Afinal
de contas, 0 amanh3 parece ser intangivel. E intangivel. Tudo que



supostamente parece fazer sentido, torna-se obsoleto. E obsoleto. E
desesperador. Mas, tendo ciéncia de tudo isso, por que continuar?

Na verdade, aceitar a nossa fragilidade e finitude das coisas é
aceitar a efemeridade da vida e do mundo. Ninguém quer viver uma
vida que ndo seja uma obra de arte.

Mas, por que o fazer das nossas vidas uma obra de arte, nos leva
a acreditar na infinitude da vida e das coisas? Vocé se sente isento da
influéncia, consumismo e do poder da moda? Alguma vez na vida vocés
ja pensaram sobre o fim da moda?

N3o: O fim da-se pelo romper com o que nos induz aos
excessos. Pelo romper da crenga que somos senhores de si mesmos.
O fim da-se, pela aniquilagcdo do consumismo. Mas, alguma vez vocé ja
se imaginou vivendo em um mundo diferente?

N&o acho que seria possivel, pois fazer moda é um desfrute
da imposicdo. O fazer moda sé existe porque o consumismo existe.
A moda, no modelo social que caia sobre o "poder de compra", caira
no vazio, no obsoleto. Talvez n3o seja o fim da moda ser pensado. E
o fim daquilo que se esconde por tras daquilo que nos induz a querer
fazer das nossas vidas, uma obra de arte. Uma arte que se compra
por comprar. Diferentemente daquela que se expressa e que se liga ao
intimo, ao real, e por meio desta dualidade, caminha sobre os meios.

A moda, o consumismo, 0s excessos, na historia e no mundo,
penhora das pessoas, a liberdade. Para que exista, é preciso que
alguém pressuposto de poder determine o que deve ou ndo ser
vestido, usado, enfim, ser moda. Sdo os lideres e os conselheiros. A
nobreza e o clero, por exemplo. Entdo, seria a moda uma espécie de
"ditadura"? E se romper com esse regime vertical, em que alguém dita “o
como”, deixar de existir? O que seria moda? Quem definiria moda?

A resposta é: ninguém. Afinal de contas, romper com o que
nos rompe é romper com o fim da linha do tempo, o capitalismo. O
capitalismo é o fim da linha do tempo.

“0 guarda-roupa, vazio, ficou olhando para ele, anos afio.”
(STALLYBRASS apud LAURENCE LERNER. Residuo, “21”)
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(Figura 3. Guarda-Roupa - As Cronicas de Narnia. Disponivel em:
<https://oquartonerd.com.br/15-anos-de-as-cronicas-de-narnia-o-leao-a-feiticeira-e-o-
guarda-roupa/>. Acesso em: 03 fev. 2023)

Nesse armario de roupas (Figura 3), faz-se alusdo aos caminhos
tomados, as escolhas, o bem e o mal. E o caminho de pegar ou largar.
Aqui, onde tudo é guardado, esta revelado a verdade, o livro sagrado,

a vida. Nesse guarda-roupa sao abrigados os fantasmas, que, sob o
excesso de positividade, preenche-se das tentativas diarias das pessoas
mostrarem quem elas nao sao na sociedade do desempenho. Vazias.

Esse guarda-roupa diz respeito a histdria, aos seus registros e
aos trajetos de sua vida. A bem e ao mal, as escolhas e aos caminhos
tomados. E retratado, também, no que nele é preenchido, o seu
“eu”, ser fantasmagdrico, aquilo que ndo é real. Aquilo que vocé,
induzido sob um suposto grau de liberdade, o poder de se desfazer
e refazer das suas identidades ao ato de ir as compras, ao estimulo
da intangibilidade de uma identidade que s6 se torna possivel ao
consumismo de moda e, a quem a acompanha.

O guarda-roupa recria, como Stallybrass (2012) fala, a
presenca fantasmatica das roupas que nado estdo mais ali, pois
recriam a auséncia, a solidao, a morte, coisas que nao sao.

Nessa relacdo fantasmagorica, as pessoas com a sociedade do
desempenho recriam aquilo que nunca existiu. Quem elas nao sao.
O caminho do bem ou do mal.
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Nessa ambivaléncia, do bem e do mal, do que nos assombra
ou consola, é representado aqui o que é negado pelo excesso
de positividade, a inconstancia do bem estar das pessoas, seus
sentimentos, das coisas e da vida. Desconectadas de si mesmas,
perdidas, o mundo sob os excessos tornou-se um lugar vazio,
inabitavel. Perdemos nossa capacidade de coexisténcia, assumidos
do protagonismo, da infelicidade e do consumismo.

Ao entrar no guarda-roupa, devemos caminhar por dentro das
roupas, ao invés de passar por elas. Podemos encontrar, novamente,
guem somos e recuperar a nossa vida que foi usurpada pela sociedade
capitalista. Em pé, no meio deste guarda-roupa, enxergamos o que nos
fez sentir culpados pelo que nao planejamos fazer, consumir cada vez
mais. Assim, aquela roupa que esta ali pendurada nos convida para
uma reconexao entre a magica das roupas perdidas e do fato que os
fantasmas, frequentemente, saem dos armarios e dos guarda-roupas
para nos estarrecer, nos assombrar e, talvez, mesmo, para nos consolar.
N&do devemos apressar esse momento, devemos contempla-lo, temos
que nos encontrar. Sentir que a nossa segunda pele é o que somos. E, se
a colocamos, estaremos encontrando o nosso caminho de volta.

E tempo de se reconectar consigo mesmo, a fim de compor neste
guarda-roupa, que ndo s6 comporta nossas roupas e memorias, o certo
e o errado, vir a recomecar. S6 assim, podera voltar a ser, acolhido da
magica da roupa, a moradia, onde valha mesmo a pena viver e ser.

Recomecar.
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AS ENTRELINHAS DO FIM

Ao discorrer esta pesquisa, busquei, vestido de confianca,
reencontrar-me. Lembrar-me de que a vida, assim como o mundo que
habito, cercado de objetos, histdrias e vidas, é infinito, passageiro e
fragil. Efémero. Viver consciente da inconstancia de tudo que nos cerca,
coloca-me presente na integridade e efemeridade da minha histéria,
das minhas memorias, das roupas que aqui ainda me acompanham e
das roupas que aqui ainda ei de possuir. Do guarda-roupa que construo,
dos fantasmas que nele habitam e dos caminhos que tomo.

Ao design e a vocé, deixo aqui minha contribuicdo como um
alerta. Deixo, aqui, o instigar, o imaginar possibilidades de futuro.
Esta pesquisa reafirma-se sobre o pensar do fim dos excessos que nos
encaminham ao adoecimento neuronal, ao vazio. Pensar alternativas
de futuros é pensar em seu primoérdio, nos seus problemas,
paradigmas e em qual contexto sera analisado/repensado, em quais
meios serdo tomados e quais vidas serdo afetadas. E preciso antes de
vir a projetar, sentir, ter afeto... E preciso estar aberto ao sentir. Deixo
aqui o retrato de uma possibilidade.

Ressalvo aqui, minhas considerag¢oes para trabalhos futuros,
o desdobramento de novas reflexdes a partir do tema deste projeto
considerando os pontos de vista levantados pelos autores Georg
Simmel no livro "Filosofia da Moda", Katia Castilho no livro "Moda
e Linguagem", e de Francesco Morace no livro "Consumo Autoral".
Todas as obras, aqui mencionadas, servirao de respaldo para embasar
a continuidade daquilo que possivelmente sera investigado no
mestrado, em que discutirei sobre o papel do design na construgao da
identidade, do estilo, do afeto por meio da participacao do usuario no
processo de criacao, do significado e do reencontro com a roupa.

Entendo que a relagao do extremo consumismo e da
descartabilidade da moda, apaga, do objeto de vestuario, qualquer
outra possibilidade de ele virem a se tornar parte de quem o porta.
Romper com esse ciclo, é passar pelo processo de transformacao
gue somente o estado de consciéncia de si e do mundo por meio da
contemplacado e ociosidade pode oferecer. Romper com o que nos
rompe, para que, assim, o percurso da construcdo das memdrias e dos
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afetos aos objetos de vestuario que adquirimos, criamos ou herdamos,
venham partir do rompimento da visao errénea da infinitude e
constancia das coisas e da vida. Romper com o que nos rompe, frutifica-
se na expressividade e na consciéncia de quem vocé , individuo, é.

Romper para que se recomece. Do eu individual para o coletivo, de
um para o todo. E no amanh3, aqui apresentado, que se rompe com o fim.

Rompido.
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