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RESUMO

O presente documento relata o desenvolvimento de um produto jornalistico, em formato de
revista, com indica¢des de lugares e experiéncias para vivenciar o Plano Piloto dentro das
categorias de artes, audiovisual, diversao & lazer, gastronomia, literatura, moda & design e
musica. O produto, composto de projeto editorial e textos, tem como objetivo incentivar o
publico a explorar novos lugares ao redor da cidade. A parte tedrica do trabalho abordou as
areas do jornalismo cultural, jornalismo de revistas, jornalismo utilitario e design editorial e
baseou-se, respectivamente, nos estudos de Piza (2009), Scalzo (2011), Vaz (2013) e Ali
(2009). Assim, torna-se um produto util para o publico em questao, fomentando, promovendo

e valorizando a cultura brasiliense.

Palavras-chave: Jornalismo cultural; Revista cultural; Jornalismo de revista; Producao

editorial.



ABSTRACT

This document register the development of a journalism product, a magazine, with
indications of places and experiences to enjoy Plano Piloto in Brasilia, Brazil, within the
categories arts, audio-visual, fun & leisure, gastronomy, literature, fashion & design and
music. The product, composed of an editorial project and texts, aims to encourage the public
to explore new places around the city. The theoretical part of this work approached areas such
as culture journalism, magazine journalism, utility journalism and editorial design and was
based, respectively, in the studies of Piza (2009), Scalzo (2011), Vaz (2013) and Ali (2009).
Thereby, it becomes a useful product for the public in question, promoting and valuing

Brasilia's culture.

Keywords:  Culture journalism; Culture magazine; Magazine journalism; Editorial

production.
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1. INTRODUCAO

Este memorial registra o processo de desenvolvimento da Bora? - Revista Cultural. O
produto consiste em ser uma revista com um compilado de indicagdes de lugares e
experiéncias culturais para vivenciar o Plano Piloto. Para a selecdo destes locais, foram
usadas categorias como artes, audiovisual, diversdo & lazer, gastronomia, literatura, moda &
design e musica, além de pré-requisitos como ja ter ido ao local ou ter recebido indicacao de
amigos sobre. E muito importante explorar as diferentes formas de expressdo cultural que
Brasilia possui e divulgar para mais pessoas, utilizando também um formato fora do mundo
digital.

Nasci em Brasilia em 2001 e fui criada na Asa Norte, no Plano Piloto. A idealizacao
deste projeto veio de uma necessidade pessoal de consumir, cada vez mais, a cultura
brasiliense e frequentar os diferentes espagos ao redor da cidade. Na minha rotina, percebi
que existem diversos locais por onde passo diariamente e nunca fui conhecer, mas também
existem lugares que eu conheco e me pergunto “como ninguém esta falando sobre isso?””.

Dizer que aqui “ndo tem nada de diferente para fazer” foi uma frase bem frequente
durante a minha adolescéncia, porém hoje entendo que ela se resume ao comodismo. Os
lugares existem, e, acredito sim, que falta mais divulgag¢do, mas também faltam interesse e
proatividade da populacdo em explorar, conhecer e fortalecer, desde os locais mais clichés até
0s mais novos, que também merecem espaco na cena cultural.

A geragdo Z, nome usado para se referir as pessoas nascidas entre os anos de 1990 e
2010, acompanhou um momento de transicdo do mundo analdgico para o mundo digital e
isso esta diretamente ligado aos seus habitos e consumos. Desde a infancia me conectei com
formatos impressos. Nos primeiros anos de alfabetizagdo eram as revistas em quadrinhos,
livros ilustrados, depois foram se transformando em revistas adolescentes e livros para o
publico infanto-juvenil e futuramente chegaram aos jornais e revistas de contetidos diversos.
Assim, mesmo fazendo parte dessa geragdo, desenvolvi um interesse pela cultura analdgica,
que permanece aqui até hoje em paralelo a evolugdo das tecnologias.

Foi deste interesse que decidi produzir uma revista, um objeto analdgico, mas com
foco em um publico majoritariamente adepto do digital. Sinto que a revista impressa ¢ uma
experiéncia incomparavel, na qual todo o processo precisa ser analisado e pensado pois faz
parte da conexdo que o leitor pode criar ou ndo com o produto. Desde a forma como ele vai

conseguir ter acesso a isso, seja gratuitamente ou comprando, como vai ser esse primeiro
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contato, como ele vai folhear, se vai olhar primeiro as figuras ou vai ler brevemente alguns
trechos e muito mais. Tudo precisa ser pensado.

Portanto, com base em Marilia Scalzo, que disse que “[...] a segmentagdo por assunto
e tipo de publico faz parte da propria esséncia do veiculo” (SCALZO, 2011, p. 14), a Bora? -
Revista Cultural tem como proposta apresentar aos jovens adultos brasilienses, que gostam
de programacdes culturais, alguns lugares e experiéncias na cidade.

Como Trabalho de Conclusdao de Curso, foi desenvolvida a edigdo numero 0 da
revista, a fim de analisar o qudo interessante e atrativo ¢ para o publico alvo e seu impacto na

cena cultural de Brasilia, mais especificamente da regido do Plano Piloto.

2. TEMA

Este projeto tem como foco explorar, conhecer e divulgar espagos e experiéncias
culturais no Plano Piloto. Para selecionar os locais, eles precisavam estar em pelo menos um
dos seguintes topicos: Artes; Audiovisual; Diversdo & Lazer; Gastronomia; Literatura; Moda
& Design; Musica; e cumprir alguns requisitos: ser um lugar que conhego ou recebi indicagdo
de amigos e familiares, ter tido uma boa experiéncia, ser no Plano Piloto ou arredores e estar
em funcionamento no momento. A partir disso, também foram definidas 15 categorias para as
indicagcdes: Museus e galerias, Cinemas, Rolés diferentes, Curtir ao ar livre, Restaurantes
vegetarianos e veganos, Restaurantes do mundo, Pizzarias, Cafeterias, Sorveterias, Bares para
tomar bons drinks, Bares para tomar litrdo gelado, Espacos literarios, Brechos e lojas
colaborativas, Festas ¢ Festivais de musica.

Faz-se essencial considerar também no desenvolvimento deste produto sua
multidisciplinaridade e interseccionalidade com &reas como Jornalismo, Publicidade e
Design. O estudo do jornalismo traz como base o modo de escrita, a linguagem adequada
para dialogar com o publico e a estrutura da constru¢do de um projeto editorial. Ja a
publicidade cumpre seu papel na divulgacdo cultural, para alcangar mais pessoas e fazer com
que elas conhecam a marca, bem como o impacto financeiro que os informes publicitarios
possuem na continuidade do projeto. Por fim, o design ¢ fundamental para a construgao de
uma revista atrativa, que solucione os problemas propostos de forma visual e pratica, além de

garantir uma boa experiéncia ao leitor, nos quesitos de legibilidade e ergonomia.
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3. PROBLEMA DE PESQUISA

Os jovens adultos da cidade, com idades entre 18 e 30 anos, movimentam a cena
cultural de Brasilia. Mas, serd que ndo estdo sempre apegados aos mesmos lugares e nao se
permitem explorar outros locais?

Ao realizar uma autocritica, me perguntei os motivos pelos quais eu ndo explorava a
cidade de Brasilia de forma mais intensa, conhecendo lugares por onde ja passei diversas
vezes na frente, mas nunca entrei. Entdo, fui listando estes questionamentos: Que lugares sdao
esses? Onde posso encontrar informagdes sobre o funcionamento e a programacado? As
pessoas da minha idade frequentam esses espacos? Qual a opinido delas sobre o lugar? Meus
amigos ja foram nesses espacos? Qual o diferencial de cada um?

Para ajudar a criar uma solucdo a partir de tantos questionamentos, mapeei algumas
hipoteses:

e Interesse: O publico em questdo sabe da existéncia de diferentes locais no
Plano Piloto, mas ndo os considera interessantes o suficiente para ir conhecer.

e Naio conhecem: O publico em questdo ndo tem acesso, de forma facilitada, as
informagdes sobre o que existe de diferente para fazer no Plano Piloto.

e Niao gostam de ir sozinhos: O publico em questdo tem interesse e conhece
estes locais, mas ndo gosta da ideia de ir sozinho e fica na espera de ter

alguma companhia para finalmente poder ir.

Dessa forma, o problema de pesquisa que guia a construgdo deste produto ¢: Como
dar mais visibilidade para lugares e experiéncias culturais no Plano Piloto e estimular
que as pessoas queiram conhecé-los? Pois para montar a solu¢do deste problema sera
fundamental considerar as hipoteses acima como possiveis impeditivos.

Apesar disso, € necessario refletir que apenas uma revista cultural ndo soluciona por
completo a falta de divulgacdo e conhecimento da populacdo. Mas, sim, o interesse das
pessoas por esses locais ndo s6 pode, como deve ser incentivado por meio do relato positivo

de experiéncias e dicas relevantes.
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4. JUSTIFICATIVA

A relevancia deste produto que estou propondo estd em sua diferenciagdo em um
mundo cada vez mais digital. As livrarias estdo falindo, os papéis estdo sendo substituidos
por telas e as pessoas, perdendo a conexao com outras formas de conhecimento do que s
computadores e celulares. E preciso ir contra o 6bvio. Propor uma revista impressa ao invés
de digital vem dessa necessidade de recuperar o contato com meios analdgicos e simples.

Para a escolha do formato de revista, o projeto tem como base as argumentagdes da
autora Marilia Scalzo no livro Jornalismo de revista. A autora traz diferentes pontos
comparativos entre o jornalismo construido e escrito para revistas e o jornalismo de veiculos

tradicionais como jornais.

Revista une e funde entretenimento, educacdo, servigo e interpretacdo dos
acontecimentos. Possui menos informagdes no sentido classico (as “noticias
quentes”) ¢ mais informagdo pessoal (aquela que vai ajudar o leitor em seu
cotidiano, em sua vida pratica). Isso ndo quer dizer que as revistas ndo busquem
exclusividade no que vdo apresentar para os seus leitores. Ou que ndo fagam
jornalismo. (SCALZO, 2011, p. 14)

De forma inicial, deve-se considerar as especificidades de publico e as tematicas que
as revistas possuem, por conversarem com pessoas dentro de um grupo. Ja o jornal ¢ mais
expansivo, busca falar com todos, de modo mais impessoal e generalizado. Essas questdes
demonstram que, quando ha um determinado publico com quem se pretende dialogar, criar
uma revista atrativa a eles faz mais sentido. Foi isso que direcionou toda a construcao
ideoldgica, textual e visual da Bora?.

J& quando conectamos as justificativas ao publico, temos uma questdo comparativa

aos jornais, por exemplo.

Na ultima década, os jornais fizeram um nitido esforco para se tornarem cada vez
mais parecidos com revistas - seja nos temas, na linguagem ou na divisdo em
cadernos. Entretanto, ndo obtiveram o sucesso esperado com tal metamorfose, por
uma simples questdo de formato e de publico. Os jornais descobriram, por exemplo,
que precisavam falar com os jovens - e trataram de criar suplementos especificos
para esse tipo de publico. No entanto, para ler o suplemento dedicado especialmente
a ele, o jovem precisa comprar o jornal inteiro. (SCALZO, 2011, p. 14)

Assim, nota-se que o comportamento do publico em questao ¢ de sempre querer as
coisas de forma facilitada e acessivel, nao compensando muitas vezes pegar um jornal inteiro

para ler apenas uma se¢do de duas paginas. Portanto, a revista, quando construida dentro de

um assunto relevante e especifico, se torna um item mais facil de consumir.
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Seguindo este raciocinio, os conteudos veiculados na revista sdo relevantes por reunir,
em um so lugar, informagdes e dicas de diferentes lugares e experiéncias, e funciona como
guia cultural, com notas jornalisticas sobre cada um dos lugares escolhidos, oferecendo ao

leitor um resumo opinativo.

5. OBJETIVOS

O objetivo geral e os objetivos especificos auxiliam na constru¢do do produto, pois
carregam a fun¢do de dar foco e direcionamento, a fim de que o produto final cumpra com

tudo que foi estipulado e tracado a seguir.

5.1.  Objetivo geral

Construir um objeto fisico, no formato de revista, com sugestoes de lugares e

experiéncias para vivenciar o Plano Piloto.

5.2.  Objetivos especificos

e Mapear e divulgar 60 lugares ou experiéncias no Plano Piloto, a fim de
estimular a populacao a conhecer;

e Produzir textos, divulgar informacgdes e compartilhar fotos e dicas desses
locais;

e Desenvolver o projeto editorial, identidade visual e criar uma revista em
material impresso;

e Fazer com que os jovens adultos, entre 18 e 30 anos, valorizem a pluralidade
cultural que existe na cidade e frequentem os espagos culturais do Plano

Piloto.
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6. DIAGNOSTICO

Ao analisar veiculos de divulgac¢do cultural em Brasilia, ¢ possivel observar que
existem midias tradicionais como jornais e revistas, mas também ha uma nova crescente de
conteudos do género nas redes sociais. A seguir, estdo consideragdes sobre essas diferentes

plataformas e o contetido nelas veiculado.

e Correio Braziliense '
Possui as sessdes de Diversdo e Arte e Divirta-se Mais tanto no jornal impresso como
no site. No impresso, elas apresentam noticias de eventos culturais no DF e
reportagens com artistas da capital, mas no online também ha noticias sobre
celebridades. Aos finais de semana, a Diverta-se mais traz um caderno exclusivo da

programacao da cidade nos dias seguintes a publicagao.

e Metropoles >
Apesar de ter nascido na capital federal, ndo existe uma pagina exclusiva para
programacdes culturais no DF. A pagina de entretenimento tem reportagens
divulgando eventos, mas se mistura com noticias de celebridades, novelas, filmes e da

musica nacional e internacional.

e Visite Brasilia *
Reune informagdes sobre turismo em Brasilia para auxiliar aqueles que estdo
cogitando conhecer a cidade, mas também possui a aba de noticias com informacgdes

de eventos culturais, restaurantes, lojas e festivais.

e DeBoa Brasilia *
Apresenta na pagina inicial destaques dentro de cada categoria de noticias, como
turismo, novidades, dicas, gastronomia e eventos. Apesar de um pouco

desorganizado, o site traz programagdes interessantes.

' Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/divirtasemais / Acesso em: 27 de novembro de 2023
2 Disponivel em: https://www.metropoles.com/entretenimento / Acesso em: 27 de novembro de 2023

? Disponivel em: https://www.visitebrasilia.com.br/ / Acesso em: 27 de novembro de 2023

* Disponivel em: https://brasilia.deboa.com/ / Acesso em: 27 de novembro de 2023



https://brasilia.deboa.com/
https://www.visitebrasilia.com.br/
https://www.metropoles.com/entretenimento
https://www.correiobraziliense.com.br/divirtasemais
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e GI1DF°®
A pagina tem foco apenas na programacao cultural do DF e traz informagdes de
eventos musicais, gastronomicos, exposi¢des € muito mais. Como ¢ vinculada a
Globo, tem um grande alcance, pois muitas vezes nos jornais ao vivo na TV o site do

G1 ¢ mencionado como espago jornalistico em que ¢ possivel obter mais informacdes.

e DFTV®
O quadro Bora falar de cultura? apresentado atualmente pela jornalista Luiza
Garonce ¢ exibido aos sabados durante o DFTV - 1* edi¢@o0, na hora do almogo na
Globo. Além de reportagens especiais sobre cultura, também retne a programacao do
final de semana no DF, com shows, apresentacdes, festas, lancamentos e outras

atracoes.

Imagem 1: Programa Bora falar de cultura? no DFTV da Globo

® Disponivel em: https://g1.globo.com/df/distrito-federal/o-que-fazer-no-distrito-federal/ / Acesso em: 27 de
novembro de 2023

¢ Disponivel em: https:/g1.globo.com/df/distrito-federal/df1/ / Acesso em: 27 de novembro de 2023


https://g1.globo.com/df/distrito-federal/bom-dia-df/video/bora-falar-de-cultura-tem-musica-danca-teatro-e-exposicao-pra-curtir-no-df-11874384.ghtml
https://g1.globo.com/df/distrito-federal/df1/
https://g1.globo.com/df/distrito-federal/o-que-fazer-no-distrito-federal/
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e Revista Tracos’
Nascida em 2015 na capital federal, tem como objetivo promover a cultura local e
impactar a sociedade. O jornalismo cultural guia a produgdo dos textos, e as
reportagens possuem como tema principal arte e cultura no DF. O projeto também
move a economia por meio dos vendedores ambulantes das revistas, chamados de
“Porta-Voz da Cultura” que recebem uma parte do valor da venda, auxiliando na

reestruturacao financeira de pessoas em vulnerabilidade social.

Imagem 2: Porta-Voz da Cultura apresentando a Revista Tragos

& ar

Resumindo, a andlise feita dos veiculos como sites de jornais ¢ de que, mesmo que
alguns deles disponham de péginas sobre cultura, geralmente indicam eventos e ndo
necessariamente os espagos. Isso ¢ bom para a populacdo ter o conhecimento do que estd
acontecendo pelo DF nos proximos dias. A revistas de cultura apresenta matérias menos
datadas, mas também diferencia-se do produto proposto, que busca fazer com que as pessoas
conhegam tais lugares para além das programagdes pontuais que acontecem. J& os perfis nas

redes sociais misturam um pouco de conteudos “datados” com indica¢des mais duradouras.

e Curadoria da Bia 8

" Disponivel em: https:/tracosbrasil.com.br/ / Acesso em: 27 de novembro de 2023
8 Disponivel em: https://www.instagram.com/curadoriadabia/ / Acesso em: 28 de novembro de 2023



https://www.instagram.com/curadoriadabia/
https://tracosbrasil.com.br/
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Criado pela jornalista Beatriz Roscoe, o perfil divulga uma agenda cultural toda
semana com indicacdes de lugares e eventos ao redor do DF que ela costuma

frequentar. Os contetidos publicados também incluem dicas de outras cidades.

Imagem 3: Perfil no Instagram da (@curadoriadabia

qymgqam m Cadastre-se

curadoriadabia Seguir Enviar mensagem

81 publicacoes 6.574 seguidores 159 seguindo

curadoria da bia

curadoria de rolés « lugares » comidas + musica « arte = cafés « etc&ital //Qa base & bsb mas as
dicas onde coisas boas forem encontradas

@biaroscoe
chapada playlists rolés oié pvd e NI cultura salvador
] PUBUCAGGES ® REELS GUIAS @ MARCADOS

‘agenda de rolés

e Brasilia Roteiros °
A pagina reune a agenda cultural de diferentes eventos pelo DF todos os dias da
semana. As indica¢des vao de programagdes infantis até festas e shows. Pelas
limitacdes da plataforma, as informagdes sdo bem misturadas, sendo separadas apenas

pelo dia em que irdo ocorrer.

® Disponivel em: https://www.instagram.com/brasiliaroteiros/ / Acesso em 28 de novembro de 2023


https://www.instagram.com/brasiliaroteiros/
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Imagem 4: Perfil no Instagram @brasiliaroteiros
q"’.&tﬂ%’lﬂm m Cadastre-se

brasiliaroteiros Seguir Enviar mensagem

2.366 publicacaes 52,4 mil seguidores 4.324 seguindo

Brasilia Roteiros | Agenda Cultural

@ brasiliaroteiros

O que fazer em Brasilia hoje

Dicas para todos os dias da semana

Mais de 200 dicas de passeios por semanal
WhatsApp: 61984260773

LinksGy

@ linktr.ee/brasiliaroteiros

9 9 9o 9 & &

23/11 (quinta) 24/11 (sexta) 25/11 (sabado) 26/11 (domin.. 22/11 (quarta) 13/12 (quarta) 13/01 (sabado)

Brasilia
Roteiros

B8 PUBLICAGOES ® REELS [& MARCADOS

<o L

0 FUTURO TE CHAMA

vIIT23
2 INGRESS0S!

e Rolezando em Brasilia ' e Comidas de Brasilia"
Com a crescente onda das redes sociais nos ultimos anos, os perfis com divulgacdes
culturais e principalmente gastronomicas ganharam forca em plataformas como
Instagram e TikTok. Trouxe como exemplo dois perfis que acompanho, sdo pioneiros
nesse modelo de conteido e bastante relevantes no contexto da cidade, como
podemos ver pela quantidade de seguidores. As dicas sao dadas por meio de videos,
nos quais os locais sdo mostrados, bem como a experiéncia e a opinido. Entretanto,
uma critica que esses criadores de conteido vém recebendo sdo as postagens
patrocinadas, nas quais eles recebem para divulgar e muitas vezes nao transmitem

uma opinido sincera e genuina, perdendo um pouco de credibilidade com o publico.

"% Disponivel em: https://www.instagram.com/rolezandoembrasilia/ / Acesso em: 28 de novembro de 2023
' Disponivel em: https://www.tiktok.com/@comidasdebrasilia?_t=8htO82TIQIx& r=1/ Acesso em: 28 de
novembro de 2023



https://www.instagram.com/brasiliaroteiros/
https://www.tiktok.com/@comidasdebrasilia?_t=8htO82TIQlx&_r=1
https://www.instagram.com/rolezandoembrasilia/

Imagem S: Perfil no /nstagram do @rolezandoembrasilia

(]Vlbtag/lﬂm m Cadastre-se

rolezandoembrasilia Seguir Enviar mensagem

714 publicagdes 724 mil seguidores 814 seguindo

Bruno Haddad - Rolezando Em Brasilia
@ rolezandoembrasilia

€2 A maior pagina de dicas de Brasilia, por @_brunohaddad
BPublicidade: (61) 99975-1473

@
COMERCIAL

Seguidores Empresas Seguidores

B PUBLICACOES ® REELS ® MARCADOS

Imagem 6: Perfil no 7ikTok do @comidasdebrasilia

< Comidas de Brasilia L 2>

AH%

@comidasdebrasilia

428 195,0K 1,8M

Seguindo Seguidores Curtidas
7 Mensagem 2 v
a9
O Tiktok Gastronomico de Brasilia.
Por: Rodrigo

Segue no instatb <
(2 https://instagram.com/comidasdebrasilia
Instagram

1 &

() Recanto das Emas (3l Zoeira  [5)) Noroeste
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7.  REFERENCIAL TEORICO

O presente trabalho toma como base alguns conceitos como norteadores para a
producao da revista. Dessa forma, as argumentagdes e a sustentagdo teorica estao divididas
em cinco partes: o que € cultura, jornalismo cultural, a relevancia do jornalismo de revistas,

pontos importantes do jornalismo utilitario e constru¢do do design editorial de uma revista.

7.1.  Definicao de cultura neste projeto

Existem diversos autores e literaturas que debatem e questionam “o que ¢
cultura?” e a verdade ¢ que essa palavra de fato se encaixa em diferentes contextos e
explicacdes, como define o professor de antropologia José¢ Luiz dos Santos da
Universidade Estadual de Campinas.

Cultura esta muito associada a estudo, educagao, formagdo escolar. Por vezes se fala
de cultura para se referir unicamente as manifestagdes artisticas, como o teatro, a
musica, a pintura, a escultura. Outras vezes, ao se falar na cultura da nossa época ela
¢ quase que identificada com os meios de comunicacio de massa, tais como o radio,
o cinema, a televisdo. Ou entdo cultura diz respeito as festas e cerimdnias

tradicionais, as lendas e crencas de um povo, ou a seu modo de se vestir, a sua
comida, a seu idioma. A lista pode ser ampliada. (SANTOS, 1996, p. 21 - 22)

Porém, para guiar o nosso entendimento dentro desse projeto, vamos adotar a

definicao de cultura como manifestacoes artisticas e culturais.

7.2. Jornalismo cultural

O jornalismo cultural traz embasamentos teoricos que guiam a producao dos
textos e a forma de detalhar cada uma das expressdes culturais e experiéncias na
revista. A partir de citagdes de Daniel Piza, jornalista e autor do livro Jornalismo
Cultural, podemos tracar uma linha historica, que relaciona-se com o formato de

revista:

Quem continuou a desempenhar papel fundamental no jornalismo cultural foram as
revistas, incluindo na categoria os tabloides literarios semanais ou quinzenais. Em
todo momento de muita agitagdo intelectual e artistica do século XX, em toda
cidade que vivia efervescéncia cultural, a presenca de diversas revistas - com
ensaios, resenhas, criticas, reportagens, perfis, entrevistas, além da publicagdo de
contos e poemas - era ostensiva. (PIZA, 2009, p.19)



21

A linguagem jornalistica auxilia na construcdo de textos que despertem
curiosidade e alcancem maior publico para os lugares e experiéncias que serao
mapeados. E a partir disso que a estruturacio de uma revista cultural, com diferentes
indicagdes e dicas de espacos ao redor do Plano Piloto, se estabelece como estratégia

de divulgagao cultural.

O jornalismo, que faz parte dessa historia de ampliagdo do acesso a produtos
culturais, desprovidos de utilidade pratica imediata, precisa saber observar esse
mercado sem preconceitos ideoldgicos, sem parcialidade politica. Por outro lado,
como a fungdo jornalistica ¢ selecionar aquilo que reporta (editar, hierarquizar,
comentar, analisar), influir sobre os critérios de escolha dos leitores, fornecer
elementos e argumentos para sua opinido, a imprensa cultural tem o dever do senso
critico, da avaliacdo de cada obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza
por seus interesses, ¢ o dever de olhar para as indugdes simbdlicas e morais que o
cidadéo recebe. (PIZA, 2009, p. 45)

O aumento da produgdo de diferentes conteudos envolvendo produgdes
culturais abre, cada vez mais, espago nas midias tradicionais e digitais para esta
modalidade. E nessa perspectiva que o projeto se baseia, na oportunidade de
desenvolver um produto inovador, dentro de areas em que a populacdo ja possui

algum interesse, justamente por estar relacionado ao entretenimento e ao lazer.

As revistas culturais se multiplicaram a partir dos anos 20 e as se¢des culturais da
grande imprensa diaria ou semanal se tornaram obrigatorias a partir dos anos 50;
pode-se dizer, portanto, que acompanharam os momentos-chave de ampliagéo da tal
“industria cultural”, numa escala que hoje converteu o setor de entretenimento num
dos maiores ativos ¢ ainda promissores da economia global. (PIZA, 2009, p. 43 -
44)

Franthiesco Ballerini ¢ outro jornalista que debate o assunto e um ponto
importante da reflexdo que ele traz em seu livro Jornalismo cultural no século 21 ¢
acerca da divulgacdo cultural. Seus pontos reforcam a importancia considerada neste

projeto de usar a revista para fazer com que as pessoas conhegam espagos culturais.

A divulgagdo, porém, parece ainda ser uma das caracteristicas mais importantes do
jornalismo cultural. Divulgar uma obra de arte ¢ algo obrigatorio, visto que o artista
ndo a produz apenas para si proprio. A arte deve ter contato com o publico. Embora
haja varias instituigdes capazes de tal aproximagdo - universidades, museus e
eventos -, aparentemente o jornalismo cultural faz a melhor mediagdo entre arte e
publico no quesito "visibilidade da oferta". E ele deve sempre trabalhar diante da
tensdo permanente entre a divulgagdo da tradicdo e a sensibilidade para o novo, a
vanguarda, tornando publicas ambas as frentes artisticas. (BALLERINI, 2015, p.
46)
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7.3. A relevancia do jornalismo de revistas

Para entender o cendrio atual da producdo de revistas, ¢ fundamental buscar na
historia suas origens e suas primeiras aplicagdes no mundo. Assim, € possivel destacar
que existe uma caracteristica principal, que aparece desde o milénio passado e define
o que pode ser considerado como revista, que ¢ a tematica.

A primeira revista de que se tem noticia foi publicada em 1663, na Alemanha, e
chamava-se Erbauliche Monaths-Unterredungen (ou Edificantes Discussoes
Mensais). Tinha cara e jeito de livro e s € considerada revista porque trazia varios
artigos sobre um mesmo assunto - teologia - e era voltada para um publico
especifico. Além disso, propunha-se a sair periodicamente. (SCALZO, 2011, p. 19)

Além disso, quando uma ideia inovadora comega a dar certo e ¢ difundida, ela
comega a alcangar novos publicos e até novas localizagdes, que foi o caso da
expansdo desse formato.

Como tudo o que ¢é inovador, inspirou publicacdes semelhantes pelo mundo: em
1665, surgiu na Franga o Journal des Savants; em 1668 nasce na Italia o Giornale

dei Litterati ¢ na Inglaterra, em 1680, aparece o Mercurius Librarius ou Faithfull
Account of All Books and Pamphlets. (SCALZO, 2011, p. 19)

Portanto, herdamos da histéria destas publicagdes que:

Todas essas publicagdes, mesmo nao utilizando o termo “revista” no nome (isso s6
aconteceria em 1704, na Inglaterra) e parecendo-se demais com os livros, deixam
clara a missdo do novo tipo de publicacdo que surgia: destinar-se a publicos
especificos e aprofundar os assuntos - mais que os jornais, menos que os livros.
(SCALZO, 2011, p.19)

Ja quando segmentamos essa analise de antecedentes histéricos para o
territorio nacional, temos a informacdo de que, segundo o artigo de Iria Catarina

Queirdz Baptista e Karen Cristina Kraemer Abreu:

As revistas chegaram ao Brasil juntamente com a corte portuguesa, no inicio do
século XIX. A autorizagdo para imprimir em territério nacional veio com a
autorizagdo para a instalacdo da imprensa régia, em 1908, determinada por D. Jodo
VI. (BAPTISTA, ABREU, p. 2)

Inicialmente, essas publicagdes seguiam os moldes europeus de divulgar
autores classicos, depois os autores e literaturas nacionais, e, cada vez mais, o
conteudo ia sendo diversificado para outras dreas do conhecimento. Posteriormente
foram criadas revistas pensadas e segmentadas para publicos especificos como

cientistas, médicos, mulheres e homens, configuragdo que encontramos até hoje.
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Entretanto, na época essas publicagdes ndo duraram tanto tempo disponiveis pela
baixa tiragem e pela falta de assinantes. Foi nesse momento que as revistas ilustradas
comecaram a ganhar destaque, para conquistar leitores e até ndo-alfabetizados de
classes abastadas.

Com o passar do tempo, a segmentacdo de publicos para criar contetidos
especificos e de facil venda voltou a dominar o mercado editorial e segue sendo assim

até a atualidade.

E a percepgdo mercadologica aplicada ao mercado editorial que subdivide os
grupos, anteriormente separados por género (revistas masculinas e femininas) ou
por idade (historias em quadrinhos infantis ou fotonovelas), que faz surgir revistas
especializadas como Casa Claudia, antiga secdo da revista Claudia, da Editora
Abril, Arquitetura e Construgdo, também originaria da mesma se¢do de Claudia,
mas com o proposito de apresentar solugdes graficas e projetos de edificagdes, Casa
e Jardim, voltada a um publico interessado em plantas e suas caracteristicas, por
exemplo. (BAPTISTA, ABREU, p. 19 - 20)

Apo6s um breve contexto historico sobre o formato das revistas, vamos discutir
sobre o jornalismo de revistas e como ele auxiliara na construg@o do projeto e ajudara
a entender suas especificidades, caracteristicas e principalmente seu diferencial de

mercado.

Revista une e funde entretenimento, educacdo, servigo e interpretagdo dos
acontecimentos. Possui menos informag¢des no sentido classico (as “noticias
quentes”) e mais informacdo pessoal (aquela que vai ajudar o leitor em seu
cotidiano, em sua vida pratica). Isso ndo quer dizer que as revistas ndo busquem
exclusividade no que vao apresentar para os seus leitores. Ou que ndo fagam
jornalismo. A questdo é: o que ¢ o jornalismo de revista? (SCALZO, 2011, p. 14)

O questionamento que Marilia Scalzo nos traz ultrapassa a area do jornalismo
para revistas e nos faz refletir primeiramente o escopo de uma revista. Como citado
anteriormente, existem alguns pontos que definem o que ¢ uma revista como a
importancia da segmentagdo e do publico, as quais “[...] ttm a capacidade de
reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas vezes
como uma espécie de carteirinha de acesso a eles” (SCALZO, 2011, p. 50).
Consequentemente, a linguagem a ser utilizada ¢ impactada, pois ela precisa dialogar

diretamente com esses grupos, de forma mais intimista e personalizada.

Enquanto o jornal ocupa o espago publico, do cidadao e o jornalista que escreve em
jornal fala sempre com uma plateia heterogénea, muitas vezes sem rosto, a revista
entra no espago privado, na intimidade, na casa dos leitores. Ha revistas de sala, de
cozinha, de quarto, de banheiro... (SCALZO, 2011, p. 14)
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A partir dessa comparagdo com o jornal, inicia-se uma nova discussdo sobre as
diferengas que acompanham cada formato dentro do jornalismo. Apesar de ambos
influenciarem um ao outro, ainda ¢ possivel distinguir suas caracteristicas e

estratégias particulares.

Na ultima década, os jornais fizeram um nitido esfor¢o para se tornarem cada vez
mais parecidos com revistas - seja nos temas, na linguagem ou na divisdo em
cadernos. Entretanto, ndo obtiveram o sucesso esperado com tal metamorfose, por
uma simples questdo de formato e de publico. Os jornais descobriram, por exemplo,
que precisavam falar com os jovens - e trataram de criar suplementos especificos
para esse tipo de publico. No entanto, para ler o suplemento dedicado especialmente
a ele, o jovem precisa comprar o jornal inteiro. (SCALZO, 2011, p. 14)

A autora também discute estratégias e regras para potencializar a produgdo de
textos bem escritos e contetidos atrativos e relevantes, os quais reforcam mais uma
vez a importancia de colocar o publico no centro para conseguir a construgao de um

produto satisfatorio.

A primeira regra €: ndo escrever para si mesmo. Principalmente no jornalismo de
revistas, o leitor é alguém especifico, com cara, nome e necessidades proprias. E, a
ndo ser que vocé esteja fazendo uma revista destinada a um grupo do qual vocé,
coincidentemente, faga parte, nem sempre o que vocé gostaria de ler é o que, de
fato, o leitor quer, procura e precisa. A segunda regra decorre necessariamente da
primeira: imagine-se como um prestador de servigos, alguém que da informagdes
corretas, ¢ ndo um ide6logo ou defensor de causas e bandeiras. (SCALZO, 2011, p.
54-55)

Entdo, para fazer um bom texto de revista, voltamos ao leitor, como sempre. A
primeira pergunta ¢ "para quem estou escrevendo?" Se vocé conhece o leitor, fica
mais facil. E como escrever uma carta: ¢ dificil comegar quando ndo se sabe para
quem se escreve. Texto de revista, ja dissemos, tem enderego certo. Conhecendo o
leitor, sabe-se exatamente o tom com que se dirigir a ele. E preciso escrever na
lingua dele ou, como diria o jornalista Eugénio Bucci, em "leitorés". (SCALZO,
2011, p. 76)

Outro ponto relevante nessa andlise ¢ o impacto de outras formas de
comunicacdo na relevancia do formato das revistas, entretanto Scalzo apresenta uma
boa reflexdo sobre essa correlacdo e como ¢ possivel eles existirem e até se

misturarem dentro da sociedade contemporanea.

Sempre que aparece um novo e poderoso meio de comunicagdo, ¢ comum
disseminar-se a ideia de que ele vai engolir todos os demais. E claro que o
surgimento de novos meios e novas tecnologias provocara transformacdes nos que
jé existem, mas o certo ¢ que eles conviverdo entre si, cada um redescobrindo o seu
devido lugar junto ao publico. Com a internet ndo poderia ter sido diferente.
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Primeiro, achava-se que ela decretaria a morte de todos os meios impressos - livros,
revistas e jornais em papel sucumbiriam diante da nova onda e s6 sobreviveriam se
passassem a ser lidos na tela do computador. Depois, imaginou-se que os meios
seriam necessariamente complementares entre si - uma revista s6 se manteria no
mercado caso tivesse sua extensdo eletronica. De certo modo, as duas coisas estdo
acontecendo e ainda estamos tateando em busca de solugdes. Se por um lado parece
cada vez mais inevitdvel o fim do papel, por outro o mercado de revistas ainda
continua crescendo. (SCALZO, 2011, p. 50)

Por fim, pode-se dizer que a continuidade da relevancia do jornalismo de
revistas esta na forga de produzir 6timos conteudos, os quais irdo alcangar o publico

ideal para aprecia-los.

E as revistas? Nao da para imaginar uma revista semanal de informagdes que se
limite a apresentar ao leitor, no domingo, um mero resumo do que ele ja viu e reviu
durante a semana. E sempre necessario explorar novos angulos, buscar noticias
exclusivas, ajustar o foco para aquilo que se deseja saber, conforme o leitor de cada
publicagdo. (SCALZO, 2011, p. 41)

7.4. Pontos importantes do jornalismo utilitario

O jornalismo utilitdrio, também conhecido como jornalismo de servigo, ¢ a
categoria da pratica jornalistica que vem para auxiliar o leitor. Tyciane Vaz, em sua

defesa de mestrado, aponta que:

Em sua esséncia, o jornalismo utilitario ¢ uma atividade que se propde a elaborar
uma informagdo util, utilizavel e pratica. E til porque tem serventia para o publico
ou parte dele. E utilizavel, pois ha chances que individuos tomem atitudes apds o
contato com os conselhos estabelecidos na mensagem. Pratica, no sentido de
oferecer dados que ajudam a resolver problemas do dia a dia, tomada de decisoes e
a perda de menos tempo e dinheiro. (VAZ, 2013, p. 59)

A importancia dessa conceitualizagdo para este projeto ¢ que, apesar de seguir
formato e embasamento tedrico da produ¢do de uma revista, a Bora? possui uma
funcdo de guia, instrumento de consulta para orientar o publico. Seguindo esse
raciocinio, Vaz questiona o interesse do publico no que ¢ produzido dentro do

jornalismo utilitario.

Responsavel por ajudar, orientar e aconselhar o receptor, o jornalismo utilitario
atende aos interesses mais gerais da coletividade, como as questdes particulares de
individuos com especificidades. Empiricamente, podemos afirmar que essa espécie
de jornalismo produz mensagens de utilidade publica e de utilidade particular.
(VAZ, 2013, p.61)
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Um ponto para destacar aqui e que estd de acordo com o discutido
anteriormente neste memorial sobre a especificidade do publico sdo as utilidades
particulares. Para guiar alguém, vocé precisa conhecé-la minimamente, até para saber
o que ela busca ou onde quer chegar. Assim, a partir do seguinte trecho, pude

aprimorar a segmentagao do publico alvo da revista e como me conectar com ele.

As mensagens de utilidade particular sdo voltadas para um publico especifico, de
determinada faixa etaria, sexo, forma fisica e interesses profissionais. A
preocupagdo ¢ acolher os interesses particulares do individuo. Importante observar
que esse atendimento individualizado ¢ disfargado, pois toda produgdo jornalistica é
voltada para uma coletividade e ndo para uma tinica pessoa. Acontece que a forma e
conteido dessas mensagens simulam compreender necessidades individuais, por
isso, aparecem com mais frequéncia em veiculos de carater especializado. (VAZ,
2013, p.62-63)

7.5. Construc¢ao do design editorial de uma revista

“A primeira decisdo: qual ¢ a estrutura fisica necessaria? Quantas paginas?
Qual papel?” (ALIL, 2009, p. 98). A partir de diavidas como essas e com um
direcionamento editorial do contetudo, o escopo da revista comegara a ser construido.
Deve-se lembrar que o formato impresso precisa de atengdo aos minimos detalhes,
indo desde a gramatura do papel, passando pela opacidade da impressdo e chegando a
quantidade de copias por tiragem. Tudo isso deve ser pensado e analisado com calma,
principalmente em um produto piloto, como o do projeto aqui desenvolvido.

Antes de iniciar a etapa de estrutura¢do do design de uma revista, supde-se que
j& houve uma construcdo de marca, na qual tenham sido estabelecidos pontos e

direcionamentos para as aplicagdes visuais, como tipografia, cores e formatos.

O design ¢ o meio de levar as ideias da pdgina para a mente do leitor,
silenciosamente, claramente, memoravelmente. O texto sozinho ndo consegue isso.
O design, em si, por sua vez, nao faz os leitores comprarem a revista ou voltarem a
1é-la. E o produto integrado de voz e imagem que faz o leitor ver, sentir e ficar
satisfeito. Para conseguir transmitir e expressar as ideias do contetdo, € preciso
manipular e equilibrar todos os componentes: mensagem, linguagem, imagens,
tipografia, espago, cor, sequéncia, contrastes, ordem e tudo o mais para
orquestra-los em um todo visualmente unificado e intelectualmente consistente. Nao
tem muito a ver com “arte”. Mas tem tudo a ver com comunicagdo. (ALI, 2009, p.
96)

Entretanto, a revista precisa ter um projeto grafico que funcione em sua

totalidade e ndo pode ser construido pensando apenas em arte, porque “design em
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revista ¢ comunicacdo, ¢ informacgdo, ¢ arma para tornar a revista e as reportagens
mais atrativas, mais faceis de ler. Tanto quanto os jornalistas, os designers devem
estar preocupados o tempo todo com a melhor maneira — a mais legivel — de contar
uma boa historia” (SCALZO, 2011, p. 67). O leitor precisa ser envolvido nos
elementos desde o primeiro contato, € sua atengdo precisa ser captada também. Para

Fatima Ali, o formato grafico:

E a “linguagem” da revista. Uma espécie de codigo que o leitor reconhece e decifra
rapidamente, um fio unificador, um sistema subliminar de apresentacdo do
conteudo. E uma estrutura, uma base fixa que estabelece padrdes para colunas,
espagos, tipografia, margens e distribui¢do dos principais elementos graficos, a
hierarquia ¢ a sequéncia de leitura, seja pelo tamanho ou impacto das imagens e
palavras. Isso inclui o tamanho da revista, o papel, a grade, o espelho, a tipografia, o
desenho das secdes, dos titulos, chamadas de texto, cores, estilos das imagens e
layout. Um bom formato ¢ feito sob medida, para uma determinada revista, de
acordo com seu publico leitor, sua missdo e seus objetivos especificos. (ALI, 2009,
p-97)

Em sintese, ¢ fundamental seguir uma unidade em toda a diagramacao. Isso

vai ser um grande diferencial na hora de gerar conexdo com o leitor.

Cada pagina deve estar de acordo com a missdo ¢ o formato grafico da revista para
manter uma unidade visual do comego ao fim. Partes sem um fio condutor,
diferentes umas das outras, desintegram o visual. O leitor abre cada edicdo
esperando similaridade e continuidade no formato. Assim, o respeito ao formato ¢ a
primeira garantia do estabelecimento da unidade. O mesmo se aplica ao layout das
matérias. A falta de unidade d4 a impressao de um conjunto de elementos na mesma
pagina ou na mesma dupla brigando pela ateng¢@o do leitor, com varios focos de
interesse, em detrimento de uma impressao unica. (ALI, 2009, p. 142)
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8. METODOLOGIA

As etapas de produgdo da Bora? — Revista Cultural foram divididas e planejadas para
manejar de forma eficaz o tempo disponivel. Para isso, dividi em trés etapas: na primeira, de
pré-producdo, foram definidos os problemas de pesquisa e objetivos; tema e recorte; formato
e conteudo; embasamento teorico; perfil de publico e personas; identidade visual e nome. Na
segunda, de produgdo, os locais foram mapeados e os textos, produzidos. Assim, foi possivel
iniciar a diagramagdo do produto e curadoria de fotos, em paralelo ao desenvolvimento deste
documento e do mapa interativo. Por fim, a terceira etapa ficou para a pos-producgdo, na qual

foram feitos os or¢amentos para a impressao do produto, bem como as ultimas corregdes.

8.1. Pré-Produciao

A pré-producdo deste trabalho de conclusdo de curso foi iniciada em 2022,
quando realizei a disciplina de Pré-TCC. Na época eu ja tinha a certeza de que
gostaria de fazer um produto e de que ele fosse uma revista dentro da area cultural.
Entao uma grande parte do escopo e do referencial tedrico comegaram a ser mapeados

ainda nesse primeiro momento.

8.1.1.  Defini¢cao dos problemas de pesquisa e objetivos

Como citado anteriormente, o desenvolvimento desse projeto teve
inicio no ultimo ano ao cursar Pré-TCC. Quando construi isso, confesso que
tive uma ideia muito otimista, sem pensar no tempo de apuragdo que teria
disponivel de fato. Da entrega final do pré-projeto até o inicio da producao do
produto final se passaram doze meses. Nesse meio tempo, ainda fiz
intercambio e fiquei sem contato nenhum com meu escopo.

Quando tive minhas primeiras reunides de orientagdo, ainda estava
considerando os problemas de pesquisa e objetivos do ano passado, mas aos
poucos eles foram sendo transformados e moldados, pois eu ja ndo tinha mais
a mesma visdo acerca do que antes havia proposto. Assim, depois de

reescrever algumas vezes, consegui definir um direcionamento.
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8.1.2. Definicao do tema e recorte

O projeto inicialmente iria indicar espacos culturais em todo o Distrito
Federal. Minha intengdo era explorar as regides administrativas, conhecer
lugares e projetos e poder indicar, porque eu mesma nao sabia muito sobre.
Seria um desafio pessoal registrado por meio da revista. Entretanto, depois de
algumas orientagdes, percebemos que esse tema e um recorte tdo amplo ndo
estavam fluindo e dificuldades foram identificadas, como a falta de tempo para
realizar a apuragdo de informagdes sobre os lugares.

Dessa forma, para ficar mais palpavel de produzir, o recorte passou a
ser somente o Plano Piloto, no qual eu apresentaria lugares que conheco e
frequento ou que amigos e familiares indicassem. O foco ainda estava no
fomento da cultura, mas as categorias foram sendo delimitadas de forma
flexivel, para que outras experiéncias também pudessem entrar no produto

final.

8.1.3. Definicido do formato e conteudos

Apoés a definigdo da tematica e do recorte, pude pensar no formato,
contetidos e categorias que fariam sentido. Junto ao meu orientador, analisei os
topicos determinantes para definir que este produto em questdo se encaixava
no formato de revista. E o que ela possui que indica isso? Valor noticia, com
informagdes relevantes para o publico, um trabalho de apuragdo importante
para trazer dados atualizados e, por fim, uma periodicidade bem definida.

Para o formato grafico, queria que fosse uma revista pequena e decidi
me basear na forma retangular das linhas da fronteira do DF, escolhendo assim
o tamanho A5 no sentido horizontal. Para a periodicidade, visto que esta
edi¢do levou cerca de seis meses para ficar pronta, ela rodaria semestralmente.

Em relagdo aos conteudos, inicialmente foram mantidas as editorias da
versdo do pré-projeto: Gastronomia; Artes Visuais; Artes Musicais; Artes
Cénicas; Danga; Literatura e Cinema. Porém, depois de comecar a buscar os
lugares, vi que algumas ndo combinavam mais com a nova proposta e escopo,
entdo elas foram alteradas para: Artes; Audiovisual; Diversao & Lazer;

Gastronomia; Literatura; Moda & Design; e Musica.
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Com essas editorias bem estabelecidas, as categorias que iriam agrupar
de fato as indicagdes foram criadas. Foi um verdadeiro desafio decidir as
quinze que entrariam no produto final, mas considerei a diversidade de rolés e
0 que seria mais relevante nesta primeira edi¢do. Logo, temos:

e Artes: Museus e galerias;

e Audiovisual: Cinemas;

e Diversao & Lazer: Rolés diferentes; Curtir ao ar livre;

e Gastronomia: Restaurantes vegetarianos €  veganos;
Restaurantes do mundo; Pizzarias; Cafeterias; Sorveterias;
Bares para tomar bons drinks; Bares para tomar um litrdo
gelado;

e Literatura: Espagos literarios;

e Moda & Design: Brechos e lojas colaborativas;

o Miusica: Festas; Festivais.

8.1.4. Definicio do embasamento teorico

A maior parte do referencial tedrico foi construida no pré-projeto e
adaptada para o produto final. Assim, autores como Daniel Piza, do livro
Jornalismo cultural, Marilia Scalzo, do livro Jornalismo de revista, e Tyciane
Vaz, que debate o jornalismo utilitario, foram citados diversas vezes, a fim de
embasar o conhecimento de diferentes vertentes do jornalismo. Fatima Alj,
autora do livro 4 arte de editar revistas, trouxe conhecimentos fundamentais

para a construcao da parte visual.

8.1.5.  Definicio do perfil de publico e personas

O publico-alvo em questdo abrange pessoas interessadas em arte e
cultura, quer sejam moradores do Distrito Federal ou recém-chegados, como
calouros universitarios, possuam uma média de idade entre 18 e 30 anos,
sendo considerados jovens adultos, e sejam de diferentes classes sociais.
Assim, para deixar mais concreto quem seriam essas pessoas € como seriam

seus comportamentos, foram desenvolvidas trés personas.
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Quadro 1: Personas de leitores da revista

NOME | CARACTERISTICAS

29 anos, frequenta todo final de semana baladas como Birosca e
Jodo Externa e ama a cena noturna de Brasilia. Jodo mora em
Taguatinga ¢ ¢ formado em Publicidade pelo Ceub. Ele quer
conhecer novos lugares para ir durante o dia, como restaurantes e
parques.

Gabi 23 anos, adora programacoes ao ar livre, principalmente festivais
de musica. Gabi mora em Sobradinho, ¢ técnica em Eventos pelo
IFB e ama ler a revista Tracgos. Ela quer explorar rolés diferentes
em Brasilia.

Lara 18 anos, morava no interior de Minas Gerais e acabou de se
mudar para Brasilia. Lara ird cursar Rela¢des Internacionais na
UnB e mora em uma reptblica na Asa Norte. Ela quer ter
experiéncias culturais e conhecer mais sobre a cidade.

8.1.6. Definicao da identidade visual e nome

Para criar o nome da revista foram varias tentativas. Inicialmente,
tentei juntar as palavras “olhar” e “além”, na inten¢ao de passar a ideia de que
vocé estava olhando para lugares além do 6bvio, e formei “Olharém”, que foi
o primeiro nome definido, mas ele ndo estava me agradando e tampouco
fazendo sentido com o projeto. Depois de um tempo, cogitei deixar a revista
com um nome genérico como “Guia Cultural”, mas novamente nao abarcava
tudo o que estava tentando transmitir.

Um dia estava escrevendo algumas palavras no papel e escrevi
“Vamo”, logo cheguei na expressdo: Bora? Bora! Sempre vi ela sendo usada
para pessoas que topam tudo, que curtem ir para todo tipo de rolé€ e senti que
fazia total sentido. Bora? — Revista Cultural € um convite para conhecer novos
lugares e experiéncias.

Depois da defini¢do do nome, fui analisar algumas tipografias que ja
estavam mapeadas porque combinavam com o estilo de design que eu
idealizava para o projeto e escolhi a Smoothberry, usada tanto para construir a

logomarca como para os titulos da revista.
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Por fim, a paleta de cores foi escolhida pensando quais teriam um bom
desempenho quando impressas e que pudessem ser combinadas de diferentes

formas entre elas, para dar mais possibilidades ao design editorial.

Imagem 7: Logo da revista
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Imagem 8: Paleta de cores e tipografias escolhidas
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8.2. Producao

8.2.1. Mapeamento dos locais
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Mesmo as vezes sendo uma pessoa esquecida, decidi iniciar a lista dos
lugares a serem indicados apenas com os que estavam na minha cabeca, sem
buscar referéncias ou lembrancas. Era uma forma de buscar autenticidade no
que eu estava indicando. Porém, eu de fato ndo me recordava de alguns
lugares e precisei de auxilio de fotos antigas, perfis no Instagram e contei com
a sugestdo de amigos e familiares. Esse mapeamento foi super bacana, pois
também me estimulou a conhecer lugares que meus amigos estavam
sugerindo.

Além de frequentar esses lugares, a decisdo de inclui-los veio de uma
andlise de mais alguns fatores, pois ndo caberiam todas as sugestdes. Por
exemplo, na editoria de gastronomia foi necessdrio fazer um recorte e me
baseei em indicar lugares com cardapios mais inclusivos, com diferentes
opgOes para pessoas com algum tipo de restricdo alimentar, que estivessem
mais espalhados pelo Plano Piloto e ndo s6 concentrados em poucas quadras,
com variedade de valores, para as pessoas escolherem o que fosse mais
acessivel a elas e dei prioridade para estabelecimentos com mais de uma
unidade, uma em cada asa. As outras categorias foram mais facil de selecionar,
pois todas as opg¢des que encontrei cabiam no espaco disponivel.

Ao todo foram 60 locais definidos, dispostos em 15 categorias, ou seja,

uma média de quatro indicagdes em cada uma delas.

8.2.2. Producio dos textos da revista

Para introduzir as categorias escrevi um paragrafo com breve resumo
do que seriam aquelas indicagdes a seguir. Para complementar, selecionei e
entrevistei, via Whatsapp, 15 pessoas nascidas ou moradoras do Distrito
Federal para contarem um pouco da sua relacdo com aquela categoria. Os
depoimentos, que agregaram no produto final como aspas, foram envolventes
e cativantes, e acredito que aumentaram ainda mais a identidade brasiliense.

Para os textos dos espagos, como citado anteriormente, muitos desses
locais estdo diariamente dentro da minha cabeca. Entdo a produgdo dos textos
foi bem divertida, pois eu ia lembrando dos diferentes momentos que vivi em
cada lugar, das comidas que eu adoro... No escopo do projeto, defini que

poderia colocar minha opinido, dicas e sugestdes mas sem ficar de uma forma
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tdo direta, o que ajudou muito na construcdo da escrita. Nao julguei como
necessario incluir notas ou pontuagdes porque considero todos como
importantes e relevantes para as pessoas explorarem. A Unica classificagdo

feita € que, se entrou nas indicagdes, vale a visita.

8.2.3. Diagramacio e curadoria de fotos

Apo6s a produgdo dos textos, pude comecar a colocar em pratica os
conhecimentos adquiridos a partir da leitura do livro 4 arte de editar revistas,
de Fatima Ali. O livro se autodefine como “Um guia para jornalistas, diretores
de redagdo, diretores de arte, editores e estudantes”, no qual todos os pontos da
constru¢do de uma revista sao abordados, desde o que ¢ uma revista, passando
por leitor, conceito, design, texto, conteido € muito mais. Assim, foi possivel
ter um embasamento de como diagramar e organizar textos e imagens.
Imagens essas que foram um desafio para encontrar.

Algumas fotos usadas sdo de bancos de imagens genéricos, €
funcionam dentro da Bora? de forma ilustrativa e para exemplificar o assunto.
J& para lugares mais significativos, como museus e pontos turisticos, consegui
acesso ao banco de imagens da Agéncia Brasilia e da Secretaria de Turismo do
DF, dando os devidos créditos. Por fim, alguns estabelecimentos possuiam
fotos super interessantes nas suas redes sociais, as quais ajudaram a completar

essa curadoria.

8.2.4. Desenvolvimento de mapa interativo no Google Maps

Depois de algumas orientagdes, o professor Sérgio me questionou se,
mesmo construindo um produto analdgico, ndo faria sentido adicionar algo
para conectar o produto com o mundo digital. Inicialmente, definimos que eu
iria entdo adicionar nas informacdes de cada local o site ou perfil no
Instagram, para que as pessoas pudessem acessar caso tivessem interesse.
Porém, depois de lembrar de uma fun¢do do aplicativo Google Maps, decidi
criar uma lista reunindo as indicacdes. Assim, foi possivel transformar o link

em QR Code e disponibilizar para os leitores na ultima pagina.
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Imagem 9: Mapa interativo do Plano Piloto no Google Maps
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8.3.  Pés-producio
Para concluir, na pds-producdo temos custos e or¢camentos para poder
viabilizar a impressdo do projeto e as corregdes finais.
8.3.1.  Custos e orcamentos

Para conseguir produzir a revista, dois custos foram mapeados: os
programas de edicdo utilizados para criar a identidade visual, editar as fotos e

realizar a diagramac¢do do conteudo e a impressao dos exemplares da revista.

Quadro 2: Tabela de custos e orgamentos do projeto

Caracteristicas Valores

Softwares de edicdo de | R$124,00/més
imagem, vetores e diagramagao

Custos | Orcamentos

Pacote Adobe
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como Photoshop, Illustrator,
InDesign e muito mais

5 exemplares da revista
na AlphaGraphics,
grafica em Brasilia

Revista 68 paginas, Tamanho | R$ 79,3283/unidade
A5, miolo em reciclato 90g e
capa em reciclato 240g, 4x4 | Total de:
cores, acabamento laminado e | R$396,64
fosco

8.3.2.  Planejamento financeiro para o futuro

Na construgdo grafica da ntimero 0 da revista, ja estdo previstos dois

espacos para publicidade, na terceira e quarta capas, a fim de vendé-los nas

proximas edigdes para o financiamento do projeto. Outra possibilidade para

dar continuidade a este produto seria a inscricdo em editais de incentivo a

cultura que facam sentido para custear os gastos a longo prazo.

8.3.3. Correcoes

O processo de correcdo ocorreu ao longo de todo o semestre. Eu

apresentava inicialmente os textos e rascunhos da diagramacdo e recebia

orientacdes do que poderia melhorar. Depois que os textos comegaram a

avancgar, as corregoes

foram feitas através do Google Docs e resolvidas

remotamente. As ultimas corre¢cdes foram um processo muito importante de

detalhamento e principalmente refinamento do texto e diagramacao.

8.4. Cronograma

Quadro 3: Periodos de execugao das etapas do projeto

PERIODO

ETAPA

Semana 1 | 11/09/2023 - 17/09/2023

Primeiras reunides de orientagao
Adaptacao do projeto desenvolvido na disciplina de
pré-TCC em 2022

Semana 2 | 18/09/2023 - 24/09/2023

Defini¢do dos problemas de pesquisa, hipoteses,
objetivo geral e objetivos especificos

Semana 3 | 25/09/2023 - 01/10/2023

Mapeamento de locais ¢ inicio das pesquisas
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presenciais nos espacgos pré-definidos

Semana 4 | 02/10/2023 - 08/10/2023

Reunido de orientacdo, mudancas no recorte de
pesquisa e publico alvo do produto

Semana 5| 09/10/2023 - 15/10/2023

Produ¢do do memorial, textos da revista e primeira
versdo da identidade visual

Semana 6 | 16/10/2023 - 22/10/2023

Reunido de orientagdo, producdo do memorial e
diagramacao da revista

Semana 7 | 23/10/2023 - 29/10/2023

Produg¢do do memorial, produgdo dos textos e
diagramacao da revista

Semana 8 | 30/10/2023 - 05/11/2023

Producdo do memorial, produgdo dos textos e
diagramagdo da revista

Semana 9 | 06/11/2023 - 12/11/2023

Entrega de todos os textos da revista

Semana 10 | 13/11/2023 - 19/11/2023

Entrega da diagramagdo da revista e memorial
Orcamentos para a impressao do produto

Semana 11 | 20/11/2023 - 26/11/2023

Reunido de orientacao
Correg¢ao da revista e do memorial

Semana 12 | 27/11/2023 - 03/12/2023

Reunido de orientagio
Finalizacdo do memorial e da revista
Envio da versdo final da revista para impressdo

Semana 13 | 04/12/2023 - 10/12/2023

Entrega dos materiais para a banca
Preparagao para a apresentacdo e produgdo do slide

Semana 14 | 11/12/2023 - 17/12/2023

Apresentacdo do TCC no dia 13/12 as 18h

Semana 15 | 18/12/2023 - 23/12/2023

Ajustes finais apds consideragoes da banca e
encerramento do semestre
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9. CONSIDERACOES FINAIS

Foram meses super intensos desde a primeira reunido de orientacdo até a finalizagdo
do produto final. Entre muitos altos e baixos, diversas mudangas ao longo do caminho, mas
sempre com dedicagdo, considero que foi uma 6tima entrega. Baseada em pesquisa, apuracio
direta, entrevistas, observacao da comunidade ao meu redor e nas minhas experiéncias, a
revista busca apresentar os melhores espacos culturais do Plano Piloto.

Eu sabia que construir uma revista do zero seria um grande desafio. Me propus a fazer
sozinha o maximo de coisas possiveis, considerando outras opinides, mas sempre colocando a
mao na massa. Por isso, considero que, at¢ o momento, ¢ o melhor projeto que desenvolvi
com o software InDesign. Consegui aprender mais sobre a plataforma e ter dominio para
realizar a diagramacdo. Também busquei o melhor desempenho na identidade visual, feita
com o Illustrator. Mesmo j& tendo dominio da ferramenta, procurei criar um design

interessante e funcional, compativel com o projeto.

Imagem 10: Area de trabalho no software InDesign

# Amquivo Editar Layout Tipo Objeto Tabela Exibir Plug-ns Janela Ajuda

REVISTA TCC.indd @ 63% X
0 20 40

Textos e projeto grafico.
Clarissa Germano Bastos Lopes
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Acredito também que o conteudo, além de ter agregado & minha vida como
brasiliense, ira agregar a experiéncia de todas as pessoas que tiverem acesso a esse produto.

Mesmo delimitando o publico-alvo para moradores do Distrito Federal, sei que meus amigos
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que ndo conhecem Brasilia também irdo aproveitar as dicas, s6 vdo precisar de um pouco

mais de direcionamento para entender as siglas e a organizacao da cidade.

Imagem 11: Capa da edigao N°0 da revista Bora?
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Por fim, apds a apresentacdo desta versdo ntimero 0, caso o projeto cres¢a e ganhe

2/2023

N°O

REVISTA CULTURAL

+25 indicagées
de gastronomia

Os melhores espacos
culturais de Brasilia

novas edigdes, espero que siga com o objetivo de ser um produto util para a populacdo, que
alcance cada vez mais pessoas e abarque mais e mais lugares, espagos e cidades. Uma certeza

¢ de que a Bora? sempre sera um espago para incentivar e divulgar a producdo cultural.

Cligue aqui e confira a revista no formato digital.


https://drive.google.com/file/d/1PWIqMNyFiQphZyh9gF1sOBmPeJmyEm6T/view?usp=sharing
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