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RESUMO

A pesquisa adota uma abordagem descritiva, utilizando técnicas de levantamento
bibliografico e midiatico para uma analise aprofundada das mudancas no mercado
editorial brasileiro. A analise da linha histérica do mercado editorial no Brasil, desde
suas origens até a contemporaneidade, destaca a influéncia significativa que as
inovacdes tecnologicas e as evolugdes nas preferéncias dos consumidores exercem
sobre a configuragao do setor. A abordagem temporal oferece insights essenciais
para compreender as complexidades e adaptagdes necessarias no contexto do
mercado editorial brasileiro. Com a ascensdo da internet e a disseminacao de
dispositivos eletronicos, como e-books e novos suportes de leitura, o mercado
editorial passou por uma profunda reconfiguragdo, impactando diretamente os
meétodos de distribuicdo de livros. Essas mudangas também levantaram
preocupacdes significativas sobre a pirataria e suas consequéncias para a industria
editorial, destacando desafios inerentes a prote¢cdo dos direitos autorais e a
sustentabilidade econdmica do setor. Ademais, é digno de nota o destaque conferido
a discussao referente a implementagao do preco unico dos livros e a promogéo da
bibliodiversidade, especialmente diante do contexto de encerramento de operacdes
de livrarias e editoras ocorrido prévia e concomitantemente a pandemia. A
consideragao acerca da fixagao de pregos e da ampliagao da variedade bibliografica
representa um esforco em direcdo a equidade na cadeia produtiva do mercado
editorial, almejando assegurar ndao apenas a viabilidade econémica do setor, mas
também a oferta abrangente de obras literarias para os leitores. Esta abordagem
multifacetada visa, portanto, ndao apenas abordar desafios econdmicos, mas
também preservar e enriquecer a diversidade cultural intrinseca a produgéo literaria.

PALAVRAS-CHAVE: Mercado editorial; Disseminacdo da informacéo;
Democratizacado da informacéao; Preco unico; Bibliodiversidade.



ABSTRAT

The research adopts a descriptive approach, using bibliographic and media survey
techniques for an in-depth analysis of changes in the Brazilian publishing market.
The analysis of the historical line of the publishing market in Brazil, from its origins to
contemporary times, highlights the significant influence that technological innovations
and changes in consumer preferences have on the configuration of the sector. The
temporal approach offers essential insights to understand the complexities and
necessary adaptations in the context of the Brazilian publishing market. With the rise
of the internet and the spread of electronic devices, such as e-books and new
reading supports, the publishing market has undergone a profound reconfiguration,
directly impacting book distribution methods. These changes have also raised
significant concerns about piracy and its consequences for the publishing industry,
highlighting challenges inherent to copyright protection and the economic
sustainability of the sector. Furthermore, the emphasis given to the discussion
regarding the implementation of the single price for books and the promotion of
bibliodiversity is noteworthy, especially given the context of the closure of bookstore
and publishing operations that occurred prior to and concomitantly with the
pandemic. Consideration regarding price fixing and the expansion of the bibliographic
variety represents an effort towards equity in the publishing market's production
chain, aiming to ensure not only the economic viability of the sector, but also the
comprehensive offer of literary works to readers. This multifaceted approach
therefore aims to not only address economic challenges but also preserve and enrich
the cultural diversity intrinsic to literary production.

KEYWORDS: Publishing market; Dissemination of information; Democratization of
information; Single price; Bibliodiversity.
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1. INTRODUGAO

O mercado editorial desempenha um papel fundamental na disseminagao do
conhecimento e na promogao da cultura, oferecendo acesso a informagdes valiosas
e novas ideias, ao mesmo tempo em que preserva o patrimonio cultural e histérico.
Fomenta a liberdade de expressdao e enriquece a sociedade ao possibilitar o
compartilhamento de ideias e perspectivas diversas. Em esséncia, trata-se de uma
industria dedicada a producéo, publicacéo e distribuicdo de diversos tipos de obras,

como livros, revistas, jornais e conteudo digital.

Os editores desempenham um papel essencial ao identificar tendéncias e
demandas de mercado, buscando oferecer uma ampla variedade de conteudos para
atender a diferentes nichos. Eles sao responsaveis por supervisionar todo o
processo editorial, desde a selecdo das obras até a edigdo, design, produgéo,

distribuicdo e marketing.

Contudo, o mercado editorial enfrenta desafios decorrentes do avancgo
tecnolégico e das mudangas nos habitos de consumo. Com o crescente
desenvolvimento dos conteudos digitais e o estimulo a leitura em novos formatos,
como e-books, surgiram desafios relacionados a pirataria, que afeta o acesso
legitimo as obras literarias. Essa realidade obrigou o mercado editorial a se

reinventar e se adaptar as demandas do publico.

No momento testemunhamos o fechamento de grandes livrarias e editoras,
em um cenario em que a leitura e a informagdo sao essenciais. Isso ocorre por

diversos motivos, como a ma gestao das editoras e o desinteresse pela leitura.

De acordo com a reportagem do site DW (VEIGA, 2021) uma livraria encerra
suas atividades a cada trés dias. Os motivos sdo citados ao longo da noticia, citando
a economia do mercado editorial, o ndo habito de leitura dos brasileiros e do

consumo on-line, apresentado no seguinte trecho:

“A redugcdo no numero de livrarias no Brasil é
consequéncia da recessado econémica e da mudanga
nos habitos de consumo, apds a consolidagao das
novas tecnologias que possibilitaram a intensificagdo
do comércio on-line". (VEIGA, 2021)



Muitas livrarias tém se adaptado a todo processo digital do livro, conseguindo
se ajustar com a criagao do Kindle e livros digitais em diversos formatos. No entanto,
€ evidente outro ponto importante: a monopolizagdo do mercado editorial. A ameaga
representada pelas plataformas de comércio eletrbnico no setor de livros tornou-se
um grande problema, pois gera uma concorréncia acirrada, movimenta o mercado
financeiro e obriga as editoras a oferecerem descontos que desvalorizam cada vez

mais o mercado editorial.

Diante desses desafios e transformacdes, € imperativo reconhecer a
importancia continua da industria editorial e a vitalidade de sua miss&o principal.
Apesar de enfrentar obstaculos significativos, a industria editorial tem demonstrado
uma notavel capacidade de adaptagdo ao longo do tempo. Por meio da inovagao
tecnolégica e da criatividade, as editoras tém buscado novas formas de se conectar
com o publico, oferecendo alternativas como e-books, audiolivros e plataformas

digitais de leitura.

A luta pela preservagcdo da cultura, da diversidade de pensamento e da
liberdade de expressao continua sendo a esséncia do mercado editorial. A busca
incessante por conteudo relevante e de qualidade é prova da resiliéncia dos editores

em um ambiente em constante evolucgao.

No contexto das livrarias e editoras que fecharam suas portas, € vital que a
sociedade reconhecga o valor inestimavel desses espagos como locais de encontro
de mentes curiosas, fontes de inspiracao e catalisadores do crescimento intelectual.
Ao estimular o habito da leitura e apoiar essas instituicbes, podemos ajudar a

preservar a riqueza da experiéncia literaria para as geracdes atuais e futuras.

Enquanto a industria editorial luta para encontrar seu lugar no cenario digital e
administrar os desafios da competicdo e desvalorizagao, € imperativo que todos os
envolvidos, de autores e editores a leitores e consumidores, unam forgas para
garantir que a disseminagao do conhecimento e da cultura perdure. S6 através deste
compromisso coletivo podemos garantir que a voz das ideias continuara a fazer-se
ouvir nas paginas dos livros, independentemente das mudangas que o futuro possa

trazer.



10

2. OBJETIVOS
Descrever as caracteristicas das editoras no Brasil.
2.1. OBJETIVO ESPECIFICOS

1. Analisar bibliograficamente o mercado editorial contemporéneo;

2. Descrever a distribuicdo de e-books e a pirataria no mercado editorial;

3. Identificar e caracterizar as legislagdes pertinentes ao mercado editorial no
Brasil.

3. JUSTIFICATIVA

Este trabalho encontra sua justificativa nas observagdes significativas de
transformagdes no mercado editorial, e em como essas transformac¢des exercem
influéncia direta na constituicdo dos acervos das bibliotecas e na gestdo do
patriménio bibliografico. A compreenséao profunda das dindmicas de monopolizagéo
do mercado editorial € crucial para avaliar de que forma essas mudancgas afetam a
disponibilidade e a diversidade de obras literarias, cientificas e culturais nas
bibliotecas. Além disso, considerando que as bibliotecas desempenham um papel
vital na preservagao do patrimbénio bibliografico e na promogao do acesso ao
conhecimento, € essencial investigar como as tendéncias do mercado editorial
podem impactar a capacidade das bibliotecas de cumprir sua missdo educativa e
cultural. Portanto, essa pesquisa se justifica pela necessidade de explorar a
intersecdo entre as mudancas no mercado editorial e sua influéncia sobre a
composicdo dos acervos bibliotecarios, bem como sua relevancia na gestéo e

preservacgao do patrimonio bibliografico nacional.

4. METODOLOGIA

A pesquisa do mercado editorial requer uma abordagem metodoldgica que

possibilite uma compreensao aprofundada e detalhada das dindmicas desse setor. A
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metodologia qualitativa e descritiva emerge como uma abordagem robusta para
explorar os aspectos subjetivos e multifacetados do mercado editorial. A abordagem
utilizada na pesquisa sera a qualitativa de natureza descritiva sobre a histéria do
mercado editorial no Brasil. De acordo com Silva e Menezes (2005) a pesquisa
qualitativa se refere ao processo e o seu significado serem os focos principais da
abordagem, nao requer o uso de método e técnicas estatisticas, sendo a

interpretacdo dos fendbmenos serem basicas.

Os métodos qualitativos desempenham um papel vital no estudo da histéria
do mercado editorial, pois permitem a analise e interpretagdo de fontes como
documentos historicos e registros comerciais. Uma abordagem qualitativa permite
reconstruir a narrativa histérica e compreender a complexidade do mercado editorial
em diferentes periodos. A analise qualitativa dessas fontes envolve a imersao no
contexto historico e a identificagdo de temas, padrdes e eventos significativos. A
pesquisa dessas fontes fornece informacdes sobre as motivacdes, estratégias e

desafios dos editores, bem como a aceitagao e o impacto de obras publicadas.

A pesquisa descritiva visa descrever determinado fendmeno ou populagao
descrevendo suas caracteristicas, obtendo técnicas padronizadas de coleta de
dados, questionarios e observagdo sistematica (GIL, 1991). Uma abordagem
descritiva é fundamental para estudar a histéria do mercado editorial, pois permite
uma compreensao panoramica e abrangente das transformacdes e caracteristicas

da industria ao longo do tempo.

Procedeu-se a um abrangente levantamento bibliografico que abarcou uma
extensa gama de recursos, tais como obras literarias, artigos cientificos,
reportagens, sites eletrénicos e plataformas de redes sociais, com o intuito de
investigar o panorama do mercado editorial no Brasil e, em certa medida, em &mbito
internacional, com foco nas transformacgbes ocorridas ao longo dos anos e nas
problematicas associadas, incluindo questdes como a pirataria e a legislagao
pertinente que busca a protegdo dos interesses das editoras e de seus

consumidores devido a ampla concorréncia.

5. REVISAO DE LITERATURA
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5.1 CONTEXTO HISTORICO IMPRESSAO NO BRASIL

A imprensa surgiu no final do século XV em 1440 com Johannes Gutenberg
no ocidente, pois esse tipo de impressdo era bastante conhecido na China. Seu
processo de producdo era realizado de maneira elaborada, com letras embutidas,
formando textos em uma sustentagao logo apods tinta era passada por cima junto
com um papel adequado e no fim todos os componentes eram colocados em uma
prensa e uma pagina impressa estava pronta. Gutenberg realizava cépias da biblia,
focando no lado financeiro e comercial, pois era algo demandado pela sociedade da
época. Todo o processo foi um marco, facilitando as rotativas de jornais da época

acelerando a disseminagao da informacao e o seu alcance.

No Brasil a impresséao se iniciou tardiamente, em 1808, com a chegada de D.
Jodo VI ao Rio de Janeiro. Com a criagdo da imprensa régia, no aniversario do
principe regente, foi possivel obter publicacbes de documentos oficiais da coroa e
raramente livros de moral e ensaios, também houve a publicagdo do primeiro jornal

da colbénia americana: a gazeta do Rio de Janeiro.

Figura 1 — Exemplo de impressao por Gazeta do Rio de Janeiro

L . e i i
,nl ! I

Ny
"GAZETA vo RIO o= JANEIRO.

ey
SABADO 10 pESETEMBRO pE 1808.

Fonte: EFEMERIDES DO EFEMELLO, 2013.
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Por se tratar de uma atividade secundaria no império, o foco de outras
impressoras era apenas jornais e panfletos e os livros editados no Brasil eram
realizados na Europa, mais precisamente Portugal ou Paris. Segundo Hallewell
(1892) o melhor custo-beneficio era na Europa pois além de ser barato era de

melhor qualidade tanto técnica quanto esteticamente.
Segue abaixo um breve resumo das primeiras editoras no Brasil:

1. Imprensa Régia: Fundada em 1808 por Dom Joao VI, apdés a chegada da
familia real portuguesa ao Brasil. Foi responsavel pela impressao de diversos
documentos oficiais e obras literarias.

2. Typographia Nacional: Estabelecida em 1813, também por Dom Jo&o VI, foi a
primeira oficina tipografica do Brasil e teve um papel importante na produgao
de livros, jornais e documentos.

3. Typographia do Diario Fluminense: Fundada em 1827 no Rio de Janeiro, foi
uma das primeiras editoras comerciais do pais, responsavel por imprimir
diversos periodicos e obras literarias.

4. Typographia Imperial e Constitucional do Rio de Janeiro: Ativa na década de
1830, teve relevancia na publicagéo de obras cientificas e literarias.

5. Livraria Garnier: Fundada em 1849 por Pierre-Joseph Garnier, um imigrante
francés, foi uma das primeiras livrarias a se destacar no comércio de livros e
publicacodes.

6. Livraria Francisco Alves: Estabelecida em 1854, teve papel importante na
publicagdo de obras literarias e didaticas, contribuindo para a divulgagao da
literatura nacional.

7. Editora Laemmert: Fundada por Eduardo e Henrique Laemmert em meados
do século XIX, desempenhou um papel relevante na publicacdo de

almanaques e outros materiais.
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Figura 2 — Impressao Régia

Fonte: Arquivo Nacional, 2016

No final desse século comega comercialmente a impressao de livros com a
monopolizagdo de duas editoras: Eduard Laemmert e Baptiste Louis Garnier. Ambas
as “casas” foram pioneiras na producao de livros informativos e escolares e a
publicagado de titulos importantes da literatura brasileira. Laemmert publicava sobre o
império com o “Almanack administrativo, mercantil e industrial da corte e provincia
do Rio de Janeiro” mais conhecido como “Almanack Laemmert’, seus catalogos
consistiam em manuais técnicos por exemplo: Guia do jardineiro, horticultor e
lavrador brasileiro, O cavalo, ou tratado completo sobre a criagdo, alimentacgéo,
escolha, tratamento e aplicagcdo das ragas cavalares a agricultura, a industria e a
arte. De acordo com Felipe Lindoso, Garnier foi o editor brasileiro mais importante
do século XIX pois foi pioneiro em varias areas além de introduzir o uso do “formato

francés”, ou seja, as brochuras e o preco fixo de capa.

“Foi o primeiro editor a claramente a divisdo de
tarefas entre a edigdo e a impressdo. Possivelmente a isso
por causa dos negocios da familia, mas de forma definida foi
o primeiro a estabelecer uma definicado. pagava
regularmente os direitos autorais (embora com avareza),
remunerava tradutores e formado o primeiro corpo de
profissionais da edi¢cdo brasileira, com funcionarios fixos
cuidando da revisdo dos livros. Para isso mantém revisor
inclusivo permanente em Paris para a preparagédo do Jornal
das Familias, publicagcdo quinzenal impressa na capital
francesa” (LINDOSO, 2004, p.
59)
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Garnier editou os romances em forma de folhetins de José de Alencar e tinha
Machado de Assis como seu fiel e mais importante autor, sendo editados os seus
titulos. Destacou-se também na producdo de livros escolares além de poesia,
ensaios histéricos e diplomaticos e literatura. Em 1860 a Garnier abriu uma filial em
Sao Paulo que se tornou independente em 1865 tornando-se Casa Garraux

considerada a melhor livraria do Brasil no final do século.

Apesar do monopodlio do mercado editorial no Rio de Janeiro, foi em Sé&o
Paulo que surgiu a criagcado de editoras que nao tinham como foco as livrarias. Uma
dessas editoras se mantém no mercado até hoje, sendo uma das mais fortes.
Fundada por Joaquim Inacio da Fonseca Saraiva, a livraria e editora Saraiva que
antigamente se chamava Livraria Académica se iniciou como foco na area de direito
com livros juridicos e producao de livros didaticos, futuramente expandindo para

outras areas e se tornando uma das mais prestigiadas do mercado atual.

5.2 EDITORAS TRADICIONAIS

O campo editorial consiste em varias nuances, desde a sua propria estrutura
organizacional a seu papel na sociedade. De acordo com Jhon Thompson, o
mercado editorial € dividido em 5 campos onde todos contribuem para o seu

sucesso e solidez no mercado.

Econdmico: Recursos financeiros e estoque.

2. Humano: Corpo da empresa ou organizagdo, equipe. A motivagdo €
fundamental, € onde se encontra o nucleo criativo e identificar novos livros de
sucesso.

3. Social: Redes de contato, agentes literarios. Relagcdo de editores com
varejistas, livreiros e fornecedores.

4. Intelectual: Dominio da propriedade intelectual, direitos de conteudo,
contratos.

5. Simbdlico: Status, selo de aprovagao e “nome” no mercado.

Todos contribuem para o funcionamento de uma editora, passando por cada

setor, porém os que realmente sdo a base se encontram no meio econémico e
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simbdlico. No econémico ha a area de risco, a reserva de capital e o poder aquisitivo
do livro. Sem o recurso financeiro ndo ha uma grande reserva de capital, sem
marketing ou divulgacao do livro gerando lucro e retorno para a editora. Aléem de
serem mediadores culturais e parametros de qualidade (THOMPSON, 2004), o
campo simbdlico representa toda a reputagcdo, a marca da editora dentro do
mercado de ampla concorréncia organizacional. Uma editora com reputagdo e

prestigio diz muito mais do que os langamentos mais recentes e atualizados.

As editoras se organizam em uma cadeia editorial: autor - editor/publisher -
grafica - distribuidor - atacadistas/ varejistas. Depois que o autor ou seu agente
entram em contato com o editor e fecham o contrato, o préximo passo seria a edigao
do livro e o envio para a grafica para sua impressao. Logo apds sdo mandados para
os distribuidores sendo eles a propria editora ou a contratacdo de terceiros que
enviam para livrarias e bibliotecas. A Amazon entra na parte de distribuidores,
utiizando toda a fama para garantir precos menores e envio rapido aos

compradores.
Suas fungdes consistem em (THOMPSON, 2004):

Aquisigcao de conteudo e construgdo do catalogo
Investimento financeiro e avaliagao de riscos
Desenvolvimento de conteudo

Controle de qualidade

Gerenciamento de qualidade

Gerenciamento e coordenagao

No a koo d-=

Vendas e marketing

As editoras tém como fungdo construir catalogo e a responsabilidade de toda
a producgao de conteudo, todo o seu desenvolvimento. Além de avaliar os riscos no
mercado e investir no livro, procuram o melhor meio de vendé-lo utilizando marketing
e estratégia, fora todo o gerenciamento de cada processo até que chegue nas maos

dos consumidores.

Por ser amplo e disputado, o mercado de livro se torna saturado obrigando as
editoras a inovar e se reinventar para fugir da concorréncia interorganizacional. Uma
dessas formas sao os famosos best-sellers, os melhores titulos ou vendas absurdos

de outros paises (0 que esta fazendo sucesso em outro pais) para chamar atencéo
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de leitores mas pode ser um perigo ja que os gostos de leituras mudam
drasticamente ainda mais com o avango tecnolégico e com as redes sociais onde
tudo é consumido e maneira rapido saturando tudo o que entra na “modinha”
fazendo o publico procurar mais novidades dentro de varios nichos sendo eles

leitura, musica, cinema e outros.

5.3 EDITORAS INDEPENDENTES

As editoras independentes consistem em editoras sem vinculos com
investimentos de grandes grupos econémicos, conhecido popularmente por “editoras
pequenas”. Nos Estados Unidos, a definicdo do termo “small press” é destinada a
editoras que as vendem a cada ano por menos de US$ 50 milhdes ou que publicam
mais de 10 artigos por ano. No Brasil as principais associa¢des sao a Liga Brasileira

de Editoras e a Coesao independente.

Criada em 1 de agosto de 2022, a Liga Brasileira de Editoras (Libre) consiste
em uma rede de editoras independentes voltada a realizagdo de eventos como a
primavera literaria estimulando a bibliodiversidade. A coesao independente reune
um grupo informal de editoras com o objetivo de formar um novo canal de vendas,
estimulando de maneira colaborativa e solidaria, com o objetivo de populariza-las.
Possuindo mais de 50 editoras de pequeno e média porte como 0 proprio grupo
Coeséo, estao elas: Lepsidra, Balao Editorial, Barbatana, Cartola, Cobogé, Draco,

Empireo, Giz, Jujuba, Penalux, Pdlen e Wish.

Fundada pela produtora editorial Marina Avila no final de 2013, a editora wish
tinha como objetivo lancar livros de contos de fadas em suas versdes originais,
porém foi apenas em 2016 que a editora embarcou pela primeira vez no
financiamento coletivo. Tendo um total de 20 projetos bem sucedidos no Catarse
priorizando 0 acabamento do exemplar e sua qualidade soma mais de 2 milhdes de

reais e 58 mil exemplares vendidos.

A editora barbatana foi criada no final de 2015 tendo a iniciativa de dois
amigos (o editor Paulo Verano e a designer Angela Mendes). Comunicando a linha

de liberdade seguem duas vertentes: pesquisa editorial e a experimentagcao grafica
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trazendo textos de ficcdo e de ndo ficcdo para adultos e criangas, focando nos

jovens artistas inéditos ou pouco publicado.

A Cartola Editora foi criada em 2018, focada em autores nacionais cujo
objetivo é oferecer uma oportunidade para escritores iniciantes promovendo a
democratizagao da literatura brasileira, oferecendo precos acessiveis promovendo
também a bibliodiversidade ao publicar livros que atendem nichos poucos

contemplados.

A editora draco oferece uma proposta focada na literatura fantastica
brasileira, reconhecer autores brasileiros que estdo por toda a internet seja em forma

de livros ou ilustragdes.

Focada na literatura infantil, a editora jujuba formada por bibliotecarios e
professores visa publicar livros que nos fazem olhar as situag¢des por outros angulos,
permitindo as criangas o direito ao questionamento para que cresgam sabendo do

lugar que podem e devem ocupar.

Outra editora focada em publicar novos autores com a possibilidade de
publicar sem custos de edi¢cdo é a penalux. Trabalham com pequenas tiragens e em
diversos géneros como contos, micronarrativas, crénicas, romances, poesias e

académicos.

Com a crise do mercado editorial, uma das alternativas para contornar a
situagcao seria o estimulo e valorizagdo desse novo grupo editorial, baseado
principalmente no apoio dos leitores brasileiros. Outro ponto importante seria a parte
de marketing para que mais pessoas conhegcam essas editoras e alcancem um

publico maior.

As editoras citadas dentro do grupo Coesao tem como objetivo promover a
leitura em favor da democratizagcdo da informagao e do livro que contribuem para a
bibliodiversidade, estimulando também a economia que teve um declinio durante a
crise da pandemia. De acordo com o livro Bibliodiversidade e o prego unico e os
dados de pesquisa Producdo e Vendas do Setor Editorial de 2020, houve uma
queda de 6% nas vendas em relagao a 2019, redugao de 20% nas tiragens e dos 46
mil titulos editados no Brasil apenas 24% eram novos apontando uma queda na

bibliodiversidade brasileira.
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“Ha, portanto, menos vozes sendo ouvidas, menos
pontos de vistas apresentados, empobrecendo nossas
reflexdes como nagéo. E a diminuicdo nao é recente, entre
2020 e 2019, por exemplo, a queda foi de 17,4%, ja entre
2019 e 2018, foi de 6,6%.” (TAVARES, 2021, p. 72)

De acordo com a Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo (CNC) e os dados fornecidos pelo Ministério do Trabalho mais de 27 mil
estabelecimentos foram fechados no pais desde 2007, ocasionando o
desaparecimento de micro e pequenas livrarias. A queda de livrarias e papelarias

em dez anos foi de 28,6%.

Para superar a crise de 2020, foi criado ferramentas como a Retomada das
Livrarias, projeto da Camara Brasileira do Livro que ajudou financeiramente micro,
pequenos e meédios empreendimentos durante a pandemia. O auxilio foi importante

para amenizar as perdas, porém a situagao das livrarias no brasil é critica.

“Hoje, 64% dos custos fixos de um livreiro sdo direcionados
para a compra de livros, e os empreendedores nédo tém controle
sobre o prego de capa. Além disso, o valor pelo qual os livros sé&o
vendidos da editora para a livraria sao definidos com desconto sobre
o preco de capa, que variam de 27% a 40%. Essa estrutura de
negocio nao permite aos livreiros margem para promogoes, decisivas
no momento da compra e fidelizacdo de consumidores.” (TAVARES,
2021, p. 73)

Dada toda a estrutura econdmica a que estdo sujeitos os livreiros, é
praticamente impossivel praticar pregcos competitivos, aumentar a concorréncia

gerando menos ofertas de titulos e reduzir os pontos de venda.

Segundo Tavares (2021) devido aos descontos exorbitantes e desleais no
mercado editorial, entra em proposta a lei pela bibliodiversidade que prevé a
limitacdo desses descontos nos langamentos além de 10% de descontos nos livros

em catalogo, com excegao daqueles langados nos ultimos doze meses.

5.4 A ERA DO EBOOK
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A era dos ebooks comega com o projeto gutenberg que consistia em criar
uma colegao eletrbnica iniciada em 1971 por Michael Stern Hart. Considerado a
biblioteca digital mais antiga do mundo, seu principal objetivo era divulgar essas
obras e liberar seu acesso gratuitamente, transmitindo cultura entre todos
(COUTINHO; PESTANA, 2015, pag 171). Funciona com ajuda de voluntarios que
revisam as obras e as digitalizam e a colegao conta com mais de 38 mil livros

eletrébnicos.

Com a criagdo de scanner e software de reconhecimento, a digitalizagao se
tornou mais pratica, sendo possivel a disponibilidade em HTML, PDF, ePUB e MOBI.
O mercado nao estava preparada para tal tecnologia tanto que o primeiro ebook a
ser publicado foi apenas em 1981 pela editora Random House, um dicionario em
formato digital mas o grande marco histérico foi o langamento do livro de um dos
pioneiros das tecnologias da informagcao, Ted Nelson, “Literary Machines” no qual
aborda temas da internet. Na década de 80 o ebook n&o tinha um grande publico e
seu futuro era indefinido, o livro fisico ainda era um recurso utilizado, mas em 1990 o
ebook chamou a atengdo com a criagdo de ‘Afternoon, a story” de Michael Joyce,
cujo a histéria era compostas por hiperligagdes onde o leitor clicava e mudava o
rumo da narrativa (conhecida como “hyperfiction), distribuida em disquete e
‘renovando” o mercado. No final de 1998 e no comego de 1999 surgiram sites de
vendas de ebooks, os ereader.com e ereads.com (COUTINHO; PESTANA, 2015,
pag 172), ocorreu o crescimento das vendas e alavancou ainda mais sua
popularizacdo. As vendas ocorreram, de fato, em 2000 com o langamento de ‘Riding
the bullet' de Stephen King, o autor considerado o mestre do horror. O livro com 62
paginas foi vendido por apenas 2,50 ddlares e teve mais de 5.268.577 copias, sendo
as primeiras 400 mil copias em menos de 24h, modificando o mercado editorial que

se mantinha fixo em publicagdes fisicas.

No Brasil, a circularizagao ocorreu apenas em 2012, onde o Brasil alcancou a
terceira posigcdo mundial de compradores, sendo em 2013 estima-se ter chegado a
9,5 milhdes de leitores de ebooks. E notdrio a lentiddo de todo o processo devido ao
fato de as editoras nao terem capital adequado e a indecisao se investia ou néo no

Novo ramo que surgiu dentro no mercado.
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A Partir dessa venda o mercado editorial visualizou uma nova forma de
comercializagao e investiu no melhoramento de suporte digital ampliando os tipos de

formatos, os mais comuns séo:

1. Mobi: Abreviatura de mobile, foi desenvolvido pela Amazon, tem como
funcionalidade ser compativel com dispositivos moveis (como o kindle).

2. ePUB: Abreviatura de electronic publication, foi desenvolvido pelo IDPF
(International Digital Publishing Forum), tem como funcionalidade ser
compativel com varios leitores e dispositivos além de suportar um maior
numero de requisitos das publicagodes.

3. PDF: Sigla de Portable Document Format, foi desenvolvido pela adobe
systems. Foi criado para receber um formato de ficheiro que representasse
documentos independentes de utilizacdo de software, do hardware e do

sistema operativo.

As vantagens do modelo de ebook das editoras incluem menores custos de
producao e distribuicdo devido a falta de todo um processo que possa ser feito com
um documento portatil (impressao, edi¢ao, etc.) Menores custos financeiros devido a
liquidagdo em atraso (custos com fornecedores, seguros e esgotamento de
estoque), além de simplificar o planejamento, ajustar e agregar informagdes. Para os
leitores, a comodidade (ler no escuro e em qualquer lugar utilizando algum ereader,
o fato de n&o ocupar espaco fisico e o custo-beneficio refletem sobre os altos
indices de compras de ebook, mostrando sua praticidade no dia a dia além do custo
financeiro ser mais recomendado que uma edicdo do mesmo titulo em formato

fisico.

Risco oftalmolégico e mudanga de habitos sdo algumas desvantagens para
os leitores de ebooks devido ao contato regular com telas (os suportes, eReaders).
O uso rotineiro faz com que a leitura flua mais rapido (por causa do crescente uso de
tecnologia na sociedade) causando uma procura menor em livros fisicos mas nao
diminuindo a sua procura. A pirataria também ¢é resultado do uso crescente desse
novo modelo, que aumenta conforme com o preco de venda, ou seja, se o livro tiver
uma venda elevada, automaticamente sua demanda ilegal cresce. Uma das muitas
razdes para a conversao ilegal no Brasil é o fato de o prego néo ser acessivel a uma

boa parte da populagao dificultando seu acesso.
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5.5 PIRATARIA

Na auséncia de leis internacionais de direitos autorais, era facil imprimir um
livro e comercializa-lo além das fronteiras. Em 1790, surgiu no principado suico a
STN (Societé Typographine de Neuchatel), uma sociedade comercial que abriu uma
tipografia para reimpresséo de livros, mas ndo tendo nenhuma experiéncia editorial,
Fréderic-Samuel Ostervald, lider da empresa, consultou outros livreiros em toda a
Europa, sendo um dos mais importantes Pierre-Fréderic Gosse, através de uma

correspondéncia que se tornaria um curso na arte da pirataria.

A pirataria surge a partir de trocas de informacédo e conselhos de figuras
importantes da época, mas inexperientes na area, nos “bastidores” do o mercado
editorial da época, livros de sucesso principalmente obras de filésofos iluministas. A
tatica inclui diminuir o valor das edigdes originais eliminando o luxe typographique
(edigbes refinadas, com papel de qualidade e ornamentos elegantes) minimizando
0s riscos e assim convencendo os clientes a realizarem grandes pedidos
antecipados com descontos especiais. Editores franceses protestavam, os
chamando de “pirata” e “bandido” mesmo sendo homens respeitaveis no meio

comercial.

Os “piratas” garantiram n&o apenas a democratizagdo do livre acesso a
cultura, mas também o livre acesso do publico em geral aos livros, uma vez que
eram monopolizados pela elite. Com recursos menores, como edicdo mais facil e
papel mais barato, ndo se importavam com a integridade do texto, e o objetivo

principal era manter o pre¢o baixo para torna-lo mais acessivel.

“Seu principal objetivo era cortar custos e manter os pregos
baixos para atingir um publico mais vasto. “Sempre ha mais
clientes parcimoniosos que perdularios’, argumentou
Ostervald. Essa estratégia de mercado era fundamental para
a publicagdo pirata. “Uma das melhores maneiras de
comercializar um livro que geralmente se considera ter um
bom potencial de vendas é disponibiliza-lo de um modo que
atraia a maioria das pessoas”, explicou ele. “Mais se lucra
pela quantidade que pelo sacrificio do prego. Os livreiros
provinciais concordavam com seu plano de negodcios.”
(DARNTON, 2021, pg. 481)
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Grande parte do controle editorial era direcionado a uma parte da populagao
(que podia pagar), mas com a disseminagdo do lluminismo e sua tentativa de
propagar as luzes, o conhecimento mobilizou a infra-estrutura de impressao e
distribuicdo de publicagdes, de modo que o que os livreiros, contrabandistas,
carroceiros, mascates, cobradores e agentes disfargcados ajudaram os livros a fluir
pelo comércio. Os piratas vendiam para a classe média francesa, composta por
advogados, juizes, médicos, militares, funcionarios publicos, comerciantes,

proprietarios de terras.

Naquele século, o negdcio editorial era extremamente limitado, dificultando o
acesso a informacdo. A disseminacdo de informagdes por meios ilegais foi
promovida junto com o crescimento do acesso aos livros e foi fundamentalmente
importancia para a histéria do mercado editorial. Eram questdes como pesquisa de
mercado e despacho de agentes de vendas, conspiragdes de concorrentes e
desatencado ao marketing, mas eram figuras inexperientes na area que tentavam se
aprofundar cada vez mais em temas recorrentes, figuras que visavam o lucro de
comercializar todo o conhecimento que estava sendo anunciado em todo o pais e

que acabaram contribuindo para algo maior.

“Longe de partirem de ideais elevados sobre o acesso livre e
igualitario a palavra impressa, tentavam obter lucro. Os editores
piratas, ao contrario dos membros privilegiados da Guilda parisiense,
queriam satisfazer a demanda de um amplo setor do publico para o
qual os livros ndo eram artigos de consumo comuns. Se a
democratizagdo pode ser identificada com a abertura do acesso a
bens culturais até entdo indisponiveis, os piratas desempenharam
um papel importante na era da revolugdo democratica.” (DARNTON,
2021, pg. 482)

A despeito do seu papel positivo na democratizagcdao do acesso a bens
culturais previamente inacessiveis, essa medida ndo esta isenta de criticas, haja
vista que a abertura propiciada favoreceu majoritariamente a classe média da época,
deixando a margem uma expressiva parcela da populagao. Tal observagao ressalta a
existéncia de disparidades socioeconémicas decorrentes da implementacao dessa

politica, que, embora tenha ampliado a oferta cultural para determinados estratos
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sociais, ndo conseguiu abranger efetivamente as camadas mais vulneraveis. Essa
dicotomia entre a expansao da acessibilidade cultural e a persisténcia das
desigualdades sociais representa um aspecto critico, suscitando reflexdes sobre a

necessidade de politicas mais inclusivas e equitativas no ambito cultural.

5.6 BIBLIODIVERSIDADE

Segundo Sereza (2021) bibliodiversidade € um termo que esta sendo
pensado e trabalhado por editores e principalmente os editores independentes ha
pouco mais de duas décadas. Além de propor uma ideia de diversidade, mantém
sua independéncia na diversidade cultural, linguistica, racial, politica e de género
dentro do mercado editorial, ou seja, a bibliodiversidade pode ser entendida como

diversidade editorial.

Seu conceito é entendido de forma simplificada e ndo na forma complexa que
engloba projetos editoriais e presengca no mercado editorial. De acordo com a
Alianga Internacional dos Editores Independentes na Cidade do Cabo, em 2014,
com mais de sessenta editores de vinte e oito paises, a definicdo de

bibliodiversidade consiste em:

“Bibliodiversidade ¢ a diversidade cultural aplicada ao mundo
do livro. Ecoando com a biodiversidade, ela refere-se a necessaria
diversidade da produgao editorial disponibilizada aos leitores. Se os
grandes grupos participam, pela importancia quantitativa da sua
producdo, de uma certa diversidade editorial, isto ndo garante a
bibliodiversidade, que ndo € medida somente no numero de titulos
disponiveis. Os editores independentes, embora estejam
preocupados com o equilibrio econbmico da sua editora, estdo
principalmente preocupados com o conteldo que publicam. Suas
obras podem trazer uma outra visao e uma outra voz para além do
discurso mais padronizado dos grandes grupos editoriais.” (Alianca

Internacional dos Editores Independentes, 2014)
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A Alianca Internacional dos Editores Independentes € uma associagao sem
fins lucrativos que surgiu em 2002 com o objetivo de promover acordos comerciais
solidarios entre os seus membros, nomeadamente através do apoio e
desenvolvimento de processos editoriais conjuntos. Possui uma rede de editores

independentes que visam uma ampla circulagao de ideias e projetos editoriais.

“Bibliodiversidade € um complexo e auto sustentavel sistema
de contar histoérias, escrever, publicar e de outras formas de
producdo da oratura e da literatura. Os escritores e produtores do
livro sdo comparaveis aos habitantes de um ecossistema.
Bibliodiversidade é um fator que contribui para uma vida cultural
préspera e para um ecossistema social saudavel." (HAWTORNE,
2014, p, 14)

Por mais que os editores se preocupem com o fator econémico, ha uma
necessidade e interesse adicionais na quantidade e tipos de conteudo disponiveis e
sua variagao. O conceito bibliodiversidade nasceu de experiéncias de editores
militantes que pensam no sentido econdmico, politico e cultural (SEREZA, 2021)
como a feminista editora e poeta australiana Susan Hawtorne que definiu
bibliodiversidade com um conceito que interliga o ecossitema que é variavel sem
monoculturas, ou seja, poucos projetos editoriais dominantes com textoes e ideias

de outros autores e campos.

5.7 BIBLIODIVERSIDADE NO BRASIL

Com a exclusao dos editores independentes devido aos espacgos privilegiados
a grandes redes causando uma a concentragdo no mercado de livrarias, a venda de
“vitrines” e praticas comerciais destrutivas (LIBRE, 2024) surgiram editoras
independentes discutindo o tema a respeito da bibliodiversidade. Uma delas foi a
Libre (Liga Brasileira de Editoras), criada como resposta a esses fatores que

apontam para uma crise que ficaria clara em 2020.
Para atingir a bibliodiversidade, a Libre compromete-se em (LIBRE, 2024):

1. Promover a unido e a representagao dos editores independentes do

Brasil;
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Defender os interesses dos editores independentes;

Promover atividades conjuntas com associagdes congéneres;
Incentivar as relagdes amistosas entre as organizagdes ligadas ao livro
de todo o mundo;

5. Lutar pela democratizacdo do mercado do livro, pela melhoria das
condicbes de leitura do Pais e pelo livro acesso a leitura, cultura e
educacao;

Defender os interesses coletivos do livro no Brasil,

Organizar-se como centro de referéncia especializado em areas
relacionadas com o livro e sistematizar, disponibilizar e divulgar ao
publico;

8. Obtenha e gerencie recursos para estabelecer um fundo de doagéao
para promover a causa do livro;

9. Desenvolver agdes que apoiem a divulgacdo e comercializagado da
produgao das editoras associadas no Brasil e no exterior;

10.Apoiar eventos que incentivam o intercambio e a colaboragédo entre

editores afiliados.

Por meio destes objetivos a Libre vem consolidando seu papel em debates
publicos a respeito da politica do livro e em eventos nacionais e internacionais.
Contribuindo para o debate sobre bibliodiversidade e levantando questdes a respeito
do prec¢o unico , além de ser uma das principais na luta sobre politicas publicas em

favor do livro como em:

“Preservar a bibliodiversidade no mercado editorial brasileiro
por meio do fortalecimento do negécio da edicdo
independente e constitui-se como uma rede de editores
colaborativos em busca de reflexdo e agao para a ampliagdo
do publico leitor, do fortalecimento das empresas editoriais

independentes, e da criagdo de politicas publicas em favor

do livro e da leitura”. (LIBRE, 2016)

A bibliodiversidade nao somente representa um principio essencial na cultura

de difusao literaria, mas também emerge como uma solugao estratégica diante das
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vicissitudes enfrentadas pelo mercado editorial. Ao transcender a mera concepgao
como um ideal, a bibliodiversidade se revela como um paradigma pratico capaz de
mitigar os desafios inerentes as oscilagdes econdémicas e transformagdes no
comportamento do consumidor, oferecendo respostas significativas para a
sustentabilidade e resiliéncia do setor. Essa perspectiva ampliada ressalta a
relevancia nao apenas da diversidade cultural e de titulos, mas também da sua
capacidade de fomentar a inovagao e a adaptagdo em um cenario editorial dindmico

e complexo.

5.8 LEI DO PREGO UNICO

Apds um periodo de grande competicdo editorial, por volta de 1890, surgiu o
Net Book Agreement (NBA), onde seria algo informal entre editores e livreiros
proposto por Macmillan. Incluia um acordo de preco unico ou "liquido" para cada
livro langado em que os livreiros concordavam em receber descontos que lhes
permitiam obter uma margem de lucro razoavel. Entrou em vigor em 1° de janeiro de
1900 e continuou ao longo do século 20, mesmo causando confronto entre alguns
varejistas que nao aprovaram criaram um ambiente estavel economicamente para

editores e livreiros.

A lei Lang, conhecida como “Lei do precgo fixo na Franca” foi aprovada em
1981 em homenagem ao ministro da cultura que regulamentou os pregos e
descontos no pais devido a ampla concorréncia no mercado editorial. A lei ndo teve
sO impacto politico e econdmico como também no ramo editorial, sendo tema de
varias palestras e seminarios que discorrem sobre o tema e a bibliodiversidade,

influenciando varios outros paises, como mostra a reportagem da UOL:

“A vitéria francesa despertou o debate sobre o prego
unico do livro em todo o mundo. Portugal (1996), Grécia
(1997), Austria (2000), Argentina (2001), Coreia do Sul
(2002), Paises Baixos (2005), Italia (2005), México (2008),
Japédo (2008) e Bélgica (2019) adotaram a politica de
regulacdo. A importancia de se regular precos nesse tipo de

mercado é essencial, segundo Kalil: "as livrarias
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independentes nao tém condi¢des de fazer frente as praticas
comerciais agressivas dessas grandes redes. Passou-se a
querer criar uma lei de regulamentagao do precgo do livro a
+partir de meados dos anos 1970, quando surgiu a Fnac",
lembra. “ (UOL, 2021)

Na Uniao Europeia cada Estado tem a liberdade de organizar uma politica
publica para esse setor, como uma lei de ambito econémico possibilitando a fixagcao
de um prego unico. Na Alemanha dispbe desde 2002 uma lei que atinge esses
requisitos sendo a duragcdo do preco fixo de 18 meses apds o lancamento, nao
existindo um desconto exceto para livros escolares, e empréstimos de exemplares
para as bibliotecas publicas (10% no maximo e 5% se for universitarias) e para livros
digitais estd em defesa desde 2016. Na Austria foi criada em 2000, tendo duragéo
de 5% a 10% incluindo livro digital. Na Bélgica as disposi¢cdes s&o recentes,
entrando em vigor em abril de 2019, duragédo de 24 meses apds a publicagdo com
desconto possivel de 5%. Na Espanha ha um decreto instaurando um prego unico
criado em 1974 com 5% de desconto com duragao de dois anos apos a publicacéo e
15% para as bibliotecas e os livros digitais os pregos fixados pelo editor. Na Grécia
foi instaurado em 1977 mas foi suspenso e retornado em 2018, com duracéo de 18
meses apds a publicagdo e descontos de 10%. Na lItalia a lei foi votada em 2001,
mas revisada varias vezes, tendo descontos de 5%. Nos Paises Baixos a lei esta
inserida desde 1903 codificada pela lei de janeiro de 2005, duragcdo de 12 meses
apos a publicagdo com descontos em até 10%. Em Portugal a lei entrou em vigor em

1996 com duragao de 18 meses apos a publicagdo com descontos de 10%.

Em paises como Dinamarca, Finlandia, Hungria, Irlanda e Suécia os acordos
foram abandonados ou ainda a tentativa de obter uma lei de preco unico. No caso
de Luxemburgo nao possui uma lei, mas o prec¢o do livro aconselhado pelo editor é
aplicado em pontos de vendas. Eslovénia € o unico pais da ex-Europa central e

oriental a dispor de um regime de precgo fixo em forma de acordo interprofissional.

O Reino Unido possui o Net Book Agreement, um acordo interprofissional
entre editores e livreiros que estabelecia um preg¢o Uunico mas apenas sob pressao,
em 1995, o acordo foi denunciado. Na Turquia ha um sistema de prego unico porém

nao possui regulamentagao e nao preocupa o governo.
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No continente Africano, ha na Africa do Sul um preco recomendado pelo
editor geralmente respeitado; Na Argélia e na Costa do Marfim ha uma lei porém nao

foi regulamentada.

Na Coreia do Sul a lei entrou em vigor em 2002, as livrarias ndo podem dar
descontos durante 18 meses apds a publicagdo, apenas as on-line, com desconto
entre 5% e 10%. No Japao existe um sistema de manuteng¢do do preco de venda
(Resale Price Maintenance System) que seria um acordo voluntario entre editores e

livreiros.

Na Argentina existe uma lei desde 2002 com descontos de 10% e outros
descontos concedidos pelo Estado as bibliotecas e a diversas estruturas publicas.
No México uma lei foi criada em 2006 porém finalizada em 2008 e revisada em

2015, com duracéao do preco fixo até 18 meses apds a primeira edig¢ao.

Devido aos resultados das politicas publicas implementadas pelos Estados do
Reino Unido e da Alemanha, os predecessores e referéncias do preco uniforme do
livro foram. Considerando que responderam ao desenvolvimento de grandes
entidades comerciais com legislagdo econdmica, a crescente concorréncia de

precos provocou um maior desenvolvimento da politica (BOIN, 2021).

Devido a falta de demanda por regulamentagao econdmica no setor de livros,
os paises do sul da Europa demoraram a criar leis para essas regulamentagoes.
Essa diferenca entre o norte e o sul da Europa se deve ao fato de os paises do norte
terem uma visdo mais econbmica, enquanto os paises do sul priorizam o papel

cultural do mercado livreiro.

5.9 LEI DO PREGO UNICO NO BRASIL

Com a entrada da Fnac no Brasil em 2000 deu inicio a uma crise no mercado
editorial brasileiro pois a loja adotava uma politica de pre¢cos que era proibida na
Franca e em outros paises da Europa por conta da Lei Lang e outras leis
congéneres. Aplicando 20% de desconto enquanto na Franga, Portugal e Espanha

limitava a 5% (SEREZA, 2021), se tornando uma grande empresa do ramo editorial.
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Em 2003 foi criada a lei n° 10.753 (a lei do livro) instituida pela Politica
Nacional do Livro que incentiva e assegura a produc¢ao intelectual e a disseminagao
da informacdo, além do habito da leitura e condicbes necessarias para autores e
editores, entre outros beneficios. Como extens&o da lei do livro, um projeto de Lei foi
organizado, a lei Politica Nacional do Livro e Regulacdo de precos (PL 49/2015),
conhecida como Lei Cortez que foi nomeada pelo senador Jean Paul Prates,
propdem a lei do preg¢o unico inspirada na lei de Lang que visa a circulagdo do
saber, alegando concorréncia desleal no mercado editorial e levando em

consideragao do livro ser um bem cultural.

Segundo Haroldo Ceravolo Sereza, as politicas publicas para livros no Brasil
se pautam em duas vertentes. A primeira consiste em isen¢ao de imposto quando se
determina a isencao do papel e até o momento que acontece a desoneracéo final do
produto com a Lei 10.865/2004 porém as editoras pagam imposto através do
imposto de renda, imposto de contribuicdo trabalhistas, imposto de servigos. A
segunda seria a de compras publicas que se defendiam a adocdo de tarifas

especiais para o livro, isencao de IPTU para livrarias e outros.

Editores e autores independentes sdo os mais prejudicados por falta de
regulamentagdo do mercado e por mais que tenha um interesse do Sindicato
Nacional de Editores de Livros (Snel) e CBL, a introdugdo da politica do prego
comum deveria ser implementada na sociedade pois € fundamental para o mercado

de livros bibliodiverso.

“Essa boa vontade, no entanto, é tdo mais bem-vinda
quanto mais cuidadosa for em ndo apagar o protagonismo
das pequenas e médias livrarias e editoras, atores do
mercado com forte penetragdo na sociedade e, para usar um
conceito caro a nosso tempo, com muito lugar de fala para
tratar das vicissitudes do mundo do livro no Brasil.”
(SEREZA, 2021, p. 82)

Os leitores também sdo uma parte importante desse problema. A lei vai
beneficiar ndo sé a presenga de livrarias perto de casa, mas também o direito de

acesso a leitura e a um preco mais acessivel entre outros direitos.

6. LEGISLAGAO NO MERCADO EDITORIAL
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O mercado editorial desempenha um papel fundamental na disseminagao do
conhecimento, no enriquecimento cultural e no desenvolvimento intelectual de uma
sociedade. No Brasil, diversas leis e projetos de leis foram estabelecidos com o
objetivo de promover e regulamentar essa importante industria. Vamos conhecer
algumas dessas legislagdes e propostas, que abordam desde a produgdo e

acessibilidade de livros até a gestao contabil e incentivos fiscais.

Lei n® 10.753/03: Conhecida como Lei do Livro, € uma legislagao brasileira que
estabelece a Politica Nacional do Livro. Essa lei tem como objetivo promover o
desenvolvimento do livro, da leitura e da biblioteca no Brasil, com o intuito de
fomentar o acesso a informagéao, a cultura e ao conhecimento. A seguir, estdo os

principais aspectos abordados pela Lei do Livro:

1. Livro como bem cultural: A lei reconhece o livro como um bem cultural € um
instrumento indispensavel para o desenvolvimento do pais, valorizando a sua
importancia para a educacao, a cultura e o acesso ao conhecimento.

2. Regulamentagdo do mercado editorial: A Lei do Livro estabelece diretrizes
para o mercado editorial, incluindo a definicdo de regras para a produgéo,
edicao, distribuicdo e comercializagao de livros. Ela prevé a obrigatoriedade
de registro do livro no 6rgao competente e a obrigatoriedade de depédsito de
exemplares em bibliotecas nacionais.

3. Fomento a leitura: A legislagéo incentiva a formacéo de leitores e o estimulo a
leitura em todos os segmentos da sociedade, com énfase em programas de
leitura nas escolas e em espacgos publicos. A lei também prevé a criacéo de
politicas especificas para atender a pessoas com deficiéncia visual.

4. Politica de bibliotecas: A Lei do Livro estabelece diretrizes para a criagdo e o
desenvolvimento de bibliotecas, tanto nas instituicdes de ensino como nas
comunidades. Ela destaca a importancia das bibliotecas como espagos de
acesso a informacéao e de incentivo a leitura.

5. Acesso aos livros: A legislacdo busca assegurar o acesso aos livros,
principalmente para as camadas mais vulneraveis da populagao. Isso inclui a

promogao de pregos acessiveis, a distribuicdo gratuita de livros em
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programas especificos e o estimulo a produgcdo de livros em formatos
acessiveis, como braille e audio.

Protecao ao direito autoral: A Lei do Livro estabelece medidas para proteger
os direitos autorais e combater a pirataria, visando garantir a remuneragéo

justa aos autores e a sustentabilidade econdmica do setor editorial.

Programa Nacional Biblioteca da Escola (PNBE): Iniciativa do governo federal do

Brasil que tem como objetivo fortalecer o acervo das bibliotecas escolares publicas,

fornecendo livros e materiais didaticos para os estudantes. O programa visa

promover o acesso a leitura e contribuir para a formacéao de leitores.

O PNBE foi criado em 1997 e é coordenado pelo Fundo Nacional de

Desenvolvimento da Educagdo (FNDE), autarquia vinculada ao Ministério da

Educacdo (MEC). O programa é voltado principalmente para as escolas publicas de

educacao infantil, ensino fundamental e ensino médio.

O funcionamento do PNBE ocorre por meio de um ciclo de selegao e distribuicdo de

obras. As etapas do programa geralmente incluem:

1.

Selecdo: O MEC, juntamente com especialistas em literatura e educacao,
realiza a selecdo de obras literarias e materiais didaticos adequados para
diferentes faixas etarias e niveis de ensino. Essa selecédo leva em
consideragao critérios como qualidade literaria, relevancia pedagogica,
diversidade de géneros e temas, entre outros.

Catalogacdo e producédo: Apos a selegcdo, as obras escolhidas sao
catalogadas e passam por um processo de produgao especifico para atender
as necessidades das escolas. Isso pode incluir a produgdo de livros em
formatos acessiveis, como braille e audio, para alunos com deficiéncia visual.
Distribuicdo: As obras selecionadas e produzidas sao distribuidas
gratuitamente para as escolas publicas participantes do programa. O numero
de livros e materiais enviados € determinado de acordo com o numero de

alunos matriculados em cada instituicdo de ensino.

E importante ressaltar que o PNBE tem como objetivo fornecer materiais para

enriquecer os acervos das bibliotecas escolares, nédo sendo destinado a cada aluno
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receber um livro individualmente. Os livros distribuidos s&o de propriedade da escola

e ficam disponiveis para empréstimo aos estudantes.

O PNBE desempenha um papel importante no incentivo a leitura, na
ampliacdo do acesso aos livros e na promogao da educacido de qualidade. Ao
disponibilizar um acervo diversificado e atualizado nas bibliotecas escolares, o
programa contribui para o desenvolvimento de habilidades de leitura, formacao de
opinido, ampliagdo de conhecimentos e desenvolvimento do pensamento critico dos

estudantes.

Projeto de Lei do Livro: Conhecido como PL n° 6.764/2002 ou "Lei Castilho", é
uma proposta legislativa que tem como objetivo promover o desenvolvimento da
industria do livro e a promogao da leitura no Brasil. O projeto visa estimular a
producao e a circulagéo de livros, além de fomentar a formagao de leitores. Algumas

das principais disposi¢cdes contempladas no projeto de lei s&o:

1. Criagdo do Fundo do Livro: O projeto prevé a criagdo de um fundo destinado
ao financiamento de programas e projetos voltados para o livro, leitura e
literatura. Esse fundo seria composto por recursos provenientes de fontes
diversas, como dotagdes orgamentarias, doagdes, parcerias e contribuigcdes.

2. Estimulo a produgao editorial: O projeto busca incentivar a produgéo de livros
por meio de medidas como a concessao de incentivos fiscais para as
editoras, a promocdo de linhas de crédito especificas para o setor e a
facilitagdo de parcerias entre editoras e entidades educacionais.

3. Programas de acesso ao livro: O PL prevé a implementacao de programas de
acesso ao livro, visando ampliar a oferta de livros para a populagdo. Isso
pode incluir a distribuicdo gratuita de livros em bibliotecas, escolas e
comunidades, bem como a criacdo de bibliotecas itinerantes e espagos de
leitura em areas de dificil acesso.

4. Valorizagdo do autor: O projeto visa valorizar o trabalho do autor,
assegurando o respeito aos seus direitos autorais e promovendo a
remuneragao justa pela utilizagado de suas obras.

5. Incentivo a leitura e formagédo de leitores: O PL busca incentivar a leitura

desde a infancia, promovendo a inclusdo de livros no ambiente escolar, a
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capacitacao de professores para praticas de mediacdo de leitura e a

promogao de atividades culturais e educativas relacionadas ao livro.

Projeto de Lei da Politica Nacional de Livros: Conhecido como PL n°® 2.424/2020,
€ uma proposta legislativa que busca estabelecer diretrizes e mecanismos para o
desenvolvimento do setor do livro no Brasil. O objetivo € promover a leitura, a
formacéao de leitores e a valorizagdo da cadeia produtiva do livro no pais. Aqui estao

os principais pontos contemplados no projeto de lei:

1. Fomento a leitura: O PL propbe a criagdo de programas e agdes para
fomentar a leitura e o0 acesso aos livros em diferentes segmentos da
sociedade, incluindo agbes voltadas para criangas, jovens, adultos, idosos e
pessoas com deficiéncia. Esses programas podem incluir distribuigdo gratuita
de livros, incentivo a criagdo de bibliotecas comunitarias e a realizagao de
eventos literarios.

2. Formacao de mediadores de leitura: O projeto visa promover a formagao de
mediadores de leitura, como professores, bibliotecarios e agentes culturais,
para ampliar o alcance dos livros e estimular o habito de leitura. Isso pode ser
feito por meio de capacitagdes, cursos e oficinas.

3. Estimulo a producéo e circulagao de livros: O PL busca incentivar a producgao
editorial brasileira, especialmente de obras nacionais e de autores
independentes, além de ampliar a circulagdo de livros em territorio nacional.
Isso pode ser feito por meio de linhas de financiamento, apoio a traduc¢ao de
obras estrangeiras, estimulo a participacdo em feiras e eventos literarios,
entre outras medidas.

4. Promocéo da diversidade e pluralidade: O projeto de lei destaca a importancia
de promover a diversidade e a pluralidade no setor editorial, tanto em termos
de temas abordados quanto de autores representados. Busca-se incentivar a
publicagcdo de obras de diferentes géneros, culturas e grupos sociais, para
ampliar a representatividade na literatura brasileira.

5. Protecdo ao direito autoral: O PL prevé medidas de protecdo ao direito

autoral, assegurando a remuneragao justa para os autores e a fiscalizagao do
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cumprimento das obrigagbes contratuais por parte das editoras e demais

agentes do setor.

Projeto de Lei do Livro Acessivel: PL n® 7.615/2017, € uma proposta legislativa
que busca garantir o acesso a leitura para pessoas com deficiéncia visual. O objetivo
principal € promover a inclusdo e a igualdade de acesso aos livros por meio da
disponibilizagdo de formatos acessiveis, como o braille, os audiolivros e os livros

digitais acessiveis. Aqui estao os principais aspectos contemplados no projeto de lei:

1. Obrigatoriedade de produgao de livros acessiveis: O projeto de lei propde que
as editoras sejam obrigadas a produzir e disponibilizar versdes acessiveis de
suas obras, como livros em braille, audiolivros e livros digitais acessiveis. Isso
permitiria que as pessoas com deficiéncia visual possam ter acesso a leitura
de forma autbnoma.

2. Isencéao de direitos autorais: O PL prevé a isengdo do pagamento de direitos
autorais para a produgcdo de livros acessiveis, a fim de facilitar a
disponibilizagdo dessas obras e torna-las mais acessiveis financeiramente.

3. Criagdo de um cadastro nacional de obras acessiveis: A proposta inclui a
criacdo de um cadastro nacional de obras acessiveis, no qual seriam
registradas as obras que estdo disponiveis em formatos acessiveis,
facilitando o acesso e a localizagdo desses materiais pelas pessoas com
deficiéncia visual.

4. Parcerias entre editoras e instituicbes especializadas: O projeto de lei
incentiva a celebragcdo de parcerias entre as editoras e entidades
especializadas na produgdo de materiais acessiveis, como as fundagdes de
apoio a pessoas com deficiéncia visual. Essas parcerias visam aprimorar a
qualidade e a eficiéncia da produgao de livros acessiveis.

5. Incentivo a formacéao de leitores com deficiéncia visual: O PL propde a criagcao
de programas e agdes para incentivar a formacéao de leitores com deficiéncia
visual, incluindo a capacitacdo de mediadores de leitura e o estimulo a leitura

desde a infancia.



36

Lei n° 8.685/1993: Conhecida como Lei de Incentivo a Cultura ou Lei do Audiovisual,
€ uma legislacdo brasileira que estabelece mecanismos de incentivo fiscal para
fomentar o desenvolvimento cultural e artistico no pais. O objetivo principal dessa lei
€ estimular a producao, a difusdo e o acesso a bens culturais, além de promover a
diversidade cultural e o fortalecimento do setor cultural brasileiro. Aqui estdo os

principais aspectos contemplados pela Lei de Incentivo a Cultura:

1. Incentivos fiscais: A legislacédo prevé a possibilidade de empresas e pessoas
fisicas deduzirem do imposto devido uma porcentagem do valor investido em
projetos culturais aprovados pelo Ministério da Cultura. Esses investimentos
podem ser feitos por meio de patrocinio direto ou de doagdes para fundos de
apoio a cultura.

2. Projetos culturais: A lei abrange uma ampla gama de atividades culturais,
como producdo de filmes, shows musicais, pecgas de teatro, exposicoes de
arte, publicagdes literarias, festivais, projetos de preservagdo do patrimonio
histérico, entre outros. Para ter acesso aos beneficios fiscais, os projetos
devem ser aprovados pelo Ministério da Cultura, seguindo critérios
estabelecidos na legislacéo.

3. Comissdes e conselhos: A Lei de Incentivo a Cultura estabelece a criagao de
comissdes e conselhos para analisar e selecionar os projetos culturais que
poderdo receber incentivos fiscais. Esses 6rgdos tém a funcao de avaliar a
relevancia, a viabilidade e a adequagdo dos projetos aos critérios
estabelecidos pela lei.

4. Regionalizagdo e democratizagdo: A legislagdo busca promover a
descentralizagdo dos recursos e a democratizagdo do acesso aos beneficios
da lei, priorizando projetos que contribuam para o desenvolvimento cultural
em diferentes regides do pais e que ampliem o acesso da populagdo a
atividades culturais.

5. Prestacdo de contas e acompanhamento: Os projetos beneficiados pela Lei
de Incentivo a Cultura devem prestar contas dos recursos recebidos e
apresentar relatérios sobre a execucédo das atividades. O Ministério da
Cultura realiza o acompanhamento e a fiscalizagdo dos projetos para garantir

a correta aplicagao dos recursos.
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Programa Nacional do Livro e do Material Didatico (PNLD): Iniciativa do governo
brasileiro, coordenada pelo Ministério da Educacdo (MEC), que tem como objetivo
principal prover livros didaticos e materiais pedagdgicos de qualidade para as
escolas publicas do pais. O PNLD é fundamental para garantir o acesso de alunos e
professores a recursos educacionais adequados, contribuindo para a melhoria da
qualidade da educagao no Brasil. Aqui estdo os principais aspectos do Programa
Nacional do Livro e do Material Didatico (PNLD):

1. Selecao de obras: O PNLD realiza periodicamente um processo de selegao
de obras didaticas, literarias e pedagdgicas para serem adotadas nas escolas
publicas. Essas obras sdo avaliadas e selecionadas por uma equipe técnica
especializada, considerando critérios de qualidade, adequagao ao curriculo
nacional e alinhamento com as diretrizes educacionais.

2. Distribuicdo gratuita: Uma vez selecionadas, as obras sao adquiridas pelo
MEC e distribuidas gratuitamente para as escolas publicas de todo o pais. A
distribuicao é feita de acordo com o numero de alunos matriculados em cada
etapa de ensino, garantindo o acesso universal aos materiais didaticos.

3. Atendimento a diferentes niveis de ensino: O PNLD contempla diferentes
niveis de ensino, desde a educagéo infantil até o ensino médio, adaptando-se
as necessidades e especificidades de cada etapa educacional. Sao
disponibilizados livros e materiais didaticos adequados a cada faixa etaria e
area do conhecimento.

4. Atualizacdo periodica: O PNLD realiza ciclos de atualizacdo dos materiais
didaticos, a fim de acompanhar as mudangas curriculares, as demandas
pedagogicas e as atualizagbes cientificas. Isso garante que os livros e
materiais utilizados nas escolas estejam alinhados com as politicas
educacionais em vigor.

5. Avaliacdo pedagogica: Além da avaliagdo técnica realizada durante o
processo de selecdo das obras, o PNLD também prevé uma avaliagao
pedagdgica posterior, que envolve a analise do uso dos materiais nas escolas

e a coleta de feedback dos professores e alunos. Essa avaliagao é importante
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para aprimorar a qualidade dos materiais e adequa-los as necessidades dos
usuarios.

6. Formacéao de professores: O PNLD também promove acdes de formacao de
professores para o uso adequado dos materiais didaticos, incentivando
praticas pedagogicas inovadoras e eficazes. A formagao busca potencializar o
uso dos livros e materiais como recursos de apoio ao processo de

ensino-aprendizagem.

O Programa Nacional do Livro e do Material Didatico (PNLD) desempenha um
papel fundamental na promocado da educacao de qualidade no Brasil. Ao fornecer
materiais didaticos gratuitos e de qualidade, o programa contribui para a equidade
educacional, fortalece a formagao de professores e melhora o processo de
ensino-aprendizagem nas escolas publicas do pais. O PNLD é uma importante
politica educacional que busca garantir o acesso de todos os estudantes a recursos

educacionais essenciais.

Projeto de Lei do Livro Paralelo: PL n° 8.720/2017, € uma proposta legislativa que
visa regulamentar a comercializagdo de livros paralelos no Brasil. Esses livros
paralelos sdo edicdes nao autorizadas ou piratas de obras literarias, que sao
produzidas e vendidas sem a devida autorizacdo dos detentores dos direitos

autorais. Aqui estao os principais pontos contemplados no projeto de lei:

1. Definigdo de livro paralelo: O PL define o livro paralelo como uma edigdo nado
autorizada de uma obra literaria, que € produzida sem a devida autorizagao
dos titulares dos direitos autorais. Essas edicbes sdao normalmente
comercializadas a pregos mais baixos do que as edi¢gdes autorizadas.

2. Proibicdo da comercializagdo de livros paralelos: O projeto de lei proibe
expressamente a comercializacdo e a reproducdo de livros paralelos no
territério brasileiro. Essa proibicdo tem como objetivo proteger os direitos
autorais dos escritores e editoras, incentivando a comercializacdo de obras
originais e legalmente autorizadas.

3. Combate a pirataria: O PL tem o objetivo de combater a pirataria no setor

editorial, que € prejudicial tanto para os autores e editoras, que tém seus
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direitos violados, quanto para o mercado como um todo. A comercializagcado de
livros paralelos afeta negativamente a industria editorial, reduzindo a receita e
desencorajando investimentos na produgao de novas obras.

Penas e sangdes: O projeto de lei prevé penalidades para quem produzir,
comercializar ou reproduzir livros paralelos, incluindo multas e possiveis
sangdes penais. Essas penalidades tém o intuito de desencorajar a pratica da
pirataria e proteger os direitos autorais.

Fiscalizagdo e controle: O PL estabelece a necessidade de uma fiscalizagao
mais rigorosa para coibir a comercializagdo de livros paralelos. Isso pode
envolver a atuagdo de o6rgaos responsaveis, como a Receita Federal, a
Policia Federal e as autoridades competentes, para garantir o cumprimento

da legislagao e a protecéo dos direitos autorais.

Projeto de Lei sobre Venda Direta de Livro: PL n°® 1.959/2021, € uma proposta

legislativa que busca autorizar a venda direta de livros por parte das editoras, sem a

obrigatoriedade de intermediarios, como distribuidoras e livrarias. O objetivo do

projeto é facilitar o acesso dos consumidores aos livros, reduzir os custos e

aumentar a competitividade do mercado editorial. Aqui estdo os principais pontos

contemplados no projeto de lei:

1.

Autorizagcdo da venda direta: O PL autoriza as editoras a venderem seus
livros diretamente aos consumidores, sem a necessidade de intermediarios.
Isso permite que as editoras tenham mais autonomia na comercializagao de
suas obras e possam estabelecer pregcos competitivos.

Reducgao de custos: A venda direta de livros pode resultar em uma redugao
de custos, uma vez que as editoras n&o precisam pagar comissdes ou
margens de lucro para intermediarios. Isso pode refletir em pregos mais
acessiveis para os consumidores e em uma maior diversidade de titulos
disponiveis.

Estimulo a concorréncia: Ao permitir a venda direta, o projeto de lei busca
estimular a concorréncia no mercado editorial. Com mais editoras atuando
diretamente na comercializacdo de seus livros, aumenta-se a diversidade de

opgoes para os consumidores e cria-se um ambiente mais competitivo.
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Implicagbes para os intermediarios: O projeto de lei pode ter implicagcbes para
os intermediarios tradicionais do mercado editorial, como distribuidoras e
livrarias, que podem perder parte de sua participagdo no processo de venda
de livros. Por outro lado, as livrarias independentes e os pequenos livreiros
podem se beneficiar ao estabelecer parcerias diretas com as editoras.
Preservacao da cadeia produtiva: O PL busca preservar a cadeia produtiva do
livro, garantindo que as editoras continuem investindo na produg¢ao de obras
de qualidade. Ainda assim, é necessario considerar possiveis impactos na
distribuicdo e na promocgédo dos livros, ja que parte dessas atividades é
tradicionalmente realizada pelos intermediarios.

Regulamentacao: O projeto de lei prevé que a venda direta de livros seja
regulamentada pelo Poder Executivo, o que permite a definigdo de diretrizes e
normas para a pratica. Essa regulamentagéo pode abordar questées como a
logistica de distribuicdo, os mecanismos de controle de qualidade e a

promogao do acesso igualitario as obras.

A seguir estdo alguns projetos e leis que ajudam especificamente as editoras

no territdrio brasileiro.

Lei do Depésito Legal: Conhecida como Lei n® 10.994/2004, estabelece a

obrigatoriedade do depdsito legal de publicagbes no Brasil. Essa lei tem como

objetivo preservar e registrar o patrimdnio bibliografico e cultural do pais, garantindo

0 acesso a producao intelectual e facilitando a pesquisa, o estudo e a preservacao

da memoria nacional. Aqui estdo os principais pontos contemplados na Lei do

Depdsito Legal:

1.

Definicdo do depdsito legal: A lei define o depdsito legal como a
obrigatoriedade de que sejam encaminhados exemplares das publicagdes
produzidas no pais para instituicdes especificas, como bibliotecas nacionais,
bibliotecas estaduais e outras instituicbes designadas pelo governo. Essas
instituicbes sao responsaveis por preservar, catalogar e disponibilizar o
acervo bibliografico.

Obrigatoriedade do depdsito: A lei estabelece que todo material impresso,

como livros, periodicos, jornais, revistas, mapas, partituras e outros, deve ser
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submetido ao depdsito legal. Isso inclui tanto as publicagdes em formato fisico
quanto as publicagdes digitais, como e-books e publicagdes online.

3. Quantidade de exemplares: A quantidade de exemplares a serem
depositados varia de acordo com a natureza e o tipo de publicacdo. Para
livros, por exemplo, geralmente sdo exigidos cinco exemplares, sendo que um
deles deve ser encaminhado a Biblioteca Nacional.

4. Destino dos exemplares: Os exemplares depositados sao destinados as
instituicbes designadas pelo governo para preservagdo e acesso publico.
Essas instituicbes tém a responsabilidade de catalogar, conservar e
disponibilizar o acervo para consulta, pesquisa e estudo.

5. Responsabilidade dos editores: A Lei do Depdsito Legal atribui aos editores a
responsabilidade pelo cumprimento da obrigatoriedade do depdésito legal. Os
editores sdo responsaveis por encaminhar os exemplares das publicacdes as
instituigdes designadas, dentro dos prazos estabelecidos pela legislagao.

6. Preservagao e acesso ao acervo: As instituicbes responsaveis pelo acervo
depositado tém o dever de preservar e conservar as publicagdes, garantindo
sua acessibilidade e disponibilidade para consulta publica. Isso inclui a
catalogagao adequada, a digitalizagdo de materiais quando necessario e a
criacdo de condi¢des adequadas de armazenamento.

7. A Lei do Deposito Legal tem um papel importante na preservagdo da memoria
cultural e bibliografica do Brasil, assegurando o acesso a obras publicadas e
facilitando a pesquisa e o estudo. Além disso, contribui para a formacgao de
acervos Dbibliograficos abrangentes e enriquecedores, beneficiando a

sociedade como um todo.

Lei n° 9.610/1998: Conhecida como Lei do Direito Autoral, € a legislacéo
brasileira que estabelece as normas e diretrizes para a protecao do direito autoral
no pais. Esta lei abrange uma série de questdes relacionadas com a criacao,
reproducdo, distribuicdo e comercializagdo de obras literarias, artisticas e

cientificas.

A lei de direitos autorais visa proteger os criadores e suas obras e

garantir-lhes o direito exclusivo de usar, distribuir e reproduzir suas obras. Ele
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estabelece os termos de protegcdo de direitos autorais, que geralmente se

aplicam durante a vida do autor e 70 anos apds sua morte.

Além disso, a legislacdo aborda questdes como o uso de obras protegidas,
estabelecendo limites e excegdes permitidas para o uso de conteudo protegido
sem o consentimento prévio do autor. Essas exceg¢des incluem citagdes de

trechos de obras, uso para fins educacionais e reprodug¢ao para uso privado.

Em resumo, a Lei n® 9.610/1998 ¢ a legislagdo basica que visa proteger os
direitos autorais no Brasil, estabelecendo os direitos e obrigagcdes dos criadores,
bem como restricdes ao uso de obras protegidas. Sua aplicacéo é fundamental

para promover um ambiente legal e justo no mercado editorial e cultural do pais.

DISTRIBUIGAO DE PROJETOS DE LEIS E LEIS NO BRASIL
ACESSOAO FOCO EM BIBLIOTECAS COMERCIALIZACAO DE
LIVRO/INCENTIVO A ESCOLARES LIVROS
CULTURA
Lei n® 10.753/03 Programa Nacional Biblioteca | PL n° 8.720/2017
PL n® 6.764/2002 da Escola (PNBE) PL n°® 1.959/2021
PL n® 2.424/2020 Lei n® 10.994/2004
PL 7.614/2017 Programa Nacional do Livro e | Lei n® 9.610/1998
Lei n° 8.685/1993 do Material Didatico (PNLD)

7. LIVRO COMO MERCADORIA

Levando em consideracdo que o livro € um produto sem prazo de validade,
no ponto de vista econémico e com as regulagdes do livro, a Lei do prego unico
contribui para uma melhor circulagdo garantindo que uma grande massa de titulos
atinja um publico maior mesmo se for reduzido a best-sellers, essa massa ficara
mais barata e sem apelo ao marketing, tendo condigcbes melhores de disputar o
mercado de leitores. Economicamente falando, quando ocorre uma maior circulagao

de livros, os juros diminuiram levando a sua redugao de prego.
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Em 2016, o presidente da ANL (Associagcéo Nacional de Livrarias) sugeriu e a
Libre apoiou um Manual de Boas praticas para o Setor Editorial e Livreiro, seus

principais objetivos sdo (ANL, 2016):

1. Incentivar a bibliodiversidade com o estimulo a presenca e exposi¢cao de
livros de editoras independentes e académicas nas livrarias nos canais de
divulgagao do setor;

2. Procurar mecanismos junto com o Poder Publico e a iniciativa privada que
promovam o aumento de numero de livrarias e pontos de venda alternativos,
até atingirmos a meta recomendada pela Unesco, que € de uma livraria para
cada 10 mil habitantes;

3. Inibir a concorréncia desleal ou predatodria definida como a manipulagdo do
preco de venda ao consumidor, operando com prejuizo ou deixando de ter
lucro ou mesmo aplicando preg¢os incompativeis com a minima margem para

a viabilizagao do negdcio visando aumentar sua participagdo no mercado.

O referido documento ndo é necessariamente voltado para autorregulagéao
porque o mercado € hiper concentrado e poucas editoras ainda dependem do
grande capital, entdo n&o ajudaria no cenario atual e a saida seria uma
regulamentacdo externa que tem muito poder, neste caso a Lei de Lang. Uma
adocao de lei assegura economicamente pois ndo ocorreria uma ampla concorréncia
devido aos descontos, como Sereza diz: “... A auséncia de regulagao atrapalha a

circulagao das ideias, corrdi a bibliodiversidade e faz aumentar o prego do livro”.

8. MERCADO EDITORIAL NA PANDEMIA E SUAS ATUALIDADES

A pandemia de Covid-19 teve um impacto significativo no mercado editorial,
especialmente devido ao fechamento temporario das livrarias fisicas e ao adiamento
de langcamentos de novos titulos. No entanto, o setor também experimentou
beneficios, como o aumento do interesse pela leitura durante o periodo de
quarentena, impulsionando as vendas de livros digitais. A demanda por conteudo

digital, incluindo e-books, audiolivros, podcasts e videos, beneficiou os editores.
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Além disso, houve uma tendéncia de aumento na procura por livros de autoajuda e
desenvolvimento pessoal, refletindo o desejo das pessoas de lidar com o estresse e

a ansiedade durante esse periodo.

Durante as lives do projeto de extensao “Editoragdo em Debate” realizada
pela UFMS em 2020, especialistas como Jaime Mendes e Carlo Carrenho
discorreram sobre investimento em politicas publicas, regulamentagao do preco dos
livros no mercado, preservagao de livrarias, ampliagdo do acesso sob streaming a

fim de expandir uma reescrita a cadeia tanto editorial como cultural.

O cenario pandémico introduziu variaveis modificaveis ao mundo e nao foi
diferente para o mercado editorial. A maneira pela qual os leitores se relacionam
com as editoras foi alterada, exigindo que estas se adaptassem a esses novos
paradigmas, a fim de evitar o encerramento de suas atividades. Foi conduzida uma
micropesquisa sobre os habitos de leitura e consumo de estudantes universitarios de
quatro cursos de graduacdo e pos-graduagdo do Departamento de Ciéncias da
Comunicagao da Universidade Federal de Santa Maria, no Rio Grande do Sul, para
exemplificar essa mudancga no campo editorial e a transformacgao dos elos da cadeia

editorial.

A pesquisa foi realizada entre os dias 8 e 12 de outubro de 2021 por meio de
rede social da Facos que consiste no facebook dos alunos, grupos de whatsapp e
grupos de e-mail. Os universitarios ttm em média 17 e 25 anos, entrando no perfil
classificado como geragdo z que se caracteriza como consumidor digital com
inclinagdo ao empreendedorismo que visa um mundo mais sustentavel. Em relagéo
a localizagao dos respondentes da amostra coletada de todas as regides brasileiras,
se divide em: Sul (792,7%), Sudoeste (18,12%), Centro-Oeste (4,5%), Norte (3%) e
Nordeste (1,52%).

O estudo evidenciou que a medida que o numero de Obitos aumentava,
diminuia o fluxo de leitura entre os entrevistados, sendo que 46,2% declararam ter

perdido familiares ou contraido a doenca.

Junho e Julho de 2020 concentram o maior indice de leitura , sendo que a
curva do consumo decai adentrando 2021 em baixa. Ndo necessariamente houve
um aumento na aquisigdo de livros, mas sim em sua fluéncia e dedicagéo. Houve

também uma separagao da leitura: 66,2% deixaram os livros para ler em uma outra
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ocasido, como mostra na figura abaixo. Mais de 95,4% leram os livros que tinha em

casa e uma minoria pediu emprestado.

Figura 3 - Grafico de fluxo de leitura

Figurns
GRAFICO DE FLUXO DE LEITURA

Comprou e leu logo em seguida ou os deixou para outra ocasido?

Deixou “na fila®
66.2%

Fonte: Marflia de Araujo Barcellos, Consuma e Leitura durante a Pandemia, Projeto de Pesquisa,
Universidade Federal de Santa Maria, 2021.

Fonte: Marilia de Araujo Barcellos, Consumo e Leitura durante a pandemia, Projeto de

Pesquisa, Universidade Federal de Santa Maria, 2021.

O comportamento do leitor, nessa pesquisa, indica uma dispersao para outras
plataformas tal como rede social, dados registrados pelos Retratos da Leitura que
notificaram em 2020 que o pais perdeu 4,6 milhdes de leitores entre 2015 e 2019.
Os que mantiveram interesse na leitura migraram para o e-book (36,9%) e outros
aplicativos foram utilizados durante esse periodo pandémico: Kindle, Skoob, Skeelo,
Wattpad, Prataleira, Google play. De acordo com o editor Warner Endo (2021) houve
um aumento do consumo de livros digitais justificando os investimentos de editoras
na pandemia concluindo o crescimento tanto no faturamento quanto da quantidade
de exemplares aliado com o uso de celular constante nesse periodo pandémico
como dispositivo de leitura que consequentemente tem acesso a esse tipo de

conteudo.

Uma das estratégias das editoras foi a distribuicdo de e-books gratuitamente

em abril de 2020, aprimorando o e-commerce devido a permanéncia de uma rede de
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entrega rapida e eficiente, no Brasil, por causa da capitalizagdo dos Correios,

questao fundamental na cadeia produtiva do livro.

O fato de que as plataformas de venda online se tornaram essenciais durante
o isolamento social, atendendo as necessidades dos consumidores confinados.
Porém, é ressaltado que o acesso presencial as livrarias e a realizagao de eventos
culturais, como feiras de livros, sdo fundamentais para ampliar a oferta de produtos

€ proporcionar uma experiéncia enriquecedora aos leitores.

A pesquisa mencionada revela que a compra online durante a pandemia é
mais comum entre os jovens, devido a sua familiaridade com o ambiente virtual.
Porém, é ressaltado que a opg¢ao pela compra presencial em livrarias de pequeno
porte, conhecidas pelo atendimento personalizado, pode ser retomada no futuro,

mesmo com o crescimento dos marketplaces.

A pesquisa na Faculdade de Comunicagdo Social (Facos) revela que a
maioria dos estudantes prefere comprar livros em locais fora de sua area de
residéncia, mas uma parcela consideravel também realizou compras em
estabelecimentos proximos durante a pandemia. Isso ressalta a importancia de
estratégias de venda e o incentivo ao consumo em livrarias independentes. Para
fidelizar clientes acostumados as compras online, sugere-se a adogao de estratégias
hibridas, combinando atendimento presencial com ferramentas digitais. Destaca-se
a importédncia da curadoria personalizada na recomendagdo de leituras e do

ambiente presencial para a selecao de titulos.

A pesquisa "Painel e Varejo de Livros no Brasil" destaca um aumento nos
descontos em compras de livros, ressaltando a relevancia da aprovacgao da lei do
preco unico. Essa legislagdo visa regular os pregos dos livros langados no ano,
visando garantir a diversidade e o acesso a leitura. Um estudo com estudantes da
Facos revela que, embora a maioria considere os descontos importantes, um
percentual significativo esta disposto a abrir mao deles em prol da bibliodiversidade,

refletindo o valor atribuido a diversidade de géneros literarios pelos consumidores.
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Figura 4 - Consumidor abre mao do desconto pela Bibliodiversidade

Figura4

CONSUMIDOR ABRE MAO DO DESCONTO PELA BIBLIODIVERSIDADE
—————

Como leitor, vocé abriria mao do desconto de livros
em prol da bibliodiversidade?

Fonte: Marilia de Araujo Barcellos, Consumo e Leitura durante a Pandemia.

Fonte: Marilia de Araujo Barcellos, Consumo e Leitura durante a pandemia.

Como a figura acima mostra, € importante o engajamento em prol da
bibliodiversidade e da conscientizagdo sobre o papel dos leitores na cadeia
produtiva do livro. E ressaltado que o habito de consumir livros por meio do comércio
eletrbnico durante a pandemia n&o garante sua continuidade no futuro, mas os
estudos indicam que os usuarios pretendem continuar comprando mais online do
que antes da pandemia, especialmente apds experimentarem o comércio eletrénico

em outras categorias de produtos.

A pesquisa ressalta a necessidade de ampliar acervos e acessos em
bibliotecas durante o isolamento social, impulsionando a migragao para o ambiente
virtual e 0 aumento da producédo de e-books pelas editoras. A pandemia acelerou
tendéncias existentes, levantando questbes sobre condigdes financeiras,
tecnolégicas e legislativas para sustentar mudangas no mercado editorial.
Destaca-se a importancia de investir em equipamentos, tecnologia e recursos
humanos, enfatizando eventos presenciais, participagdo de leitores e circulagao
fisica em livrarias. A adaptagdo a mudancas, integragao do tradicional com o virtual,

avaliacao de modelos empresariais e promog¢ao de inovagao sao recomendadas.
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De acordo com a matéria “Retrospectiva 2023: como a inteligéncia artificial
afeta o mercado do livro?” de Guilherme Sobota no Publishnews o ano de 2023 foi
marcado pelo destaque da inteligéncia artificial (IA) em diversas areas, incluindo o
mercado editorial. Houve debates sobre seu uso, regulamentagbes desejaveis e
polémicas, como no caso do Prémio Jabuti no Brasil. Em dezembro, a Unido
Europeia chegou a um acordo sobre as primeiras regras abrangentes de IA no
mundo. Durante a Feira do Livro de Frankfurt, em outubro, discutiu-se a incerteza
em torno do impacto da IA no setor editorial, com a sugestao de criacdo de diretrizes
para seu uso. A desclassificacdao de uma obra no Prémio Jabuti, que utilizou IA nas
ilustracbes, gerou debate. Em setembro, o Authors Guild processou a OpenAl por

supostas violagdes de direitos autorais.
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9. CONSIDERAGOES FINAIS

Atualmente, o mercado editorial passa por transformacdes significativas
impulsionadas pelas mudangas tecnolégicas. Com o avango das plataformas de
leitura e o crescimento significativo na producdo de e-books, observa-se uma
crescente demanda por formatos digitais, impulsionada, em parte, pela ascensao da
inteligéncia artificial em diversas plataformas. Este fendmeno reflete a transigcao
continua para meios de leitura eletronicos, indicando uma mudancga nas preferéncias
do consumidor e uma adaptagao as inovagdes tecnoldgicas emergentes. O aumento
da presenca da inteligéncia artificial em diferentes plataformas ressalta sua
crescente influéncia e contribuicdo para a evolugdo do ecossistema digital,
proporcionando uma experiéncia de leitura mais personalizada, porém gerando
debates sobre sua forma de uso. Esse contexto sugere uma transformacéo
significativa no paradigma de consumo literario, com implicagdes tanto para os
leitores quanto para os agentes da industria editorial. A pandemia acelerou essa
transicdo, obrigando as editoras a adaptarem suas estratégias de comunicagao e
vendas ao ambiente virtual. Porém, mesmo com os avangos do digital, o mercado
editorial valoriza as experiéncias presenciais, como visitar livrarias, participar de
eventos literarios e interagir com leitores e autores. A importancia dos livros,
curadoria personalizada e contato humano continuam a desempenhar um papel

importante na formagao do publico leitor.

A diversidade editorial também é um aspecto importante. Esforcos para
ampliar o leque de titulos, abrangendo diferentes géneros, perspectivas e vozes, sao
essenciais para promover a bibliodiversidade e atender as demandas de um publico
cada vez mais diversificado. A regulamentagdo de pregos, principalmente na
apresentacao de obras, pode ajudar a equilibrar o mercado, oferecer apoio
financeiro a empreendedores e ampliar o acesso a uma gama de titulos. Além disso,
a importancia da relacido entre bibliotecas e o mercado editorial € fundamental para
uma continua atualizagdo do acervo devido as mudancas nas tendéncias literarias

promovendo a disponibilizacdo de informacéao e a divulgagao de conhecimento.

O mercado editorial enfrenta desafios significativos relacionados a
monopolizagdo. A concentracdo de poder em grandes conglomerados editoriais

pode levar a redugao da diversidade de vozes e perspectivas, bem como a redugao
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da oferta de titulos e padronizagcédo de conteudo. A presenga dominante de algumas
empresas no mercado, como Amazon e Submarino, podem dificultar o acesso de
autores independentes e editoras menores, limitar a pluralidade de ideias e inibir a
inovacdo. Além disso, a concentragdo de poder pode afetar negativamente precgos e
contratos com autores, reduzindo o capital do setor. E essencial apoiar politicas e
regulamentagdes, como a Lei do prego unico, que promovam a competi¢cdo saudavel
e a diversidade editorial. Isso inclui proteger os direitos autorais, fornecer apoio
financeiro e estrutural a editoras independentes, bem como criar incentivos para
publicar obras de autores emergentes e especializados. Além disso, € fundamental
que o consumidor esteja ciente do impacto de suas escolhas. Ao optar por apoiar
editoras independentes e diversificar sua leitura, o leitor pode contribuir para um

mercado editorial mais inclusivo e dinamico.

Nesse contexto, o atual mercado editorial exige adaptagcdo e inovacao. A
combinacdo de estratégias hibridas que integram fisico e digital é promissora. E
preciso investir em infraestrutura tecnolodgica, formar profissionais para enfrentar os
desafios do ambiente digital e fomentar parcerias colaborativas. Além disso, politicas
publicas que promovam o acesso a leitura, a descentralizacdo do poder e a

valorizagdo do mercado editorial sdo essenciais para o fortalecimento do setor.

O bibliotecario desempenha um papel significativo e multifacetado dentro do
mercado editorial, desdobrando-se em diversas responsabilidades que contribuem
para o funcionamento eficaz e a promocado da leitura. Em primeiro lugar, o
bibliotecario € um curador essencial, selecionando cuidadosamente obras literarias
relevantes, diversificadas e culturalmente enriquecedoras para compor o acervo
da biblioteca. Além disso, sua expertise em literatura permite orientar os leitores
na escolha de livros, recomendando obras que atendam aos seus interesses e
necessidades educacionais. A importancia do bibliotecario no mercado editorial
reside, portanto, na sua capacidade de agir como um agente facilitador entre as
obras literarias e os leitores, promovendo a diversidade cultural, incentivando o
acesso democratico ao conhecimento e nutrindo a paixdo pela leitura na
comunidade.

Em suma, o mercado editorial atual estd em constante evolugao, buscando o

equilibrio entre o digital e o presencial, valorizando a diversidade editorial e

buscando novas formas de se comunicar e se conectar com os leitores. A
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adaptabilidade, a inovacao e a aposta na leitura sdo essenciais para o crescimento e
sustentabilidade desta industria tdo importante para a disseminagdo do

conhecimento e formacéao do espirito critico.

No contexto da industria editorial, embora sua premissa fundamental seja
disseminar conhecimento e enriquecer a cultura, é notavel uma consideravel
énfase em objetivos lucrativos e no apelo ao poder aquisitivo. Uma parte
substancial do mercado editorial parece direcionar seus esforgos para estratégias
promocionais que, lamentavelmente, frequentemente transcendem as fronteiras
financeiras acessiveis para a producdo de obras literarias. Esta tendéncia
inadvertida contribui para a exacerbada crise que permeia o cenario editorial,
suscitando reflexdes sobre a necessidade de um equilibrio mais harmonioso entre
os imperativos comerciais € 0 compromisso cultural inerente a missdo da industria

editorial.

No decorrer da pesquisa, emergiu a percepgdo da importancia da
bibliodiversidade e de seus principios como uma alternativa viavel para mitigar a
crise no mercado editorial. A sugestao apresentada destaca a implementacao da lei
do preco unico como uma medida potencialmente eficaz, promovendo equidade e
sustentabilidade ao setor, ao padronizar os pregcos de publicacdes. Além disso, o
estimulo ao investimento em editoras pequenas e independentes figura como uma
estratégia complementar, potencialmente enriquecedora para a diversificagdo do
mercado. Essas abordagens nao apenas promovem a pluralidade de vozes
literarias, mas também oferecem uma resposta abrangente para superar os

desafios econdmicos e culturais enfrentados pela industria editorial.
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